EL FUTBOL COMO RITUAL FESTIVO.
UN ANALISIS REFERIDO A LA
SOCIEDAD ESPANOLA

RESUMEN

En este articulo se postula que el fatbol
puede ser considerado como un ejem-
plo del proceso de transfiguracion so-
cial de los rituales y fiestas en las so-
ciedades de la modernidad tardia, y de
su encarnacion en fenébmenos masivos.
Para ahondar en esta hipétesis se exa-
mina informacién empirica procedente de
diversas encuestas realizadas en Espa-
fia durante los ultimos afios.
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ABSTRACT

In this article we postulate that European
football (sucker) can be seen not only as
an example of the process of a social
transfiguration of the rituals and feasts in
late-modern societies, but also as a
manifestation of their trend fowards mass-
phenomena. In order to demonstrate the
validity of our hypothesis, recent empirical
data from different surveys in Spain will
be analysed.
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“Han surgido devociones nacionales e internacionales a la competicion deportiva
comercial, mediatica y politizada. En nuestros campeonatos y Olimpiadas estan
ausentes los dioses que bendecian las helenas. Los poetas que dignificaban han
sido sustituidos por la panoplia televisiva, los mercaderes publicitarios y la prensa,
que se nutre del deporte comercial al tiempo que lo fomenta. El virtuosismo muscu-
lar, tribal, nacionalista se enmarca en espectaculos liturgicos gigantescos,
magnificados por el magma televisivo, cuya vinculacién al culto ala salud y a la
proeza corporal es obvia” (Giner, 2003: 142-3).

Considerado como uno de los fenédmenos sociales mas importantes del siglo XX, el
futbol es el deporte que cuenta con mayor nimero de practicantes y adeptos en el
mundo. En Espafia, mas de la mitad de la poblacién mayor de edad (54,3%) tiene
interés por el futbol y su enorme atractivo se refleja permanentemente en las au-

Barometro de mayo de 2007 del Centro de Investigaciones Socioldgicas (www.cis.es)
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diencias televisivas: durante la temporada 2005-2006, los diez partidos mas vistos
fueron seguidgs por publicos que iban desde los cuatro hasta los nueve millones de
espectadores . La relevancia del futbol también se pone de manifiesto en sus di-
mensiones econdémicas. Durante el afio 2003 genero un efecto sobre la produccion
de cuatro mil millones de euros, Io3que suponia casi un 0,9% del PIB General y un
1,2% del PIB del Sector Servicios .

Pero ademas, el futbol se presenta en la sociedad actual como una fiesta, una
fiesta para los que lo practican, tanto si se trata de nifos, adultos o profesionales,
como si se trata de espectadores; una fiesta en los estadios con capacidad para
mas de cien mil espectadores pero también en las calles de barrios marginales
donde los nifios comienzan a dar patadas al balén; una fiesta cuando el equipo con
el que uno se identifica obtiene un trofeo que es celebrado de manera multitudinaria
en el centro de la ciudad, pero también cuando ese mismo equipo logra un gol en un
partido insignificante por medio de una adecuada combinacién de talento, fuerza'y
creatividad. Una fiesta, en fin, que no solo esta en el juego, sino también en el
ambiente festivo, de amistad y sociabilidad que en torno al futbol se genera (y que
tan bien han sabido captar algunos anuncios publicitarios como los ofrecidos re-
cientemente por una conocida marca de cervezas), que constituye un claro ejemplo
de cémo el encuentro futbolistico es capaz de generar ese sentimiento de
communitas que parece haberse perdido en la vida cotidiana (Turner, 1988).

Este trabajo pretende situar el futbol dentro del espacio festivo de la sociedad espafiola
actual. Lo que aqui se defiende es que el futbol es un ejemplo del proceso de transfigu-
racion de los rituales y fiestas en las sociedades de la modernidad tardia y de su
encarnacion en fendmenos de masivo seguimiento como los espectaculos deportivos y
los conciertos musicales. Un objetivo de esta naturaleza resulta relevante, tanto en el
ambito tedrico como en el empirico, habida cuenta que las teorias clasicas de la mo-
dernizacion sostuvieron que la racionalidad y la eficiencia técnica acabarian extinguien-
do cualquier vestigio de accion ritual y festiva, destruyendo con ello la sociabilidad
tradicional. Segun esta vision de la modernidad, en la sociedad actual ya no habria
lugar para el ritual, como encuentro comunitario, emocionalmente intenso y dotado de
una expresividad y significado existencial. Se pensaba, desde este tipo de plantea-
mientos, que la accidn ritual y la fiesta devendrian elementos propios de las sociedades
primitivas, que decrecerian ineludiblemente como consecuencia de los procesos de
transformacion de las sociedades contemporaneas (Arifio, 1992).

En este trabajo me propongo mostrar, recurriendo a materiales empiricos de diver-
sas procedencias, que un analisis profundo de la evolucion e implicaciones del
futbol actual restringe notablemente la validez de los planteamientos antes aludi-
dos. El futbol, y las diversas manifestaciones sociales que en torno al mismo se
han creado en la sociedad espafiola actual, constituyen un espacio en el que ain
se practica la interaccion colectiva, la sociabilidad densa y el ritual entusiasta y
emotivo, que, ademas, se han desarrollado de un modo inusitado.

Memoria de la Liga de Futbol Profesional 2005-2006 disponible en www.Ifp.es

Impacto del Futbol Profesional en la economia espafiola, informe publicado por la Liga de Futbol
Profesional (www.Ifp.es).
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La participacion deportiva, tanto en el nivel de la practica como en el nivel del con-
sumo, se ha caracterizado siempre por propiciar una ruptura con el tiempo cotidia-
no consagrado a las tareas obligatorias. El ser humano, cuando se entrega al de-
porte y al juego, esta imitando un estado liberado, vive un tiempo divino, ensaya lo
gue en sus suefios mas intimos desearia que fuese la vida entera: esfuerzo genero-
so, competitividad justa, solidaridad y respeto a unas reglas de comportamiento
(Cfr. Mardones, 1994: 94). Por ello, puede ser consider?do como una inigualable
metafora de la vida liberada y de la sociabilidad humana .

Pero ademas, el deporte actual se ha apropiado de muchos de los aspectos implicitos
en los rituales tradicionales (religiosos, festivos, magicos); apropiacion que le ha permi-
tido transferir el aura de lo sagrado a sus objetos, actores y simbolos, para transfigura-
se en una suerte de liturgia civil. No en balde, diversos autores han identificado seme-
janzas entre el ritual de un partido de futbol y una celebracion religiosa (Auge, 1982,
1999; Mardones, 1994; Bromberger, 1995, 2000): un drama representado por veintidés
oficiantes en el recinto sagrado de un estadio ante la atenta y participativa mirada de
miles de aficionados, cuyo punto algido es el gol, verdadero detonante del entusiasmo
y la catarsis colectiva. Y ello en un contexto que ha ido abriéndose, especializandose,
racionalizandose, orientandose al logro, convirtiéndose en espec%éculo de masas y
transformandose en un producto sometido a las leyes del mercado .

Como ya hemos dicho, en este trabajo examinaremos diversos materiales empiricos
gue muestran la transfiguracion social que ha convertido al futbol en un ritual festivo.
El trabajo se organiza en tres grandes apartados. En el primero, se presentan
sintéticamente las bases tedricas de la investigacion. En el segundo, se da cuenta
de la metodologia, las fuentes y las hipétesis. En el tercero se presentan los resulta-
dos de la investigacion. Finalmente el trabajo se cierra con unas conclusiones.

2. Fiestas, rituales y proceso de modernizacion

Suele entenderse la modernizaciéon como el despliegue histérico de una serie de
tendencias propiciadoras de una transformacion de la organizacion social, en virtud
de su capacidad de propiciar procesos de diferenciacion, racionalizacién y secula-
rizacién en el seno de la sociedad contemporanea. Y son estos procesos los que
finalmente acaban por situar en un lugar marginal a los actos rituales y festivos
celebradores del consenso colectivo: estan fuera de lugar en una sociedad que se
encomienda a la razén, como criterio de su propia organizacion. Desde esta pers-
pectiva, suele hablarse del declive de los rituales y fiestas de celebracién colectiva.
Los procesos de individualizacion experimentados por las sociedades democrati-

También hay quien ha visto en el futbol una representacion del drama del mundo y una imagen
actual y vida del combate eterno. Da Silva, por ejemplo, consideraba que cada uno de los
encuentros de una final de una Copa Mundial de Futbol, “es, en su naturaleza profunda, la
representacion de un drama cosmico y una repeticion ritual del combate sagrado de los origenes”
(1989: 34).

Al menos en el caso de la alta competicién que, no obstante, funciona como grupo de referencia
para numerosos aficionados y practicantes.
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cas y el irrefrenable desarrollo de la industria del ocio, habrian constituido los dos
principales componentes de este especial ‘consorcio’ que acabaria por reemplazar
eficazmente las constrefidoras celebraciones de las sociedades tradicionales: “el
individuo moderno se habria librado, asi, de la onerosa carga de las coacciones
rituales y de las rutinas simbdlicas” (Arifio, 1992: 308).

Planteamientos como el que esquematicamente se acaba de presentar suelen apo-
yarse en clasicos de la teoria social como Max Weber, quien considerd la historia
como un proceso continuo de racionalizaciéon y desencantamiento del mundo, en el
que el incremento de la accién racional comportaba una reduccién de la acciéon ma-
gica. Mediante este proceso las referencias sacras dejaban de ser necesarias y el
ser humano se convertia en habitante de una jaula de hierro (Cfr. Weber, 1984: 165),
en el que no habia cabida para el ritual, la fiesta o la religion. Los procesos de moder-
nizacion y secularizacion, por tanto, convertirian la accion ritual en insignificante.

Ahora bien, resulta dificil argumentar de ese modo si se reconoce la actual impor-
tancia de algunas practicas de ocio, que liberadas de su aspecto utilitarista, pue-
den ser consideradas como reserva de rituales. Actividades en las que se genera
una participacion colectiva e intensidad emocional y que provocan inquebrantables
sentimientos de adhesion, como el futbol, las carreras populares o los conciertos
musicales, por citar solo unos ejemplos, ofrecen valvulas de escape para las rigidas
exigencias de la vida cotidiana, abren campos de integracién y ofrecen a nuestro
imaginario un escape para sus simbolizaciones (Segalen, 2005: 76). Es por eso
que algunos planteamientos sostienen que la sociedad moderna “es una sociedad
que se ha constituido en sus articulaciones fundamentales por metabolizacion de
la funcidn religiosa” (Gauchet, 1985: 234). La nuestra seria, pues, una época de
crisis de la accion ritual y religiosa: pero crisis en el sentido de que esta producién-
dose una metamorfosis, y no una extincion, de la misma (Estruch, 1994: 279).
Admitida esta reformulacion tedrica, seria tarea de la investigacion social tratar de
reconocer la multiplicidad de rostros que puede adoptar la accion ritual y religiosa
en la sociedad contemporanea, y en el que el deporte seria uno de ellos.

Un planteamiento de esa naturaleza ya se encuentra en Durkheim, para quien la secu-
larizacion comporta la transformacion de la religion, pero no su desaparicion. Durkheim
consideraba que llegaria en dia en que las sociedades habrian de volver a conocer
“horas de efervescencia creadora” en cuyo curso surgirian nuevos ideales que habrian
de servir de guia ala humanidad, y de las cuales los hombres tendrian la necesidad de
conservar su recuerdo por medio de fiestas que revitalizarian periédicamente sus frutos
(Cfr. Durkheim, 1982: 398). De hecho, ya en la introduccion a Las formas elementales
de la vida religiosa, Durkheim sefiala que los ritos son representaciones que expresan
realidades colectivas, modos de actuar que nacen en el seno de grupos reunidos, y que
estan destinados a suscitar, mantener o renovar ciertos estados mentales de estos
grupos (Cfr. Durkheim, 1982: 38).

Para Durkheim, los ritos son manifestaciones que suponen una ruptura con la vida
cotidiana, que refuerzan los sentimientos de pertenencia colectiva y que proporcio-
nan a los individuos una sensacion de orden. Su eficacia, por otro lado, reside en la
capacidad para producir estados mentales colectivos derivados de estado de reunién
grupal. Por eso, los ritos son, fundamentalmente, medios a través de los cuales se
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reafirma periddicamente el grupo social (Durkheim, 1982: 585). Pero ademas, en su
opinion, sélo puede haber sociedad cuando existe la necesidad de alimentar y de
afianzar a intervalos regulares los sentimientos colectivos (ibid.: 397).

Durkheim afirmé que en las sociedades modernas la conciencia colectiva se volvia
débil y vaga, pero también sefald la necesidad de que la sociedad dispusiera de un
sistema de simbolos y rituales que la hiciera capaz de adquirir conciencia propia y
mantener, en el grado de intensidad necesario, un sentimiento de si misma. Sor-
prende por ello que Durkheim ignorara que el deporte, como ritual publico, también
podia producir ‘horas de efervescencia colectiva’. Quizas este lapso fue debido al
lento y débil desarrollo del futbol en Francia, en contraste con lo que sucedia en
otros paises europeos (King, 2003). Ahora bien, pese a que Durkheim no fue capaz
de atisbar la importancia del deporte como ritual secular, es posible acercarse
analiticamente al futbol con el utillaje conceptual de su obra. El ritual futbolistico
proporciona un interesante objeto para la investigacion socioldgica pues constituye
un espacio en el que relaciones sociales e interpretaciones compartidas son re-
creadas de un modo visceral (King, 2000: 14).

No podemos obviar, sin embargo, que las criticas a los planteamientos del ritual
secular de Durkheim han sido abundantes, y han hecho alusién a cuestiones tan
diversas como la insuficiente evidencia empirica en la que se basaba, el concepto
subyacente de integracion, la ambigliedad del propio concepto de rito secular, la
infravaloracion de las fracturas y tensiones sociales existentes en la vida cotidiana
de las sociedades contemporaneas (Arifio, 1992: 317). En cualquier caso, los que
formulan estas criticas no niegan la posibilidad de una integracién sobre la base del
ritual y del consenso en valores comunes, pero si sostienen que, en las sociedades
actuales, los rituales desempefian una gran diversidad de funciones y su analisis
no es simple ni directo. Dar cuenta de las implicaciones de estas alusiones seria
una tarea improba, ademas de innecesaria, en un trabajo como éste. Innecesaria
habida cuenta que el objetivo que ha guiado la investigacion que se presenta es, en
gran medida, independiente de las mismas, ya que Unicamente se pretende arrojar
evidencia empirica que constate que el futbol funciona en la sociedad espafiola
actual como un ritual festivo capaz de suscitar entusiasmo civico y de ejercer una
funcién de integracién simbodlica.

Una hipétesis de estas caracteristicas conlleva la asuncion de la sociedad como un
sistema abierto con necesidades funcionales basicas, pero en permanente trans-
formacion. Si en otros periodos histéricos esta necesidad ha sido cubierta por la
religién, en las sociedades actuales lo sera, en parte, por el deporte. Si esto es asi
podra afirmarse que las manifestaciones rituales, festivas o religiosas constituyen
elementos esenciales de la vida humana y, por tanto, la modernizacién no implica
su erradicacion, sino Unicamente su reconfiguracion social.

3. Hipétesis, método y fuentes

Como ya hemos adelantado, esta investigacion pretende ahondar en hipétesis de la
transfiguracion del futbol como ritual festivo en la sociedad espafola actual y exa-
minar su capacidad de suscitar entusiasmo civico y de actuar como cemento so-
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cial a partir de su capacidad de desempefiar una funcién de integracién simbdlica.
Para abordar esta hipétesis, el trabajo se plantea un objetivo modesto: obtener
informacién empirica que permita examinar la posible funciéon cohesionadora del
futbol en contextos de modernizacién. Si bien ésta es una tesis sobre la cual se
han pronunciado numerosos escritores, periodistas y ensayistas, no existe en nuestro
pais, hasta donde llega nuestro conocimiento, ninguna investigacion que haya abor-
dado esta cuestion con una aproximacién empirica.

Para alcanzar dicho objetivo, partimos de una definicion provisional que permite
contemplar las dimensiones que a priori deben ser consideradas. La tradicion a la
que hemos hecho alusién en el apartado anterior se ha centrado ante todo en
determinar el marco social en que se encuadra cada festividad para captar, a
partir de él, las funciones y significados concretos. Partiendo de la descripcion de
unos rasgos formales basicos, se circunscribe socialmente el objeto para identi-
ficar sus funciones vy significados. Desde este marco, el ritual puede definirse
como “un conjunto de actos formalizados, expresivos, portadores de una dimen-
sion simbdlica, con una configuracidon espacio-temporal especifica, caracteriza-
dos por el recurso a una serie de objetos, unos sistemas de comportamiento y de
lenguaje especifico, y por unos signos emblematicos, cuyo sentido codificado
constituye uno de los bienes comunes de un grupo” (Segalen, 2005: 30). Partien-
do de esta definicidon nuestra indagacién empirica se apoya en las siguientes
dimensiones:

1) Una dimension colectiva, ya que el ritual es una fuente de sentido para los que lo
comparten y es uno de los principales momentos en que una comunidad se agrupa
y se manifiesta como tal.

2) Una dimension espacio-temporal, que se concreta en el lugar en que tiene
lugar el ritual, asi como en la distribucion del publico en el mismo, y en las ruptu-
ras y discontinuidades que el mismo introduce en la organizacién de la vida co-
lectiva.

3) Una dimensién simbdlica, ya que el ritual es creador de sentido: ordena el des-
orden, da sentido a lo accidental y a lo incomprensible; da a los actores sociales
medios para dominar el tiempo y las relaciones sociales.

4) Y por ultimo, una dimensiéon metaférica, ya que el ritual es una representacion
del orden moral y representa un ideal social.

Los datos en los que se basa la investigacion que se presenta tienen diversas
procedencias. Se recurre a la informacion de dos encuestas realizadas por el Cen-
tro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) durante los ultimos cuatro anos , asi
como a una encuesta realizada por la Liga de Futbol Profesional en 2003,

Se han utilizado datos del Barometro de Mayo de 2007 del CIS, E-2.705 (n = 2.473 entrevistas),
asi como del Barometro de Octubre de 2003, E-2541 (n = 2.411).

Se trata de una encuesta relativa a la opinién de los aficionados al futbol espafioles sobre los
clubes de futbol, realizada en octubre de 2003 por la empresa Andlisis e Investigacién para la
Liga de Futbol Profesional (n = 501).
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4. Resultados

En este apartado se presenta la informacion empirica obtenida en relacién con
cada una de las cuatro dimensiones del ritual festivo a las que se aludia en lineas
anteriores. Se adopta, pues, esa cuadruple clasificacion como criterio de organiza-
cidn, en coherencia con el objetivo de este trabajo consistente en reforzar empirica-
mente la hipdtesis de que el futbol actual puede ser considerado como un ritual
festivo.

4.1. Dimension colectiva

Refiriéndonos a la dimension colectiva del futbol lo primero que cabria subrayar es
el elevado interés que genera en la poblacién espanola. Segun un reciente baréme-
tro del Centro de Investigaciones Socioldgicas un 54,3% de los espafioles mayores
de edad afirma estar interesado por este deporte, un porcentaje muy superior al que
obtienen las modalidades deportivas que le siguen (tabla 1).

Tabla 1. Interés por el futbol en Espania (%)

Futbol 54,3
Automovilismo 29,9
Tenis 29,6
Baloncesto 259
Motociclismo 22,8
Atletismo 15,5
Otro deporte 23,0
NS 12,9

Fuente: CIS, E-2.705 (mayo de 2007).
Unidad: Porcentaje. Base total muestra.

En coincidencia con la primacia de ese interés, el futbol es el deporte que en
mayor medida moviliza a los espafoles a asistir a presenciar un espectaculo
deportivo. Un 54,9% de la poblacién espafiola que asiste con alguna frecuen-
cia a espectaculos deportivos afirma haber acudido a estadios de futbol, un
posrcentaje que supone mas del triple del obtenido por el baloncesto (tabla
2).

La memoria de la Liga de Futbol Profesional de la temporada 2005-2006 ofrece informacion sobre
el elevado contingente de personas que cada semana acuden a presenciar un partido de futbol
al estadio. Durante esa temporada la asistencia media a los encuentros de Primera Division oscild
entre los 189.402 de la jornada 362 hasta los 325.254 de la 272. En términos acumulados, las 38
jornadas de la Liga generaron un total de 9.778.762 asistentes.
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Tabla 2. Asistencia a estadios de futbol espafoles (%)

Si NO NS
Futbol 54,9 43,8 1,1
Baloncesto 15,4 80,8 3,8
Motociclismo 91 86,0 49
Automovilismo 8,0 87,4 4,6
Tenis 7,5 88,1 44
Atletismo 3,9 90,5 55
Otro deporte 13,8 — 86,2

Fuente: CIS, E-2.705 (mayo de 2007). Unidad: porcentaje.
Base: poblacion espafiola que asiste a espectaculos deportivos.

Pero donde realmente se refleja la dimensién colectiva que alcanza el es-
pectaculo futbolistico en Espafia es en las tasas de audiencia que generan
las retransmisiones y programas dedicados al futbol. Segun los datos con-
tenidos en un barémetro del CIS de octubre 2003 (tabla 3), un 53% y un
42% de los espafoles mayores de edad ven o escuchan con alguna frecuen-
cia programas relacionados con el futbol en television y radio, respectiva-
mente. Son unos porcentajes elevados que tienen su correlato en la prensa
escrita donde un periddico dedicado practicamente en exclusiva al futbol es
lider de la prensa espanola diaria, con un promedio de 2.337.000 lectores

. . 9
diarios .

Tabla 3. Audiencia de programas y retransmisiones futbolisticas en Espafia (%)

Con cierta De vez ) NG
Habitualmente Casi nunca
frecuencia | en cuando
Television 21,5 14,4 16,7 0,3
Radio 144 12,8 14,5 0,4

Fuente: CIS, E-2.541 (octubre de 2003).
Unidad: porcentaje. Base: poblacion espafiola mayor de edad.

Por encima de los 2.182.000 de su inmediato seguidor El Pais. Datos provenientes del ultimo
informe anual del Estudio General de Medios (EGM) de la Asociacion para la Investigacion de los
Medios de Comunicacién (AIMC) que recoge el periodo de octubre de 2006 a mayo de 2007.
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De modo que los medios de comunicacion, especialmente la television, han
convertido los encuentros futbolisticos del fin de semana en un rito del que
participan millones de personas. Con una periodicidad semanal, los aficiona-
dos se reunen en sus domicilios o en locales publicos a la busqueda de su
dosis de emocidén y entusiasmo colectivo. La amplificacion que le proporcio-
na la retransmision televisiva le convierte en potente organizador de los tiem-
pos de las personas. El dia del partido es el ‘gran momento’ de la semana.
De él se hablara durante los dias siguientes al encuentro en el trabajo, con
los amigos y en los diversos circulos sociales de cada individuo. A mitad
semana dejara de hablarse del encuentro del fin de semana anterior, pero
solo porque ya se comienza a hablar del que se disputara el siguiente fin de
semana. Ademas, siempre hay otras cuestiones de actualidad que se cru-
zan en estz1ao calendario y que mantienen viva la llama de la conversacién
futbolistica . Por ello, no es extrafio que un 95% de los espafioles conside-
ren que éste es el gran motivo de conversacion de los espafoles. Por otro
lado, un 87% opina que el futbol permite hacer amigos e integrarse mejor, y
un 69% cree que el futbol posibilita conjugar distintas identidades sociales y
culturales (tabla 4).

Tabla 4. Opiniones sobre el futbol en Espafia (%)

En qué medida cree usted De Ni mucho En

. Ns/nc
que el futbol... acuerdo | nipoco |desacuerdo

Es el gran motivo de conversacion
de muchos espafoles 95 3 2 -

Permite hacer amigos e

integrarse mejor 87 10 2 1

Posibilita conjugar distintas

identidades sociales y culturales 69 10 20 1

Fuente: Estudio de Opinién sobre los Clubs de Futbol, LFP.
Unidad: porcentaje. Base: poblacién espafiola con algun interés por el futbol.

El futbol se convierte asi en materia prima para la celebracién de la sociabilidad.
Ahora bien, esa no es la Unica sociabilidad que merece ser destacada. En el esta-
dio y en sus inmediaciones, se encuentran los aficionados ataviados con insignias,
gorras, bufandas con los colores de sus equipos, que les sirven para identificarse
respecto a aquellos con respecto a los cuales se pretende cohesionar y fundir en
una unidad.

Por ejemplo, el ultimo fichaje, el despido de un entrenador, la seleccién espafiola o las eliminato-
rias de la Champions League.
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En definitiva, el futbol se convierte, asi, en un espacio de participacion social e
intercambio emocional que actia como elemento estructurador, cohesionador y
generador de sentido para los que lo comparten: uno de los principales momentos
en los que el grupo se agrupa y se manifiesta como tal, en los que se desarrolla una
intensa participacion corporal y sensorial, la expresion de un sentimiento de
communitas, de acuerdo con los estados de sociedad definidos por Turner (1988),
que “instituye una verdadera antiestructura, tolerada dentro de unos limites por los
poderes publicos, que cierran los ojos a los excesos festivos, la perturbacion de la
circulacion automovilistica y los bocinazos nocturnos” (Segalen, 2005: 85).

4.2. Dimension simbdlica

El deporte, y el futbol especialmente, es una actividad dotada de un tremendo
potencial de creacion de sentido por medio del cual proporciona a los individuos
esquemas y herramientas con los que dominar las relaciones sociales y el tiem-
po. En el caso de Espafia, uno de los ejes que con mas frecuencia se situan al
servicio de esta dimension simbdlica es la identificacion etnoterritorial: los clubes
de futbol representan ciudades, regiones o naciones, lo que convierte a la compe-
ticion liguera en espacio simbdlico de confrontacion identitaria. El enfrentamiento
futbolistico actualiza y reaviva rivalidades histéricas, y actia como cauce de ex-
presion de ansias de revancha o de supremacia. Como muestran los datos conte-
nidos en la tabla 5, siete de cada diez espafioles se identifica (independientemen-
te de que les interese o no el futbol) con un equipo de futbol. Este dato muestra
que la iﬁientificacién con un equipo de futbol va mas alla del interés por este
deporte .

Tabla 5. Identificacion con un equipo de futbol (%)

Si 66,8
No 32,4
NC 0,8

Fuente: CIS, E-2.705 (mayo de 2007).
Unidad: porcentaje. Base: total muestra.

Asi pues, los clubes son un fuerte objeto de identificacion. Una identificacién
que se sostiene en la capacidad de simbolizacién del club, merced a la vincu-
lacién que se establece entre el lugar (una ciudad, region o pais) y el equipo.
Como puede verse en la tabla 6, las adhesiones de los aficionados espafioles
al futbol se refieren a la practica totalidad de los equipos de primera divisién
del futbol espanol, si bien el Real Madrid y el FC Barcelona obtienen los ma-

" Ya que mientras el porcentaje de poblacién que sefiala estar interesada por el futbol es del

54,3%, la que se identifica con algun equipo es, como se acaba de ver, del 66,8%.
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yores porcentajes de adhesion (32,8% y 25,7% respectivamente), por la ma-
yor poblacion residente en sus areas geograficas, asi como por la significa-
ciéon iden‘giztaria que ambos aun siguen teniendo en el conjunto de la sociedad
espafiola

Tabla 6. Identificacion con un equipo de futbol (%)

Real Madrid 32,8
FC Barcelona 257
Valencia CF 53
Athlétic de Bilbao 5,1
Atlético de Madrid 4,3
Real Betis Balompié 3,3
Zaragoza 2,7
SevillaFC 2,3
Celta de Vigo 2,2
Deportivo de la Coruia 2,2
Real Sociedad 1,3
Osasuna 1,3
Espanyol 1,0
Otros clubes 8,2

Fuente: CIS, E-2.705 (mayo de 2007).
Unidad: porcentaje. Base: sienten simpatia por algun equipo.

La constatacion de la relevancia del factor de identificacion etnoterritorial
en la adhesion a clubes de futbol la proporciona de nuevo el barémetro del
CIS mencionado. Esta encuesta muestra que el motivo mas aducido al pre-
guntar por la principal razén de la simpatia por un equipo es el lugar de
nacimiento residencia (32,3%), lo que demuestra la importancia de la iden-
tificacion etnoterritorial en la adhesion a clubes de futbol en Espafa. A
continuacién aparecen el entorno familiar y social (20,4%) y la aficién des-
de la infancia (13,1%), motivos ambos que ponen de manifiesto la relevan-

La dimensién etnoterritorial es precisamente uno de los aspectos del futbol espafiol mas estudia-
dos. Una revision histérica de este asunto se encuentra en Llopis (2008-a) y un estado de la
cuestion de naturaleza empirica puede obtenerse en Llopis (2006). En estos trabajos se muestra
la evolucion de los sentimientos nacionalistas y regionalistas en el futbol espafiol al compas del
desarrollo del Estado de las Autonomias, subrayando su caracter vertebrador y su capacidad de
actuar como factor de cohesion. Una investigacion referida al caso del FC Barcelona se encuen-
tra en Llopis (2008-b).
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cia del contexto de socializacion en la interiorizacion de la dimensién sim-
bodlica del futbol.

Tabla 7. Razones de Identificacion con un equipo de futbol (%)

Por nacimiento o residencia 32,3
Por el entorno familiar y social 20,4
Por aficion desde la infancia 13,1
Por razones deportivas 9,7
Porque es el equipo que mas le gusta 53
Por identificacién del equipo con valores politicos 2,8
Por los valores asociados al equipo 2,1
Por razones sentimentales 1,6
Por ninguna razén especial 0,3
Por otras razones 1,8
NS 9,0
NC 1,7

Fuente: CIS, E-2.705 (mayo de 2007).

Unidad: porcentaje. Base: sienten simpatia por algun equipo.

Se produce asi una emblematizacion del club de futbol que da lugar a comporta-
mientos rituales como desplazamientos geograficos y compra de objetos que sim-
bolizan al club, y a creaciones rituales como cantos y consignas. Todo ello guarda
relacion con la eficacia social que Segalen (2005: 31), atribuye al ritual en relacion
con su capacidad de creacion de sentido. Y en este sentido, los datos del barome-
tro del CIS de mayo de 2007, antes aludido, muestran que amén de comportamien-
tos como ver partidos por television o asistir a partidos de futbol en el estadio
(72,8% y 36,9%, respectivamente), la poblacion espafola que se identifica con
algun equipo de futbol suele desplazarse a otras ciudades para ver partidos de su
equipo (15,3%), tiene banderas, escudos u objetos de su equipo en casa (42%) y
compra prendas u objetos de uso personal (como relojes, carteras...) de su equipo
(24,2%).

En definitiva, el equipo de futbol se presenta como un simbolo con un elevado grado
de ‘plasticidad hermenéutica’ en el que los individuos proyectan, en funcién de su
propia socializacion (trayectoria, lugar de nacimiento, contexto familiar y social...),
los suefios mas diversos de organizacion ideal de la vida colectiva (Bromberger et
alii, 1995).
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4.3. Dimension espacio-temporal

El ritual festivo asociado al deporte debe ser considerado, también, como una di-
mension de la existencia social, pues como sucede de modo manifiesto en el caso
del futbol, se presenta como un momento dialéctico en relacion con el orden espa-
cio-temporal cotidiano y ocupa una posicion central en la organizacion de la vida
colectiva de numerosas personas

Efectivamente, el futbol supone una ruptura de la vida cotidiana que tiene lugar en
un marco espacio-temporal especifico (el estadio de futbol) merced a un plan de
actos que se celebran periédicamente en un ciclo regular (el calendario) y que, a su
vez, se componen de un marco secuencial diferenciado que establece el patrén
ritmico interno.

Los estadios de futbol han sido considerados a menudo como las nuevas catedra-
les, un paralelismo que no debiera ser interpretado Unicamente como una metafora
habida cuenta de las emociones y sentimientos que generan en los seguidores
cuando los visitan. Por otro lado, la distribucién de los aficionados en el estadio no
es algo azarosa y recuerda, en gran medida, la disposicion de los diferentes grupos
sociales que asisten a ceremonias religiosas mas solemnes. La jerarquia social, la
jerarquia del propio universo futbolistico y, por ultimo, la jerarquia basada en el
propio fervor y fuerza que la aficion tiene por el equipo, delimitan el espacio que se
ocupa en el estadio (Bromberger et alii., 1995: 320).

Junto a las similitudes espaciales, el futbol presenta caracteristicas que muestran la
apropiacion de la estructura temporal de los rituales en su desarrollo y estructuracion.
La competicion liguera, por ejemplo, sigue un calendario regular y ciclico que alcanza
su punto culminante en determinados momentos en los que se disputan los encuen-
tros de la misma, en coincidencia con las finales de otras competiciones como la
Copa del Rey o la Champions League. Pero, ademas de la organizacion temporal de
las competiciones futbolisticas, también el propio marco secuencial de los encuen-
tros evoca la estructura de un ritual festivo o religioso. Asi, se puede distinguir clara-
mente entre prepartido, partido y postpartido. Los preliminares del partido se desarro-
llan, tanto para los aficionados como para los futbolistas y los medios de comunica-
cion, de acuerdo con un guién establecido. Los futbolistas suelen tener congregarse
en una ‘concentracion’ en la que disfrutaran de un aislamiento casi monacal, alejados
de la influencia de sus entornos familiares, medios de comunicacion y aficionados,
para preparar fisica y mentalmente el encuentro que van a disputar. Realizaran el
ultimo entrenamiento, recibiran instrucciones técnicas y tacticas por parte del entre-
nador, y sabran si van a disputar o no el partido y en que posicion se van a ubicar. Hay
ahi un cierto rito de purificacion que reclama esfuerzo, renuncia, penalidades en pro
del dominio de una habilidad para poder oficiar con los colores de tal equipo y tal
competicion (Mardones, 1994: 94). Los preliminares también se extienden a los afi-
cionados y medios de comunicacion. Estos ultimos ofrecen una programacion orien-
tada a ofrecer informacion sobre alineaciones de los equipos, expectativas de los
directivos y declaraciones de los protagonistas que contribuyen a crear un estado de

En este apartado tenemos en cuenta los analisis de Christian Bromberger, Alain Hayot y Jean-
Marc Mariottini (1995), quienes han examinado la fuerza de simbolizacion del futbol.
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emocion y tension ante la jornada en ciernes. Es significativo que una cadena de
television espariola que ha hecho del futbol uno de sus principales argumentos, La
Sexta, llame a la informaciéon que ofrece en este tramo temporal “la previa”. En
cuanto a los aficionados, se comportan en esta fase preliminar de un modo muy
similar a como lo hacen los fieles de un ritual festivo o religioso: forman flujos
multitudinarios que se dirigen, cual procesiones, hacia el estadio, verdadero templo
en que tendra lugar la ceremonia.

En el estadio, las demostraciones de apoyo se desarrollan de un modo mas o
menos pautado: los aficionados exhiben sus banderas y pancartas con las que se
comunican entre ellos y con los futbolistas, entonan cantos con los que se prepa-
ran emocionalmente para el encuentro; y ya durante el encuentro, gesticulan, rien,
animan a su equipo, se indignan, se entristecen o se entusiasman segun como le
vayan las cosas a su equipo. El punto culminante sera la consecucién de un gol
contra el adversario. En ese instante, los futbolistas lo celebraran con gestos y
abrazos cuidadosamente codificados para expresar su alegria por el triunfo. Esta
intensidad emocional tendra su continuidad en las gradas, donde los aficionados
desbordaran de alegria, produciéndose asi una auténtica comunién colectiva, un
estado de efervescencia colectiva en el que se afianza el grupo y se refuerza el
vinculo social.

El futbol se constituye asi en una suerte de antiestructura, liberada de las jerarquias
comunes por las cuales se rige la vida social (Turner, 1988). De ahi que un 79% de los
aficionados espanioles al futbol afirme que el caracter extemporaneo de la performan-
ce futbolistica ayuda a liberar tensiones y a olvidar problemas cotidianos.

Tabla 7. Opiniones sobre el futbol en Espafia (%)

En qué medida cree usted De Ni mucho En

| futbol... Ns/ne
que el ftbo acuerdo | nipoco |desacuerdo

Ayuda a liberar tensiones y olvidar
problemas cotidianos 79 7 9 5

Fuente: Estudio de Opinién sobre los Clubs de Futbol, LFP.
Unidad: porcentaje. Base: poblacién espafiola con algun interés por el futbol.

4.4. Dimension metaférica

Como senalabamos en lineas anteriores, un cuarto aspecto que permite afirmar
que el futbol actual se ha apropiado de un componente propio de los rituales, es
el desarrollo de una dimensiéon metaférica. Bellah ha sefalado este elemento
refiriéndose el baseball norteamericano (1991: 38). Es esta dimensidn la que
convierte el futbol en una representacion del orden moral de la sociedad: una
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sociedad que se comporta segun un sistema de reglas, un cédigo de honor, una
disciplina de equipo, de solidaridad, una camaderia a la hora de afrontar los
problemas comunes, bajo unos mismos colores (Cfr. Ehrenberg, 1991). Asi, el
futbol actua como un ideal social, pese a la mercantilizacion tan acusada que lo
ha penetrado durante los Ultimos afos, y se convierte entonces en algo mas
que fuatbol, una muestra de lo cual se encuentra en la conocida frase atribuida al
manager del Liverpool FC, Bill Shankly, cuando afirmaba: “hay gente que cree
que el futbol es cuestidon de vida o muerte, pero se equivocan, es algo mas”.
Mas alla de las declaraciones, mas o menos previsibles, de directivos de clubes
y aficionados al futbol, en este apartado incluimos algunos datos que revelan el
caracter hegemonico que en términos culturales ha adquirido el futbol en la
sociedad espainiola.

Un claro reflejo de ello se muestra en las expectativas y deseos de los nifios espa-
foles, asi como en las propias opiniones de sus padres. Para examinar estos
aspectos nos valdremos de diversas encuestas. Segun una de ellas, promovida por
la Liga de Futbol Profesional, el 58% de los padres que tienen hijos en edad de
practicar algun deporte, considera que el futbol es el favorito. A gran distancia, el
siguiente es el baloncesto (12%).

Tabla 8. Deporte preferido por los hijos de los entrevistados (%)

Futbol 58
Baloncesto 12
Tenis 6
Natacion 3
Ciclismo 1
Todos 1
Otros 12
Ninguno 4

Fuente: Estudio de Opinién sobre los Clubs de Futbol, LFP.
Unidad: porcentaje. Base: poblacion espafiola con hijos en edad de practicar algun deporte como el
futbol.

Estos datos son muy similares a los que proporcionaba una reciente encuesta
patrocinada por la empresa Adecco en Espafa. Cuando se preguntaba a la muestra
de 1.300 nifios que deseaban ser de mayores, la profesién mas citada entre los
chicos era la de futbolista (20,3%), seguida por la de policia (5,6%), arquitecto
(4,5%), veterinario (4,5%) y profesor (4,5%). Entre las chicas, la mas elegida era la
de profesora (20,4), seguida por la de veterinaria (13,8%), médico (8,2) y peluquera
(6,6%). Estos datos muestran, por un lado, que el futbol es un verdadero ideal para
los chicos, y por otro, que se trata de un ideal con unas fuertes connotaciones de
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género. Estos ultimos resultados son indirectamente corroborados por otras res-
puestas de los padres. El 69% y el 66% de los entrevistados consideran, respecti-
vamente, que el futbol contribuye a su formacion y es una de las mayores ilusiones
de los jovenes.

Tabla 9. Opiniones sobre el futbol en Espafia (%)

En qué medida cree usted De Ni mucho En

! Ns/nc
que el futbol... acuerdo | nipoco |desacuerdo

Es una de las mayores ilusiones

delos jovenes 66 25 7 2

Contripyye a la formacién 69 23 5 3
de los jovenes

Fuente: Estudio de Opinién sobre los Clubs de Futbol, LFP.
Unidad: porcentaje. Base: poblacién espafiola con algun interés por el futbol.

Se pone asi de manifiesto la fuerte permanencia del ideal deportivo, como metéfora que
exalta el reconocimiento publico de las normas morales y los proyectos colectivos.

6. Conclusiones

Este trabajo ha ofrecido evidencia empirica de los diversos aspectos del fut-
bol que permiten concebirlo como un ritual festivo en condiciones de moder-
nidad avanzada. El analisis sistematico de las cuatro dimensiones en las
que, segun hemos propuesto en este trabajo, pueden identificarse las carac-
teristicas de un ritual secular, esto es, la dimensidn colectiva, la simbdlica,
la espacio-temporal y la metaférica, ha mostrado la existencia de un amplio
numero de similitudes entre el futbol y los rituales religiosos. Entre ellas
cabe destacar su transformacion en un espacio colectivo de participacion
social e intercambio emocional que actia como elemento cohesionador, su
configuracion como un simbolo de elevada plasticidad hermenéutica que ge-
nera inquebrantables sentimientos de identificacion, su concrecién espacio-
temporal que le permite introducir rupturas y discontinuidades en la organi-
zacién de la vida cotidiana, y finalmente, sus innegables posibilidades
metaféricas como ideal sociocultural hegeménico que encarna un modo de
entender la vida y las normas sociales.

El futbol resume y resalta los valores que ejemplifican los componentes mas
destacados de nuestra sociedad, proporciona un sentido del ‘nosotros’ y permi-
te su celebracion y autoproclamacion. Asi, el encuentro futbolistico produce
esas ‘horas de efervescencia colectiva’ (Durkheim, 1982) y ese sentido de
communitas (Turner, 1988) que parecian haberse erradicado de la vida cotidiana
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de las sociedades de la modernidad tardia. Produce una intensificaciéon emocio-
nal, una transformacion de la sociabilidad y los sentimientos de cohesion y
solidaridad que muestran la necesidad de tomar en serio su papel en las socie-
dades modernas, donde las formas rituales permiten la expresion de aquellos
valores y emociones que no encuentran cauces expresivos en el mundo domés-
tico o en el trabajo.

El analisis del futbol nos ha proporcionado una comprensién mas compleja de la
modernidad, cuyo desarrollo no comporta, por tanto, la extinciéon de toda actividad
simbdlica y ritual. Asi, en lugar de hablar de desritualizacion, habria que hablar de
un ‘desplazamiento del campo de lo ritual’, segun el cual, como ha afirmado Segalen
(2005: 36), los ritos se han desplazado, predominantemente, desde el corazén de
lo social hacia sus margenes, de modo tal que pueden encontrarse rituales en el
ambito del ocio y el deporte, y el futbol es un claro ejemplo de ello.

Todo ello nos permite afirmar que, actividades como el futbol, se han ido estructurando
a partir de transferencias e imitaciones de los ritos religiosos tradicionales. Sin
embargo, esto no implica que éste puede ser considerado como un sustituto fun-
cional de la religion, ya que la mayor complejidad y el pluralismo de las sociedades
actuales exigen un analisis mucho mas profundo de sus funciones. Por un lado, el
futbol se presenta como un ritual especialmente estructurado para expresar la con-
ciencia identitaria grupal, asi como para celebrar y reforzar el sentido de pertenen-
cia. Sin embargo, no es un sistema de creencias ni un sistema doctrinal que nos
diga de dénde venimos ni adénde vamos. En lugar de ello, el futbol nos muestra los
valores hegemonicos en nuestra sociedad, las identidades que compartimos o so-
fAamos compartir, la competitividad, el papel del azar, la injusticia y la traicién en la
vida individual y colectiva (Cfr. Bromberger, 2000: 274).
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