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Carlos Toural y Xosé Lépez

La alargada sombra del entramado
digital

El entramado digital, que unos acufian como revolucion y otros situan como los
elementos instrumentales que impulsaron de la tercera revolucidon industrial, lo
enmarca casi todo en el tercer milenio, desde las humanidades digitales hasta la
inteligencia artificial. El término, un adjetivo que acompafia las entradas mas
rebuscadas que encontramos en el diccionario, deja poso y suscita admiraciones e
interrogantes, pero apenas conocemos los entresijos de su historia, la evolucion e
intersecciones en el camino recorrido. Pero, nos guste mas o menos, encontramos la
sombra digital en todos los escenarios.

Desde la Comunicacion nos interesa la complejidad abierta por el entramado digital en
las sociedades porque solo asi, en ese contexto en el que emergen renovadas formas
de organizacion social y de practicas sociales, podemos entender los flujos
comunicativos en el nuevo mundo de la sociedad red. De ese escenario, nuestros
objetos de estudio dirigen el foco, de forma preferente, a las tecnologias digitales en
tanto que entraron en los medios electrdnicos, analdgicos primero y digitales mas
tarde. Lo que ocurre es que todavia el tiempo transcurrido del digitalismo suma pocos
digitos y la mirada interpretativa histdrica, aunque es factible y ha posibilitado
brillantes aportaciones, encuentra algunas limitaciones para un analisis fundamentado
qgue abarque todas las dimensiones de los procesos que envuelven tal complejidad.

A pesar de los condicionantes para fijar el foco histérico con perspectiva, el desafio no
se puede posponer si queremos avanzar en el conocimiento de los pasos dados por los
nuevos medios cuando disponemos de muchas fuentes para su andlisis. De ahi la
importancia que ha tenido elegir como titulo para el congreso de la Asociacion de
Historiadores de la Comunicacion del afio 2019 “La revolucién tecnoldgica de la
comunicacion en perspectiva: historia de los nuevos medios digitales, los nuevos
medios en la historia”. De la mano de este juego de expresiones se ha dado cabida a
los esfuerzos por comprender e interpretar hechos mas recientes y otros mas lejanos
en el tiempo, pero siempre al calor de los denominados nuevos medios en cada
momento.

El resultado, del que en este volumen se incluye una seleccién de trabajos que nos
muestran diferentes luces y sombras tecnolégicas mediante el analisis histdrico, no
solo ha sido muy positivo por las investigaciones que ha impulsado, sino también por
las lineas de trabajo abiertas y que ahora proseguirdan en una lucha denodada por
reconstruir el pasado reciente mientras numerosas fuentes y documento se pierden en
lo que esperabamos que fuese un almacén digital que alimentase una buena
mediateca y se ha revelado como una trituradora de hojas digitales de la memoria -
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colectiva. Ahora ya tenemos evidencias de que el problema de la preservacién digital
es arduo y complicado.

Las reflexiones historicas sobre el devenir de la digitalizacion, siguiendo las ensefianzas
de Marc Bloch en su trabajo sobre las falsas noticias de la guerra (1921), tienen que
huir de los engafios y de los cantos de sirena, procedan de tribunas de tecndfilos o
tecnofobos. El analisis riguroso de los hechos sobre la aplicacion de nuevas
herramientas y procesos de innovacién, en su contexto social y politico, nos permite
entender los avances y los riesgos que el entramado tecnoldgico ha aportado a la
complejidad social en la que ahora nos vemos inmersos.

La interpretacion fundada o busqueda critica de la verdad histérica es lo que
caracteriza al conjunto de trabajos del dossier sobre medios digitales. Se trata de un
conjunto de trabajos para los que previamente se han seleccionado, analizado a
interpretado hechos de acuerdo con metodologias histéricas solventes. El resultado lo
conforma un ramillete de textos con interpretaciones solventes que cuentan con todos
los ingredientes para resistir los preceptivos analisis criticos que buscan entre los pares
y en la sociedad.

%k % % %k %k %

Este volumen comienza con un trabajo del profesor Rui Cadima, de la Universidad
Nova de Lisboa, en el que establece un marco tedrico para el analisis de los pasos
dados por la RTP portuguesa para afrontar los desafios digitales, desde la década de
los noventa a la actualidad. Por su parte, Ana Regina Rego, de la Universidad Federal
de Piaui, en Brasil, analiza las crisis y cambios del periodismo en el escenario digital,
con referencias a las expectativas abiertas en el horizonte.

Sara Fuentes Garzdn, de la Universidad Complutense de Madrid, estudia las estrategias
de Facebook y El Pais ante el desarrollo del periodismo digital. Por su parte, Alicia de
Lara Gonzdlez y Lorena Santos Maestre, de la Universidad Miguel Herndndez de Elche,
centran su mirada en los procesos de convergencia de medios mediante estrategias de
cooperacion en Internet.

La quinta aportacién la hacen Valquiria Aparecida Passo Kneipp y Luciana Salviano
Marques da Silva, de la universidad brasilefia de Rio Grande do Norte. En ella analizan
los caminos de la historia de la televisidn digital en Rio Grande do Norte.

Aunque la sombra del entramado digital es alargada, estos trabajos, al igual que otros
presentados en el congreso de la Asociacién de Historia de la Comunicacién y estudios
realizados en los ultimos afos con perspectiva histdrica, cada vez tenemos mas
conocimiento para entender la evolucién del proceso digital y disponer de datos para
afrontar los desafios futuros. Estos cinco textos conforman, sin duda, un paquete de
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aportaciones relevantes en el campo histérico y un paso adelante en el conocimiento
de los entresijos del panorama digital en el campo de la comunicacién.
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Francisco Rui Cadima

Resumo: Neste artigo vamos procurar aprofundar um conjunto de questdes relativas
ao estado da arte e de enquadramento tedrico que nos permitiu fazer a
contextualizagéo e a andlise da evolugdo do website da RTP ao longo dos ultimos vinte
anos (1998-2018). O presente artigo integra, portanto, essencialmente, um contexto
tedrico e uma dimensdo analitica sobre esse corpus. Finalizamos com uma abordagem
das questbes de preservagcdo e de politica de arquivo para a Web dado que
constatdmos nesta pesquisa que um importante patrimonio se tem vindo a perder
consecutivamente, e se continuard a perder se ndo forem tomadas medidas assertivas
nesta matéria. Este artigo é também um alerta para essa perda dramdtica de
conteudos online que se verifica desde a criagdo da Web.

Palavras-chave: Televisdo, Web, Internet, Preservagdo, Arquivo

Abstract: In this paper we will look to deepen into a set of state of the art and
theoretical framework issues that allowed us to contextualize and analyze the
evolution of the RTP website over the last twenty years (1998-2018). Therefore, this
article essentially integrates an analytical dimension and a theoretical context on this
corpus. We end it with an approach to the preservation and an archival policy for the
Web, as we have found inthe research that a significant heritage has been
consecutively lost and will continue to be lost if no assertive action is taken on this
issue. This paper is also a warning for this dramatic loss of online content that occurs
since the creation of the Web.

Keywords: Television, Web, Internet, Preservation, Archive

1 Introducao

Procuraremos neste artigo sistematizar um conjunto de dados e estudos disponiveis
qgue nos permitam estruturar uma genealogia e um enquadramento tedrico para
avaliar as caracteristicas do servico da RTP em matéria de contelddos online, quer
subordinados a programacgao de televisdao propriamente dita, quer relativamente aos
novos servigos para plataformas digitais e Internet.

Comegaremos justamente por invocar os poucos trabalhos anteriores conhecidos,
onde nds proprios e outros investigadores portugueses e estrangeiros foram
desenvolvendo analises diversas, com metodologias semelhantes, que nos permitem
agora fazer uma primeira avaliagdo dessa breve arqueologia, especificamente sobre o
tema em apreco. Procuraremos fazer esta apresentacdo dos dados existentes de forma
essencialmente cronoldgica, retomando as principais linhas conclusivas a que se foi
chegando nesta matéria.

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 11-28 12
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2 Estado da arte

Num primeiro estudo desenvolvido sobre a especificidade dos conteudos culturais do
sistema publico nacional e de algumas das suas principais instituicdes em geral, foi
entdo feita uma primeira abordagem aos websites dos media publicos portugueses
existentes a data. As conclusdes que entdo retiramos relativamente ao ainda
embrionario website da RTP (Cadima, 2000), foram essencialmente as seguintes: na
pdagina de abertura — http://www.rtp.pt, acediamos as grandes areas do site, isto &,
Programacdo, Destaques, Informacdo em Real Video, Teletexto e Outra Informacao.
Na Programagdo (http://www.rtp.pt/prog/lyprog.htm) encontrdvamos as grelhas
diarias da RTP1 e da RTP2 e alguns destaques. Na Informagao em Real Video
(http://www.rtp.pt/telejornal/lytelej.htm) podia escolher-se o dia da semana em que
se pretendia ver o Telejornal online, ainda que com problemas técnicos de acesso nas
varias tentativas feitas. Era ainda possivel aceder aos sites de outros canais da RTP
(RTPi, RTP Africa, RTP Acores e RTP Madeira), bem como ao site da TV Guia e da RTC,
ao servigo de ultima hora Press Line (http://www.rtp.pt/pressline/lypress.htm), com
informacdo sobre programas em producao, Ultimas estreias, havendo também um link
para o Telejornal em video através de Real Player. Em sintese:

“Para além de uma apreciacdo estética do site, que denota desde logo pouca
homogeneidade global, nesta presenga da RTP na net, o grau de interactividade
relativamente aos contelddos é ainda muito reduzido, tendo-se registado uma
impossibilidade técnica de aceder ao Telejornal online quando por diversas vezes
se pretendeu aceder as principais peg¢as do Telejornal da véspera. Do nosso
ponto de vista é precisamente neste ambito do acesso aos conteudos televisivos
gue nos parece haver uma das maiores lacunas do site, na medida em que ainda
nao é possivel o visionamento de outros programas do arquivo da RTP, arquivo
histérico ou mesmo arquivo mais recente (...).” (Cadima, 2000: 188).

Um dos pontos relevantes que analisdmos também neste estudo foi a questdao do
Arquivo da RTP, que tem relevancia para a presente contextualizagdo. A Diregao de
Arquivos e Documentacdo da Radiotelevisdo Portuguesa (RTP) tinha, a data, como
principais competéncias, assegurar a gestao arquivistica dos fundos documentais
existentes da RTP e ainda garantir o acesso publico aqueles fundos, ainda que com
diversas restrigdes inadequadas a um servigo publico online, facto que viria a ser mais
recentemente ultrapassado com o acesso disponivel através da Internet. Sabia-se que
a RTP tinha ja iniciado processos de digitalizacdao do seu arquivo, muito embora nao
tivéssemos uma ideia clara da dimensao do trabalho realizado a data, no ano 2000,
nos trés tipos de arquivos existentes (fotografico, audiovisual e
bibliografico/documental). Segundo o nosso levantamento junto da empresa, os
arquivos estavam entdo subdivididos em fotografico, com 240 mil pecas, e audiovisual,
com 330 mil pegas dispersas por diversos tipos de suportes (filme 16 mm

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 11-28 13



Francisco Rui Cadima

negativo/internegativo, Video/Analdgico PAL, video digital e microfilmes). Alguns
projetos de restauro estavam em implementacdo, havendo a referir o programa
Aurora (Automated Restoration on Original Film and Video Archives), aplicado na RTP
durante a Expo'98, com a recuperagao de varias horas de arquivos documentais
televisivos sobre o tema dos oceanos, e ainda parcerias pontuais com o ANIM-Arquivo
Nacional de Imagens em Movimento para a recuperacdao pontual de sequéncias em
pelicula.

Foram identificados também projetos de digitalizagdo em curso para uma maior
facilitacdo da consulta para rede interna (dois projetos em Intranet) e outro para
acesso publico (Internet). Foram-nos ainda referidos a época os Projetos Vidion
Digital, que disponibilizaria para consulta cerca de 5 mil horas de material informativo
e desportivo recente e a Emissdo RTP 1 e RTP 2 para verificacdo, descricdo de
conteudos de Arquivo e Estatistica; e o Projecto Alert (Alert System for Selective
Dissemination of Multimedia Information), projeto este que visava disponibilizar um
sistema de Difusdo Seletiva de Informacdo Multimédia. Esperava-se, entretanto, a
partir do ano 2000, um aumento de produgdes ja em formato digital a partir da
producao de informacdo baseada num Centro de Emissdo digital e com suporte de
video-servers e uma futura operacionalizagdao da infraestrutura do Arquivo Digital
desenvolvido no ambito de um projecto PRAXIS XXI: Vidion - Video Digital On-line.

De acordo com Anténio Granado (2002), a RTP foi o primeiro meio de comunicacao
social portugués a registar oficialmente o seu dominio, justamente em 28 de Maio de
1993 (rtp.pt), sendo que em Novembro de 1995 a RTPi inaugurava a sua pagina na
Internet. Desde entdo, e baseando-nos na periodizacdo proposta por Hélder Bastos
(2010) especifica dos websites com informagdo jornalistica, mas que é relevante
também para esta nossa analise pela sua exclusividade, podem identificar-se trés
grandes periodos na histdria do jornalismo portugués online, muito embora ndo se
trate de periodos absolutamente estanques, dada a diversidade de situa¢des entdo
existentes: i) o periodo de 1995-1998, de implementacdo, que corresponde a criacdo
dos primeiros websites dos media; ii) uma segunda fase (1999-2000) considerada de
“expansao”, em que se verifica uma forte aposta dos media tradicionais no digital; e a
terceira (2001-2010) intitulada como de “depressdo”, esta sobretudo associada ao
facto de muitos dos investimentos bastante significativos entao feitos em Portugal nao
terem gerado qualquer tipo de rentabilidade, ou trazido novos publicos, pelo que
houve uma clara recessdao no modelo de migracdo com o fecho de alguns portais que
haviam gerado algumas expectativa por parte dos grupos de media (veja-se por
exemplo o caso do portal da Abril/Controljornal — o Directo.co.pt).

Ora, convird acrescentar a este quadro uma outra proposta (Cunha, 2017) que nos
sugere que no inicio, ainda nos anos 90, ha um modelo de migracdo e publicacdo
digital que podemos referir como “shovelware”, de mera reproducao do que se fazia
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no analdgico, passando-se a uma fase de adaptacdo ao digital em que sdo introduzidas
hiperligagdes e pegas multimédia ainda com os conteudos muito préximos dos media
tradicionais, sendo que no final da década de 1990 se verifica uma clara ruptura com
uma cada vez maior atualizacdo dos conteludos para a Net, podendo chamar-se a esta
fase a da “web first”.

De referir, ainda, as conclusGes de Fernando Zamith (2008) com a sua avalia¢do da
situacdo genérica dos media online portugueses cerca de 10 anos apds o arranque do
ciberjornalismo em Portugal, em que este investigador considerava, a partir de uma
grelha de analise de conteudos, que eram ainda algo limitadas as opg¢des utilizadas
pelos meios online nao chegando a um quarto das potencialidades disponibilizadas
pela nova tecnologia: “O nivel de aproveitamento global das potencialidades da
Internet situa-se em 21,5% nos conteudos e dispositivos de acesso livre, que constitui
o tipo de acesso claramente dominante (92%). Juntando os conteudos e dispositivos
acessiveis mediante registo gratuito, o nivel de aproveitamento sobe ligeiramente para
22,2%.” (Zamith, 2008: 182). Para este investigador, o jornal Publico, com 43%, era
entdo a publicagdo online que tirava maior partido das potencialidades
ciberjornalisticas da Internet, seguindo-se o Portugal Didrio e a RTP, respetivamente
com 38% e 36%. No conjunto, se a multimedialidade (dudio, video, imagem fixa,
infografia) era uma das categorias que ultrapassava a média, com 26,5%, uma outra
das categorias centrais neste processo — a interatividade — ndo passava dos 17,5%, o
qgue para o autor confirmava a “grande distancia” a que os ciberjornais ‘mainstream’
mantinham visitantes e utilizadores no contexto do processo de producdo de
informacgdo, facilitagdo de e-mail dos jornalistas, disponibilizacdo de féruns de
discussdo, salas de “chat”, blogs ou wikis aberto a participacdo do publico, etc., de
forma a que os leitores pudessem integrar mais facilmente o processo de interagao
com a redacao.

Entre as obras que nos ajudam a compreender todo o contexto em que os media
publicos, nomeadamente, foram desenvolvendo as suas estratégias para a Internet,
esta o estudo de Tania de Morais Soares (2006), intitulado “Cibermedi@: Os Meios de
Comunicagao Social Portugueses Online”, baseado na sua tese de mestrado sobre a
presenga online dos meios de comunicagao social portugueses, procurando analisar,
em particular, fatores de mudanga associados ao ambito especifico da informagao
televisiva online. O estudo abarca um conjunto alargado de meios de comunicacao
social portugueses no inicio do seu processo de migracao para o digital, sobretudo no
periodo entre 1998 e 2003, sendo que, relativamente ao periodo 1998-2000 a obra
inclui dados obtidos no contexto do Projecto Ciberfaces: A Sociedade de Informacao
em Analise - Internet, Interfaces do Social, do Programa PRAXIS XXI da FCT,
desenvolvido por uma equipa de investigacao coordenada por José Manuel Paquete de
Oliveira e por José Jorge Barreiros, ambos do ISCTE.
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De acordo com a autora, “Os meios de comunicagdao social portugueses online
evoluiram, entre 1999 e 2003, na tomada de consciéncia relativamente a necessidade
de criar interfaces com o seu publico electrénico, conferindo a este a sensagdo de
poder interagir com os contelddos e com os emissores e rentabilizando a capacidade
de identificar e fidelizar esse mesmo publico” (Soares, 2006: 225), reconhecendo,
muito embora, que ja entdao era observavel que as caracteristicas sociograficas do
publico dos media online eram diferenciadas face aos dos media tradicionais.

Outra tendéncia observavel neste contexto emergente de migragdo para o digital pela
autora prendia-se com a recolha de dados, opinides, comentarios, com o objetivo de
registar e fidelizar os novos “consumidores online” tendo em vista as estratégias de
viabilizagdao econdmica dos novos servigos. Neste caso, verificava-se ja a existéncia de
publicidade comercial em geral e também de publicidade mais direcionada para bens
culturais, indudstrias culturais em geral, ou para as areas tecnolégicas, de lazer, turismo,
etc. Sob o ponto de vista da apresentagdo e organizagdo da informagdo, usabilidade
dos interfaces, etc., a autora considerava que o modelo era em geral muito
“analdgico”, baseado no modelo cldssico dos jornais: “o facto é que a maioria das
paginas Web de televisGes, jornais, revistas e algumas de radio, se aproximam
verdadeiramente da légica do jornal tradicional, ao organizarem os seus conteudos
seguindo as suas categorias e o seu padrdao, e ao recorrerem ao texto escrito e a
imagem estdtica como forma dominante de disponibilizacdo de informacao” (Soares,
2006: 229-230). E acrescentava:

“O meio lider que domina tradicionalmente em termos de audiéncia e em
termos de langar a agenda do dia dos media que os outros seguirdo, que é a
televisdao, surge agora online subordinado as formas de apresentagao e
organizagdo da informagdo mais préxima das légicas da imprensa escrita, dando-
se, num suporte que é multimédia, uma clara dominagdo do texto escrito como
modo fundamental de comunicac¢do. A incorporacado de suportes existe, o texto,
a imagem e o som aparecem integrados na Internet. Mas, em termos de
organizagdo formal das paginas, as ldogicas, as categorias e o modo de
comunicagdo escrito parecem liderar novamente. Aquilo que parecia estar a
perder audiéncia — “a escrita”, dita agora as regras na ultima das novidades
tecnoldgicas.” (Soares, 2006: 230).

O diagnostico entdao produzido por Tania de Morais Soares aborda também a questao
comparativa entre imprensa e meios audiovisuais. Este aspeto é relevante porque é
justamente a imprensa, meio mais tradicional, que parece adaptar-se melhor, nesta
primeira fase da migragao, as exigéncias do digital. Curiosamente era entre os jornais
gue se encontram as pdaginas Web mais desenvolvidas. Pelo contrario, os media
audiovisuais, como as paginas de televisdo e de radio, apresentavam-se com
caracteristicas menos definidas “parecendo por isso modelos mais provisorios e menos
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instalados do que os dos jornais.” (Soares, 2006: 231). Dai que a analise dos meios
televisivos refira também um “acentuar da negligéncia face a fungdo entretenimento
na maioria dos media online, remetida agora para um plano secundario, quando no
suporte tradicional e, nomeadamente, na televisdo tradicional offline, ela se assume
como a rainha dos géneros televisivos” (Soares, 2006: 230). Em sintese, se, por um
lado, os media portugueses legitimavam, de certo modo, as novas estratégias para o
online sobre uma relacdo de credibilidade de que a imprensa em geral sempre
desfrutou relativamente as suas audiéncias, por outro lado, estavam “claramente a
inserir-se em ldégicas de apresentacdo na Internet mediadas por representacdes
classicas ou tradicionais, inerentes as proprias caracteristicas dos meios de
comunicacdo (2006: 233).

De um modo geral podemos concluir, no ambito desta analise, que houve uma
evolucdo positiva dos meios de comunicagao social portugueses online ao longo deste
primeiro periodo aqui em analise (1998-2003) e, depois, com Zamith (2006-2007),
passando-se de uma fase em que tipicamente importava estar online, a par dos
concorrentes, e seguindo a tendéncia internacional, para uma fase intermédia em que
eram ja patentes objetivos mais exigentes, quer do ponto de vista da produgdo de
conteudos de informacdo, usabilidade, grafismos e estrutura geral das paginas, quer
ainda no plano do acesso a emissdo online (sobretudo na radio), acesso a arquivo e
inclusive alguns modelos embrionarios de interatividade.

3 Para uma analise da TV online em
Portugal

Vejamos agora uma outra analise, posterior a estas ultimas, de Fernando Zamith e de
Tania Soares, em que pretendiamos fazer um ponto de situagao relativamente a
evolugdo entretanto ocorrida nos websites dos canais da televisao publica existentes
na Web. Do nosso ponto de vista, em particular a evolugao dos websites “televisivos”
desde finais dos anos 90 ndo registava dinamicas substancialmente diferentes
daquelas que seria expectdvel prever dez anos antes, tendo em conta o modelo da RTP
gue considerdavamos entdo “insuficiente”, isto porque ndo se compaginava de todo
com atribuigdes e competéncias que se exigiam ao operador publico nos ambientes
web emergentes. Dez anos volvidos, o website da RTP consolidava-se
progressivamente, muito embora se continuassem a verificar problemas ja
identificados no passado. Uma fragil afirmacdo da cidadania e das atribui¢des e
competéncias do operador publico, por exemplo a emissdo online era habitualmente a
da RTPN. Verificava-se também uma secundarizagdo da drea de video, num
movimento contrdrio ao que se estava a observar nos sites dos media escritos, onde o
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acesso aos players e a ficheiros video ganhavam uma importancia cada vez maior nas
paginas principais dos media. Outra questao era a insuficiéncia da informagao sobre os
proprios programas em destaque, por vezes dando so o titulo ou o tema do programa
como sucedia em regra com o Prds e Contras. Ou a indisponibilidade de sistemas de
comunicagdo interactiva entre os editores e/ou jornalistas e os cidaddos e/ou
telespectadores. E também a “reduzida disponibilidade de arquivo em consulta aberta,
limitada a um conjunto restrito de programas recentes” Cadima (2008: 107), portanto
a indisponibilidade de conteudos do arquivo histérico da RTP. Pensavamos entdo que
“aquilo que se espera dos novos media (..) emergentes serd a construgdo de um
modelo de comunicagdo que se venha a configurar como estruturante na consolidagao
de um novo projecto da experiéncia democratica” (Cadima, 2008), e a verdade é que,
curiosamente, esse viria a ser o principio prevalecente da Communication
Broadcasting Communication (2009) da Comissdo Europeia, quando esta referia que
importava manter os conteudos do Public Service Media (PSM) relevando
prioritariamente das necessidades democraticas, sociais e culturais da sociedade, que
vinha ao encontro também da Comunicacdo da CE (2001) sobre os auxilios estatais ao
servigo publico.

Outro tipo de avaliacdo que foi ja feita no passado e que importa ter agora presente —
e que tem tido desenvolvimentos recentes —, prende-se com o estado da
acessibilidade dos conteudos Web a luz das WCAG do W3C (Web Content Accessibility
Guidelines, do World Wide Web Consortium (ERC, 2014). Sobre este ponto mais
especifico veja-se ainda a DIRETIVA (UE) (2016) relativa a acessibilidade dos sitios Web
e a tese de Carlos Raposo (2017). Vamos basear-nos, essencialmente, no estudo
pioneiro da autoria de Jorge Fernandes (2011), onde, apds uma andlise aos contetudos
de primeira pagina dos websites das televisdes generalistas portuguesas se comecava
por concluir genericamente o seguinte:

“Os conteldos da TVI sdo os que melhor respondem aos requisitos de
acessibilidade do World Wide Web Consortium (W3C). A afirmacdo condicional
nao é mero efeito estilistico literario. Na verdade, fruto de estudos anteriores, o
melhor dos resultados, o da TVI, se relativamente é o melhor dos 3, em termos
absolutos ele nao reflete uma pratica excecional. Afinal nenhum dos sitios
analisados do lote da imprensa televisiva lograram sequer alcancar o nivel
minimo de conformidade do W3C: o nivel de conformidade A.” (Fernandes:
2011:9).

Basicamente, no que diz respeito ao telejornalismo online das trés televisdes
generalistas portuguesas, e em particular ao caso da RTP, que no presente contexto
mais nos interessa, e comecando justamente pelo menu principal, era referido que a
RTP optava entdo, no periodo em andlise (Margo a Agosto de 2011), por um menu
principal em “painel”, que sdao em geral menus bastante “pesados”, declinando depois,
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em simultaneo, multiplas op¢des ao utilizador. Ora, de acordo com a analise feita,
desaconselhava-se o uso de painéis para cada uma das opgdes do menu principal dado
tratar-se de uma técnica que gerava menus enormes, dificeis de gerir, o que
dificultava, portanto, as questdes de acessibilidade: “Num sitio Web grande é
fundamental cuidar da estrutura da informacdo para dar a possibilidade aos
utilizadores de tecnologias de apoio a possibilidade de saltar por listas, cabegalhos,
paragrafos, tabelas, formuldrios, imagens, etc. A estrutura enriquece as possibilidades
de navegacao pelas paginas.” (Fernandes, 2011: 13).

Outros problemas identificados no estudo: i) inser¢do no website de “molduras de
informagdo” de terceiros sem padrdes de acessibilidade (mddulos directos do
Facebook via iframe, ou informagdao da meteorologia e transito via javascript); ii) links
ndo encontrados, videos que ndo funcionam, motores de busca bastante fracos; iii) as
dificuldades de utilizagdo do video por pessoas com deficiéncia (os videos
propriamente ditos e a interface do player que permite controlar o video) estando
baseado em Flash ndo permitia o uso do teclado, sendo entao fundamental aqui, por
um lado, o uso de players que sejam controlaveis com rato e com teclado, e, por outro,
a disponibilizacdo de alternativas a imagem e ao som: legendagem, lingua gestual
portuguesa, audiodescricdo — veja-se neste caso em particular o Estudo sobre a
recepcdo de audiodescricdo (2016), e mesmo transcricdao textual — o que no caso da
RTP1 sucedia com o programa Bom Dia Portugal e com o Jornal da Tarde quando
repetia a tarde na RTP2. Claramente positivo era o facto de o website da RTP ter uma
funcionalidade de acessibilidade relevante que permitia a leitura de artigos através de
um sintetizador de fala em Portugués, considerado de “alta qualidade” e ainda o facto
de estar a ser entdo ja desenvolvido entre RTP, Priberam e INESC-ID, um motor de
busca avancado para pesquisas de informacdo nas pecas de video. Nenhum operador
disponibilizava entdo programas online com legendagem. “A LGP (Lingua Gestual
Portuguesa) é o Unico equivalente alternativo que marca presenga online. Contudo
tem a desvantagem de ser uma cdpia do video que passa em televisao. Deveriam de
“descolar” o frame de LGP e dar-lhe, no minimo, metade do ecra.” (Fernandes, 2011:
17). Numa rapida sintese sobre a RTP, no ambito da avaliacdo do website associado ao
registo televisivo, o estudo de Jorge Fernandes apontava a RTP como pioneira no uso
do simbolo de acessibilidade e o Unico também com uma pagina a descrever as
funcionalidades de acessibilidade disponiveis na Web e na emissao televisiva.

Outras investigacdes a que faremos referéncia prendem-se com pesquisas
relacionadas com formagdao avangada, nomeadamente teses de mestrado. Veremos,
em primeiro lugar, a tese de mestrado em Novos Media e Praticas Web de Sénia
Santos Dias (NOVA FCSH, 2010) intitulada “Web TV — Andlise e melhores praticas em
OCS nacionais e internacionais”. Os objetivos deste trabalho de projeto eram,
nomeadamente, analisar videos e Web TV dos media e as reportagens em video
realizadas especificamente para a Internet e também identificar as melhores praticas a
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serem utilizadas numa Web TV; problematizar as estratégias adotadas pelos media na
disponibilizagao de conteudos de informagao na Internet tendo em atengao o caracter
jornalistico dos conteludos colocados online. Dado que, nomeadamente a RTP, o nosso
estudo de caso, ndao pdde ser considerada no ambito desta investigacdo de mestrado,
uma vez que ndo produzia a altura informagao em exclusivo para a Net, ndo
consideramos, portanto, as conclusdes desta tese neste nosso trabalho. Uma outra
tese, esta sim com dados relevantes para este nosso enquadramento, é a de Diana
Bernardo, intitulada “As Televisdes generalistas portuguesas online — Estudos sobre a
presenca de conteudos informativos nos sites da RTP, SIC e TVI” (ESCS, 2012). Neste
caso, Diana Bernardo faz uma avaliagdo qualitativa dos websites das televisdes
generalistas portuguesas procurando analisar diferentes parametros, nomeadamente
o0 numero de pegas diarias, respetiva categoria, recurso a elementos de audio, video e
fotografia, hiperligacdes, atualizacdes, etc.

Complementarmente, sao aplicadas metodologias inicialmente desenvolvidas por
Schultz (1999) e posteriormente atualizadas por Zamith (2008), avaliando outras
dimensdes, a saber: a interatividade, a hipertextualidade, a multimedialidade, a
instantaneidade, a ubiquidade, a memédria, a personalizacdo e a criatividade. Também
de acordo com os resultados apresentados por Diana Bernardo a RTP posicionava-se
ligeiramente acima das suas concorrentes privadas: “A conclusao mais evidente a tirar
destes resultados é que apenas a RTP ultrapassa metade da pontuagao maxima
possivel (100), com 58 pontos. Todos os outros sites analisados situam-se aquém desse
valor, o que demonstra que ndo estarao a utilizar todas as potencialidades que a web
oferece” (Bernardo, 2012: 37). Entre os principais aspetos a serem melhorados,
encontramos claramente a questdo da pesquisa em arquivo e o problema do
aprofundamento da interatividade, designadamente entre os jornalistas e o seu
publico, uma velha pecha da profissdao ha muito identificada em estudos idénticos e
gue ainda nos dias de hoje ndo esta resolvida.

Para além dos objetivos estarem centrados no modelo mais tradicional de website, sdo
agora identificadas também novas aplicacdes estratégicas por parte de todos os
operadores de televisdo generalistas como, nomeadamente, a mobile TV e as redes
sociais. As versdes de mobile TV sdo, no entanto, consideradas relativamente pobres
guando comparadas com as aplicacdes para Smartphone. Em relacdo as redes, a RTP
surgia com varias pdaginas no Facebook e contas no Twitter associadas a varios canais,
a programas em especifico e a prépria redagao, como era o caso da conta
“@rtpnoticias”, gerida pela redacdo multimédia da RTP. Apds a analise das noticias
disponibilizadas nos sites da RTP, SIC e TVI ao longo de um periodo de sete dias, Diana
Bernardo apresenta os seguintes resultados relevando ainda o facto de a RTP
potenciar recursos video, e também deter a drea da Radio, o que sucedia menos com
SIC e TVI, que se limitam mais ao formato tradicional da informacao:
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“(...) A TVI produz um numero de noticias maior que a RTP e, sobretudo, que a
SIC, sendo que esta Ultima aparece como a marca gque menos noticias
disponibiliza online. No geral, as noticias comegam a ser disponibilizadas nos
sites por volta das 7h/8h da manha (a RTP é o operador que tem a informagdo
disponivel mais cedo) e continuam, regularmente, até cerca da meia-noite (um
pouco mais cedo na RTP). (...) A RTP é o operador cujo site faz mais uso de
conteddos de video, 58% das noticias produzidas tém videos que as
acompanham, sendo que esses videos sdo quase exclusivamente transposicdes
das noticias emitidas nos servicos informativos do canal (contendo, algumas
vezes, até a parte do pivot). (Bernardo, 2012: 51).

No quadro dos estudos ja referidos, aquele que, entretanto, veio acrescentar algum
valor ao atual estado da arte é o relatério de Diogo Cunha (2017) sobre as
transformagdes da presenga dos jornais portugueses na Web (1996-2016). A partir do
portal Arquivo.pt, que permite fazer pesquisas exaustivas da Web portuguesa desde
1996 (por endereco, por termo, etc.), Cunha desenvolveu um interessante projeto de
investigacdo em torno da analise da evolugcdo dos websites de jornais portugueses nos
ultimos 20 anos, trabalhando pardmetros diversos como por exemplo a
arquivabilidade do website, o estado técnico atual de preservacdo digital, a evolucdo
das versdes, dos layouts, etc. Ndo abordando o caso da RTP, consideramos, apesar
disso, o interesse deste estudo no ambito do nosso estudo. Veja-se, para o caso, o
eloquente exemplo da questdo da preservacdo digital (que envolve questdes de
acessibilidade, coesdo, meta-dados e conformidade de padrbes). A analise feita
através do sistema ArchiveReady deu os seguintes resultados (22/7/2017): cmjornal.pt
— 79%,; dn.pt — 62%; expresso.sapo.pt =56%; e publico.pt — 64%. Significa que os media
fazem, fundamentalmente, uma acumulacdo descontrolada da informacao que geram,
deitando a perder todo o seu valioso patriménio. De acordo com o autor, CM, DN,
Expresso e Publico “ndo tém uma cultura de preservacdo digital desenvolvida e
informada, nem possuem politicas de preservagdo digital estruturadas. Gragas a isso, o
gue esteve nos seus websites pode estar perdido para sempre e o que ainda neles se
encontra pode estar prestes a perder-se. Parece assim justificar-se que se fale de
problemas de memdria no jornalismo portugués”. (Cunha, 2017: 49). Ora, como bem
sintetiza o autor no seu estudo:

“Estas evidéncias mostram que a ideia de “arquivo” dos jornais estd ainda muito
focada num modelo de shovelware e que, ainda assim, nem todos os materiais
impressos dos jornais foram digitalizados e disponibilizados nos respectivos
websites. Quanto aos conteudos dos websites propriamente ditos, nada garante
gue estdo todos nos websites visto que ndo ha coleccdes dos contelddos dos
websites organizadas. Mais claro é o facto de que muito embora alguns desses
conteudos mais antigos (ndo parece haver nada anterior a 2000), até possam
estar nos websites, os websites actuais ndao reproduzem as condicdes de leitura
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digital que os websites onde tais conteudos foram primeiramente colocados
tinham.” (Cunha, 2017: 47).

Interessante é também a analise das diferentes versdes de enderecos que foram sendo
criadas ao longo dos ultimos 20 anos. No primeiro levantamento do investigador, os
resultados conseguidos aparentavam ja ter uma relevancia significativa, mas verificou-
se, entretanto, que pecavam por defeito: A primeira analise da evolugcdo dos media
portugueses feita até 2015 sugeria os seguintes valores: Correio da Manha - 1996-
2015: 1016 versoes; Diario de Noticias - 2001-2015: 783 versoes; Publico - 2005-2015:
630 versdes; Expresso - 2007-2015: 737 versOes. Posteriormente, Diogo Cunha
aprofunda o estudo, utilizando o sistema de pesquisa por endereco do Arquivo.pt para
procurar os enderecos dos websites dos quatro jornais em estudo até final do periodo
em andlise (de 01/01/1996 a 31/12/2016), tendo chegado aos seguintes valores: CM:
3128 versdes; DN: 5568; Expresso: 4144; e Publico: 8308 versdes. Portanto, essa
diferenga abissal das 3166 versdes dos websites dos jornais arquivados no Arquivo.pt
para as 21148 versdes detetadas das paginas principais dos websites dos quatro jornais
com a atualizacdo do estudo, mostra o nivel da extensao e, portanto, qudao complexos
sdo os dados, as versdes, atualizacdes, etc., e, portanto, o tipo de arquivo em andlise.
Ainda outro aspeto de relevante interesse tem a ver com a comparagao entre os
diferentes layouts que permitiu identificar algumas tendéncias gerais de
desenvolvimentos dos websites em analise:

“As paginas web sdo cada vez mais extensas, sobretudo na vertical; (...) vao
tendo progressivamente uma orientagao verticalizada com grandes barras de
scroll, embora sejam inseridos pequenos espagos com galerias ou pequenas
barras de scroll; (...) vdo apresentando um acréscimo de estabilidade estética,
consolidando a identidade visual do jornal; as mudangas sao cada vez mais
dificeis de assinalar na medida em que deixa sao gradualmente menos “macro” e
mais “micro”, o que implica uma certa adaptagao da perspectiva de analise; vao
surgindo cada vez mais imagens e videos, muitas vezes enquadradas em galerias,
aumentam também o numero de hiperligacdes, botdes, menus e barras de
scroll.” (Cunha, 2017: 108).

Especificamente em relacdo a RTP online, do modelo “shovelware” e em “painel”,
relativo a primeira década do website, que basicamente reproduzia noticias e
conteuddos de uma forma digamos “proto-digital”, evoluiu-se para uma consolidacao e
maior coesdo dos temas centrais dos conteldos de servico publico em aspetos que
consideramos decisivos na web: as questdes da usabilidade, acessibilidade,
diversidade, privacidade e arquivabilidade. Mas também no plano da solidariedade e
da responsabilidade social. Era salvaguardada também, sobretudo nos ultimos anos, a
dimensao da heranga cultural projetada no online através da abertura ao valioso
espolio do Arquivo da RTP. Mas ndo basta arquivar conteldos online: é essencial
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preservar toda a estrutura das pdginas web em consonancia com as WCAG e ter uma
politica de arquivo assertiva adequada aos principios basilares do Internet Archive e ao
Arquivo.pt. Do ponto de vista da Ul/UX, a plataforma da RTP tem ainda campo para
melhorar: da arquitetura da informagao a experiéncia do utilizador ha trabalho a fazer
para ser mais percetivel, operavel, compreensivel e robusta. E para ser ajustada aos
principios e da verificabilidade (fact checking) e da proporcionalidade (public value
tests) (Ridinger, 2009; Svendson, 2011; Michalis, 2012; Moe and Donders, 2012; Page,
2015; IRIS, 2015; Castro e Freire, 2018; Cadima, 2019). Ainda a necessidade de reforco
das questdes de cidadania, satisfazendo as necessidades democraticas, sociais e
culturais da sociedade, e de aprofundamento da divulgacdo do conhecimento e da
difusdo da heranca cultural portuguesa e europeia. Neste ponto é fundamental o
reforco da presenca de conteldos associados a programacao cultural, ficcdo, séries e
documentarios de origem europeia. No fundo, importa consolidar o website da RTP e o
seu potencial de transferéncia e disseminag¢ao do conhecimento com impacto social
nos atores do sistema de media e na comunidade, procurando que seja acima de tudo
um referente/regulador de boas praticas do sistema de media em Portugal.

4 Por uma Politica de Arquivo da Web

Mas é o contexto da preservagao que nos parece merecer uma maior atengao face aos
dados disponibilizados. E um facto, de acordo com Diogo Cunha, que “o que hoje é
noticia amanha podera estar esquecido”, dai ser importante reter aquela sua
conclusdo como um alerta para toda a area Web portuguesa, em particular para o
sector dos media online — é imperioso, de um ponto de vista da preservacdao deste
patrimonio fundamental da web portuguesa que os média e muito em particular o
servico publico de média, neste caso a RTP, dé o exemplo relativamente a aplicacdo de
politicas — e praticas — de preservagdo de preservagao digital estruturada e dedicada,
sendo absolutamente certo, tal como refere Cunha (2017: 106) que a concecdo e a
ideia de que basta organizar a preservacao de “conteddos” ndo é adequada porque o
essencial é preservar toda a estrutura das paginas web.

Uma coisa é, portanto, o Direito ao Esquecimento — o direito que todos devemos ter
de apagar ou gerir os nossos dados pessoais na Internet, e esse comega a ser
assegurado pelas politicas de privacidade dos websites em geral, refor¢adas
recentemente pelo RGPD — Regulamento Geral de Protecdo de Dados, criado no
ambito da Unido Europeia, em vigor desde 25 de Maio de 2018. Outra coisa é a Web
poder “cair no esquecimento”, ndo ter o seu repositdério, o seu arquivo global, isto &,
ndo haver uma disposicao especifica semelhante a que existe para a privacidade, mas
agora direcionada para a preservabilidade e a arquivabilidade. Ou seja, é imperioso
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evitar que uma parte importante do conteido da Web va desaparecendo, ao sabor
deste alegre “laisser faire” de postagens e de apagamentos de bytes ou de terabytes
desta nossa contemporaneidade digital, sem apelo nem agravo.

Perder o arquivo e o rasto historico da Web (Boran, 2019), seja o que o Facebook
apaga de “fake news”, ou toda a informagao registada na plataforma Google + agora
fechada, ou ainda, por exemplo, muita da “desinformacado” apagada das redes sociais
sobre as recentes Eleicdes europeias de 2019, ou outro qualquer conteudo, real ou
“fake”, é perder uma parte vital do nosso patriménio atual. E impedir o estudo desses
mesmos fendmenos e a sua compreensdo. E destruir a possibilidade de uma
“arqueologia” da contemporaneidade.

Perguntar-se-a se o direito ao esquecimento ndo colide com o dever de
arquivabilidade. Em matéria de direito a privacidade isso acontecera certamente, mas
tal como prescreve, por exemplo, o Regime Geral dos Arquivos e do Patrimdnio
Arquivistico (Art2 172), havera uma dilagdo temporal para um determinado tipo de
documentos ou arquivos, nomeadamente os “nominativos”, que contenham dados
pessoais da esfera privada. Por exemplo, no caso do Arquivo Salazar, este tipo de
documentos teve uma primeira dilagdo temporal de 50 anos (Decreto-Lei n.2 16/93),
recentemente atualizada para 30 anos (Artigo 44.2 da Lei n.2 26/2016), permitindo o
acesso mais cedo do que o esperado.

O problema da arquivabilidade da Web nao tem tido, do nosso ponto de vista, a
atencdo que necessita, e que é cada vez mais urgente. Veja-se que a Unido Europeia se
tem preocupado muito — e bem — com as politicas da privacidade e do direito ao
esquecimento, mas ndo se preocupa com algo bem mais importante que é o facto de
uma parte significativa dos conteudos da Web ir caindo no esquecimento, ou
desaparecer mesmo para sempre, criando uma espécie de Idade das Trevas digital que
jamais se poderad resgatar.

Isto apesar dos esforcos de algumas instancias publicas ou privadas, como o Internet
Archive, o Web Archivability Community Group, ou, no caso portugués, o Arquivo.pt,
que tém procurado defender a honra do convento — mas nao chega. A plataforma
portuguesa de preservagdao da Web — o Arquivo.pt, disponibiliza formagao e indicagdes
concretas de como publicar informacdo na Web por forma a que seja preservada, ou
sobre acesso e processamento automatico de informagao preservada da Web através
de APIs, contribuindo assim para a disseminagdo do principio da preservabilidade.
Veja-se que nesta plataforma a Unica maneira de preservar contelddos publicados em
data anterior é obtendo-os a partir das entidades que os tenham guardado, isto
porque a partir do momento em que um conteddo deixa de estar disponivel
publicamente na Web torna-se impossivel arquiva-lo.
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Mas importa ir mais longe neste designio. Deixo aqui, portanto um apelo aos
historiadores da Web e da Internet, aos governos e a Comissdo Europeia, para que se
assuma este importante desafio no plano global no sentido de ser criada
regulamentacao especifica, de ambito europeu, sobre a matéria. Urge, portanto, uma
iniciativa global por uma Politica de Arquivo para a Web.
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Resumo: Este texto apresenta dois polos de observacdo do ambiente jornalistico
contempordneo. De um lado, nosso olhar se volta para a inegdvel crise que se alastra
pelos meios de comunicacg@o tradicionais jd had alguns anos. Este primeiro olhar é
embasado por um referencial tedrico em torno dos conceitos de crise, acontecimento e
verdade que transportamos ao jornalismo. De outro, novas prdticas, processos e
linguagens informacionais que surgem diacronicamente no campo da comunicagdo,
propondo mutagdes ao ethos jornalistico moderno que vigorou durante o século XX.
Nesse segundo momento, nossa observag¢@o e interpretagdo tem como foco um
horizonte de expectativas em que as midias livres ganham espaco no cendrio de
disputas narrativas do século XXI.

Palavras-chave: Crises; Jornalismo; Comunicagdo; Midias Livres

Resumen: Este texto presenta dos polos de observacion del entorno periodistico
contempordneo. Por un lado, nuestra mirada se dirige a la crisis innegable que se ha
extendido a través de los medios tradicionales durante algunos afios. Este primer
vistazo se basa en un marco tedrico en torno a los conceptos de crisis, evento y verdade
que llevamos al periodismo. Por otro lado, nuevas prdcticas, procesos y lenguajes
informativos que surgen diacronicamente en el campo de la comunicacion,
proponiendo mutaciones al ethos periodiscito moderno que prevalecio durante el siglo
XX. En este sequndo momento, nuestra observacion y interpretacion se convierte en un
horizonte de expectativas en el que los medios libres ganan espacio en el escenario de
las disputas narrativas del siglo XXI.

Palabras clave: Crisis; Periodismo; Comunicacion; Midias Libres

Abstract: This text presents two observation poles of the contemporary journalistic
environment. On the one hand, our gaze turns to the undeniable crisis that has been
spreading through the traditional media for years now. The first look is based on a
theoretical framework around the concepts of crisis, event and truth that we carry to
journalism. On the other, new informational practices, processes and languages that
emerge diachronically in the field of communication, proposing mutations to the
modern journalistic ethos that prevailed durgin the twentieth century. In this second
moment, our observation turns to a horizon of expectations in which free media gain
space in the scenario of 21°' century narrive disputes.

Keywords: Crisis; Journalism; Communication; Free Media
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1 Introducao

Instigados a falar sobre a Histéria dos novos meios no cendrio digital, nos vimos diante
de paradoxos que se entrecruzam entre os campos da historiografia da comunicacao e
do jornalismo e que nos suscitam inquietacbes. ¢O primeiro questionamento que
poderiamos langar a tematica a ser abordada diz respeito a histéria, ou, a que
historiografia poderiamos nos referir? Efetivamente, ndo seria uma histéria na
concepcao de Certeau (2011), ou seja, como um corpo morto, uma presenca de uma
auséncia entre presentes, muito embora, tanto quanto na proposicdo deste
historiador francés, nos exigiria uma operacao historiografica, considerada em seu
tripé de constituicao e, portanto, como um lugar social, uma pratica e uma escrita. A
segunda inquietacdo posta refere-se ao conceito de novo enquanto novidade
tecnoldgica inserida no campo comunicacional. O novo concebido e naturalizado como
tudo o que se refere ao ambiente digital. Mas o que seria esse novo, ja que ha mais de
duas décadas o campo comunicacional, a midia e as tecnologias da comunicacdo e da
informagdo no ambiente virtual estao trabalhando de forma intrinseca e possuem uma
incontestdvel centralidade na vida das pessoas em sociedade?

O paradoxo inserido no titulo, portanto, se localiza na intersegdao entre o passado
enqguanto histdrico e o futuro enquanto tempo da novidade, o passado enquanto uma
experiéncia inacabada, mas que reclama para ser contada nos anais da historiografia e
o futuro passado, cuja expectativa se narra como novo. Em verdade, a histéria dos
novos meios quer se impor como a histéria de um presente em ruptura, nas palavras
de Arendt (apud Hartog, 2015:22), localizado em um estranho entremeio, “entre as
coisas que nao sao e as coisas que ainda ndo sao”.

Diante do paradoxo, optamos por abordar as crises e impermanéncias do jornalismo no
cendrio digital, que nos permite trabalhar tanto uma histéria inicial do campo, como
sua historicidade transformadora.

Por outro lado, desenvolver este texto tendo como foco as crises do jornalismo nos
permite deixar claro o nosso lugar social (CERTEAU, 2011), intrinseco as ciéncias
humanas e sociais, e tendo como certo o ataque generalizado que o campo cientifico
sofre no Brasil, em que se pratica uma narrativa holistica de combate as ciéncias e que
descredencia as humanidades como campos cientificos.

O objetivo do presente artigo é expor a partir de um processo hermenéutico, as crises
e impermanéncias que acontecem no campo comunicacional e jornalistico e que
extrapolam a jurisdicao destes campos e se estabelecem de forma reticular com os
diversos cruzamentos narrativos que disputam a atengdo dos publicos, tanto no
mercado, como nos cenarios mais intimos. Para tanto, procuramos interpretar as
acdes das midias livres no cenario brasileiro contemporaneo.
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Por outro lado, mas no mesmo caminho, vale destacar que, tendo em vista nossa
observagao focada no ambiente jornalistico brasileiro contemporaneo, ndao podemos
deixar de considerar contextualidade e temporalidade imbricadas em uma leitura do
tempo que nos fornece narrativas atuais sobre um cendrio sombrio em que o papel da
comunicagdao tem sido de grande relevancia para o sucesso das narrativas politicas
conservadoras e, em alguns casos, devastadoras, no Brasil.

Contextualidade entendida aqui, conforme Barbosa e Régo (2017: 10), enquanto um “
[...] ambiente em que se constitui a esséncia das mutacdes, dos acontecimentos e de
constituicdo dos préprios campos”. Logo, considerando que a nossa relacdo
contextual/temporal contemporanea tem imposto ao campo da comunica¢do, do
jornalismo e da informacgao, reagdes as praticas midiaticas concentradoras e muitas
vezes manipuladoras dos meios ja tradicionais’ e, principalmente, as préticas cada vez
mais comuns do que se denomina pds-verdade’ e “fakes news”, que proliferam pelas
midias sociais digitais; propomos um olhar sobre as midias livres, ou o midialivrismo,
como um horizonte que se impde e impde transformagdes nas praticas, nos processos
e formas de narrar a informagao.

Este texto se estrutura e se desenvolve em torno de alguns pontos principais de
observagdao. Em um primeiro momento, destacamos a crise, trazendo o conceito para
0 campo da comunicagao. Posteriormente, trabalhamos o acontecimento, a verdade e
a ndo verdade. Em seguida, trazemos criticas e proposi¢cdes epistemoldgicas, para
depois nos debrucarmos sobre as potencialidades das midias livres como horizontes
alternativos ao cenario de crise vivenciado pelo jornalismo tradicional e que nascem
exatamente como resultantes do processo de critica ao mercado da informagao e do
jornalismo.

O processo metodolégico é pautado na hermenéutica da consciéncia histérica
proposta por Ricoeur (2010) em que a compreensao e interpretacdo das narrativas sao
mediadas pelos conceitos de tradicdo, tradicionalidade e tradi¢cGes, observando ainda
as entradas temporais para interpretacdo da narrativa, dentro do circulo
hermenéutico, em que primeira mimese ( pré-figuracdo), segunda mimese(
configuragdo) e terceira mimese ( refiguragdo) da ag¢do narrativa se apresentam como
portas ciclicas do processo interpretativo.

! Compreendido no terceiro sentido proposto por Ricoeur (2010) ou seja, tradicdo enquanto portadora
de uma verdade do passado.

2 .. . . , . A . .. ~

Oxford Dictionaries conceituam a pds-verdade como “[...] circunstancias em que os fatos objetivos sdo
menos influentes em formar a opinido publica do que os apelos a emocdo e a crenga pessoal” (Oxford
Dictionaries, 2016).
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2 Crise: do conceito historico politico ao
campo jornalistico

Nossa abordagem tem como guia inicial o pensamento de Reinhart Koselleck (2009)
gue afirma que a crise nasce da dissociacdo e perda do vinculo com o passado, que,
por sua vez, convoca distintos vinculos com o futuro. Por outro lado, a crise também se
instaura, na visdo deste autor, pela atuacdo do pensamento critico numa esfera
politica. A crise tem, dentre outros processos de acionamento, a critica a um passado
rejeitado em uma conjuntura de um determinado presente que logo se transforma em
um futuro passado, em que a crise se arrasta, as vezes, de forma contumaz.

Para Francois Hartog (2015), o processo de crise tem como ponto nevrdlgico uma
assimetria exposta entre a experiéncia e a expectativa. Logo, quanto menos se
conhece o passado, quanto menos se confia na histéria, mais se tem medo do futuro,
mais a expectativa se transforma em angustia, provocando duvidas e lutas
permanentes que sao motivadoras e mantenedoras da crise.

Na atualidade, tanto quanto em momentos anteriores da histdria, as crises se agravam
e se estendem entre os campos politico e comunicacional. Nesse sentido é que as
palavras que Koselleck (2009:138) destina ao tempo das luzes, da critica e do
progresso podem também ser aplicadas ao momento presente, sobretudo quando
destaca que “ [...] a realidade da crise é a transferéncia, para a politica, de uma luta de
forcas supostamente polares. A jurisdicdo moral determinava a consciéncia politica
nascente”.  Nesse ponto, o autor ja nos fala sobre a instauragdio de um
desentendimento no seio da sociedade, em que o dualismo determina a vida politica,
considerando que a decisdo politica passa a ser o resultado de um processo moral de
julgamento.

O conceito de crise, portanto, compreende uma unidade dos eventos e ndo deixa
espaco para divisdes dualistas que deixam um dominio extra-estatal intocado.
Mas o conceito de crise, vinculado por Rousseau ao sentido de anarquia politica,
a crise como ruptura de toda ordem, como desmoronamento de todo o regime
de propriedade, ligada a convulsdes e agitagdes imprevisiveis, ou seja, a crise
como crise politica do Estado como um todo, nao representava de modo algum a
forma como se exprimia a consciéncia burguesa dessa mesma crise. Ao contrario,
a consciéncia pré-revolucionaria da crise se alimenta da forma especifica de
critica politica feita pela burguesia ao Estado absolutista (KOSELLECK, 2009: 145-
146).

A crise potencializada caminha para rupturas do status quo entdo vigente. Nesse
sentido é que Koselleck destaca que o resultado de uma crise politica pode ser a
liberdade ou a escraviddao, como pontos culminantes de uma visao que cada sociedade
tem si mesma em seu tempo. “De fato, ela é somente o fim do processo critico que a
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sociedade, separada do Estado, moveu contra este Estado” A critica se transforma em
um tribunal moral, cujas leis estdo escritas nos coragdes dos criticos burgueses”
(KOSELLECK, 2009: 150).

Do ponto de vista histérico, as rupturas sempre foram pontos de interesse para uma
narrativa historiografica, portanto, o presente histérico sobre o qual nos debrugamos
carrega em si a poténcia de sua historicidade. Nao falamos, como dito, em histéria
enquanto corpo completamente morto, na concepcdo de Certeau (2011), mas nos
situamos no momento de sua construcao social, em que memdria e histéria, mae e
filha, Mnemosyne e Clio se constroem, se estruturam e se alimentam.

Nesse ponto, vale ponderar que as crises atuais no ambiente jornalistico partem nao
somente de uma dissociagao com o passado, mas de uma revelagao da intima ligagao
gue o ethos jornalistico (LEAL, 2018), forjado na modernidade, manteve e ainda
mantém com o mercado da informagao, como também da visibilidade dos caminhos
gue o jornalismo construiu para dotar a sua narrativa de uma credibilidade vendavel.
Nesse mesmo lugar, as praticas predatdrias de um jornalismo que se autolegitima
como credor da verdade se tornaram transparentes, trazendo consequéncias ao
mercado e ao campo.

Por outro lado, o empoderamento social possibilitado pelas tecnologias e, sobretudo,
pela comunicagao reticular e em rede tem abalado as estruturas tradicionais de
producao e circulagdo de noticias, com producao e fruicao de falsas informacgdes. Além
disso, em um cendrio virtual, o nascimento de novos modelos de negdécio tem
impactado no mercado tradicional.

Todo esse cenario tem acarretado em crises no ambiente jornalistico, e falamos em
crises no plural porque sdo processos criticos que colocam em cheque o préprio ethos
jornalistico e tem abalado as estruturas mais seguras do campo, questionando os
valores e a importancia do jornalismo em um ambiente em que a sociedade ndo mais
se enxerga como da informagdo, visto que o excesso se transformou em
desinformagdo, mas sim se situa em um contexto em que o controle e a disputa pela
atencdo se sobressaem.

A crise no jornalismo, portanto, parte da consciéncia que a sociedade adquire das
praticas do campo, como também do uso abusivo de praticas manipulatérias e
intrinsecas ao jornalismo no mercado da informacgdo, dentre outros fatores acima ja
relacionados. Em xeque: acontecimento, noticia e verdade em confronto com a nao
verdade.
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2.1 O acontecimento, a verdade e a nao verdade

Nesse sentido, ha que se considerar que, dentre as inUmeras abordagens possiveis
para se adentrar e compreender as crises por que passa o jornalismo e seu mercado, é
importante perceber que a compreensdo que a sociedade tem sobre os
acontecimentos nos dias atuais passou a ser, em larga escala, tensionada por
narrativas emocionais e nao factuais, pautada em valores individuais e coletivos, o que
nos leva a uma das questGes centrais do ethos jornalistico moderno (LEAL, 2018), qual
seja: seu atrelamento ao fato e seu reconhecimento social como um lugar destacado
de onde se emana uma determinada “verdade” aceita e reconhecida socialmente. O
novo posicionamento do publico rompe de certa forma com o contrato de leitura®
proposto por Veron( 2004) e impde ao jornalismo reformulacdes e novas posicdes.

Nesse caminho, é importante pensar o acontecimento por diversas perspectivas,
sobretudo as que tem procurado ndo somente desconstruir, mas apresentar outros
prismas possiveis de compreensao dos fatos e de seu atrelamento a uma interpretagao
do real e de uma possivel verdade. A visdo de Slavoj Zizek (2017), polémico psicanalista
e fildsofo esloveno da atualidade, por exemplo, desconstrdi o conceito através de uma
viagem filoséfica. Um dos eixos de partida é a questdo sobre a natureza do conceito:
seria 0 acontecimento uma mudanga na realidade ou nossa compreensdao da
realidade? O autor apresenta, assim, uma oposicdo conceitual em que uma
abordagem ontolégica contrapée uma abordagem transcendental, podendo o
acontecimento ser uma propriedade do real ou uma apreensdao desse real. Com
inspiragao hegeliana e lacaniana, sobretudo, Zizek elabora os acontecimentos da
filosofia e os acontecimentos da psicanadlise, destacando a fluidez nos campos e entre
0S campos.

Ja Jacques Ranciére (1995) é bem preciso. Para este filésofo, o acontecimento é

[...] a conjuncdo de um conjunto de fatos e de uma interpretacdo que designa
esse conjunto de fatos como acontecimento singular. Em outras palavras, é a
conjungdo de um conjunto de fatos e uma subjetivacdo. Nao ha acontecimento
sem sentido de acontecimento, sem subjetivacdo de acontecimento. Para
empregar uma palavra ma reputada, ndo ha acontecimento sem “ideologia”,
sem um alguém por quem e para quem ele tem sentido de acontecimento
(RANCIERE, 1995: 239).

® 0 conceito de contrato é uma espécie de espaco imagindario onde percursos multiplos sdo propostos ao
leitor, paisagens onde o leitor pode escolher um caminho mais ou menos de liberdade, onde zonas nas
quais ele possa se perder, ou seja, perfeitamente balizado. Ao longo da estrada o leitor encontra
personagens diversos que lhe propdem atividades varias, através das quais se véem possiveis tracos de
relagdes, segundo as imagens que estes lhes passam. Um discurso é um espaco habitado de atores, de
objetos e ler é colocar em movimento este universo, aceitando ou recusando, indo mais além a direita
ou a esquerda, investindo mais esforcos [...] (VERON, 2004: 216).
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Adriano Rodrigues (1993), ao tratar do acontecimento jornalistico, lembra que este
seria algo que irrompe na superficie da histdoria se destacando em meio a uma
infinidade de fatos. O acontecimento jornalistico termina sendo construido a partir de
um processo de producdo noticiosa que dota o fato de argumentos do campo
jornalistico/midiatico para que este se torne vendavel e capaz de chamar e manter a
atencdo do publico. Ndo falaremos aqui do processo de construcdo/producdo das
noticias, nem tampouco de sua complexidade, todavia, vale chamar atengdo para o
fato de que historicamente, tanto no ambiente da historiografia, quanto do

4

jornalismo, o acontecimento mantém intima ligagdo com a “verdade”, ou com a
politica de verdade (Foucault, 2008) da sociedade em que surge/irrompe,

temporalmente e contextualmente.

Acontecimento e verdade estiveram atrelados nos campos do conhecimento, durante
a vigéncia da modernidade e suas narrativas cientificas objetivas. Por outro lado, e,
segundo Foucault, a verdade nao esta fora do poder. A verdade mundana é construida
gragas a coergdes multiplas e seus efeitos no mundo sdo regrados pelo poder.

III

da verdade, isto
é, os tipos de discursos que ela aceita e faz funcionar como verdadeiros; os

Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica gera

mecanismos e as instancias que permitem distinguir os enunciados verdadeiros
ou falsos, a maneira como se sancionam uns e outros, as técnicas e 0s
procedimentos que sdo valorizados para obtencdo da verdade, o estatuto
daqueles que tém a funcdo de dizer o que funciona como verdadeiro
(FOUCAULT, Ditos e Escritos IIl: 112).

E nesse escopo, enquanto uma instituicdo construtora, verbalizadora, projetora, mas
também reguladora de uma verdade, que o jornalismo enquanto fendémeno
contemporaneo se projetou socialmente como uma fala credivel, a partir do lugar que
ocupava como um dos /dcus detentor do estatuto de verdade. Lugar este que vem
perdendo velozmente, tanto pelo empoderamento da sociedade nas redes sociais,
como pela implosdo interna provocada pela visibilidade de seus reais processos e
condutas. O jornalismo vive, portanto, em permanente crise, nos termos que Koselleck
(2009) argumenta, visto que a critica encontrou terreno fértil para crescer e a crise
terreno aberto para se instalar.

Em meio a crise de credibilidade das instituicbes que antes eram suportes para
“emissdo” de “verdades”, e, sobretudo, no que concerne ao mundo politico atual, nos
inquieta a proliferacdo de narrativas no ambiente politico mididtico que possuem
como foco central ndo o acontecimento, ou, construcdao do fato, ou mesmo uma
representacao deste, mas narrativas que se centram na emogado e nos valores e que
muitas vezes sao pautadas em discursos que nao possuem nenhum fundo de real, o
gue nos leva novamente a Arendt (2011: 288) para quem
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[...] embora as verdades de maior importancia politica sejam factuais, o conflito
entre verdade e politica foi descoberto e articulado pela primeira vez com
respeito a verdade racional. O contrario de uma asser¢ao racionalmente
verdadeira é ou erro e ignorancia, como nas Ciéncias, ou ilusdo e opinidao, como
na Filosofia. A falsidade deliberada, a mentira cabal, somente entra em cena no
dominio das afirmagdes factuais; e parece significativo.

Esse embate entre o fato e sua ligagdao com a verdade e as narrativas emocionais e nao
verdadeiras, que sdo objeto das observacdes e ponderacdes de Arendt (2009, 2011),
qguando se debruga sobre o holocausto e os extremismos da segunda guerra, em que
crise, catastrofe e traumas emergem em nivel mundial, retorna nos dias atuais a partir
do avanco conservador na esfera politica no ocidente. Para Kukatani (2018:11), o
declinio da verdade revela o enfraquecimento do papel dos fatos na vida publica,

E ndo sdo sé noticias falsas: também existe a ciéncia falsa (produzida por
negacionistas das mudangas climaticas e anti-vaxxers, os ativistas do movimento
antivacina), a histéria falsa (promovida por revisionistas do Holocausto e
supremacistas brancos) , os perfis falsos de norte-americanos no Facebook (
criados por trolls russos ) e os seguidores de “likes” falsos nas redes sociais (
gerados por bots).

D’Ancona (2018), por sua vez, em andlise similar, nos alerta para o que chama de
tendéncia global que seria o desmoronamento do valor de verdade, que ele compara
ao colapso de uma moeda. Para este autor, ndo existe mais fé publica em instituicdes e
atores sociais que antes representavam lugares consagrados de construcdo e emissao
de narrativas de verdade, tais como o jornalismo, a academia, a ciéncia etc.

Uma questdo interessante é que ambos os autores mencionados por ultimo - a saber:
Kukatani e D’Ancona - elencam que, na esteira e como influéncia do afastamento do
fato das narrativas midiaticas e histéricas, estaria a desconstrucao do real e da verdade
trabalhados pelos fildsofos, socioldgos e tedricos pds-modernos, cujos ensinamentos
de algum modo teriam chegado de forma equivocada ao establisment politico e ao
homem comum, ou, como prefere Foer (2018), ao mundo que ndo pensa,
influenciando e levando a um descrédito das narrativas midiaticas/jornalisticas, como
também, das narrativas cientificas e histéricas.
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2.2 Em busca de caminhos epistemolédgicos, de
novas praticas, novos processos e novos
horizontes

A contextualidade exposta é, portanto, complexa e pressupde novas posturas aos
profissionais e cientistas que trabalham com proximidade ao factual e precisam
reforcar seus lugares de produg¢ao de narrativas crediveis, sejam elas cientificas,
histéricas ou jornalisticas, uma vez que a crenga se destaca nos dias atuais,
impulsionada por valores pessoais e, em grande medida, por uma narrativa religiosa
conservadora de grande alcance e repercussao.

Nesse sentido é que Muniz Sodré (2014), imbuido de uma intencionalidade critica, mas
também de fortalecimento da epistemologia do campo da comunicacao, propde uma
ciéncia /do comum que comporte a sociedade atual.

[...] O que muda na sociedade contemporanea é a profunda afetacdo da
experiéncia atual pela acessibilidade imediata das novas tecnologias da
comunicagdo, que acaba transformando a “ferramenta” (o dispositivo técnico)
numa espécie de morada permanente da consciéncia. O tempo da existéncia se
inscreve na causalidade maquinal da eletrénica. Assim, a temporalidade se
acelera, criando efeitos de simultaneidade e sensacdes do imediatismo dos
acontecimentos. O “efeito SIG” (simultaneidade, instanteneidade e globalidade)
ja esta definitivamente inscrito na temporalidade cotidiana, abolindo todas as
distancias espaciais pela prevaléncia do tempo ( SODRE, 2014:115).

Nesse cendrio, se seguirmos com Sodré e Wolton, por exemplo, vamos perceber, pelo
menos de imediato, um dos lados do processo de critica que culmina com a crise
holistica que se estabelece nos meios jornalisticos no cenario digital. Visto que os

[...] mediadores, para se protegerem das pressdes que sofrem do exterior, se
autolegitimam e consideram suas escolhas como objetivas e justas. Eles estdo
convencidos — e isto &, sobretudo, verdadeiro para a elite jornalistica - de
desempenhar um papel essencial. O enorme sistema de comunicacdo de nossas
sociedades chega assim ao resultado paradoxal de sé iluminar um numero
limitado de problemas e de interlocutores (SODRE, 2014:116).

Nesse diagndstico inicial, o autor aponta para vertentes problematicas e concernentes
ao campo da comunicagado e do jornalismo. De um lado, a autolegitimagdo acarreta em
contraefeitos epistemolégicos, uma vez que, “[...] o discurso produzido pela midia
sobre a mesma perturba o principio epistemoldgico da ndo consciéncia, segundo o
gual sdo inadequadas as motivacdes dos agentes sociais para se estabelecer o sentido
de suas ag¢des” (idem). O que por sua vez acarreta em um conflito no campo das
representagdes que a comunicagao constrdi sobre si mesma.

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 29-52 38



Crises e impermanéncias do jornalismo em um cenario digital-expectativas no horizonte

Imerso numa insolita continuidade entre o sujeito e o objeto, o meio profissional
constréi uma narrativa sobre a sua prépria atividade, com um fundo pedagdgico,
mas certamente diferente da reflexao escolarizada (a educagdo sistematica) que
a disciplina cientifica favorece, embora o jornalismo dito “de qualidade”, pari
passu com o declinio generalizado da forma escolar, tenha assumido aos poucos
o discurso das ciéncias sociais (SODRE, 2014:118).

Em outro prisma, os meios jornalisticos de “referéncia” comumente, como afirma
Sodré acima, limitam os atores sociais que podem ter suas falas visibilizadas através da
grande midia, deixando grande parte da sociedade sem acesso a uma voz que tenha
alcance nacional. O monopdlio da fala reduz a diversidade narrativa, deixando que
poucas versdes discursivas prevalescam, muitas vezes forjando um consenso a partir
da agenda da midia.

O fato é que, analisando as praticas e ndo as construgdes epistemoldgicas, como faz
Sodré, nds nos deparamos com a mesma tensionalidade, uma vez que
“[...Jmergulhados na onipresenca da informacdao e das redes, na qual cada um é
potencialmente capaz de se exprimir, os publicos ndo se deixam constituir facilmente
como objetos de andlise [...]” (SODRE, 2014: 118). Como bem destaca o autor, hd um
hibridismo entre os atores da producdo e do consumo, ou melhor, entre o
conhecimento e o consumo que “[...] manifestadamente se confundem, estreitando o
espaco para a emergéncia de um campo autonomo do saber comunicacional que
deveria funcionar como um novo tipo de mediagdo critica entre os atores sociais
afetados pela dimensdo tecnomercadolégica” (idem).

Por outro lado, a sociedade da desinformagao, ao lado das estratégias de um mercado
gue disputa nossa atencao o tempo todo, nos leva, em diversas vertentes, a uma
impoténcia do agir comunicativo, o que, por sua vez, converge para questdes
complexas e provoca pontos de ruptura, como dito, entre os contratos de leitura
anteriormente vigentes entre os meios jornalisticos e a sociedade, sob a vigéncia do
desentendimento® de carater politico, no sentido de Ranciere (2018). Na economia da
atencao,

* Por desentendimento entendemos um tipo determinado de situacdo de fala: aquela em que um dos
interlocutores ao mesmo tempo entende e ndo entende o que o outro diz. O desentendimento ndo é o
conflito entre aquele que diz branco e aquele que diz preto. E o conflito entre aquele que diz branco e
aquele que diz branco, mas ndo entende a mesma coisa, ou ndo entende o que o outro diz a mesma
coisa com o nome de brancura. A generalidade da férmula exige evidentemente algumas precisGes e
obriga a fazer distincdes. O desentendimento ndo é o desconhecimento. O conceito de
desconhecimento pressupGe que um outro dos interlocutores ou os dois - pelo efeito de uma simples
ignorancia, de uma dissimula¢do concertada ou de uma ilusdo constitutiva - ndo saibam o que um diz ou
que diz o outro. Tampouco é o mal-entendido produzido pela imprecisdo das palavras (RANCIERE,
2018:10).
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[...] em um mundo rico de informacdes, a riqueza de informacgdes significa a
escassez de algo mais: a escassez do que quer que seja que a informagdo
consume. O que ela consume é bem Qdbvio: a atengao de seus recipientes. Assim,
uma riqueza de informagao cria uma pobreza de atengdo e a necessidade de
alocar a atengao eficientemente entre uma super-abundancia de fontes de
informagdo que pode consumi-la (SIMON,1979).

Por outro lado, como dito, imp&e-se uma impoténcia do agir comunicativo® enquanto
gerador de racionalidade, criticidade e razoabilidade e proposto enquanto uma
alternativa pra uma agdo estratégica intencional e manipuladora ( HABERMAS, 2019).
O agir comunicativo seria o motivador para o didlogo, objetivando o entendimento
pautado em decisdes consensuais.

Todavia, tomando como base os atuais processos comunicativos, degenera-se a
capacidade para o didlogo e as bolhas se estabelecem intencionalmente pelas
estratégias de marketing pautadas em uma psicologia behaviorista, que se estruturam
e se disseminam, em grande medida, por meio de bots e algoritmos, como no caso das
campanhas politicas desenvolvidas pela Cambridge Analytic na Europa, Africa e
América do Norte que tem como mote estratégias intencionais de construcdo da
ignorancia.

No jornalismo é interessante acompanhar o processo de implosao dos valores de uma
sociedade e de suas construcdes basilares e constituidas no regime de historicidade da
modernidade (HARTOG, 2015), cujos pilares estdo sofrendo embates e criticas diarias.

O fato é que o ethos jornalistico constituido em um ambiente moderno, sobretudo
como uma pratica social mercadolégica e vendavel por sua proximidade com a
factualidade, através de métodos criados para manter essa proximidade minimamente
visivel aos olhos do publico; tem sido contestado e apropriado pelo mainstream
politico de varios paises, mas também, pela sociedade e pelo mercado da
desinformagao que, empoderados, produzem conteudos sem ter a factualidade ou
uma proximidade possivel com a verdade, como preocupacao.

A credibilidade de um jornalismo que se constituiu mercadologicamente como lugar de
fala respeitavel esta sendo contestada e novos métodos, ou a pratica de tornar
métodos antigos visiveis, estdo sendo testados, através, por exemplo, das agéncias de
checagem. Todavia, tais praticas, a nosso ver, ndo sdo suficientes para que
estabelecamos um novo pacto social em torno da importancia da factualidade na
sociedade contemporanea.

5 . . . s oae . . .

Habermas (2019) define algumas normas universais caracteristicas do agir comunicativo, como o
didlogo imparcial, a inclusdo completa da oposicdo, a liberdade de opinido e a facilidade de interagado,
dentre outros.
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Velhos meios em “novos” suportes trazem velhas e “novas” praticas, objetivando fazé-
las conviver em uma sociedade que n3ao mais faz parte do contrato estabelecido no
passado. Nossa sociedade ja estabeleceu novos processos de construcdo de cadeias
informativas que muitas vezes ndao passam sequer pelo jornalismo, mesmo enquanto
lugar de checagem.

As rupturas estdo visiveis. A estrutura esta exposta. Quais caminhos ha para seguir?

Mesmo assim, ainda vivemos no Brasil uma grande concentracdo de empresas de
comunicagao em maos de poucos grupos familiares e empresariais. Segundo o Media
Owernship Monitor ® o0s 50 maiores veiculos de comunicacdo do Brasil, considerando a
audiéncia como principal parametro do ranking realizado pelo MOM, sao controlados
por poucos grupos e 26 deles estao ligados a apenas 5 familias.

Todavia, desde o inicio da atual década, tem surgido no Brasil praticas de um
jornalismo hibrido que tanto carrega um lastro do passado enquanto pratica social,
como um encontro com um horizonte de expectativas (KOSELLECK, 2015). Essas
praticas podem ser visualizadas no que se estd denominando de midia livre, como
também em sites de jornalismo interpretativo e explicativo, mas que, em si, se revelam
como um jornalismo que aponta seu lado e se propde a ser resisténcia em um cenario
politico extremamente complicado.

Esses sites e plataformas seguem os passos do Indymedia (2000), CMI (2001), dentre
inUmeros outros, do entdo denominado jornalismo cidadao, que se destacaram com o
webjornalismo entre os séculos XX e XXI.

3 Um olhar inicial para as midias livres no
Brasil

No comeco deste texto, deixamos claro o seu cardter hibrido, portanto tedrico-
empirico, ensaistico e interpretativo, cujo processo de analise e interpretacdo tem
como guia a hermenéutica da consciéncia histérica de Ricoeur (2010). O intuito inicial
foi proporcionar um encontro entre epistemologias, teorias e conceitos em transigao e
a pratica jornalistica, em um exercicio da praxe.

Todavia, ndo hd aqui uma intencionalidade de analise profunda e resultados
definitivos, mas tao somente um processo de interpretagao ainda inicial que
esperamos, possa levar a pesquisas mais aprofundadas.

® 0 Media Ownership Monitor ¢ uma iniciativa do Ministério de Cooperacdo Econdmica da Alemanha
em parceria com a Organiza¢do Repdrteres sem Fronteiras.
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No ambiente das midias livres, portanto, voltamos nosso olhar para dois dos principais
coletivos que tem sede no Brasil, a saber: Midia Ninja e Jornalistas livres.

3.1 Midia Ninja

A Midia Ninja (Narrativas Independentes, Jornalismo e Ac¢do), nascida em 2011 a partir
de uma articulacdo da rede de coletivos denominada Fora do Eixo, se configura como
uma rede de midia declaradamente de inclinacdo ideoldgica de esquerda, com uma
atuacao sociopolitica, e se declara como uma alternativa a imprensa mercadoldgica. A
rede encontra-se presente em mais de 250 cidades brasileiras.

A Midia Ninja, além de ser uma rede de jornalistas, colunistas e colaboradores que se
espalham pelo pais, trabalha a partir da integragdao das midias e das redes sociais com
canais no Facebook, Twitter, Flickr, Tumblr e Instagram, para além do seu portal de
noticias. As praticas da Midia Ninja se estruturam, sobretudo, a partir de um fluxo de
videos em tempo real, aos quais se seguem notas curtas ou noticias mais explicativas.

€ 2> C (0 O Nioseguo | midianinaorg * 0

Comitiva de liderancas indigenas ird
3 Europa denunciar violagdes no
Brasil

“Se essa casa aprovar esse projeto,

muito sangue vai ser derramado”
Familiares de vitimas do Estado
enviam carta e se retinem com
Rodrigo Maia hoje, em Brasilia

Figura 1- Portal Midia Ninja (http://midianinja.org/)

Em seu portal, localizamos uma relacdo de perguntas sobre os principais pontos de seu
modelo de trabalho no campo da comunicagao, ou, como denominam, de seu arranjo.
A primeira das perguntas se refere ao jornalismo: A Midia Ninja é jornalismo?
Resposta: “Sim. O Jornalismo é uma das ferramentas e linguagens que utilizamos para
levantar temas e debates, fortalecendo narrativas que nao tém visibilidade nos meios
convencionais de comunicacdo”. Ainda no campo das caracteristicas do ethos
jornalistico moderno, a segunda pergunta enfoca a questdo da imparcialidade. E a
resposta é enfatica: a Midia Ninja nao é imparcial.

Defendemos abertamente a parcialidade enquanto um principio de nosso
trabalho, por acreditar que nenhuma construcdo humana é capaz de ser
imparcial, ja que resulta da soma e do acumulo de todas as suas experiéncias
anteriores e de nossas visdes de mundo.
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O Jornalismo — assim como a ciéncia — apoiaram-se historicamente na nogao de
imparcialidade como forma de ter credibilidade e legitimidade. Contudo, com
uma nova légica de troca de conteldo e com novas possibilidades de audiéncia,
mais do que buscar uma unica “verdade” para os fatos, temos hoje uma
multiplicidade de leituras e possibilidades, e isso é o que qualifica atualmente o
conteudo e é a base da troca de informacao e credibilidade.

Valorizamos a multiplicidade de parcialidades e buscamos alinhar a informagao
com um conjunto de valores e direitos sociais, com os quais temos compromisso
e que para nds sao fundamentais. Nossas pautas sao nossas causas. Acreditamos
no movimento e na transformagao social, a partir de uma experiéncia radical de
midia livre e distribuida, a servico de uma nova narrativa social, mais comunitaria
e mais afetiva (MIDIA NINJA, 2019).

Ainda sobre a atuacdo no campo da comunicacao, a rede esclarece o que pensa sobre
as midias tradicionais. Para a Midia Ninja,

As grandes corporagdes de midia vivem uma intensa crise. Esse momento pode
ser entendido em dois aspectos principais: no ambito econémico, de um modelo
pautado pela venda de anlncios e a circulacdo fisica de publicacdes que nao
conseguem se adaptar aos novos tempos digitais, e de credibilidade, por anos e
anos de omissdo e manipulacdo de informacdes em prol do poder econémico e
de grupos politicos de seu interesse.

A velha midia esta amarrada a uma linguagem e a um padrao de qualidade que sdo
paradigmas do jornalismo comercial, com pouca abertura para experimentacdo e
adaptacdo as novas formas de producgdo e interacdo com a informacdo permitidas pela
explosdo das redes sociais (MIDIA NINJA, 2019).

Em grande medida, as midias livres estdo conseguindo pautar os meios de
comunicacao tradicionais, em parte pela grande rede que possuem com tentdculos em
todo o pais e, em todos os eventos, manifestagdes e nas mais longinquas cidades. Os
jornalistas e cidaddos vinculados ou ndo as midias livres, ao transmitir os eventos e
denunciar situacdes politicas, sociais, culturais, etc., se comunicam diretamente com
cada midia, pelas redes sociais, marcando as hastags do momento, retirando
comunidades inteiras do siléncio imposto pelas midias tradicionais. A visibilidade
proporcionada pelas redes estd pautando em grande medida os grandes veiculos de
jornalismo tradicional. Inimeros exemplos podem ser acompanhados diariamente em
tematicas que surgem na Midia Ninja e que a noite se colocam como destaques no
telejornalismo. Todavia, ha também pautas muito divulgadas pelas midias livres e
através das redes sociais sobre as quais a midia de “referéncia” se cala e tenta
silenciar, visto que s3ao pautas sociais que ndo fazem parte de seu interesse
mercadoldgico e/ou politico.
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O site ainda esclarece como se relaciona com outras midias livres e com a midia
tradicional. Sobre outras midias independentes, a Midia Ninja adota uma postura de
positividade.

Acreditamos na colaboracdo e cooperacdao como principios bdsicos para criacao
de novas formas de sociabilidade na sociedade contemporanea. Além disso,
entendemos que neste novo contexto global, a descentralizacdo e a
democratizagdao da comunicagdao sao fundamentais para dar conta dos desafios
de consciéncia dos cidaddaos do mundo. Defendemos e acreditamos que é
fundamental o surgimento e o desenvolvimento das midias independentes e
buscamos fomentar essa perspectiva a partir de nossas agdes. Apenas com a
unido e colaboracgdo entre as midias independentes é que poderemos apresentar
novas alternativas de jornalismo e comunicagao e fazer contraponto a uma midia
tradicional altamente verticalizada pelos interesses econdmicos e politicos
estabelecidos. Sendo assim, colocamos este portal a disposicao de coletivos e
veiculos midiativistas para divulgagdo de seus conteudos e trocas de
experiéncias. Vida longa ao midialivrismo! (MIDIA NINJA, 2019).

Ja no que concerne as midias e veicujos jornalisticos mercadolégicos e tradicionais, a
Midia Ninja se coloca como sendo um fator de transformacdo no campo
comunicacional e jornalistico.

A Experiéncia da Midia NINJA causou um grande abalo e trouxe novos enfoques
ao debate de comunicagao no Brasil. O que garantiu essa poténcia foi uma soma
de fatores: mais de uma década de acumulo das reflexdes e praticas de Midia
Livre, o surgimento constante de novas tecnologias que barateiam e
democratizam o acesso a producdo e a distribuicdo de contelddo, uma crise no
sistema de comunicagdo que entende a informagdo como commodity e,
principalmente, a existéncia de uma arquitetura de rede, construida a partir da
experiéncia do Fora do Eixo, que foi capaz de difundir com muita eficiéncia o
conteudo produzido pela Midia NINJA.

No contexto das Jornadas de Junho, no qual assistimos a um salto de consciéncia
politica do Pais, o registro e a transmissao dos protestos feitos de dentro e com
multiplos pontos de vista, apresentou um material que ao mesmo tempo
ganhava muita credibilidade e era viralizado pelo publico, que nao se via
representado pela cobertura da velha midia. Esse quadro instigava os veiculos
tradicionais a tratarem o proprio projeto da Midia NINJA como noticia.

Todo esse arranjo gerou ampla visibilidade e ajudou a mudar as ideias de
comunicagdo, a partir de um exemplo pratico de cobertura independente feita
em rede (MIDIA NINJA, 2019).

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 29-52 44



Crises e impermanéncias do jornalismo em um cenario digital-expectativas no horizonte

Consideramos, portanto, a Midia Ninja, parcialmente, dentro de um escopo de uma
pos-modernidade e intencionalmente e conscientemente fora de uma concepcgao de
jornalismo pautado em um ethos construido dentro de um regime de historicidade da
modernidade e cuja credibilidade e reputagao foram construidas a partir de um
pretenso lugar social de verdade, em que um método, pautado em praticas de
apuragao, pretensas objetividade e fidelidade ao fato, imparcialidade conferida pela
oportunidade de fala das partes envolvidas no acontecimento, regia tanto a forma de
atuagdo dos jornalistas que usavam um 6culos especial e possuiam um determinado
habitus que os relacionava diretamente ao valores do campo (BOURDIEU, 1989,1997).

Consideramos a Midia Ninja parcialmente imersa na pds-modernidade, porque esta,
mesmo se afastando dos métodos “antigos” de construgdao de narrativas
informativas/jornalistas procura trabalhar em prol de uma verdade, trazendo a
autoridade jornalistica do passado, enquanto tradicdo do campo, reforcando que a
verdade sobre a verdade passa por nds, jornalistas. Por outro lado, se utiliza tanto da
linguagem jornalistica configurando a formagao das tradigdes instituidas no passado,
como trabalha como uma correia de transicdo para as novas verdades anunciadas,
conformando um processo de tradicionalidades, conforme Ricoeur (2010).

A Midia Ninja é clara ao explicitar o seu modo de trabalho e de compreensao do
jornalismo e anuncia, assim, um horizonte que se interliga a uma experiéncia, visto
gue, até o final do século XIX, o jornalismo se manifestava de forma parcial através das
folhas politicas e opinativas. A Midia Ninja inova com um posicionamento subjetivo e
parcial, mas, tanto quanto no passado do jornalismo politico, deixa claro o seu lugar
social (CERTEAU, 2011).

O horizonte anunciado nos faz recorrer a Gadamer (2015), para quem nem toda
verdade necessita, primordialmente, de um método moderno, ela pode estar pautada
em uma visao clara de mundo que contemple os valores de uma sociedade em sua
contemporaneidade. Toda objetividade passa antes por um processo de escolha
subjetivo, logo, em que pese que todo jornalismo é uma narrativa feita de escolhas, ha
que se conferir o lugar primordial que a subjetividade possui nesse processo. Por outro
lado, o reconhecimento da parcialidade como algo inerente a condicdo humana dota a
pratica jornalistica de uma flexibilidade narrativa; todavia, ndao reduz a
responsabilidade do narrador, ao contrdrio, se imp&e um imperativo ético que interliga
o profissional, o acontecimento e a narrativa exposta ao publico. Novamente, tradicao,
tradigbes e tradicionalidades se fazem presentes como marcas da experiéncia do
campo jornalistico e comunicativo que embora mutante, ndao se desprende
completamente do passado, refor¢ando a necessidade de manutengao de vinculos
com a experiéncia.
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3.2 Jornalistas Livres

Os Jornalistas Livres se autodenominam uma rede de coletivos cuja caracteristica
primordial é a diversidade. “Existimos em contraponto a falsa unidade de pensamento
e acdo do jornalismo praticado pela midia tradicional centralizada e centralizadora”.

A rede de coletivos se coloca em oposicdo ao mercado jornalistico mididtico e faz
guestdo de colocar sua independéncia em relacdo ao mercado, patrées ou empresas,
destacando como primordial principio a liberdade e a defesa desta.

e O & jomalistaslives.org * O

FACEBOOK

¥
v TWITTER
& YouTuBe

INSTAGRAM

io 6leo que atingiuo
litoral do Nordeste

Figura 2- Jornalistas Livres ( https://jornalistaslivres.org/)

No que concerne ao modelo narrativo adotado pela rede, destacam que produzem
reportagens e lamentam

[...] o confinamento a que a industria midiatica relegou ao mais nobre dos
géneros jornalisticos e trabalhamos para reduzir o abismo de desequilibrio. A
matéria-prima de nossas reportagens é HUMANA. Almejamos um jornalismo
humano, humanizado e humanizador, ancorado principalmente em personagens
da vida real (ndo sé em estatisticas), na frondosa diversidade da vida dentro da
floresta (ndo a distancia robocop das tomadas aéreas panoramicas), na fortuna
das histoérias (ndo dos cifroes) (JORNALISTAS LIVRES, 2019).

A luta pela democratizacao da informacdo e da comunicacgdo, assim como a luta contra
a midia tradicional que impde um modo de pensar e de produzir jornalismo, encontra-
se na pauta central dos Jornalistas Livres.

Agimos por espirito publico, jamais por interesses privados. Produzimos
reportagem, crénica, andlise, critica, nunca publicidade ou lobby privado. Somos
jornalistas-cidadas e jornalistas-cidaddos, comprometidos a informar sob a égide
da cidadania e do combate as desigualdades. Trazemos noticias dos
fracos e oprimidos, sabendo que individualmente também
somos fracos e oprimidos[...] (JORNALISTAS LIVRES, 2019).
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No que concerne a imparcialidade, tanto quanto a Midia Ninja, os Jornalistas Livres sao
enfaticos:

[...] ndo observamos os fatos como se estivéssemos deles distantes e alienados.
Sabemos que a midia, o jornalismo e osjornalistas interferem diretamente
naquilo que documentamos, reportamos e interpretamos. Ndo nos anulamos,
nao nos apagamos das fotografias, ndo nos escondemos atras dos fatos para
manipula-los. Nos assumimos como participantes ativos dos fatos que
reportamos. Participamos da realidade como cidadados e cidadas movidos pelo
interesse coletivo: transparentes, francos, abertos, democraticos (JORNALISTAS
LIVRES, 2019).

Destacam que, enquanto rede, ndo competem entre si, e que cada um tem seu préprio
lado, sendo que, individualmente, ndo sdo neutros, ndo sdo imparciais. “Nossa
pluralidade é resultado do agrupamento de todos nds, nao da ruptura interna de
nossos corpos e mentes individuais (JORNALISTAS LIVRES, 2019).

Os Jornalistas Livres ressaltam que acreditam no jornalismo como potencial
conhecimento transformador e formador de opinido, capaz de dar visibilidade e
transpor desigualdades em prol de um mundo menos “[...] autoritario e menos
concentrado”. Por outro lado, destacam ndo tolerar manipulacdes mididticas ou
politicas.

Os Jornalistas Livres afirmam praticar uma observacdo do cotidiano e aplicar o senso
critico sob um prisma positivo.

Nosso jornalismo é afirmativo, jamais reativo ou reacionario. Ndao somos
jornalistas contra (tudo e todos), somos jornalistas a favor (da justica, do
aprimoramento humano, da convivéncia em sociedade, da troca, da alegria, da
felicidade, da sexualidade, da paixdo, do amor, da luta por um planeta mais
limpo para as geragdes que virdo) (JORNALISTA LIVRES, 2019).

Do ponto de vista de um ethos jornalistico moderno, os Jornalistas Livres contestam a
imparcialidade e, de certa forma, a objetividade, ao se reconhecerem dentro do
acontecimento observado, mas reforcam a importancia da instituicdo e das suas
formas de narrar. Reforcam seu atrelamento devido ao fato e a versbes de verdade
gue devem se aproximar de um real, obviamente, considerando que os processos de
producdo da noticia, desde o gatekeeping até publicagao no portal e nas diversas
redes sociais, sdo hoje pautados pela sociedade e atravessados pelas possibilidades
tecnolégicas.

Para os Jornalistas Livres, o jornalismo em mutacdo deve manter seus principais
pilares, que, em seu modo de visdo, ndo se encontram no mercado midiatico, mas na
potencialidade do campo e de seus atores, aos quais se incorporam os cidaddos que
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podem contribuir com a noticia de boa qualidade. Aqui a presenca da experiéncia se
manifesta pela necessidade de uma tradicdo enquanto verdade do passado, vinculo
principal com uma construgdao da reputagao do campo jornalistico. Por outro lado,
também se estrutura através da manuteng¢ao de uma linguagem jornalistica, mesmo
com as inovacdes tecnoldgicas acidentais e intencionais, assim, as tradicionalidades
enquanto links que estruturam novos contratos entre publico e veiculo, se anunciam e
correm pela rede formada em torno dos Jornalistas Livres.

4 llagao

Em grande medida, o midialivrismo encontra-se relacionado a uma produg¢do midiatica
a partir das comunidades, coletivos e, em muitos pontos, se confunde com um
ativismo midiatico, ambos correndo pelas vias alternativas e buscando uma
democratizagdo do acesso a informagao.

De um ponto de vista histérico, lembramos que desde a década de 1990 ja havia uma
blogosfera alternativa com jornalistas e cidadaos “nadando” na contracorrente do
mercado de comunicacdo centralizador que, no Brasil, como visto, é dominado por
poucos grupos. No final do século XX, nasceu o webjornalismo cidaddo, com sites
articulados em rede, como o Indymedia e o CMI-Centro de Midia Independente, com
“filiais” em todo o mundo, dentre outros. Eles se estruturaram e ganharam a adesao
de colaboradores em varias partes do globo. O Overmundo’, site que destaca
atividades culturais do Brasil, possui colaboradores de todos os estados e ainda se
encontra em atividade.

Desse cendrio inicial, proliferaram indmeros meios e as formas e as praticas
jornalisticas foram se transformando. Mais recentemente, creio ser necessario
destacar, de um lado, a proliferacdo das midias alternativas que ganham a rede
mundial de computadores se apropriando das possibilidades tecnoldgicas e da
convergéncia, modificando o processo de filtragem das informacdes e de construcao
do processo noticioso e, de outro, o fato de que os veiculos de comunicacdo
corporativos tradicionais se apropriam tanto das possiblidades tecnolégicas quanto
das novas linguagens e modos livres de produzir e fazer fruir a informagao criadas
dentro de uma rede de midialivrismo e/ou de ativismo. Entdo, se, por um lado, ha a
insergao inegavel de novas falas no campo comunicacional e na interagao deste com a
sociedade, por outro, ha uma apropriagdo do campo tradicional do que ha de novo e
uma tentativa do mercado de manter o controle dos fluxos de comunicacdo e da

7 http://www.overmundo.com.br/
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possibilidade de atuar como formador de opinido, em muitos casos como detentor de
um monopdlio da fala.

Contudo, é valido observar que a comunicacdao segmentada que flui via redes sociais
digitais e embasada em bases nao factuais e, portanto, em grande medida fomentada
por narrativas mentirosas, vai em certa medida ultrapassar negativamente os
processos comunicacionais tanto do midialivrismo quanto das midias tradicionais, visto
que ambos, pelo imperativo da instituicdo jornalistica na qual se inserem, sao
fundamentados no factual.

Os “canais” de midialivrismo nos trazem a possibilidade de acompanhar outros angulos
dos acontecimentos, além de possibilitar a participagdo comunitaria sob diversas
formas e fazer fruir a informagdo, se utilizando positivamente do arcabougo
disponibilizado pelas grandes empresas do ambiente virtual, mas também procurando
manter em grande medida a tradigdo do campo jornalistico, se utilizando das
linguagens enquanto tradi¢des e criando vinculos de tradicionalidades que interligam o
passado do campo as novas experiéncias que se anunciam.

Do ponto de vista da centralidade midiatica, na sociedade brasileira temos algumas
caracteristicas a serem consideradas, pois ao tempo em que as midias eletronicas
chegam a todos os lares brasileiros, somos a sociedade com o maior niumero de
usuarios de midias sociais digitais no mundo (REUTERS INSTITUTE, 2019). A formacao
das “almas” (CARVALHO, 1996), portanto, aparentemente, de um lado, ainda esta nas
maos do mercado midiatico/jornalistico tradicional. Entretanto, temos no Brasil, por
exemplo, cerca de 120 milhdes de contas de WhatsApp, aplicativo que em nosso pais
se transformou em rede social, a partir dos usos grupais que foram feitos no periodo
do pleito eleitoral de 2018. A mesma pesquisa do Reuters Institute revela que um
grande numero de brasileiros se informa pelas redes sociais, o que abre espaco tanto
para a proliferagao das falsas informagdes, como para narrativas de proximidade que
ndo tém o fato como guia.

Nesse contexto, portanto, as midias livres manifestam sua importdncia como
narradores de pontos de vista sobre acontecimentos que ndao se coadunam com os
veiculos de comunicacdo do mercado tradicional, nem tampouco se assemelham ao
trabalho do mercado da desinformagao. A importancia dos veiculos livres esta
justamente na possibilidade de ndo se situar acima, abaixo ou ao lado de qualquer
midia tradicional, mas em traspassar essas e se colocar no momento necessario,
tensionando o campo. O /dcus dessas midias é o tensionamento social, com versdes
factuais distintas das veiculadas pelas tradicionalidades midiaticas.

A ndo submissao as regras de um mercado da informagao, nem tampouco a um ethos
jornalistico completamente pautado na objetividade e imparcialidade, possibilita
transformagdes transgressoras e, ao mesmo tempo, portadoras de uma historicidade
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gue revela os anseios de uma sociedade em que a isen¢cdo ndo é mais aceita como
natural. As midias livres, como dito, possibilitam o acesso a versdes factuais distintas
das veiculadas comumente nos meios tradicionais. Trazem, em outro prisma, a
possibilidade de producdo de conteldo e informagcdao em comunidades fora do eixo, ao
tempo em que reforcam o ativismo cultural e o midia ativismo.

No que concerne a uma participacdo e formacdo politica do cidaddo comum, as
articulagdes reticulares das midias livres chegam a envolver jornalistas e cidaddos de
todo o mundo. O uso que fazem das redes sociais e das possibilidades de caminhos
para potencializar a visibilidade de forma positiva € de maxima importancia para dar
vOz aos que nao tém voz e para projetar o que comumente seria silenciado pelo
mercado da informacao.

Outro ponto de destaque é que as midias livres assumem suas posi¢des politicas
partiddrias e ideoldgicas sem abandonar a base factual de producdo da informacao,
mantendo o vinculo com a tradigéo8 do campo.

Dentro de uma historicidade da comunicacdo, percebemos que em cada
temporalidade as comunidades criam meios alternativos de contra discursos oficiais ou
tradicionais. Se no século XIX tinhamos os panfletarios do primeiro e segundo reinado,
se na ditadura civil-militar tinhamos os jornais alternativos, hoje temos uma midia livre
que ocupa linhas de tensdao entre os campos politico, midiatico e cultural. Logo, a
existéncia do midialivrismo é uma necessidade de nosso tempo.

Por fim, vale destacar que as midias livres aqui relacionadas e que compdem o
movimento denominado midialivrismo, no que concerne ao campo jornalistico, trazem
importantes contribui¢cdes que apontam horizontes em que a informagao permanece
como um necessario bem publico. Apontam também para rupturas do fazer
jornalistico de um passado recente. Talvez o que o futuro nos reserva nem mesmo
venha a se denominar jornalismo, visto que as formas de filtragem, apuracdo e
producdo, tanto quanto as formas de narrar e os processos de fruicdo da informacao,
ja sdao bem diferentes do que se praticava e, em certa medida, ainda se pratica em
grande parte dos meios jornalisticos tradicionais. Todavia, para além das
transformacdes que estamos vivenciando, hd no horizonte uma esperanca para
sociedade e esta passa pela qualidade da informagao a que a populagdo tem acesso.
Isto se refere tanto a informagao jornalistica quanto a cientifica, histérica, politica,
concernente a saude etc.

Encerro, assim, como iniciei, com Koselleck (2009), para quem todo processo de critica
e de crise, embora se estabeleca em grandes periodos, traz avangos para as
sociedades. Esperamos que tragam formas promissoras para o campo jornalistico,

® Na Hermenéutica da Consciéncia Histérica de Ricoeur (2010) os conceitos de tradicdo, tradicdes e
tradicionalidades também apresentam aspectos positivos.
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cujas crises e impermanéncias nos levam a um novo pensar para o ambiente
profissional.
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Resumen: El panorama nacional de medios digitales cuenta con multitud de ejemplos
en los que las iniciativas interactuan unas con otras e incluso crean proyectos de forma
conjunta. Ante esta tendencia a la colaboracion, propia de los proyectos que nacen en
la red, la presente investigacion analiza las colaboraciones y asociaciones que se han
producido entre las iniciativas periodisticas espafolas consideradas como mds
innovadoras, de acuerdo a dos proyectos de referencia: el Ranking de Innovacion
Periodistica, elaborado por la Universidad Miguel Herndndez de Eilche y a la web del
Observatorio de Nuevos Medios, coordinada por un equipo de especialistas en diversas
dreas. A través de una seleccion de entrevistas a los responsables de algunos de los
medios, del estudio y andlisis de contenido de sus plataformas y de documentos y
pdginas web relacionadas con el panorama medidtico nacional, se estudia la simbiosis
entre diferentes medios para la creacion de proyectos con mds o menos continuidad; la
absorcion de unos por otros o las colaboraciones puntuales para la puesta en marcha
de nuevos formatos.

Palabras clave: innovacion, periodismo, colaboracion, medios de comunicacion,
competencia

Abstract: The national digital media landscape has many examples in which initiatives
interact with each other and even create projects together. Given this trend of
collaboration, typical of the projects that are born in the network, this research
analyzes the collaborations and associations that have taken place between the
Spanish journalistic initiatives considered as more innovative, according to two
reference projects: the Ranking of Innovation Journalism, prepared by the Miguel
Herndndez University of Elche and the New Media Observatory website, coordinated by
a team of specialists in various areas. Through a selection of interviews with those
responsible for some of the media, the study and analysis of the content of their
platforms and of documents and web pages related to the national media landscape,
the symbiosis between different means for the creation of projects is studied. with
more or less continuity; the absorption of some by others or the punctual
collaborations for the start-up of new formats.

Keywords: innovation, journalism, collaboration, media, competition

1 Marco teorico

El informe elaborado por la Universidad de Oxford y el Instituto Reuters (Borchardt et
al., 2019) sobre las necesidades en las redacciones de los medios en tres paises
europeos revela que existe una importante preocupacion entre los lideres de los
medios por encontrar y atraer la combinacién correcta de talento para acceder a
diferentes audiencias e inspirar su confianza. La investigacion descubrié asimismo que
existe una notable falta de diversidad en las redacciones de los medios, lo que indica
gue es necesario mejorar los procesos de reclutamiento y la definicion de los equipos
de trabajo.
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Ante un panorama medidtico en continua transformacion, los trabajos sobre cémo el
desarrollo de internet ha revolucionado la industria periodistica se publican desde
hace ya mas de una década, son prolificos y adoptan enfoques y perspectivas
diferentes. Vemos cémo la red ha transformado la produccién de los contenidos
(Canavilhas, 2009; Cebridan Herreros, 2010; Garcia-Avilés, 2016); los cambios que
conciernen a las audiencias (Flores Vivar, 2009; Tufiez, 2009; Meso Ayerdi: 2013) o la
transformacion de la organizacion de las redacciones (Domingo, 2005; Puerta, 2006;
Meier, 2010; Garcia-Santamaria, Fernandez y Lépez-Aboal, 2013 ).1

Todas estas investigaciones han demostrado cémo las tecnologias digitales han traido
consigo un enriquecimiento de la actividad periodistica. Como explicaba Salaverria
(2009: 3) hace ahora una década:

Con la entrada del nuevo siglo, las organizaciones periodisticas se enfrentan a un
contexto en el que las reglas de juego han cambiado sustancialmente. Desde los
primeros pasos del proceso de produccion hasta las etapas finales de la difusion
y comercializacién de los contenidos periodisticos, todos los eslabones de la
cadena productiva han experimentado cambios radicales.

De nuevo Salaverria sefialaba en uno de sus primeros trabajos sobre Prensa Digital
(2006) cuatro “retos pendientes” que consideraba “de especial relevancia para el
desarrollo futuro del ciberperiodismo” y que, una década después, contindan siendo
un desafio: 1) la exploraciéon de nuevos lenguajes periodisticos para aprovechar las
posibilidades comunicativas de la Red; 2) la consolidacion de nuevos estandares
profesionales para el ejercicio del ciberperiodismo; 3) la instauracién de modelos de
negocio sostenibles en internet y 4) la formacién de los periodistas en el uso de las
nuevas tecnologias.

Especialmente, el tercer punto sigue preocupando tanto a los experimentados
empresarios como a los nuevos: la bisqueda de un modelo informativo. Pero esta
cuestion no se restringe a la produccién ni a las audiencias ni a los contenidos. La
sostenibilidad del negocio periodistico tiene que ver con todo el proceso y también con
el entorno. Hasta el punto de que el propio concepto de innovacién se entiende como
“una creacién de valor afiadido para que el producto periodistico aparezca atractivo a
los ojos del consumidor, pero también como la busqueda de un modelo que permita la
rentabilidad econdmica y el ahorro de costes de produccion y distribucion” (Valero
Pastor, 2015).

En la linea de Salaverria y en lo que se refiere a los cambios en el sector empresarial,
Becerra ya apuntaba en el afio 2000 que se empezaba a apreciar no solo la progresiva
diversificacién de canales de distribucidn por parte de los grandes grupos de

' Una version previa de este texto fue presentada al XVI Congreso de AsHisCom de Santiago de
Compostela.
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comunicacidn, sino también la cooperacidn entre empresas de medios mds modestas y
la cooperacion de iniciativas periodisticas con otras organizaciones de sectores
distintos (Becerra, 2000). La utilizacidon de recursos ajenos, como los de los propios
usuarios, implica una nueva disminucion de los costes, que para las organizaciones
supone la distribucion de contenidos en Internet basados en el uso de recursos que no
son propios (Garcia-Avilés, Salaverria y Masip, 2008). En un principio, los cambios en
cuanto a relaciones empresariales en el panorama medidtico se caracterizaron por la
concentracion empresarial, pero no todos son fruto de la reduccion de personal y del
descenso del presupuesto y de los recursos. Otros factores, principalmente el papel de
la tecnologia, influyen en la organizacién de las nuevas redacciones y en la
transformacion de las ya consolidadas.

De esta manera, las relaciones que se estan generando en la actualidad entre las
iniciativas periodisticas digitales no se caracterizan tanto, o no solo, por la
concentracion o la absorcion de unas por otras, sino mas bien por la colaboracién y la
creacién de proyectos conjuntos. En este sentido conviene tener en cuenta que
analizar la innovacién conlleva centrarse no solo en los productos, sino en los procesos
gue crean los productos y que pueden incorporar innovaciones de modo tangible o
intangible (Dogruel, 2013: 57-8). Pero también en las estructuras de las propias
empresas informativas quienes, como sefiala Briggs (2012), estdn poniendo cada vez
mas énfasis en los entornos de trabajo flexibles, la investigacidon y uso innovador de la
tecnologia.

En el presente articulo nos centramos en describir las relaciones entre los medios, las
relaciones con la competencia, y cdmo los medios mas innovadores establecen
alianzas para alcanzar audiencias diversificadas, pero con intereses comunes ante
ciertos contenidos. Estudiar las nuevas rutinas de trabajo y la forma de relacionarse
entre los profesionales y los medios nos dard pistas sobre un panorama en el que el
concepto de “inteligencia colectiva” que apuntaba Jenkins cobra todo su sentido. Una
especie de red no solo digital en la que, segun el experto, los limites geograficos se
diseminan, surgen nuevas formas de comunidad y de afiliaciones, que comparten
intereses y necesitan cambiar y evolucionar y pertenecer a otras comunidades.
Comunidades que, segun el experto y como veremos que sucede entre algunas
iniciativas periodisticas, funcionan como lugares para la discusién colectiva, la
negociacién y el desarrollo.

1.1 La colaboracion como forma de convergencia
periodistica

Tal y como se desprende de las conversaciones con los profesionales, "la forma de
organizar los equipos se rige tanto por la reduccion de costes, como por la necesidad
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de flexibilizar las rutinas de trabajo y la toma de decisiones" (De Lara et al. 2014: 32).
Sin embargo, aunque se palpa la transformacion, lo cierto es que el peso de la herencia
de lo tradicional todavia es considerable. Un aspecto que dejo patente Boczkowski
(2006) en su estudio llevado a cabo sobre diferentes salas de redaccion online. Segun
esta investigacion, los proyectos web mads innovadores implementaron una funcion
editorial estructurada en torno a un enfoque menos tradicional, entendiendo al
publico como un conjunto de avezados productores de informacidn, mientras que las
redacciones online dependientes de sus homdlogas impresas se limitaron a trasponer
a la red “los modos del periddico impreso”.

En su libro, Boczkowski (2006) insiste en que se desdibujan tanto las fronteras entre las
organizaciones, como las que separan a las organizaciones del publico al cual se
dirigen. Y de esta transformacién se desprende el término Conexion Comunitaria, que
alude a un nuevo sistema de produccion de contenidos informativos en los medios
online que permite la existencia de multiples flujos de informacién, tanto con la
audiencia, como con otros medios.

El Informe Anual de la Profesion Periodistica contabilizaba en 2015 12.200 puestos de
trabajo perdidos en todos los medios de Espafa durante la crisis. Como se percibe en
el nimero de medios que han cerrado en los ultimos afos, 375 medios, segun los
datos recogidos en el Informe Anual de la Profesion Periodistica elaborado por la
Asociacion de la Prensa de Madrid (APM), los cambios mas significativos en las
redacciones tradicionales, en cuanto a organizaciéon, han tenido que ver
principalmente con la reduccién de personal y el descenso del presupuesto y de los
recursos. Asimismo, la situacion de los contratados en periodismo y comunicacién es
notablemente peor que la del conjunto nacional, segun el Informe Anual de la
Profesion Periodistica 2018. Por lo tanto, resulta légico pensar que las innovaciones
que se adopten en este sentido tendran como principal objetivo la reduccion de costes
y la flexibilidad de las rutinas de trabajo.

También conviene poner el foco en los cambios que se han producido en cuanto a los
lugares y entornos, los posibles avances en relacion a la proximidad con las audiencias
y las nuevas rutinas de cooperacidn, ya se trate entre departamentos del propio medio
o incluso entre personal de iniciativas periodisticas distintas que trabajen juntas en
determinados proyectos. Incluso, como sefiala Steen Steensen (2009: 826), conviene
tener en cuenta factores como la capacidad de liderazgo de los periodistas, algo que a
juicio del autor resulta decisivo en el éxito de los procesos de innovacion.

Como explica Cabrera Gonzalez (2010: 51), la colaboracidn entre iniciativas se concibe
como una forma de convergencia y de integracion de redacciones. El autor sefiala: “Se
inicia la convergencia empresarial y la integracién de redacciones cuando dos o mas
medios deciden compartir la produccion y la explotacion de sus contenidos”. El autor
también alude a la convergencia profesional, que, segun detalla, se produce cuando
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“las tareas -antes repartidas entre varios profesionales- comienzan a recaer sobre uno
solo y polivalente, es decir, capaz de trabajar para distintos medios”.

Parece evidente que la convergencia estd reconfigurando las relaciones fundamentales
entre periodistas, sus fuentes y sus audiencias (Garcia-Avilés et. al 2009), porque
“propicia la cooperacidn entre empresas de sectores distintos y la progresiva
diversificacion de soportes y canales de distribucidon por parte de los grandes grupos
de comunicacién”. Se trata de un fendmeno que “afecta al trabajo de los profesionales
y la organizacién de los medios y las redacciones, ya que ha desencadenado profundas
transformaciones a la hora de concebir la informacién y el entretenimiento (Garcia-
Avilés et. Al 2009).

Como explican Salaverria, Garcia- Avilés y Masip (2008: 35), la convergencia
periodistica “no se agota en la mera integracion redaccional”. En la obra, los autores
hablan de cierto miedo ante la concentracién mediatica, pero se trata de un miedo
gue no se percibe en las nuevas fusiones, cuyo objetivo no es exclusivamente
econdmico, puesto que también se llevan a cabo para mejorar la calidad de los
contenidos o simplemente a modo de colaboracién. La diferencia fundamental entre el
panorama de hace una década y el actual, la encontramos en la propia definicidon que
ofrecen los autores de convergencia empresarial: "Cambios estructurales
protagonizados por las grandes corporaciones de lo que podemos denominar
industrias culturales, informaticas y de telecomunicaciones".

Como se vera en los ejemplos analizados, en la actualidad los cambios no solo los
protagonizan las grandes corporaciones, sino también las nuevas iniciativas digitales
gue, aunque modestas, cuentan con un importante capital creativo. El informe titulado
Punto de Inflexion. Impacto, amenazas y sustentabilidad: estudio de emprendedores
de medios digitales latinoamericanos, llevado a cabo en 2017 por SembraMedia, en su
apartado de recomendaciones, sugiere a las iniciativas construir puentes y alianzas
para extender sus audiencias y compartir recursos. En este sentido, este informe
también revela que las organizaciones de medios lideradas por mujeres son mas
cooperadoras, mas proclives a formar alianzas y compartir recursos.

2 Metodologia

Se estudia -mediante un andlisis de casos y a través de entrevistas a los responsables
de iniciativas innovadoras- la simbiosis entre diferentes medios para la creacién de
proyectos con mds o menos continuidad; la absorcidn de unos por otros o las
asociaciones y fusiones entre iniciativas o con organizaciones ajenas a la industria
periodistica. A continuacion, se detalla una breve presentacién de las dos paginas web
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sobre las que se asienta el analisis de casos de los medios llevado a cabo en el presente
articulo:

Ranking de Innovaciéon Periodistica 2014 elaborado por la Universidad Miguel
Herndndez de Elche (UMH). Dicho ranking expone los proyectos periodisticos mas
innovadores en el ambito espanol en 2014. Contempla las cuatro areas principales del
proceso periodistico: a) el producto o el servicio en si mismo; b) los procesos de
produccién y distribucion; c) la naturaleza de la organizacidon o el equipo; d) y las
acciones y estrategias de comercializacion y marketing. El Ranking de innovacion
periodistica fue publicado el 4 de diciembre de 2014 y fue elaborado por el siguiente
equipo de investigadores profesores e investigadores de la UMH: Miguel Carvajal
(disefio de la investigacion); José Alberto Garcia-Avilés (investigador senior); José Luis
Gonzalez Esteban (investigador senior); Alicia de Lara (coordinacién y analisis); Félix
Arias (algoritmos, datos vy filtrado) y los investigadores juniores: José Maria Valero,
Miguel Palazén y Borja Garcia.

>http://mip.umh.es/ranking/index.html
El Observatorio de los Nuevos Medios, es un proyecto financiado por el programa de

“Ayudas a Investigadores y creadores culturales 2015” de la Fundacion BBVA, llevado a
cabo por la profesora Marga Cabrera. Cabrera es doctora en Comunicacién Audiovisual
y profesora en la Universitat Politécnica de Valéencia, ademas de directora del Master
Universitario de Contenidos y Aspectos Legales en la Sociedad de la Informacién
(CALSI). Coordind el libro de la Fundéu BBVA “Escribir para internet: guia para los
nuevos medios y las redes sociales”, dirigido por Mario Tascén. Y es coautora, junto a
Barbara Yuste, del libro “Emprender en periodismo. Nuevas oportunidades para el
profesional de la informacion”, editado por la UOC.

> http://www.nuevosmedios.es/
El universo de medios tenidos en cuenta parte de la consulta de ambos proyectos. En

primer lugar, se han analizado los 25 medios que conforman el Rdnking de Innovacion
Periodistica 2014, poniendo el foco en los acuerdos y relaciones que existen entre ellos
y con otros medios no contemplados en el ranking. En segundo lugar, para completar
la muestra se consulté la pagina web del Observatorio de los Nuevos Medios. En un
principio, se preguntd a los profesionales que se referencian a continuacidn a través de
la entrevista sobre acuerdos y relaciones existentes entre medios e iniciativas
periodisticas del panorama nacional, pero con el objetivo de contar con una muestra
abundante que no se limitara a las relaciones existentes entre los medios mencionados
por las fuentes consultadas, se consulté también las webs de los primeros 100 medios
gue ofrece la busqueda en el proyecto limitada al panorama espafol. De nuevo se
puso el foco en posibles relaciones con otras empresas y proyectos informativos
dedicando entre 5 y 10 minutos (dependiendo de la complejidad de la web) a cada una
de las paginas.
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Las entrevistas sobre las que se asientan los resultados del trabajo han sido realizadas
por los profesores y alumnos colaboradores del Master de Innovacion de Periodismo
de la UMH. Las cuestiones planteadas estaban relacionadas con conceptos
relacionados con la innovacidn aplicada a las cuatro areas principales del proceso
periodistico: producto, distribucién, comercializaciéon y organizacién, siendo esta
ultima area en la que se ha profundizado en el presente trabajo. El cuestionario
contemplaba las siguientes 7 cuestiones:

1. ¢éQué entienden porinnovar en periodismo?
¢De qué modo tratan de innovar en la produccion, organizacion, gestion,
distribucién y relacién con la audiencia?

3. Formacion para la innovacién: con departamentos propios de innovacién,
fundaciones, universidades, entidades innovadoras (Medialab Prado...)

4. ¢Colaboradores externos? ¢Perfiles de los colaboradores externos? ¢éQué
criterios priman en la contratacion de nuevo personal?

5. Colaboraciones y acuerdos con otros proyectos: diferenciar entre las acciones
conjuntas con otros medios

6. éHan recurrido a la investigacidn, consultoria o asesoramiento externo a la hora
de innovar?

7. Numero de personas que integran el proyecto sus perfiles

A continuacidn, se exponen los detalles de las 4 fuentes consultadas:

Alonso, Julio: fundador de Weblogs. Es autor del blog Merodeando, en el que trata
temas relacionados con internet y el marketing digital. Durante seis afios ha formado
parte de la lista de E/ Mundo de las 25 personas mas influyentes en internet en Espaia.
Entrevista realizada por Mari Carmen Borrull, octubre de 2016.

Belmonte, Eva: responsable de proyectos de la Fundacion Civio. Alguno de los
proyectos mds conocidos de esta iniciativa son El BOE nuestro de cada dia o
Espafiopoly. También colabora con La Marea. Entrevista realizada por José Maria
Valero en noviembre de 2015.

Espinosa, Maria JesuUs: jefa de proyecto de Podium Podcast. Ademas, es la cofundadora
de El Extrarradio, emisora de radio online ganadora del Premio Nacional Ondas 2013 a
la Innovacion Radiofénica. Colabora con otros medios como E/ Pais, Radio Nacional
Espafia o Jot Down. Entrevista realizada por Mari Carmen Borrull en enero de 2017.

Juan Luis Sanchez: cofundador y subdirector de eldiario.es. Esta especializado en
contenidos digitales y nuevos medios. También es uno de los fundadores de
Periodismo Humano y fue su editor hasta 2012. Entrevista realizada por Lis Gaibar en
noviembre de 2014.
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El objetivo de esta investigacibn se centra en detectar y describir
ejemplos representativos de las relaciones y acuerdos que se crean entre los medios
de comunicacidn vy las iniciativas periodisticas del panorama nacional. Se trata de un
trabajo en progreso -no finalizado y que requiere una continua actualizacion- que
pretende alcanzar un registro de alianzas en el panorama nacional no configurado
hasta el momento y que ayuda a arrojar luz sobre el complejo y cambiante panorama
medidtico espanol.

3 Resultados

Son varios los casos en los que los nuevos medios interaccionan con otras iniciativas
periodisticas nacionales e internacionales. Del estudio de las relaciones que se generan
entre los medios digitales del panorama nacional, se pueden establecer tres tipos de
relaciones que se detallan a continuacion. De cada uno de los tipos sefialados se
incluyen ejemplos concretos detectados del analisis de los diferentes casos y sus
principales caracteristicas.

3.1 Un nuevo proyecto que nace de la union de
otros proyectos

En este primer tipo de relacion entre medios se engloban aquellos casos en los que
iniciativas que presentan cierta afinidad en su filosofia y contenidos se asocian para
concebir un nuevo producto, fruto del trabajo de las distintas organizaciones
colaboradoras. Tal y como se observa en los ejemplos descritos a continuacidn, no son
muchos los casos en los que se percibe este tipo de vinculos. Encontramos tres casos,
entre ellos un ejemplo del afio 2013 que no perdura en la actualidad y otro caso actual
gue si se presenta como un proyecto con futuro en el panorama medidtico nacional.

En febrero de 2013, vio la luz el experimento editorial denominado Five, una seleccién
de grandes y detallados articulos de cinco medios: Yorokobu, Diario Kafka, Naukas,
Politikon y Jot Down Magazine. Cinco revistas que, tal y como se detallaba en aquel
entonces eran “de reciente creacion” y entendian el periodismo y la distribucion de
contenidos de una forma diferente a la visién tradicional de los medios
convencionales. Se llegaron a publicar dos ediciones de esta revista.

El ejemplo mas interesante de este tipo de relacion mediatica lo constituye Diagonal,
ahora El Salto. Este proyecto colaborativo se basa en la creacion de “un nuevo medio
junto con 20 proyectos criticos. Un medio descentralizado y horizontal, un gran medio
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financiado por la gente”, tal y como se explica en la propia web del proyecto. En la
presentacion de las lineas estratégicas de El Salto, que tuvo lugar en Madrid en
noviembre de 2016, se explicd que el proyecto suponia “la creacidon de un nuevo
medio de comunicacién de calidad, incisivo, con nuevos formatos y hecho desde las
premisas de la economia social”.

El proyecto esta formado, con distintos niveles de integracién, por: Diagonal, Pikara
Magazine, El Salmoén Contracorriente, Arainfo (Aragdén), Directa (Catalunya), La Marea,
Praza Publica (Galiza), Ultimo Cero (Valladolid), entre otros medios e iniciativas. Segun
sus impulsores, “El Salto es mucho mas que una red de medios, puesto que constituye
una apuesta por alcanzar una escala mas grande gracias a una mirada construida
colectivamente”. Y su objetivo persigue la creacion de una federacion de medios en
forma de cooperativa que reorganice el panorama medidtico espafiol y en el sur de
Europa.

Otro proyecto en el que se encuentra implicado Diagonal, en este caso junto a La
Marea es el monografico impreso Cercanias. Consiste, segun su web en “la primera
publicacion conjunta entre dos proyectos de referencia del periodismo autogestionado
e independiente en el Estado espafiol”. Una sentencia con la que subraya la apuesta
por el periodismo independiente alejandose de la relacién con estamentos de poder. El
articulo continua explicando que estas dos iniciativas unen sus fuerzas con el siguiente
objetivo de ofrecer informacion rigurosa y cercana al ciudadano. Es decir, una apuesta
por periodismo local e independiente.

Como se puede apreciar, en los tres ejemplos se presentan proyectos que nacen del
trabajo conjunto de diferentes medios, pero que no suponen la desaparicién de los
mismos.

3.2 Colaboraciones

El segundo tipo de relacién entre iniciativas periodisticas es el que aglutina los
diferentes ejemplos de colaboraciones con mayor o menor continuidad. Como se
observa en el andlisis de los casos, los medios pueden establecer acuerdos puntuales
para llevar a cabo acciones concretas o colaborar entre si, por ejemplo, para recibir
formacién o un servicio concreto en un campo especifico en el que una de las dos
iniciativas es puntera.

Un caso representativo de este tipo de colaboracién es el evento Ciencia Jot Down,
que, desde 2014, continda celebrandose en Sevilla. En este certamen colabora
estrechamente desde su puesta en marcha la revista de divulgacién cientifica Naukas.
La idea surgié precisamente en una de las primeras concentraciones de fans de la
divulgacidn cientifica organizada por la publicacion.
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Un ejemplo mds fundamentado en la diversificacidn del negocio es el que presenta la
Fundacidon Civio, que ha organizado seminarios para periodistas de medios
tradicionales, como es el caso de El Mundo y El Pais. Pero también dirigidos a
funcionarios publicos, tanto en Aragén como en la Administracién General del Estado,
con el objetivo de abordar la publicaciéon de datos de una manera accesible, no solo
para periodistas, sino también para ciudadanos. Eva Belmonte, responsable de
proyectos de la Fundacion Ciudadana Civio opina que lo mas dificil a la hora de innovar
en Periodismo es conseguir financiacién. A su juicio, los modelos en los que estd
funcionando un sistema de socios potente tienen éxito porque “no solo venden esa
informacidn, sino que hacen sentir a los socios parte de una comunidad”. En este
sentido, la experta estd aludiendo al marketing que llevan a cabo determinados
medios digitales con el objetivo de crear comunidad, una estrategia documentada en
estudios sobre medios como El Espafiol (Doval-Avendafio, 2017) o el programa
radiofénico Carne Cruda (Olmedo Salar y Lépez Villafranca, 2018).

Por otra parte, Filtrala es una plataforma independiente de denuncia ciudadana a
través de la cual cualquier persona puede revelar informacidn de interés publico a
medios de comunicacién y organizaciones de la sociedad civil de manera segura y
anénima. Entre los medios colaboradores con esta iniciativa destacan: Revista
Mongolia, Critic, Directa, La Marea, Fundacién Civio, Diagonal y eldiario.es. Otras
organizaciones colaboradoras son: porCausa, La Plataforma en Defensa de la Libertad
de Informacidn (PDLI) y CEACCU, que es la primera organizacion de consumidores de
Espaia.

Las relaciones entre las iniciativas que constituyen este segundo tipo de colaboracién
mediatica presentan un menor grado de fusidén que las que se recogian en el tipo
anterior. En esta ocasion, las iniciativas se relacionan entre si no para crear contenido
fruto del trabajo conjunto, sino para aprender, retroalimentarse u organizar
actividades concretas afines a las audiencias de ambos medios.

En algunas ocasiones, como fue el caso de Jot Down Smart y El Pais la colaboracién
finalizd porque una de las partes quiso modificar los términos del contrato inicial para
redisefiar un producto (Jot Down Smart) mas afin al medio principal de distribucién (El
Pais). Tras esta ruptura, Jot Down Smart funciona mediante suscripcion.

3.3 Asociaciones, fusiones y adquisiciones

El tercer y ultimo tipo de relacion estudiada y que constituye la mas comun entre las
iniciativas digitales de nuestra muestra de estudio es la que engloba tanto las
asociaciones entre medios como las fusiones.
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El primer ejemplo de este tipo de relacion se remonta a septiembre de 2014 y lo
protagoniza el diario.es quien acoge bajo su paraguas al programa Carne Cruda: la
republica independiente de la radio, con el periodista Javier Gallego a la cabeza. Sin
duda, una buena simbiosis, tanto por espiritu como por estar basados ambos en un
modelo de negocio que apuesta por los socios y fans. Juan Luis Sanchez, cofundador y
actual subdirector de eldiario.es defiende que “los modelos de innovacion tienen
sentido si uno conoce sus fortalezas y sus debilidades” y reivindica la importancia de
un equipo multidisciplinar en el ambito digital: “Hay que ser consciente de que el
periodismo no sélo se hace con periodistas”.

De nuevo eldiario.es destaca por incluir en algunas de sus secciones noticias publicadas
tanto en blogs propios, como de otros proyectos asociados. Por ejemplo, contenidos
de ambito cultural, con Jot Down, o econdmico tecnoldgico, con Hemerotek-
Tecnoeconomia. Ademas, eldiario.es publica contenidos relacionados con los eventos
promovidos por de la Revista Mongolia, incluyendo el enlace a la publicacidn.

En mayo de 2016, el portal web Bluper, especializado en noticias sobre televisién, se
unié a El Espafol. Y en agosto de ese mismo afo se produjo la fusidn entre El Espafiol y
La Crdnica, una alianza que el propio medio describié como “un ambicioso proyecto de
suma de contenidos, cruce de participaciones y colaboracién mutua a favor de los
lectores”. Asimismo, en noviembre de 2019, El Espaiiol se hace con el medio de
informacién financiera de Teléfonica Invertia. En este caso no hablamos de una fusion,
ni asociacion, se trata de una adquisicion de un millén de euros con la que el diario
pretende incrementar su influencia en los ambitos econdmicos del panorama
nacional.

El caso de El Espaiol requiere, de hecho, una mencion aparte, puesto que se ha podido
ver como en los ultimos afios ha apostado por adquirir varias cabeceras digitales, entre
las que se encuentran, aparte de Blupper o La Cronica, otros titulos como Vandal y
Omicrono. Una estrategia que le permitiéd en agosto de 2019 situarse como el sexto
periddico digital mas leido de Espafia.

Por otra parte, la revista cultural conocida como El Asombrario se encuentra asociada
al diario Publico y, a su vez, concentra una serie de blogs como: Bonsauvage, Vias de
Escape, Escuela de escritores y La sombra de Houdini, todos ellos en consonancia con
los contenidos de la revista: arte y literatura, espectdculos, cine y musica.

Asimismo, la fusién entre Contexto y Accion (CTXT) y Publico se presenta como
“medios amigos” a través de una alianza editorial. Las informaciones del semanario se
difunden desde el 1 de junio el pasado afo en este diario para enriquecer la oferta con
contenidos “elaborados desde una perspectiva reposada y analitica”. Segun la web del
propio diario Publico, se lleva a cabo “una nueva colaboracion editorial y publicitaria
con la revista digital CTXT, con la que una y otra publicacién pretenden revalorizar su
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oferta informativa, reforzar su presencia en las redes y afianzar su viabilidad
economica”. Asimismo, CTXT fue fundado en enero de 2015 por 14 periodistas con
experiencia, procedentes de diarios como El Pais, El Mundo o La Republica, con la
aspiracion de ofrecer informacién mas elaborada, a un ritmo pausado y con un
enfoque analitico.

Otro ejemplo es la conocida empresa aglutinadora de blogs Weblogs, que se define
como “el principal grupo de medios digitales especializados en espafiol. Con presencia
en Espafia y en Latinoamérica”. Gestiona mds de 40 publicaciones propias que cada
mes leen mas de 55 millones de usuarios. Como explica el fundador de Weblogs, Julio
Alonso, “los blogs tienen la ventaja de que abres uno y tienes la capacidad de llegar al
publico. De ahi la repercusidn, aunque hay que trabajarlo mucho. La virtualidad acaba
con el monopolio de los medios tradicionales ya que no pueden forzar a que la agenda
informativa vaya por un solo lado. Ese papel de que los medios importantes vayan
todos en una linea se ha roto, en parte, gracias a los blogs”. El portal Weblogs se
encuentra entre los 600 principales grupos de publicaciones en internet en el mundo,
segun los datos de ComScore. En Espafia, se situa entre los 10 primeros grupos de
publicaciones.

El ultimo ejemplo de fusion de iniciativas lo constituye la plataforma de podcasting
Podium Podcast, la red de contenidos sonoros de Prisa Radio, que fue galardonada con
un Premio Ondas a la mejor plataforma radiofénica de emisién online en 2016. En esta
ocasién, una misma web engloba en formato podcast los diferentes programas del
conglomerado mediatico, ademas de crear nuevos contenidos tanto en el terreno de la
ficcion como en el informativo. Al frente de la plataforma se encuentra Maria Jesus
Espinosa, quien explica el éxito del proyecto como una fusiéon de la busqueda de
nuevos formatos y la recuperacién de contenidos rescatados de la fonoteca del mayor
grupo radiofénico en espafiol.

Los diferentes casos analizados constituyen ejemplos de cémo los medios mas
innovadores establecen alianzas para alcanzar audiencias diversificadas, pero con
intereses comunes ante ciertos contenidos.

Del estudio de las relaciones que se generan entre los medios digitales del panorama
nacional, se pueden establecer tres tipos de relaciones atendiendo a tres pardmetros
gue permiten sistematizar la clasificacion: a) la duracién o continuidad del acuerdo o
colaboracién; b) la afinidad de los contenidos y c) la afinidad existente entre las
audiencias.

El primer tipo de relacion hace referencia a aquellos casos en los que iniciativas que
presentan cierta afinidad en su filosofia y contenidos se asocian para concebir un
nuevo producto, fruto del trabajo de las distintas iniciativas colaboradoras. En este
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tipo de relaciones, entre las que se encontraba el caso de El Salto, se observan los
siguientes parametros:

a. Continuidad indefinida
b. Necesaria afinidad de contenidos
c. Necesaria afinidad de audiencias

El segundo tipo de relacién entre iniciativas periodisticas es el que aglutina los
diferentes ejemplos de colaboraciones. Como se observa en el analisis, los medios
establecen acuerdos puntuales para llevar a cabo acciones concretas o que colaboran
entre si, por ejemplo, para recibir formacion o un servicio concreto. Entre los ejemplos
mencionados estd la Fundacion Civio ofreciendo servicios puntuales a otros medios.
Vemos como, en esta ocasidn, los pardmetros se presentan con la siguiente
combinacioén:

a. Continuidad esporadica
b. No es necesaria la afinidad de contenidos
c. No es necesaria la afinidad de audiencias

El tercer tipo de relacion estudiada y que constituye la mds comun entre las iniciativas
digitales analizadas es la que engloba tanto las asociaciones entre medios como las
fusiones. En este caso también entrarian las adquisiciones, como el reciente caso de El
Espariiol comprando Invertia u otras adquisiciones mas o menos recientes entre las que
se podria mencionar el caso de Prisa adquiriendo Meristation, el Grupo Heraldo con La
Informacion o eldiadio.es cuando se hizo con Vertele.

a. Continuidad estable
b. No es necesaria la afinidad de contenidos
c. No necesaria afinidad de audiencias, pero si preferible dependiendo del caso

4 Discusion y conclusiones

Entre los ejemplos expuestos se descubren relaciones entre medios e iniciativas
periodisticas de caracter muy diferente pero que resultan clasificables en tres
categorias si se atiende a los tres parametros descritos: continuidad o no de la
relacion; tipo de contenido y tipo de publico al que se pretenden alcanzar. Las
categorias definidas son: 1) Nuevo proyecto que nace de la unién de dos o mas
proyectos 2) Colaboraciones 3) Asociaciones, fusiones y adquisiciones.

Con esta propuesta pretendemos esbozar una clasificacién que permita estudiar mejor
el cambiante panorama de relaciones existente entre los medios e iniciativas
periodisticas. Una propuesta de clasificacion no cerrada y que necesita ser testada,
pero que puede arrojar -ampliando el numero de casos analizados- tendencias de

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, aifio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 53-70 66



Andlisis de las relaciones entre medios de comunicacién digitales: ejemplos del panorama espafiol

interés sobre el comportamiento de los medios de comunicacion en el terreno de las
colaboraciones y su relacion con la competencia.

En la mayoria de los ejemplos, ademas de los intereses de promocion y distribucidn, se
pone de relieve la colaboracion basada en la necesidad de alcanzar audiencias con
intereses similares. También vemos cdmo se asocian medios de diferente canal de
distribucién, como puede ser un diario nativo digital y un contenido radiofénico, algo
gue sucede en el caso de eldiario.es y el programa Carne Cruda. En este caso el nexo
sobre el que se fundamenta la hermandad tiene un claro componente ideoldgico. Y, en
este sentido, merece especial mencién en el conjunto de casos expuestos el de
Diagonal, que engloba a mas de 20 medios de comunicacién, de nuevo bajo un espiritu
compartido de apuesta por lo social.

Estas son solo algunas de las alianzas que han tenido lugar en los ultimos afios entre
iniciativas periodisticas que, por motivos estratégicos de diversa indole, han decidido
fusionarse o colaborar, ya que el andlisis se encuentra en proceso de ampliacidn,
revision y actualizacidon constante. A pesar de tratarse de un work in progress, el
trabajo consigue dejar patente que el conjunto de alianzas describe un interesante
panorama que arroja un concepto de competencia diferente a la tradicional en la
filosofia periodistica de los nuevos medios.

A pesar de esta tendencia incipiente, el analisis también permite observar que las
absorciones y adquisiciones son un tipo de relacidn entre medios con un gran peso. El
caso de El Espafiol es uno de los mas representativos en este sentido, puesto que en
los ultimos afios se ha hecho con diversas cabeceras digitales hasta alcanzar en verano
de 2019 los 14,9 millones de visitantes unicos en Comscore, el medidor de referencia
del mercado publicitario digital.

Es necesario sefialar entre las limitaciones de la presente investigacidon que requiere de
una actualizacién constante que garantice un seguimiento a los proyectos fruto de las
relaciones entre medios, a las asociaciones entre iniciativas y a los acuerdos vy
absorciones. Hoy por hoy, resulta imposible asegurar la viabilidad de algunos de los
ejemplos mencionados porque las alianzas todavia son recientes. Llevar a cabo este
seguimiento es una de las metas de este trabajo, porque consideramos que
documentar de una manera sistematizada este conjunto de relaciones y analizar sus
caracteristicas podra ofrecer a la investigacion periodistica pistas sobre la viabilidad de
los proyectos y algunas claves para su supervivencia.
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Resumen: En la adaptacion de los medios de comunicacion tradicionales a nuevos
formatos y soportes digitales el diario espanol El Pais ha optado por formar parte de
Facebook Journalism Project. Considerando el afio 2018, el presente articulo tiene por
objeto realizar un andlisis cuantitativo y cualitativo de la cobertura informativa llevada
a cabo desde la version digital de El Pais sobre la red social Facebook. Nos
cuestionamos la relacion entre ambos espacios digitales, su propdsito comun por
ejercer un periodismo de calidad y qué tipo de informacion se ha ofrecido finalmente al
lector de El Pais.

Palabras clave: El Pais, Facebook, redes sociales, Facebook Journalism Project,
periodismo digital.

Abstract :

In the adaptation from traditional media to new formats and digital media, the Spanish
newspaper El Pais has chosen to be part of the Facebook Journalism Project.
Considering the year 2018, the purpose of this article is to carry out a quantitative and
qualitative analysis of the information coverage, from the digital version of El Pais,
about the social network Facebook. We question the relation between both digital
spaces, their common purpose for exercising a quality digital journalism and what type
of information has finally been offered to the reader of El Pais during the year.
Keywords: El Pais, Facebook, social network, Facebook Journalism Project, digital
media.

1 INTRODUCCION :

El auge de la comunicacion digital ha generado de forma sobresaliente a partir de la
primera década del siglo XXI una interdependencia entre la actividad de las redes
sociales y la correspondiente al desarrollo de la versién digital de los medios de
comunicacion tradicionales. A la hora de producir y difundir contenidos informativos
en el sistema de comunicacion digital se ha constatado que “las redes necesitan
contenido y quién mejor que los medios y sus periodistas para llenarlas con sus
contenidos profesionales” (Cobo, 2012: 119). La actividad periodistica aporta otro tipo
de interés y nivel de calidad que el usuario de Internet demanda ante el casi intangible
volumen de informacion al que tiene acceso. Asimismo, considerando los medios de

“"

comunicacion como parte de esa dindmica comunicativa se determina que “el
periodismo digital requiere el dominio de los principios que rigen las redes sociales
debido a que es ahi donde se encuentran las audiencias para difundir sus contenidos”
(Rosero, 2018: 10). Los medios de comunicacion en su version digital desarrollan
multiples estrategias en relacidn a la gestion, uso y consumo de sus propios contenidos
periodisticos. Sin embargo, en el desarrollo de su actividad precisan la actuacién

resolutiva de las redes sociales para mejorar la eficacia de su comunicacién ante la

! Una versién previa del texto fue presentada en el XVI Congreso AsHisCom, en Santiago de Compostela.
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diversificacion tanto del producto periodistico como de su publico receptor y emisor
de los mismos.

En el periodismo digital se promueve un modelo de comunicacidon adaptado a Internet
y, a pesar de ello, resulta necesario considerar siempre que “si Internet ofrece nuevas
oportunidades, los medios de comunicacién deberian estar pensando en qué pueden
ofrecer online para mantener su valor como referente y, sobre todo, en cémo
cuantificarlo” (Dominguez, 2010: 48). En consecuencia, cuestiones relevantes como la
busqueda de lectores, la innovacién en formatos y soportes digitales, la diversificacidon
de la oferta informativa, conllevan una actualizacién continua sin dejar a un lado el
rigor profesional y la exigencia de contar con un acceso facil y visible. En un ritmo
vertiginoso los periodistas realizan su trabajo e interactian con los usuarios
consumidores. Y en esa misma dinamica informativa confluye la actividad de las redes
sociales, teniendo en cuenta que “ofrecen a los lectores una variedad de nuevas
formas de consumir la informacién que les importa” (Steffes Hansen, 2015: 165).
Como resultado, se constata el progreso de una relacién de dependencia reciproca
entre los medios de comunicacion digitales y las redes sociales donde no sdélo son
canales de comunicacidn sino que se comienza a vislumbrar los resultados de sinergias
y proyectos innovadores como es el caso de Facebook Journalism Project y, mas en
concreto, entre Facebook y El Pais.

El principal objetivo del presente estudio consiste en analizar la cobertura informativa
del diario El Pais en su versidon digital durante el 2018 en relacion a la red social
Facebook. Se trata de un afio que conlleva un momento de evaluacion de los posibles
resultados de la iniciativa Facebook Journalism Project y del cuestionado compromiso
por fomentar el progreso de un periodismo digital de calidad. El diario E/ Pais declard
su colaboracién, como socio en este proyecto empresarial, en enero de 2017 debido a
que se pretendia “destacar la informacidon contrastada y veraz” y se aplicaria el
desarrollo de formatos innovadores'. Por consiguiente, el estudio realizado comprende
un analisis cuantitativo y cualitativo de la cobertura informativa realizada por el diario
en su version digital, es decir, de aquellas informaciones publicadas en la Web de E/
Pais en 2018. La seleccion de los contenidos en cuanto a su tematica consistira en si se
trata de informar sobre los multiples aspectos de las funcionalidades de Facebook,
sobre las novedades de Facebook Journalism Project, si se analiza la participacion
directa de El Pais y, también, de cdmo se han comunicado las multiples situaciones
polémicas que han erosionado la imagen de la compania de Zuckerberg en ese mismo
periodo de tiempo.

La problematica planteada consiste en poder describir y comprender los argumentos
expuestos por El Pais en 2018 cuando se trata de informar a los lectores sobre
Facebook. El principal condicionante es que publicamente se ha explicado que el diario
se ha interesado en formar parte de un proyecto periodistico que dirige y gestiona una

Revista Internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 71-90 73



Sara Fuentes Garzon

red social, como es Facebook. Asimismo, resulta interesante analizar de qué manera el
diario ha podido otorgar una mayor relevancia a la posibilidad de reafirmar la utilidad
de esa red social para fines periodisticos y no solo como un canal mas de difusidn de
informacién. Por otra parte, en ese doble interés por comunicar la actualidad y
legitimar la existencia de la red social, consideramos relevante comprobar si durante el
2018 el diario ha tratado de explicar a los lectores las diversas opciones que se
presentan a través de Facebook con el fin de valerse de una nueva plataforma digital,
de comunicar determinados contenidos y de acercarse a un tipo de lector para
transmitir una misma realidad sin olvidar la identidad del medio tradicional.

Teniendo en cuenta la exposicion realizada, nos planteamos en primer lugar la
hipdtesis en relacidn a la posibilidad de contabilizar el nUmero total de publicaciones
empleando Unicamente las prestaciones de la pagina Web de El Pais. Una segunda
cuestidén hace referencia a si se puede concluir qué tipo de presentacién, analisis y
reflexion son propuestas en El Pais en relacién con Facebook y su influencia en la
actividad periodistica. Y, por ultimo, nos cuestionamos si realmente se comenta a
través de la informacidon publicada por el diario el progreso o posible éxito de su
participacidén en Facebook Journalism Project o, si por el contrario, predominan otras
temadticas con mayor relevancia o interés para el usuario y que, al mismo tiempo,
permitan conocer con mayor precision la red social Facebook.

En primer lugar, la eleccién del diario E/ Pais dentro de Facebook Journalism Project
puede justificarse si consideramos que es una de las principales cabeceras de la prensa
espafiola. En 2012 se definia como diario lider de audiencia, con un total de 1.862.000
lectores. Del mismo modo, era lider en nimero de seguidores en su perfil de Facebook,
con 160.611 usuarios contabilizados en los meses de octubre a diciembre de ese
mismo afio. Asimismo, en ese periodo de tiempo E/ Pais publicé 726 mensajes en la
red social y fueron 41.718 veces compartidos (Segado-Boj, Diaz-Campo y Soria, 2015:
156). Como resultado, se puede afirmar que cuenta con un amplio publico y ha
destacado de forma sobresaliente por su participacién e impacto en Facebook. Su
posicionamiento como principal diario espafiol de referencia se ha mantenido en estos
afios y su evolucidn en el entorno digital hace que sea considerado como un modelo
actual de empresa periodistica. Segun los ultimos datos publicados por PRISA Brand
Solutions, el diario El Pais se define como el diario de referencia de Espana dado que
contabiliza en torno a 1,1 millones de lectores diarios y una difusion de 175.065
ejemplares diarios de los cuales el 56% son ventas en quioscos. Asimismo, es
reconocido como lider en generacidn de contenidos audiovisuales y con una influencia
en redes sociales notable donde cuenta con 4,7 millones de seguidores en Facebook®.

? Datos obtenidos de la Web de PRISA Brand Solutions. En: https://www.prisabs.com/es/info/el-pais
(Ultima consulta: 10 de diciembre de 2019).
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En segundo lugar, hemos presenciado desde el afio 2004, momento en el que se fundé
la red social Facebook, una evolucion de la compafiia de Zuckerberg que pretendia
responder a las expectativas y exigencias de un mercado global de medios y redes
sociales. Un modelo de consumo informativo en el que convergen la interactividad, la
inmediatez y el interés que suscitan las redes sociales. Y en ese contexto el usuario de
Facebook se inscribe sin plantearse probablemente la razén de “necesitar un sitio de
Internet para compartir su vida con las personas que conoce” (Faerman, 2010: 21)
cuando decide crear su cuenta. En septiembre de 2006, en Facebook se determind que
toda persona podria convertirse en usuario con la Unica condiciéon de contar con un
minimo de edad, definido en los 13 afios (Delcroix y Martin, 2008: 7). De este modo, la
red social se aseguraba aproximarse y comprender todos los perfiles posibles de un
gran publico joven y también adulto. La principal problematica de ese espacio
comunicativo surgia ante la constatacion de que “es facil combinar noticias con
comentarios, lo que probablemente sea la razén por la cual el publico, cuando es
encuestado, dice que desconfia de los medios. La gente confunde facilmente a los dos”
(De Jarnette y Madison, 2018: 120).” La red social habia permitido la presencia y
participaciéon de los medios de comunicacion en su espacio digital. El principal
problema consiste en resolver la cuestiéon fundamental de cémo hacer visible la
diferencia entre una informacion y un comentario y, en definitiva, se trata de afrontar
los numerosos casos de desinformacion.

A su vez, en ese entorno digital, la multiplicidad de contenidos que se difunden de
forma viral hace que los principios fundamentales de la profesién periodistica sean
cuestionados dado que “si la recomendacion social sigue siendo el eje de nuestro
consumo digital, los periodistas deben preguntarse qué valor tienen y merecen como
prescriptores de la Red” (Noguera, 2012:61). No obstante, como explica el director de
Producto de la compaiiia Facebook, el desarrollo de la red social tiene en cuenta
también la resolucién de los desafios actuales y mantienen el propdsito de que “a
medida que buscamos apoyar el periodismo, también trabajaremos en nuevas formas
de ayudar a brindar informacién a las personas para que puedan tomar decisiones
inteligentes sobre las noticias que leen y tener conversaciones significativas sobre lo
qgue les importa” (Simo, 2019: Facebook). El tipo de relacién que determinen
desarrollar los medios de comunicacién con Facebook puede conducir a la confusion
por parte de los usuarios si tenemos en cuenta que “mientras el periodismo esté en
manos ajenas al propio periodismo no habra periodismo, habra informacién, empresas
de servicios y de asesoramiento en comunicacidn pero ya no se podra confiar en los
medios tradicionales” (Mancinas-Chdvez y Reig, 2016: 137). Una de las principales
consecuencias mas severas implicaria la pérdida de legitimacién de los usuarios,
lectores antiguos, nuevos o ajenos de la prensa tradicional que promueven la difusién,
también digital, de los contenidos periodisticos en sus multiples formatos y
plataformas.
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A principios del afio 2017, Facebook decidié impulsar la colaboraciéon con
determinados medios de comunicacién de referencia internacional, entre los que se
encuentran New York Times, The Guardian, BuzzFeed y El Pais, al implantar Facebook
Journalism Project. Con esta iniciativa se logréo que a través de Instant Articles se
alcanzase “una descarga 10 veces mas rapida que los articulos convencionales, un
aumento de 20% en las lecturas de contenidos debido a la velocidad y un 70% menos
de abandono por articulo” (Figueroa y Codina, 2017: 239). En consecuencia, resulta
evidente que la empresa de Zuckerberg intenta demostrar que se encuentra en
constante evolucion. Dispone también de capacidad suficiente para ofrecer resultados
positivos a los medios de comunicacidn. Sin embargo, resulta necesario revisar la
idoneidad de su estrategia en tanto que modelo de negocio ante los numerosos casos
de desinformacion, noticias falsas (fake news) y el uso de datos de usuarios un tanto
controvertido.

2 Cuestion metodolodgica

A la hora de definir el objeto de estudio propuesto se ha realizado un analisis
cuantitativo y cualitativo sobre la cantidad de contenidos periodisticos publicados
desde la version digital del diario E/ Pais y con relacion al tipo de informacion que se ha
comunicado en el periodo en cuestién, el afio 2018. Para acceder al conjunto de las
informaciones publicadas hemos utilizado exclusivamente la herramienta “Buscador”,
gue se encuentra en la propia Web de El Pais en la parte superior derecha con la
imagen de una lupa. Después de varios procesos de seleccién para determinar la
muestra definitiva que conforma el objeto de estudio se ha llevado a cabo un andlisis
mas especifico de los contenidos teniendo en cuenta el género periodistico, la
temadtica, la seccién correspondiente de la publicacién, el tipo de titular y el uso de
infografia.

Para analizar el seguimiento informativo llevado a cabo por el diario se han examinado
los resultados provenientes de la herramienta “Buscador”, dado que sirve para
consultar un repositorio de los multiples contenidos digitales publicados por E/ Pais. En
esta seccién se accede a una presentacion de un total de 20 resultados en cada pagina
y los principales parametros de clasificacion disponibles son la “fecha” y el “indice de
coincidencia”. En un primer momento, nos encontramos con una suma de 43.969
contenidos publicados en la versidn digital del diario. Se analizaron el total de 360
resultados considerando un indice de coincidencia superior al 60%, el alto grado de
dispersién de la muestra resultante y teniendo en cuenta las condiciones de uso de la
Web de El Pais. En consecuencia, analizando ese 0,82% del volumen total de
informacién, el conjunto de la muestra definitiva comprende 82 contenidos

Revista Internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 71-90 76



La cobertura informativa de E/ Pais sobre la red social Facebook en 2018

periodisticos que responden a la tematica del objeto de estudio, se corresponde al
espacio temporal establecido previamente y se ha logrado al menos precisar un
minimo de informaciones publicadas en cada mes.

Parametros utilizados en la selecciéon de contenidos

Resultados del Herramienta de busqueda en la version digital de E/ Pais
“Buscador”

Fecha de publicacién | Ao 2018

Porcentaje de Mas del 60% establecido por el buscador
coincidencia

Temadtica del estudio | Facebook Journalism Project ; Facebook ; red social ;
periodismo

Elaboracion propia

El volumen inicial de resultados en la busqueda implicaria la publicacion en la versién
digital de El Pais de una media de 120 informaciones diarias, considerando asimismo
ese tipo de periodicidad. Sin embargo, una vez que se identifica el gran numero de
contenidos periodisticos que no corresponden a los parametros de seleccion pero que
aparecen entre los resultados de la busqueda, se ha obtenido un 22,7% de contenidos
qgue forman la muestra final de informaciones periodisticas relacionadas con el caso de
estudio y que podria equivaler al 22,46% de la publicacién anual del diario en su
version digital, si estableciésemos que fuese un asunto tratado diariamente.

En relacion a la dispersion de la muestra inicial, hemos constatado que en cuanto a la
clasificacién por fecha en cada pagina de resultados se encuentran de dos a cuatro
contenidos que no corresponden con la tematica del estudio o se han publicado en un
periodo de tiempo distinto al indicado. Aparece un mayor numero de publicaciones en
fechas alternas y sin ningun tipo de orden cronoldgico a medida que se avanza en el
analisis de resultados. La clasificacion a partir del “porcentaje de coincidencia” permite
la visualizaciédn de una presentacidon jerarquizada, por un orden de mayor a menor
coincidencia, pero aparecen intercalados contenidos de tematicas ajenas, una media
de uno a tres resultados. En el empleo de ambos pardmetros no se dispone de la
opcién para seleccionar diferentes intervalos, ni ordenar o reducir los mismos, a fin de
mejorar la busqueda. Sin embargo, es preciso tener en cuenta que, como se explica
desde El Pais, esta hemeroteca, configurada a partir del gestor Autonomy, trata de
proporcionar al usuario un acceso a la intranet corporativa con el propésito de facilitar
la busqueda concreta de informacién a través de un lenguaje cotidiano’. Por tanto,
presenta un disefio muy visual, detallado y dispuesto para realizar un uso intuitivo y
sencillo.
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Cada resultado cuenta con una serie de elementos comunes como la fecha y hora CET
de publicacidn, la representacion grafica del porcentaje de coincidencia, el titular
completo, nombre y apellidos del autor o autora, el subtitulo integro y una imagen del
contenido informativo o del video empleado en la publicacién. Asimismo, se presentan
los vinculos de “Noticias relacionadas” y “Archivado en” como opciones para llevar a
cabo diferentes niveles de lectura y tipos de busqueda teniendo la posibilidad de llegar
a otro espacio informativo donde se accede al perfil de El Pais en Facebook. El
conjunto de estos elementos y comprender el funcionamiento del “Buscador” de E/
Pais nos ha permitido identificar y seleccionar correctamente las publicaciones sujeto
de estudio.

Para acceder a esa muestra final empleada en la presente investigaciéon se ha
considerado el hecho de aceptar, de forma limitada, el uso de datos de navegacién
para proseguir con una correcta utilizaciéon de la pagina Web del periddico. Es decir, en
un primer momento el usuario tiene que aprobar el uso de cookies porque “PRISA
utiliza cookies propias y de terceros para mejorar sus servicios, elaborar informacién
estadistica y mostrar publicidad, contenidos o servicios personalizados a través del

73 De este modo, resulta indispensable aceptar estas

analisis de su navegacion
condiciones de uso para poder consultar los contenidos del medio digital y
consintiendo también, entre otros pardmetros, la visualizacién de publicidad de forma
continuada. En el caso del estudio realizado y segun indica el navegador, se han cedido
un total de 120 elementos del historial de navegacidén y la suma de 226 datos de
navegacion correspondientes a cookies y otros datos de sitios Web. En consecuencia,
se ha optado por imprimir en version PDF cada uno de los 82 contenidos periodisticos

seleccionados para proseguir en el andlisis de contenido y tratamiento informativo.

3. Resultados

La muestra seleccionada como objeto de estudio comprende el total de meses del afio
2018. Se ha conseguido al menos un minimo de 2 informaciones, como es el caso de
los meses de junio y julio, y contamos con un maximo de 13 informaciones en el mes
de marzo. La presencia de un mayor nimero de contenidos publicados a nivel anual se
debe a que en los meses de febrero y marzo tuvo lugar el caso de Cambridge Analytica
Yy, en consecuencia, El Pais realizdé un seguimiento mas exhaustivo.

® Nota informativa al inicio del uso de la pagina Web de El Pais: https://elpais.com (Ultima consulta: 10
de diciembre de 2019).
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Contenidos analizados de la version digital de
El Pais publicados en 2018
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Grafico de elaboracion propia, creado a partir de los resultados obtenidos del “Buscador” de E/l Pais.

La seccidn principal para publicar los contenidos analizados es “Tecnologia”, seguido
de “Internacional” y “Economia”. En menor medida se encuentran informaciones en
las secciones de “Opinidn”, “Cultura” y “Ciencia”. De forma puntual podemos contar
con publicaciones en “Gente” y “Babelia”. Por consiguiente, podemos afirmar que la
muestra hace referencia a diferentes secciones tematicas propias del diario.

En relacion al tipo de géneros periodisticos, contabilizamos tanto contenidos
informativos como de opinidn. Al analizar el conjunto de contenidos periodisticos, un
mayor numero corresponde a noticias; seguido de reportajes y en menor medida
crénicas. Asimismo, se cuenta de forma puntual con articulos de opinidon, como
columnas y editoriales. A la hora de analizar los titulares, podemos determinar que
suelen ser de una extension entre siete y doce palabras; de tipo informativo, muy
explicativos y empleando un lenguaje sencillo. En todos los contenidos analizados se
ha redactado un subtitulo extenso, que puede alcanzar las tres lineas de texto, que
completa el sentido del titular y consigue captar la atencién del lector por el uso de un
lenguaje comprensible y utilizado de forma clara y concisa. Asimismo, el total de los 82
contenidos periodisticos seleccionados presentan elementos infograficos, en Ila
mayoria de los casos son imdgenes de gran tamafio y de un gran atractivo visual, que
contienen una carga informativa y se sitlan entre el subtitulo y el desarrollo del texto
principal.

A lo largo del ano 2018, desde el diario E/ Pais se incide en tres tematicas principales
donde se analiza el valor del usuario, las crisis de reputacion y escdndalos acontecidos
en esos meses y en comprender la ambivalencia de Facebook como espacio
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comunicativo. El periddico apuesta por destacar la importancia de la red social debido
a sus capacidades y prestaciones. Sin embargo, no se obvian sus deficiencias y aquellos
altercados que han cuestionado la imagen de la empresa de Zuckerberg y su viabilidad
en tanto que alternativa para promover el desarrollo de un periodismo de calidad.

3.1 La preponderancia de la comunidad digital en
Facebook para el 2018

A mediados de enero de 2018 E/ Pais publicaba la decision que habia comunicado
Mark Zuckerberg, cofundador y presidente ejecutivo de Facebook, por alcanzar el
propdsito para ese ano de impulsar la difusién de los contenidos personales generados
por los propios usuarios y reducir los correspondientes de pdginas de empresas,
marcas y medios de comunicacién. Por consiguiente, a través de preguntas directas
sobre las experiencias en tanto que miembros de la red social, se consideraba que los
usuarios estarian mas dispuestos a contar mas informacidn sobre si mismos y podrian
también visualizar en primer lugar las publicaciones de familiares y amigos. Tal y como
explicaba Zuckerberg, lograr una mejora en la identificacion de ese sentimiento de
pertenencia a una comunidad permitiria demostrar que en Facebook, que dispone de
mas de 2.200 millones de usuarios mensuales”, se valoran principalmente las
experiencias de cada uno de ellos. Asimismo, se puede deducir que esta determinacion
por predominar el valor de los intereses y de las publicaciones de sus usuarios se
explicaria por la necesidad fundamental de mantener un alto nimero de usuarios y en
constante incremento porque, mediante su interactividad, son la base de la economia
de la red social.

En cuanto a la presencia de los videos y contenidos promocionales, el nimero total de
publicaciones disminuiria y su posicionamiento dependeria del interés y la confianza
que los usuarios hubiesen declarado a través de un sistema de valoracidn propio de
Facebook. En consecuencia, las noticias de los medios de comunicacion se redujeron
en un 20% vy la veracidad de los medios de comunicacion quedd en manos de los
usuarios porqgue, segln la red social, se trata dnicamente de “medir la confianza que
desprenden los medios para dar prioridad a su contenido en la portada de su red
social”™. Sin tener en cuenta sus audiencias, tendencia politica, calidad informativa,
nivel de actualidad o el tamafo de la empresa, y con un mayor interés por los medios
de comunicacidn locales, este cambio impactaria en el funcionamiento de las pdaginas
de los mismos en Facebook y en los enlaces que los usuarios decidieran publicar en sus
respectivos muros. Una vez mas, el incremento de participacidon de los medios de
comunicacion y su cercania al publico lector quedaria supeditado por las preferencias
personales de los propios usuarios a la hora de favorecer la comunicacién y difusién de
esos contenidos.
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Una de las primeras reacciones por parte de los medios de comunicacién y, asimismo,
de los pocos ejemplos que podemos constatar que se haya analizado en E/ Pais,
corresponde al diario Folha de S. Paulo, considerado el mayor diario de Brasil, lider
tanto en su edicion impresa como en los medios digitales. E/ Pais expuso en una noticia
del 9 de febrero de 2018" que el periédico brasilefio abandonaba Facebook porque, si
anteriormente poseia poca relevancia como canal de distribucion, ahora supondria
una pérdida notable de influencia en la adhesion de lectores para las ediciones
digitales. Siendo el primer diario que toma esta decision, la respuesta de la red social
consistié en justificar su medida aludiendo que sdlo tienen por objetivo favorecer las
relaciones de los usuarios dado que han constatado que se dedica 50 millones de
horas diarias menos en los “muros”. Si los usuarios publican o redactan menos
contenidos en la red social, sean de caracter personal o de otro tipo, es una cuestiéon
gue no esta sujeta al hecho de promover el interés de los usuarios por compartir
contenidos periodisticos, informarse de la actualidad mediante Facebook o generar el
habito de acceder a los medios de comunicacidn a través de la red social. Y otro
aspecto remarcable es la posible sensacién de sobreinformacidon ante una gestién
inadecuada de los “muros” al encontrar una gran diversidad de tematicas no siempre
afines y una mayor presencia de publicidad. No obstante, resulta evidente que
Facebook necesita recuperar y preservar el interés de sus usuarios porque, a menos
tiempo de uso de la red, disminuye el volumen de informacidn que generan y que, al
mismo tiempo consumen, y ese proceso conlleva pérdidas en el emplazamiento de
publicidad y menor cesidén de datos entre otras cuestiones.
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Imagen 1. Noticia de El Pais, 9 de febrero de 2018.
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La relaciéon con los medios de comunicacién no se limita en determinar el
posicionamiento, visibilidad y difusion de sus contenidos. Desde el diario El Pais se
informa de cdmo Facebook también ha realizado pruebas internacionales sobre la
gestidn de la informacidn periodistica y la utilidad de contar su presencia en su espacio
informativo. Mas en concreto, el Ultimo caso corresponde al 2 de marzo de 2018"
cuando se desestimo el ultimo experimento de la red social debido a la ambigliedad y
poca utilidad que expresaron los usuarios. No obstante, desde octubre de 2017, en las
cuentas de Facebook de Sri Lanka, Bolivia, Guatemala, Camboya, Serbia y Eslovaquia
los usuarios contaron con dos muros diferentes, el habitual de contenidos personales y
otro denominado desde la seccidon “Explorar” para acceder a los enlaces de las noticias
de los medios de comunicacion. Este es un ejemplo de cdmo la red social prosigue en
la busqueda para conciliar la relacién con los medios de comunicacidn aunque la
accién mas relevante corresponde a Instant Articles, donde se pretende impulsar la
suscripcion a medios de comunicacidon a fin de facilitarles ingresos digitales en el
espacio Facebook.

3.2 Red social recomendable a pesar de las
diversas crisis de reputacion

La decisidon por dar mayor relevancia a los contenidos de los usuarios fue un asunto
también cuestionado en E/ Pais, mediante reportajes y articulos de opinidn, donde se
explica abiertamente que el 95% de la publicidad digital a nivel mundial es controlada
por Facebook, Twitter y Google. Ante esta realidad no dudan en afirmar que los
anunciantes de publicidad son los verdaderos clientes en ese modelo de negocio a
pesar de que se promueva una real comunicacion interpersonal. Su estructura
empresarial se basa en un sistema informatico en el que la atencion por analizar las
preferencias de los usuarios se combina con los multiples sucesos de desinformacién y
esta realidad se justifica teniendo en cuenta que “el algoritmo no distingue verdadero
o falso, y nos presenta lo falso como verdadero, porque esta disefiado con un objetivo,
y solo con un objetivo: maximizar el impacto, la viralidad”"". Asimismo, existen los
recursos técnicos para resolver esta dindmica de difusién de contenidos o incluso
dotar de un mayor control de la informacion a los propios usuarios pero, en tanto que
empresas tecnolégicas, quedan exentas de esa decisién y de su correspondiente
responsabilidad.

En los meses de marzo y abril de 2018 se comunica con mayor frecuencia el
conocimiento publico de uno de los casos mas relevantes en cuanto a la utilizacién que
lleva a cabo Facebook de los datos de usuarios. La consultora Cambridge Analytica
habria empleado los datos de unos 87 millones de usuarios de la red social para
establecer perfiles psicoldgicos de posibles votantes aplicandolos posteriormente en la
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campaia electoral de Donald Trump en 2016. Como consecuencia, Facebook afronta
una de las mayores crisis hasta el momento en su sistema de negocio publicitario. No
solo son frecuentes las investigaciones y sanciones impuestas por la Comisién Europea
desde 2016, sino también se llegan a conocer las acciones emprendidas por cada pais
tras el suceso Cambridge Analytica. En el mes de octubre, Reino Unido multd a
Facebook con la suma de 500.000 libras (565.000 euros) y la Autoridad de
Competencia y Garantia del Mercado (ACGM) de Italia impuso en diciembre dos

viii

multas de un total de 10 millones de euros”, lo que supone la mds alta sancién
europea recibida hasta el momento. La empresa tecnoldgica de Zuckerberg no queda
exenta ante el no respeto al Codigo del Consumidor mediante la venta de datos de
usuarios y, asimismo, precisan que deberia resolverse la falta de claridad a la hora de
informar al usuario de Facebook en el momento de su registro de que todos los datos
gue faciliten conllevaran ganancias a nivel comercial aunque se trate de un servicio

gratuito en tanto que red social.
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Imagen 2. Noticia de El Pais, 10 de diciembre de 2018.
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Facebook

La empresa de Zuckerberg tiene que resolver también la falta de credibilidad generada
desde que se identificaron mas de 260 millones de cuentas duplicadas y falsas, lo que
supone un 10% del total, y que la posibilidad de comprar 1000 “Me gusta” cuesta
entre 5y 20 euros™. La situacion se agrava ante la constatacién de la injerencia de los
medios rusos por difundir contenidos falsos y generar mayor desinformacidn. Y en esa
circulacidn constante de contenidos, se ha demostrado que el negocio publicitario de
la red social, fundamentado en los intereses de los usuarios, favorece la difusidon de
“mensajes extremos o los intensamente emotivos que crean discordia, lo cual, a su
vez, puede alimentar las “ciberburbujas” de grupos que reflejan y refuerzan
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mutuamente sus opiniones, contribuyendo a impulsar la difusién de contenidos mas

nX

extremos y facilitando un nicho a los bulos””. Facilitar la comprensién de las dinamicas
comunicativas de Facebook completa el seguimiento informativo sobre su actividad
que resulta habitual en El Pais, puesto que también informa de los fallos de seguridad
de la red social. En el mes de diciembre se comunicé un “hackeo” de datos de 29
millones de usuarios a mediados de septiembre y durante doce dias 1.500 aplicaciones
también pudieron acceder a las fotos de 6,8 millones de usuarios, ya fuesen fotos
publicas, del “Stories” o aquellas subidas pero no compartidas”. La falta de privacidad,
incluso debido a errores o ataques al sistema informatico, resulta otro de los
elementos clave a sobreponer en esa crisis que ya en Espafia ha supuesto pérdidas de

1 millédn de euros™.

3.3 Un gran espacio de contenidos que depende de
la participacion de los usuarios

La posibilidad de mantener e incrementar el numero de usuarios en Facebook no
resulta una cuestion compleja para la empresa de Zuckerberg a pesar de tratarse de un
afio complicado. En octubre de 2018 se contabilizaron 2.200 millones de cuentas
activas en el mundo, lo que significa casi un tercio de la humanidad. Como explicaron
desde El Pais, aunque se encuentre prohibido en Estados como Siria, Irdn, Corea del
Norte o China, Facebook esta presente en mas de 200 paises y se dirige a encontrar
nuevos usuarios en Africa y en Asia Central. En Europa, Noruega, Suecia y Dinamarca
efectuan el mayor acceso a la red social, mas del 76% de la poblacién respectiva es
usuario diario. En cuanto a Espafia, el 65% de la poblacidn dispone de cuenta en
Facebook. Si consideramos que en el segundo trimestre de 2018 los ingresos medios
por usuario procedentes de anuncios alcanzaron los 8,62 euros por cada usuario en
Europa, se puede afirmar que en Espafa lograron ganar alrededor de 25 millones de
euros™. Los resultados de su actividad empresarial muestran que es un modelo sélido
y en constante innovacién.

El publico que decide formar parte de Facebook comprende todos los perfiles posibles
teniendo en cuenta que la edad minima legal para hacerse una cuenta en la red es de
13 anos. Aunque resulta menos interesante en los adolescentes, a partir de entre los
18 y los 20 afios se incrementa notablemente el nimero de creacion de cuentas de
usuario y se trata de nuevos miembros de Facebook de larga duracién. La red social
también comprende a la tercera edad y, en consecuencia, sigue conservando la
exclusividad en cuanto al tipo de audiencia que entra en contacto con sus anunciantes.
En el diario El Pais se tiende a explicar los motivos de los beneficios de formar parte de
Facebook porque, aunque sea adictivo y fomente la envidia y la depresion, es la red
social donde se cuenta con la mayor oferta de herramientas y funciones de
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expresion™. Del mismo modo, el diario hace de plataforma para trasladar consejos
sobre como gestionar la privacidad y cdmo realizar un buen uso de la red social al estar
conectado. En el Dia Internacional de la Proteccidon de Datos Facebook presenté por
primera vez sus siete principios de privacidad fundamentales e informé de la
incorporacion de un servicio de videos educativos, disponible en la seccién de
“Noticias” (News Feed), en cuanto a la administracién de la informacién y la gestion de
datos de los usuarios en la plataforma.

Report this ad
s o o s | vensierrn 2 [EREE @ Q
= ELPAIS TECNOLOGIA
iz, z40 | as consecuencias sociales de que los adolescentes MI
il abandonen Facebook
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compartir imégenes como Instagram
Ensavoir plus —
< ) (
0AVID R.BRAKE W G+

1 Hacker Way

Imagen 3. Noticia de El Pais, 20 de octubre de 2018.

El espacio de comunicacidon que otorga Facebook llega a albergar multiples utilidades
con fines muy diversos. Como usuario, tan pronto puedes avisar de haber sobrevivido
a una catastrofe natural a través de la herramienta “Safety Check” como promover una
recogida de fondos benéficos a través de “Facebook Social Good”. En el mes de marzo
se dio a conocer en el diario las prestaciones de Facebook a fin de promover la
proactividad de los usuarios en sus relaciones interpersonales y, asimismo, facilitar las
herramientas digitales para generar un mayor impacto social. No obstante, Facebook
también ha sido empleada para fines delictivos, como se constata su implicacién en
tanto que plataforma para la organizacion de saqueos en el Estado de México en los
meses de enero y marzo de 2018 segun informd El Pais. Convertirse en un espacio de
incitacion y difusion de odio y de violencia también resulta factible. La red social
estuvo implicada en los delitos que tuvieron lugar en Myanmar, donde mas de la mitad
de la poblacidn posee una cuenta en Facebook y el 44% realiza un uso diario, porque
se llevo a cabo la difusidon de ataques y discursos de odio contra los rohingya y las
distintas comunidades religiosas del pais™. La permisible reprobacién y control de la
informacidén en la red social llega a aplicarse contrariamente en casos que resultan un
tanto desacertados, como sucedié en febrero al censurar la publicacidon de la obra E/
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origen del mundo, pintura de Gustave Courbet, o en marzo la imagen de la Venus de
Willendorf.

A la hora de afrontar la cuestidn de la desinformacion y la circulacidon de noticias falsas
(fake news), la empresa tecnolégica también invierte en nuevos proyectos en
inteligencia artificial y centros de control de contenidos. En Espafia, tal y como se
informa en E/ Pais, se instald a principios del mes de mayo un equipo logistico en la
Torre Glories de Barcelona, muy similar al centro de Essen, para suprimir el contenido
perjudicial existente. Recuperar la credibilidad de los usuarios en la red social también
se promueve desde la evaluacion de la propia confianza que los usuarios generan
como resultado de su actividad en Facebook. La red social ha establecido un sistema
de valoracién del nivel de credibilidad aplicable a los usuarios segun las denuncias que
reciban y la labor de revisidén de contenidos que realizan los técnicos colaboradores de
Facebook. En consecuencia, su visibilidad quedaria limitada al predominar una
clasificacién que privilegia las publicaciones de aquellos usuarios que cuentan con un
mayor grado de confianza. Una vez mas, la gestién y visibilidad de determinados tipos
de contenidos es en gran medida responsabilidad de los usuarios de la red social segun
sus criterios de preferencia y el buen uso que puedan desarrollar de ese espacio
comunicativo. Aunque desde Facebook se esté procurando iniciar un control para
garantizar un cierto nivel de calidad y veracidad de la informacion se trata de una
iniciativa que todavia se encuentra en proceso de nuevos resultados y en el que la
maxima de Zuckerberg consiste en preservar que la disposicidn de las publicaciones y
los contenidos que se ofrecen determinen a su vez el tipo de consumo informativo.

4 conclusiones

La participacion de E/ Pais como socio desde principios de 2017 en el proyecto
Facebook Journalism Project podria generar un alto grado de desconfianza hacia el
diario y aumentar la controversia sobre el progreso de la red social Facebook. Por
tanto, el 2018 ha sido un afio clave para comprender el nivel de compromiso de E/ Pais
a la hora de comunicar a sus lectores consumidores digitales toda aquella informacion
relacionada con Facebook. La cobertura informativa que ha llevado a cabo el diario se
puede consultar desde su pagina Web siguiendo diferentes niveles de lectura y de
busqueda, siempre complementadas a partir de una estructura hipertextual vy
elementos multimedia. Resulta complicado contabilizar con exactitud el numero total
de publicaciones en el medio digital, aunque se realice una busqueda rapida, simple e
intuitiva. No obstante, siempre que se acepten las condiciones de uso de la Web, el
usuario tiene la posibilidad de dirigir por si mismo y segun sus intereses la propia
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busqueda. Asimismo, es posible acceder rapidamente a diversos espacios informativos
continuando la lectura sobre una misma tematica.

El estudio presentado muestra que el periédico E/ Pais no ha optado por una
comunicacion constante y exhaustiva sobre un posible balance de resultados de Ila
participacién del propio diario en Facebook Journalism Project, de las innovadoras
funcionalidades que van a desarrollar o de las herramientas periodisticas que
implementaran. Por el contrario, se analizan las caracteristicas de la red social, las
posibilidades e inconvenientes al definirse como un espacio informativo innovador. Y
también se informa sobre las multiples crisis de reputacién y controversias que la
empresa de Zuckerberg ha tenido que afrontar durante el afio 2018.

Considerando los resultados obtenidos, es posible afirmar que existe un mayor interés
por describir la red social como un verdadero espacio donde leer las noticias del diario
ordenadas segun las preferencias de los usuarios-lectores. En este aspecto, en E/ Pais
prevalece el discurso sobre impulsar una plataforma de difusion de informacion y de
buena comunicacion con los lectores incentivando su responsabilidad y curiosidad. Por
tanto, se hace referencia a cuestiones relevantes y de actualidad al comentar de forma
argumentada que la gestiéon de datos también corresponde al propio usuario que
genera esa informacion, que es posible determinar el nivel de privacidad y que se
asume una responsabilidad al formar parte de una comunidad digital como Facebook.

El presente estudio nos permite comprender de forma mas precisa de qué manera a
través de un medio de comunicacién es posible conocer también una red social.
Considerando esa relacion de interdependencia, es posible determinar cdmo E/ Pais ha
informado sobre la red social Facebook en 2018 realizando un seguimiento informativo
online completo, diverso y riguroso. A través de diferentes tipos de textos periodisticos
publicados han explicado los motivos de como Facebook pretende definirse como un
espacio comunicativo con multiples informaciones para todo tipo de publicos. Del
mismo modo, se presenta diversas acciones previstas para mejorar las prestaciones de
la red social, resolver los problemas de confidencialidad, suprimir contenidos violentos
y evitar casos de desinformacion. El diario se convierte en un espacio informativo y de
reflexion para los lectores al cuestionar como Facebook podria mejorar la actividad de
los medios de comunicacidn en el entorno digital y que el usuario continte decidiendo
libremente como participar, qué compartir y qué se considera relevante.

A partir del estudio propuesto es posible sugerir otras investigaciones posteriores. Por
una parte, seria interesante realizar una comparativa de la cobertura informativa
llevada a cabo en el mismo periodo de tiempo por los otros medios de comunicacién
qgue también son socios en Facebook Journalism Project. El objetivo principal del
estudio seria determinar hasta qué punto o de qué manera un medio de comunicacién
llegaria a modificar sus contenidos periodisticos ante la influencia de otras sinergias
empresariales. Tal vez, no todos los diarios implicados se han interesado por los
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mismos asuntos, relevantes o secundarios, o, probablemente, han comenzado a seguir
un mismo proceder a la hora de difundir determinados contenidos periodisticos.

Por otra parte, en relacidon a la evolucion del proyecto, también seria interesante
analizar la cobertura informativa realizada a medio o largo plazo por un mismo medio
de comunicacién considerando su actividad o el tipo de colaboracion en Facebook
Journalism Project. En este supuesto, seria posible cuestionarse el éxito de esa
iniciativa innovadora basada en llevar a cabo un periodismo de calidad adaptado al
entorno digital. Habria que plantearse si aquello que entendemos como “periodismo
digital de calidad” ha variado al formar parte de un entorno cambiante y ante la
intervencion de nuevos actores o elementos externos. Por tanto, se podria comparar
de qué modo han evolucionado los medios de comunicacién implicados en el proyecto,
cémo ha sido desarrollado el vinculo de la red social y el medio de comunicacién, cémo
ha cambiado su actividad periodistica digital. Teniendo en cuenta estos tres
parametros, el propdsito seria poder establecer un analisis cuantitativo y cualitativo
considerando los resultados de un posible progreso y teniendo como referencia los
principios fundamentales acordados en los inicios de Facebook Journalism Project.
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Caminos de la historia de la televisidn digital en Rio Grande do Norte

Resumen: Este texto es parte del proyecto desarrollado en la Universidad Federal de Rio
Grande do Norte en los afios 2017 y 2018. El objetivo fue identificar como se dio la
trayectoria de la television digital en Rio Grande do Norte. Entre los objetivos se busco
mapear el processo de desarrollo de la tecnologia digital en las emissoras de television,
investigar la trayectoria de migracion de las emissoras analdgicas a digitales,
comprender los motivos del relativo retraso tecnoldgico de las emissoras regionales y la
actual crisis de los medios globales. Para la realizacion del mapeo fueron empleadas y
combinadas la investigacion documental, en los periddicos de la ciudad, entrevistas con
los profesionales, realizadas a partir de algunos preceptos de la historia oral, como la
grabacion en video. Se buscd personas en todas las emissoras, para en un primer
momento identificar una cronologia de la implantacion de la television digital en el
Estado. Las entrevistas grabadas fueron transcritas para ser utilizadas como fuente de
informacion y serdn divulgadas a través de una publicacion para la referencia de
investigadores, estudiantes y la sociedad en general. El Estado de Rio Grande do Norte
tuvo su primera emissora de television en 1972, la TVU fue implantada con la primera
programacion local en el Estado. Antes algunas retransmisoras fueron instaladas desde
el final de la década de 1950, primero por toda region sudeste y sur de forma gradual.
En el noreste el processo fue mds largo. Por eso, se hace necesario investigar y entender
como se dio el processo de digitalizacion de estos medios tan importante en la vida de
las personas. Hay un espacio en la historia y en la memoria de la sociedad Potiguar para
pensary problematizar como ocurrio el desarrollo de las emissoras en el RN.

Palabras clave: Television, Rio Grande do Norte, Historia Oral, Trayectoria, Digital.

Abstract: This text is part of the project developed at the Federal University of Rio Grande
do Norte, in the years 2017 and 2018. The objective was to identify how the digital
television trajectory occurred in Rio Grande do Norte. The objectives were to map the
process of developing digital technology in television stations, to investigate the
migration path from analogue to digital broadcasters, to understand the reasons for the
relative technological backwardness of regional broadcasters and the current global
media crisis. In order to carry out the mapping, documentary research was used and
combined in the city newspapers, interviews with professionals, based on some precepts
of oral history, such as video recording. People were sought in all the stations, in order
to first identify a chronology of the implantation of the digital television in the State. The
work followed with the formation of some networks of interviewees, which were
grouped by period and by broadcaster. The recorded interviews were transcribed to be
used as a source of information and will be disseminated through a website
(memoriadatvpotiguar) and will also compose a publication for the reference of
researchers, students and society in general. The State of Rio Grande do Norte had its
first television station in 1972, TVU was implemented with the first local programming
in the State. Some retransmitters have been installed since the late 1950s, primarily
throughout the Southeast and South gradually. In the northeast the process was more
time consuming. Therefore, it is necessary to investigate and understand how the
process of digitization of this important media in people's lives took place. There is a
space in the history and memory of the Potiguar society to think about and problematize
how the development of the stations in the RN occurred.

Keywords: Television, Rio Grande do Norte, Oral History, Trajectory, Digital.
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Marco teodrico

Este artigo é resultado do projeto de pesquisa’, que deu continuidade a uma pesquisa
inicial desenvolvida de 2014 até 2016, intitulada “Trajetoria da TV no RN”. Visto que no
primeiro projeto de pesquisa foi realizado um levantamento da trajetéria das emissoras
de televisdo no Estado do Rio Grande do Norte, desde a chegada da TV no Brasil em
1950 até os dias atuais. A referida pesquisa contou com uma bolsa de iniciacdo
cientifica’ custeada pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte, por meio do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolédgico, CNPq. A primeira etapa
resultou na organizagao de um livro com textos sobre a trajetéria das quatro primeiras
emissoras do Rio Grande do Norte, e também com participacdo de pesquisadores de
todo Brasil sobre temas que englobam a histdria da midia, intitulado: “Trajetdria da
Televisao no Rio Grande do Norte - a fase analdgica” - Volume 1. O livro encontra-se
disponivel no repositério da Editora da UFRN
(https://repositorio.ufrn.br/jspui/bitstream/123456789/24528/1/Trajetoria_da_TV_no
_RN_a_fase_analogica.pdf).

Para o segundo projeto de pesquisa pretendeu-se dar continuidade a primeira etapa e,
desta vez, investigar as emissoras de televisdo na era digital, com o objetivo de
compreender como se deu o processo de implantagdo e desenvolvimento desta
inovagao nas emissoras de televisao do Estado do Rio Grande do Norte.

No Brasil, o inicio do processo de digitalizacdo da televisao se deu no dia 02 de dezembro
de 2007 na cidade de Sao Paulo. A finalizagdo deste processo, com o desligamento total
do sinal analdgico, de acordo com o Ministério das Comunicagdes esta prevista para
2023.

O Estado do Rio Grande do Norte teve sua primeira emissora de televisao nos anos de
1970, depois de 22 anos da chegada da televisdo no Brasil. Em 1972, a TV Universitdria
(TVU) foi implantada como a primeira, com programacao local no Estado. Antes dela,
apenas algumas retransmissoras foram instaladas desde o final da década de 1950. O
desenvolvimento da televisdo no pais se intensificou primeiramente, por toda regido
sudeste e sul de forma gradual. No nordeste o processo foi mais demorado. Por isso,
depois de mais de 40 anos se faz necessario investigar e entender, além de dar
continuidade a pesquisa de como se deu o processo de implantacdo desta midia tao
importante na vida das pessoas. Existe um espago na histdria e na memdria da sociedade
Potiguar para se pensar e problematizar como ocorreu o desenvolvimento das
emissoras no Rio Grande do Norte. No primeiro projeto de pesquisa, aprofundaram-se
nas primeiras cinco emissoras (TVU, InterTV, TV Ponta Negra, TV Tropical e Band Natal)
existentes no Estado, que foram instaladas no periodo analdgico. Agora se pretendeu

! Una versién previa del texto fue presentado al XVI Congreso de AsHisCom de Santiago, en 2019.
> Aaluna de graduacdo Luciana Salviano Marques da Silva foi bolsista no projeto.
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avangar para a era digital, e mostrar como estd o processo de digitalizagao das
emissoras, e, ainda, identificar as novas formas de televisdo existentes, bem como as
emissoras legislativas e as transmissdes via internet. A Universidade Federal do Rio
Grande do Norte mostrou-se ser um local adequado para abrigar a pesquisa. Estamos
em plena era digital, onde as emissoras estdo passando por um novo processo de
mudanca na transmissao de sinal, e esta histéria precisa ser contada, registrada e
publicada, como uma forma de manter a memdria e valorizar a trajetdria e
desenvlvimento do veiculo. Por meio da pesquisa pretende-se organizar uma nova
publicacdo para dar continuidade a primeira.

Dentre os objetivos da pesquisa esta a identificacao da trajetdria da televisao digital no
Rio Grande do Norte desde a digitalizagdo da primeira emissora. Além disso, objetiva-se
também mapear o processo de desenvolvimento da tecnologia digital nas emissoras de
televisao; investigar a trajetoria de migragdao das emissoras analdgicas para digitais no
RN, no contexto do pais e da regido nordeste; compreender os motivos do relativo
atraso tecnoldgico das emissoras regionais e a atual crise da midia global.

Esta pesquisa faz-se necessdria como uma forma de investigar, registrar e divulgar para
a sociedade académica todo o processo pelo qual passou e vem passando a televisdao
Potiguar, no seu passado, como subsidio para o entendimento do estagio atual. No Rio
Grande do Norte existem cinco emissoras comerciais abertas em funcionamento na
cidade de Natal. Sendo importante destacar que todas elas estdo transmitindo com sinal
digital (afiliadas das Redes Record, Bandeirantes, Globo, TV Brasil e SBT). Além das ja
citadas, existem outras 16 emissoras entre TVs legislativas, comunitarias, dentre outras.
O estagio de midiatizagao da sociedade vem impondo um novo ritmo as midias, e por
esta razdo a televisdo passa por mais um processo de mudanca, adaptacdo e hibridacdo
com a internet, na busca pela audiéncia. Esse novo cenario de convergéncia, segundo
Jenkins (2009) propde uma narrativa transmidia, com o processo crescente de
participacdao do espectador, que deixa de ser apenas um agente passivo e receptor.
Desta forma a televisdo, a partir do processo de digitalizacdo passou a ter novas
configuracdes, tanto no processo de transmissdao quanto no processo de producdo de
conteudos. E, portanto, dar continuidade ao processo de investigacdo que busca
compreender como a televisao no Rio Grande do Norte atravessou toda essa trajetoéria
torna-se fundamental para o campo da pesquisa em comunicagao, principalmente como
forma de contribuir para a histéria da midia regional.
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1 A Televisao no cendrio de convergéncia
digital

Para Cannito (2010) a pesquisa e a inovagdo sao os novos paradigmas para televisdo
digital, diante da revolugdao tecnoldgica em curso. O autor se refere ao momento
histérico pelo qual a televisao brasileira esta pasando, com a mudanga do sinal analdgico
para o digital. Ele ressalta ainda que passado o momento de transformagdes
tecnoldgicas, “o diferencial estard nos contetdos” (251). De acordo com o pesquisador,
o conteudo é fundamental porque, “abarca muito mais que o préprio mundo digital. A
cultura digital é multiplataforma por defini¢ao, dai as midias nao digitais também serem
importantes” (CANNITO, 2010: 251).

A convergéncia conceituada por Jenkins (2009) esta diretamente ligada ao processo de
digitalizagdao da televisao no Brasil. Para o autor, a palavra define mudangas
tecnolégicas, industriais, culturais e sociais da maneira como as midias circulam na
cultura. “Algumas das ideias expressas por este termo incluem fluxo de conteudos
através de vdrias plataformas de midia, a coperagao entre multiplas industrias
midiaticas, a busca de novas estruturas de financiamento das midias” (Jenkins, 2009:
377). Para ele a convergéncia pode ser alternativa, corporativa, cultural e tecnoldgica.
De forma que cada uma delas apresenta algunas peculiaridades. Na convergéncia
alternativa, por exemplo, “fluxo informacional e as vezes ndao autorizado de conteudos
de midia quando se torna facil aos consumidores arquivar, comentar os conteudos,
apropriar-se deles e coloca-los de volta em circulagdo” (377), ja na corporativa isso ndo
ocorre devido ao “fluxo comercialmente direcionado de conteudos de midia”. As
aproximacdes que estdo mais voltadas para o objeto desta pesquisa sdo a convergéncia
tecnoldgica que é a “combinagao de fungdes dentro do mesmo aparelho tecnolégico”
(377), que foi o que a digitalizagdo da televisdo acabou propiciando para o
telespectador; e a convergéncia cultural, que trata da agdo de todo este processo na
sociedade porque propde uma “mudanga na légica pela qual a cultura opera, com
énfase no fluxo de contetdos pelos canais de midia” (377).

2 A oralidade como método de pesquisa

Para o desenvolvimento desta pesquisa, selecionou-se um instrumental metodoldgico
contando com varias técnicas e estratégias. Desde a pesquisa bibliografica, pesquisa
documental, nos jornais da cidade, em publicagdes, bem como entrevistas com os
profissionais da area, que foram realizadas a partir de alguns preceitos da histéria oral,
como a gravagao em video para a formagao de um banco de imagens, posteriormente.
Inicialmente foram selecionadas estas ferramentas metodoldgicas, no entanto durante
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o desenvolvimento do projeto outras praticas foram incorporadas ou substituidas, de
acordo com a necessidade do mesmo. Além da busca por documentos, as entrevistas
identificaram pessoas em todas as emissoras existentes na cidade de Natal, para em um
primeiro momento organizar uma cronologia da implantagdo da televisdao digital no
estado do Rio Grande do Norte.

O uso da histdria oral como metodologia se justifica no desenvolvimento desta pesquisa
por se tratar de um fendmeno contemporaneo em pleno desenvolvimento, e de acordo
com José Carlos Sebe Bom Meihy “a Histdria oral € um recurso moderno usado para a
elaboracdo de documentos, arquivamento de estudos referentes a experiéncia social de
pessoas e grupos. Ela é sempre uma histéria do “tempo presente” e também

nn

reconhecida como “histdria viva”” (2005: 17). A partir dos dois géneros propostos pelo
autor, a saber: histéria oral de vida e historia oral tematica, esta pesquisa enquadrou-se
em histdria oral tematica porque se buscou entrevistados, das diversas emissoras do
estado do Rio Grande do Norte para relatar a experiéncia e o processo de implantagao
da televisdo digital. A partir disso, iniciou-se a formacao da colbnia, ou seja, da escolha
dos entrevistados, que teve como objetivo identificar pessoas em todas as emissoras

para a sua formagdo.

O conceito de coldnia esta relacionado exclusivamente ao fundamento da
identidade cultural do grupo; sao os elementos amplos que marcam a identidade
geral dos seguimentos dispostos a analise. Classe social, género e etnia sdo pontos
basicos do conceito de col6nia (José Carlos Sebe Bom Meihy, 2005: 177).

Desta forma, a Col6nia foi formada com integrantes das cinco emissoras selecionadas.
Neste artigo, apresentamos, conforme o quadro 1, as entrevistas com alguns dos
profissionais de trés das cinco emissoras pesquisadas. No momento da escrita deste
trabalho as demais entrevistas ainda estavam sendo realizadas e outras em fase de
transcrigao.

Quadro 1: Col6nia dos primeiros entrevistados

Profissionais da InterTV Cabugi (Globo)

Colo6nia dos profissionais de Profissionais da TV Ponta Negra (SBT)
Comunicacgao da televisao do Rio

Grande Norte Profissionais da TV Tropical (Record)

Profissionais da TVU (TV Brasil)

Profissionais da Band Natal (Bandeirantes)

(Elaborado pelas autoras)

A partir da definicdo da colénia dos entrevistados comegou-se a identificar os
entrevistados nas respectivas emissoras para a formacao da rede, que vem a ser uma
subdivisdo da col6nia, funcionando assim, como um indicativo de modo a articular as
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entrevistas. “A colonia é sempre um grupo amplo, da qual a rede é a espécie ou parte
menor que possa caber nos limites de um projeto plausivel de ser executado” (José
Carlos Sebe Bom Meihy, 2005: 177). Com isso, comecgou-se a elaborar a rede como uma
subdivisdo da col6nia a fim de “estabelecer parametros para decidir sobre quem se deve
e quem ndo deve entrevistar” (José Carlos Sebe Bom Meihy, 2005; 177). Os cortes
realizados para chegar a escolha final dos entrevistados basearam-se na disponibilidade
gue os profissionais demonstraram para conceder as entrevistas, conforme pode ser
visto no quadro 2, com o primeiro grupo entrevistado e a formagao de suas respectivas

redes.
Quadro 2 — Redes formadas pelas emissoras e os entrevistados

Redes Entrevistados Cargos

1-) InterTV Cabugi Filipo Cunha Chefe de Reportagem
Luiz Veiga Diretor de Jornalismo
Diana Barreto Produtora de Jornalismo

2-) TVU lano Maia Chefia de jornalismo

3-) TV Ponta Negra Rafael Cruz Gerente de Programacao

(elaborado pelas autoras com base nas entrevistas ja realizadas)

Depois da Col6nia e das Redes definidas partiu-se para elaboragdo do roteiro de
entrevista a ser seguido durante as entrevistas, visto que os objetivos delas era
compreender como cada emissora passou pelo processo de digitalizacdo do sinal
analdgico. Partindo de uma pergunta de corte, que de acordo com José Carlos Sebe Bom
Meihy deve ser uma questdo que perpassa todas as entrevistas e que deve referir a
comunidade de destino que marca a identidade do grupo analisado, quase sempre a
pergunta de corte vem no final da entrevista. No caso desta pesquisa foi solicitado a
cada um dos entrevistados, ao final da entrevista, que fizesse consideracdes sobre a
transmissao do sinal digital para o Rio Grande do Norte. Além disso, foi perguntado
também temas como: inicio do processo de digitalizagao, sobre projeto para divulgar a
mudanga; sobre as principais modificagdes técnicas sofridas ao longo do processo; sobre
a necessidade de ajustes na programagao durante a mudanga; sobre a necessidade de
capacitagdo para a equipe técnica/jornalistica; sobre a realizagdo alguma pesquisa para
saber se o sinal digital esta funcionando; e sobre a questdo envolvendo a participacao
dos telespectadores, a partir do sinal digital.

As primeiras entrevistas gravadas3, até o momento, foram transcritas para serem
utilizadas como fonte de informacao e serdo divulgadas por meio de uma publicagdo
para a referéncia de pesquisadores, estudantes e a sociedade em geral. O processo de
transcricdao proposto pela histéria oral ndo foi desenvolvido porque nao se trata de um
projeto especifico para este fim, e sim uma apropriacdo da histdria oral, como
ferramenta metodoldgica de pesquisa, que se utiliza da entrevista, e coloca o

® As entrevistas foram realizadas pelo bolsista de iniciagdo cientifica Rafael Barbosa.
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entrevistado na perspectiva de colaborador, “é um termo importante na definicdo do
relacionamento entre o entrevistador e o entrevistado. Sobretudo, é fundamental
porque establece uma relacdo de compromisso entre as partes” (José Carlos Sebe Bom
Meihy, 2005: 124).

3 Resultados

A partir do instrumental metodoldgico utilizado nesta pesquisa, com o objetivo de
mapear os caminhos que levaram a implantagdo da televisao digital no Rio Grande do
Norte, é possivel, com o apoio dos primeiros resultados, observar que o desligamento
do sinal analdgico, no dia 30 de maio de 2018, na capital do Rio Grande do Norte e
grande Natal ocorreu em um clima de tranquilidade. As cinco principais emissoras do
Estado, mesmo que tendo passado por momentos de instabilidade na transmissao do
sinal, que caracterizou a fase de implantagao da televisao digital, conseguiram
concretizar o processo no prazo estabelecido pelo Ministério das Comunicagdes. De
forma que nao houve casos de comunidades ou individuos que ficaram sem o sinal
digital. Apesar dos altos indices de pobreza no Estado do Rio Grande do Norte, uma
intensa campanha, com a distribuicdo de equipamento para a adaptagao do sinal dos
aparelhos analdgicos foi desenvolvida. A organizagdao nao-governamental Seja Digital
(EAD Entidade Administradora da Digitalizacdo de Canais TV e RTV), que é uma empresa
sem fins lucrativos, foi responsavel por operacionalizar a migragdo do sinal analdégico
para o sinal digital da televisdo no Brasil. A empresa foi criada por determinacdo da
Anatel (Agéncia Nacional de Telecomunicacdes), e tem como missdo garantir que a
populagdo tenha acesso a TV Digital, oferecendo suporte didatico, desenvolvendo
campanhas de comunicagdao e mobilizagdo social, além de distribuir kits para a
implantagao da TV digital para as familias cadastradas em programas sociais do Governo
Federal. Ainda entre os objetivos, também é necessario aferir a adogao do sinal de TV
digital, remanejar os canais nas frequéncias e garantir a convivéncia sem interferéncia
dos sinais da TV e 4G apds o desligamento do sinal analdgico de televisao. De acordo
com site da empresa, “Esse processo teve inicio em abril de 2015 e, de acordo com o
cronograma definido pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e Comunicacoes,

mais de 1300 municipios terdo o sinal analégico desligado até 2018”*.

Por meio das informacgdes apuradas durante as entrevistas com os profissionais e de
consultas aos sites das emissoras de Natal foi possivel observar, em conformidade com
o quadro 3, que as cinco principais emissoras de Natal estdo transmitindo o sinal digital,
e que o processo comecou com a InterTV Cabugi (Globo), em 22 de margo de 2010,

* http://www.sejadigital.com.br/sobre
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depois disso, a segunda emissora a passar pelo processo de transicdo foi a Band Natal
(Bandeirantes), no dia 11 de junho de 2010. A terceira emissora a se converter em digital
no estado do Rio Grande do Norte foi a TV Ponta Negra (SBT), no dia 25 de junho de
2014, em seguida foi a vez da TVU (TV Brasil), no dia 15 de maio de 2015, e finalmente,
a ultima a digitalizar o seu sinal foi a TV Tropical (Record), no dia 07 de maio de 2018.
Esta cronologia demonstra que foram necessarios cerca de oito anos para que processo
de digitalizagdo fosse completamente implementado nas principais emissoras
comerciais da capital e regidao metropolitana do Rio Grande do Norte. No interior do
estado ainda existe a dupla distribuicao de sinais, ou seja, atuam com o analdgico e o
digital, pois o processo ainda esta em curso.

Quadro 3 - Cronologia da digitalizacao em Natal

ORDEM EMISSORA DATA DE DIGITALIZACAO
12 Inter TV Cabugi/ globo 22de margo de 2010
22 band natal/ bandeirantes 11 de junho de 2010
32 tv ponta negra/ sbt- 13.1 25 de junho de 2014
42 tvu — ufrn/ tv brasil 15 de maio de 2015
52 tv tropical/ record 07 de maio de 2018

(Elaborado pelas autoras com base nas entrevistas realizadas e em sites das emissoras)

A partir do acompanhamento e a observacao do processo de digitalizacdo em Natal, por
intermédio do acompanhamento da programacao das emissoras e também, a partir das
entrevistas realizadas pode-se ter uma dimensdao de como se deu a trajetéria de
digitalizagao da televisao no Rio Grande do Norte.

Para este artigo, contamos com as impressdes de profissionais de trés das cinco
emissoras pesquisadas, visto que as duas outras entrevistas ainda estdo em fase de
transcricdo no momento do fechamento deste texto.

Na InterTV Cabugi, o processo ocorreu de forma gradual e com uma programacgao
determinada pela emissora de rede (Globo). De acordo com diretor de jornalismo da
InterTV Cabugi, na época, o jornalista Luiz Veiga, o processo teve inicio em novembro
de 2010. Segundo ele, foi necessdrio fazer duas emissoras, durante o periodo de
transicdo, “uma analdgica e outra digital. A medida que o tempo foi passando, foi
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deixando apenas o digital” (Luiz Veiga, 2018). A mesma programacao era exibida em
dois canais (analdgico e digital). Na parte técnica, houve treinamento com os fabricantes
dos equipamentos, e palestras nas pragas que iniciaram o processo antes, como Rio de
Janeiro e S3o Paulo. A emissora desenvolveu uma intensa campanha de conscientizagao
voltada para o publico, com o objetivo de informar quais as mudangas o sinal digital
traria para o telespectador. A respeito da interacdo que a televisao digital proporciona

ao publico, o diretor de jornalismo da InterTV Cabugi revela que,
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nds tivemos uma maior participagao dos telespectadores. Feedbacks com relagao
a qualidade, isso aconteceu bastante certo. Realmente com elogios em relacdo a
diferenca de qualidade. Mas basicamente esta campanha que houve para o
desligamento foi quem fez essa interagdo maior entre publico e televisdo (Luiz
Veiga, 2018).

Em suas consideragdes, o diretor de jornalismo da InterTV Cabugi esclareceu que o sinal
digital tem uma qualidade superior ao analégico, tanto em relacdo a imagem quanto ao
som. “E uma tecnologia que estd em constante desenvolvimento. Ou seja, 0 que nds
temos hoje pode ser que nao tenhamos daqui a cinco anos. Seja uma tecnologia
deferente” (Luiz Veiga, 2018). Ele ressalta que o processo é irreversivel para enfrentar a
concorréncia com os outros meios. “O primeiro passo foi dado, a gente era obrigado a
ter essa melhoria em nosso sinal, frente aos outros meios que também evoluiram:
internet, TV por demanda, TV a cabo que também se tornaram digitais”.

Para a produtora de jornalismo Diana Barreto (informacdo verbal, 2018) a transicao foi
aos poucos, mas houve um marco na producdo de telejornalismo, “a gente marcou este
momento fez um jornal especial, com uma transmissao ao vivo explicando para os
telespectadores como seria essa mudanga e principalmente porque seria um momento
uma transi¢ao”. Para ela, além de mais qualidade na imagem, é possivel entregar um
produto melhor para o telespectador. Durante a transicdo foi exibida uma série de
reportagens para explicar ao telespectador o que é a TV digital. “Porque tem toda uma
parte mais burucratica, mais técnica, mas a gente tentou traduzir isso em formato de
matéria, e a gente fez uma série de reportagens explicando exatamente o que era o sinal
digital” (Diana Barreto, 2018). Para os jornalistas da redacdo, principalmente os que
aparecem no video (repérter e apresentador), a produtora revela que houve algumas
mudancas:

Existia uma preocupacao dos prdéprios profissionais em relacdo a imagem, ja que
o sinal digital da um detalhe maior, um detalhe melhor. Entao até com relagao a
maquiagem, a iluminacdo, a roupa. Tudo isso teve uma preocupacdo e uma
adaptagado para o sinal digital (Diana Barreto, 2018).

Para Barreto (2018) houve uma aproximacdo da equipe de jornalismo com o
telespectador,

porque a pessoa comega a perceber que aquele sinal é um sinal de qualidade, é
um produto de qualidade que a gente entrega pro telespectador [...] e as pessoas
gostam realmente de ter essa qualidade em casa e se sente mais préximo até do
profissional, mais perto do apresentador. Vocé consegue ver aquilo com mais
nitidez. E isso agrega pra gente e agrega para o telespectador (Diana Barreto,
2018).
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O chefe de reportagem da InterTV Cabugi, Filipo Cunha (2018) revelou, que a primeira
transmissado digital, em Natal, aconteceu no ano de 2014. Na Copa do Mundo, onde as
duas emissoras que tinham o direito de transmissdo eram a Globo e a Bandeirantes, “de
forma aberta e gratuita foi na Copa do Mundo da Africa do Sul. Entao é ali que comega,
um pouquinho antes, os preparativos de digitalizagao, mas o impacto no ar foi na Copa
de 2014, o primeiro grande evento transmitido por TV digital, em sinal aberto” (Filipo
Cunha, 2018). De acordo com ele, houve um processo operacional na parte da
engenharia da emissora, “a transformacdo do sinal digital implica em algumas coisas
técnicas e operacionais, muito mais voltadas na parte da engenharia do que da parte do
jornalismo” (Filipo Cunha, 2018). Na parte do jornalismo existem algumas
preocupacdes, como por exemplo, a TV passa a ser exibida no formato 16X9, que fica
naquele tamanho mais largo do que o tradicional 4X3 quadrado. “Isso implicou em o
reporter poder ficar longe pra fazer uma entrevista, se ndo ele aparecia muito mais no
quadro do que antigamente. Entdo estas adaptagdes dentro do jornalismo foram mais
simples” (Filipo Cunha, 2018). Esta mudang¢a no formato do quadro ampliou o campo
de cobertura da camera, “o editor consegue ver muito mais coisas na TV, a imagem é
muito mais ampla. Entdo muda um pouquinho para o cinegrafista, para o repérter
cinematografico” (Filipo Cunha, 2018). Para ele, ndo muda o contetido, mas muda como
chega este conteldo. “Esse pacote visual, ele muda. Entdo os editores tiveram imagens
melhores para trabalhar, porém com a imagem precisava de maior atencdo. Os
repdrteres também, mais qualidade na imagem, mas também tem que se cuidar mais”
(Flipo Cunha, 2018).

Na TV Ponta Negra, o processo de digitalizagdo iniciou em 2014, quando a emissora foi
vendida para o grupo Hapvida. De acordo com o gerente de programagao da emissora,
Rafael Cruz, o primeiro passo foi “a compra do transmissor digital e gerada a imagem
digital. Sendo que antes ja havia também uma compra de equipamentos, como camera”
(Rafael Cruz, 2018). Depois disso, varias outras atividades e campanhas se
desenvolveram, como a campanha institucional da emissora, conforme imagem 1
abaixo, que mostra por meio de um video disponivel no canal do YouTube da emissora,
com as principais caracteristicas e qualidades da televisao digital. Além disso, uma série
de reportagens, em parceria com a ONG Seja Digital, com o acompanhamento de seu
trabalho nos bairros da periferia da cidade, distribuindo o kit para TVs analdgicas
poderem receber o sinal digital, “foi uma informag¢ao muito maciga, muito presente.
Tanto é que Natal cumpriu o prazo. Dentro do previsto foi desligado o sinal analégico
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porque cumpriu aquela meta de 93% dos lares com acesso ao sinal digital” (Rafael Cruz,

2018).
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Fonte: www.youtube.com/watch?v=-Bby1u3ILU8

De acordo com ele, a mudanca so pode ser observada em sua integra a partir de 2018,
com o desligamento do sinal analégico, “houve uma transformacao profunda porque a
gente teve que trocar as cAmeras, as cAmeras de estudio. E uma outra iluminag3o”
(Rafael Cruz, 2018). Além disso, os espacos fisicos da emissora tiveram que ser
readaptados. “Os cendrios foram refeitos e tiveram que ser repensados, ja na apuragao
do HD que pega os detalhes como a profundidade, o relevo” (Rafael Cruz, 2018). Na
parte técnica houve um processo intenso, que alterou o dia a dia da empresa. “As nossas
ilhas de edigdo tiveram que passar por upgrade porque o material em HD demanda mais
memoria, demanda mais tempo pra transferir um arquivo para o exibidor” (Rafael Cruz,
2018). Para realizar todo o processo, a equipe de engenharia da emissora inicialmente
estudou as posibilidades e em seguida fez um cronograma por etapas. Na primeira
etapa, a emissora comecgou a transmitir no estudio em HD. Numa segunda etapa, passou
a transmitir também as matérias, “ndo foi feito tudo de uma vez ndo. Isso contribuiu
para que a gente pudesse absorver todas estas mudangas” (Rafael Cruz, 2018). As
mudangas mexeram com a rotina de produg¢do da redagao de jornalismo.
“Principalmente nessa coisa da velocidade da informacado que hoje a gente concorre ndo
s6é com TVs concorrentes, com a propria internet, com outros veiculos” (Rafael Cruz,
2018). No departamento de jornalismo, o processo de informacdo e capacitacdo dos
profissionais comecou em 2010. “Nés ndo estadvamos nem ainda operando em sinal
digital, mas naquela época, nds tivemos um treinamento de jornalismo, com a vinda de
uma pessoa do SBT pra falar um pouco de figurino, de maquiagem, do que iria mudar
com a chegada do digital” (Rafael Cruz, 2018). Outras discussGes seguiram sobre os mais
variados temas que se relacionam com a televisdo digital, como um novo modelo de
negocio, e as possibilidades de interatividade. Em 2018 o grupo Opinido, do qual a TV
Ponta Negra faz parte, reuniu todas as emissoras do sistema para discutir questdes
relacionadas ao conteudo digital. “Nem tanto mais a parte técnica que estd ai, mas a
parte do conteudo e dos novos modelos de negécio” (Rafael Cruz, 2018).
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Em relacdo ao orcamento e aos custos de todo o processo de digitalizacdo da TV Ponta
Negra, Rafael Cruz revela que a empresa seguramente ja investiu cerca de quatro
milhdes de reais. De modo que em 2018 foram gastos um milhdo e meio, com a troca
da mesa de corte, cdmeras de estudio e de externa, cabeamento, entre outros
equipamentos. “Fora 0 nosso transmissor que também custa nesta faixa de um milhdo
e meio de reais” (Rafael Cruz, 2018). Agora, o desafio da TV digital é estar 100% no
interior do estado também. “Existe um processo de expansao, de interiorizacdo, que vai
ser executado no préximo ano. A regido Seridd precisa do nosso sinal digital, o mais
extremo oeste ali do Estado, na tromba do elefante” (Rafael Cruz, 2018).

Na TVU, que foi a primeira emissora do estado, o sinal digital comecgou a ser transmitido
a partir do dia 15 de maio de 2015, mas o processo de migracdo do sinal analdgico para
o digital comecou por volta de 2010, quando foi aprovado o projeto de financiamento
do transmisor digital, “que envolvia varias dreas de conhecimento da universidade,
varios professores, e que inclusive financiou um processo de elaboragao de novas
(lano Maia, 2018). Segundo lano Maia (2018) foi um projeto
chamado XPA Lab. “Esse projeto que foi financiado pelo CTINFA, que é um edital
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linguagens em TV digita

nacional. Ele comecou a ser executado em 2011. Esse projeto viabilizou a compra do
transmissor digital” (lano Maia, 2018).

Com o inicio das transmissdes digitais, a TVU ficou em fase experimental, mas depois
teve problemas técnicos, o que deixou a emissora seis meses fora do ar. O sinal digital
foi restabelecido no dia 31 de maio de 2018. O projeto institucional desenvolvido pela
TVU era sé uma das etapas — a de transmissdo digital. “Todo o outro processo de
transicao digital nunca foi executado. A gente td agora comecando a se preparar pra
isso, mas todo o nosso parque de equipamento estd obsoleto” (lano Maia, 2018). O
processo de mudanca na producdo de conteddo continua analégico, apesar de a
transmissao ser digital, “ndo melhorou qualidade de imagem, a gente ndo mudou
formato de programa, a gente ndo mudou nada no estudio, e nada nas externas” (lano
Maia, 2018). Em 2018 iniciou-se a produgdao de contetido em alta defini¢do, mas ndo
para ser exibido na televisdao, e sim para ser usado na internet. Este fato revela, que
mesmo ja tendo sido desligado o sinal analdgico, e com a transmissao digital, a produgao
de conteldo da emissora continua analégica. Mesmo com um investimento de cerca de
um milhdo e meio de reais, feito pela Finepe para a implantagdo do transmissor digital,
a TVU continua produzindo conteudo analdgico e ainda tem um longo caminho até
chegar completamente a era digital.
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4 Discussoes e consideracoes finais

Com o objetivo de mapear a trajetéria de implantagao da televisao digital do Rio Grande
do Norte, este artigo buscou apresentar uma parte dos resultados obtidos até o
momento. Com a amostra, adquirida a partir de entrevistas realizadas com profissionais
de trés emissoras foi possivel considerar que o processo, na sua plenitude, ainda esta
em andamento, mas muito ainda deve ser feito. Mesmo que o sinal analégico tenha sido
desligado em maio de 2018, uma das emissoras (TVU) continua produzindo conteudo
analégico e transmitindo em digital, dessa forma, o produto que chega para o
telespectador ainda é de baixa qualidade e por isso a experiéncia do telespectador fica
prejudicada.

Outro dado importante é em relagdo aos investimentos realizados para a migracdo do
sinal analdgico para o digital, no qual duas emissoras fizeram aproximagdes a respeito
dos valores gastos no processo, mas uma delas optou por omitir os valores, e por isso
fica dificil ter uma real dimensao do esforco que foi despendido para que o processo de
digitalizagao fosse concretizado, além de demonstrar um receio por meio da emissora
de apresentar os dados de maneira clara e objetiva. O que de maneira geral dificultou
nossa andlise, uma vez que uma das etapas que perpassa o processo de digitalizacdo da
televisdo sdo os investimentos financeiros das emissoras para que a conversao seja feita
de maneira eficaz e completa.

Por se tratar de um processo radical de mudanga, observou-se o periodo entre o inicio
e o término da migracao do sinal analdgico para o digital, sdo necessarios de 4 a 5 anos
de planejamento, desenvolvimento e efetivagao propriamente dita da mudanga. Isso
porgue durante boa parte deste processo funcionam simultaneamente duas emissoras,
sendo uma delas com sinal analédgico e outra com sinal digital. Em alguns casos a
mudanca vai sendo realizada por etapas, ja que ndo é possivel realizar tudo de uma sé
vez, devido ao alto custo de investimento em tecnologia e treinamento dos
profissionais. Este artigo tentou demonstrar a complexidade deste processo e como o
planejamento ou a falta dele pode resultar em uma dificuldade de implementagao do
sinal digital, como observamos na TV Universitaria.

Quanto aos beneficios gerados pelo sinal digital, destacam-se a melhoria na qualidade
da imagem em formato retangular (16X9), em substituicdo ao anterior quadrado (4X3),
e do som, com substancial melhoria na qualidade de recepgao do sinal, com eliminagao
de chuviscos e perdas de sinal. Além dos beneficios ja citados, pode-se identificar por
parte das equipes de produg¢ao de jornalismo um aumento na participagdo do
telespectador, devido ao que Jenkins (2009) denominou de convergéncia. Comprovou-
se a ligacdo existente entre o termo (convergéncia) e o processo de digitalizacdo da
televisao, porque ele define as mudangas tecnoldgicas, industriais, culturais e sociais
relativas as novas maneiras como as midias circulam na cultura, e que abre posibilidades
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para novos modelos de negdcios, conforme foi observado nas entrevistas realizadas ao
longo da pesquisa.

Além dos beneficios técnicos, observamos que o processo de digitalizacdao envolve mais
gue somente as emissoras, a comunidade deve estar preparada para receber o sinal
digital, entender a importancia de ter televisores e conversores que tornam possivel a
recepgdo do sinal digital em todas as residéncias. Por isso, o papel da ONG Seja Digital
foi de extrema importancia para democratizar o acesso a parte da populacdo de baixa
renda e que nao teria como arcar com os custos de novos aparelhos televisivos ou de
conversores digitais. Em um pais como o Brasil, onde a desigualdade é o grande vildo,
iniciativas de democratizacdo ao acesso a televisao digital sdo sempre necessarias, ja
que a televisdo estd presente em 97%> dos lares brasileiros e é, ainda hoje, a midia mais
vista no Brasil.

Por fim, a utilizacdo de alguns preceitos da histdria oral, por meio da fomacdo de uma
coldnia e de redes de entrevistados como parte da metodologia possibilitou uma
aproximacdo com profissionais identificados nas emissoras, o que nos permitiu contar
uma parte da trajetdria de digitalizacdo da televisdao no Rio Grande do Norte e dar mais
um passo em direcdao a meméoria e resgate da histdria da televisdo local. Lembrando que
este é sé o primeiro passo da caminhada em busca de compreender os processos que
levaram a digitalizacdo da televisao no Rio Grande do Norte. Esperamos ao fim da
pesquisa ter um panorama geral das agles realizadas, das dificuldades enfrentadas,
erros e acertos ao longo do desenvolvimento da digitalizagdo, para desta maneira poder
escrever mais um capitulo da histdria da televisdao potiguar e, assim, compreender a
evolucdo do meio televisivo em um panorama local e como ele se relaciona com as
mudancas que estdo ocorrendo em todo o mundo.

Referencias bibliograficas

ASSMANN, A. (2011). Espagos da recordagdo — formas e transformagdes da memdria
cultural. Campinas: Unicamp.

BARRETO, D. (2018) Chefe de Reportagem. Entrevistado em Natal durante a realizagdo
da pesquisa; Inter TV Cabugi.

BOURDIEU, P. (1997). Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Zahar.

> http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-e-acesso-internet-sao-
tendencias-crescentes-no-brasil

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 91-106 105



Caminos de la historia de la televisidn digital en Rio Grande do Norte

CANNITO, N. (2010). A televisdo na era digital. Sdo Paulo: Summus.

CUNHA, F. (2018). Chefe de Reportagem. Entrevistado em Natal durante a realizagdo da
pesquisa; Inter TV Cabugi, 2018.

CRUZ, R. (2018) Gerente de Programacdo. Entrevistado em Natal durante a realizacdo
da pesquisa; TV Ponta Negra.

DIGITA. S. (2018). Disponivel em: http://www.sejadigital.com.br/sobre Acesso em 05
de maio de 2019.

DUARTE, J. ; BARRQOS, A. (2005). Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicag¢do. Sao
Paulo: Editora Atlas.

FREITAS, S. M. de. (2006). Historia Oral: procedimentos e possibilidades. Sdo Paulo: e-
book.

GAGNEBIN, J. M.( 2005). Sete aulas sobre linguagem, memdria e histdria. Rio de Janeiro:
Imago.

KNEIPP, V. A. P. (2017). Trajetdria da televisdo no Rio Grande do Norte: a fase analdgica.
Natal: EDUFRN. Recuperado em 22 de abril de 2019,
https://repositorio.ufrn.br/jspui/bitstream/123456789/24528/1/Trajetoria da T
V no RN a fase analogica.pdf.

LOPES, M. I. V. de. (1994). Pesquisa em Comunica¢do Formula¢do de um modelo
metodoldgico. Sao Paulo: Loyola.

MACHADO, A. (2000). A televisdo levada a serio. Sao Paulo: Senac.

MAIA, I. (2018). Chefia de Jornalismo. Entrevistado em Natal durante a realizacdo da
pesquisa; TVU.

MATTOS, S. A. S. (2002). Historia da televisdo brasileira - uma visdo econGmica social e
politica. Sdo Paulo: Vozes.

MAUAD, A. M. (2016). Historia oral e midia. Sdo Paulo: Letra e Voz,.
MEIHY, J. C. S. B. (2005). Manual de Histéria Oral. Sao Paulo: EdicGes Loyola.

THIOLLENT, M. J. M. (1980). Critica metodoldgica, investiga¢cdo social & enquéte
operdria. Polis.

VEIGA, L. (2018). Diretor de Jornalismo. Entrevistado em Natal durante a realizacdo da
pesquisa; Inter TV Cabugi.

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, aifio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 91-106 106



. Revista internacional
-| de Historia
de la Comunicacién

ISSN: 2255-5129

EL BICENTENARIO DEL
GENERAL PRIM Y LA POLEMICA
SOBRE SU ASESINATO EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION
ESPANOLES

The bicentennial of General Prim and the controversy on his
murder in the Spanish media

DOI: http://dx.doi.org/10.12795/RiHC.2019.i13.07

Recibido: 26/09/2019
Aceptado:01/11/2019
Publicado:15/12/2019

Diego Cameno Mayo

ORCID "= 0000-0003-1204-6236
Universidad Complutene de Madrid, Espafia
diegocamenomayo@gmail.com

Como citar este articulo: CAMENO MAYO, Diego (2019): “El bicentenario del general Prim y la polémica
sobre su asesinato en los medios de comunicacién espafioles”, en: RIHC: Revista Internacional de

Historia de la Comunicacién (13), pp. 107-128.

© Universidad de Sevilla 107



Diego Cameno Mayo

Resumen: Desde algunos sectores de la historiografia espainola, en connivencia con
varios medios de comunicacion, se pretendio convertir el afio 2014 en el “Afio Prim”. El
bicentenario de su nacimiento ofrecia una oportunidad inmejorable para acercar esta
trascendental figura de nuestra Historia a una sociedad que parece haberla olvidado.
Sin embargo, ciertos ambitos del periodismo aprovecharon la coyuntura para difundir
una serie de polémicas teorias que, propagadas por los medios, empaiaron el
bicentenario del general Prim. El objetivo del presente articulo es analizar el papel que
jugaron dichos medios de comunicacion en esta controversia, su impacto en la
sociedad y evaluar el tratamiento que Prim recibio en el afio 2014 en prensa, radio y
television.

Palabras clave: Prim, bicentenario, polémica, medios.

Abstract: From some sectors of Spanish historiography, in collusion with certain media,
it was intended to turn the year 2014 into the « Prim Year ». The bicentennial of his
birth offered an unbeatable opportunity to bring this transcendental figure of Spanish
History closer to a society that seems to have forgotten him. However, certain areas of
journalism took advantage of the situation to disseminate a series of controversial
theories that, propagated by the media, blurred the bicentennial of General Prim. The
objective of this article is to analyze the role played by the media in this controversy, its
impact and evaluate the treatment that Prim recieved in 2014 in press, radio and
television.

Keywords: Prim, bicentennial, controversy, media.

Introduccion

Madrid, 27 de diciembre de 1870. Hacia las siete y media de la tarde la nieve cae
copiosamente sobre las calles de la capital. Las vias del centro de la ciudad,
escasamente iluminadas, muestran menor actividad de lo normal, pero el intenso frio
de una noche invernal puede servir de explicacién a tan andmala situacién. No
obstante, en la intrincada calle del Turco, a pocos metros del Congreso de los
Diputados, un ir y venir de coches de caballos y viandantes desafia a la tranquilidad
reinante. El silencio se romperia definitivamente pocos minutos después, cuando una
serie de gritos, detonaciones, latigazos y el galopar de los caballos haria retumbar los
cimientos de una nacidn entera. Los autores de dicho tiroteo continldan, a dia de hoy,
en el anonimato, no asi la victima: el antafio conspirador infatigable y, en ese
momento, presidente del Consejo de Ministros y ministro de la Guerra, general Juan
Prim y Prats (Reus, 1814- Madrid, 1870)".

Y El escritor canario Benito Pérez Galdds, retraté a Prim en sus Episodios Nacionales como un
conspirador incansable, que no se detuvo hasta lograr la expulsidon de Isabel Il del trono de Espaia.
(Pérez Galdds, 2007).
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Desde el mismo momento del crimen, Madrid se llend de rumores que no cesaron con
el paso del tiempo, resistiendo hasta nuestros dias. La berlina en la que viajaba Prim
salié a toda velocidad de la calle del Turco y llegd, en pocos minutos, al cercano palacio
de Buenavista, residencia del herido. A partir de ese momento, las versiones difieren
en extremo. Benito Pérez Galdos reflejé en una de sus novelas un Prim levemente
herido que accedié a sus aposentos por su propio pie y que, ademas, era capaz de
tranquilizar a su asustada esposa (Pérez Galdds, 2009: 227-228). Otros autores, como
Rafael Olivar Bertrand, no otorgaron excesiva credibilidad a ese relato o, por el
contrario, afirmaron que Prim debid llegar inconsciente al palacio de Buenavista
(Olivar Bertrand, 1975: 534 y Pérez Abelldn, 2014a: 114). Esto es tan solo una muestra
de la controversia que el atentado de la calle del Turco provocé en la historiografia. Sin
embargo, no es la Unica. El siglo XXI trajo nuevas polémicas que, gracias a la difusion
otorgada por los medios de comunicacién, empanaron las insoslayables teorias
expuestas hasta el momento.

1 Objetivos y metodologia

Si hasta comienzos del presente siglo el Unico debate que parecia quedar abierto era el
de la identidad de los asesinos, en la Ultima década se empezd a dudar de la forma en
que murio el general Prim. La version oficial siempre mantuvo que el herido fallecié
tres dias después del asalto, el 30 de diciembre de 1870, a consecuencia de la infeccion
provocada por las heridas sufridas. Esto comenzd a ser cuestionado por una serie de
crimindlogos e investigadores que, al filo del bicentenario del nacimiento de Juan Prim
(celebrado en el afio 2014) y gracias a nuevos analisis forenses realizados a la momia
del general, lanzaron ciertas teorias que iban desde el cambio de fecha del deceso (que
se habria producido el mismo 27 de diciembre) hasta la forma en que fallecid el ilustre
herido (estrangulado a lazo y apufialado por la espalda en su lecho de muerte).

Estas tesis enturbiaron la celebracion del bicentenario del general Prim y su voluntad
de acercar la figura del insigne general a la sociedad espafiola. Puesto que los medios
de comunicacion jugaron un importante papel en la consolidacién y divulgacion de las
nuevas teorias sobre el crimen de la calle del Turco, la voluntad de este articulo es
analizar la forma en que la prensa, radio y television abordaron los actos de
conmemoracién asi como la polémica surgida en torno al fallecimiento del que fuera
presidente del Consejo de Ministros. Para realizar esta labor, se han empleado
diferentes medios, desde hemerografia digital (estudiando plataformas como Libertad
Digital, El Pais, El Mundo, ABC, Publico, La Razon, El Diario o National Geographic)
hasta canales de televisién y radio como Cuatro TV, Televisié de Catalunya, TeleMadrid
o Radio Televisidon Espaifola, que trataron la cuestion a través de documentales,
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programas de entretenimiento, entrevistas e, incluso, peliculas. A continuacién, se
expondra, de forma diacrénica, la manera en que cada una de estas plataformas de
comunicacidn presentaron a Prim en el momento de su bicentenario, los profesionales
con los que contaron y la credibilidad que otorgaron a las polémicas hipodtesis
formuladas tras el andlisis de la momia del general por un grupo de forenses y
crimindlogos.

2 Sociedad Bicentenario General Prim
(1814-2014) y Comisidn Prim de
Investigacion

Aprovechando la oportunidad que suponia el bicentenario del nacimiento del general
Prim, diversos organismos, como el Ayuntamiento de Reus, decidieron poner en
marcha una serie de iniciativas con el objetivo de promocionar su ciudad a través de la
figura de su héroe local. Otras, como la Sociedad Bicentenario General Prim, optaron
por difundir la vida y trayectoria del insigne general, acercandolas a una sociedad que
parece haber olvidado a uno de los personajes mas importantes de la Historia de
Espana reciente. Este organismo participd en numerosos actos que iban desde obras
de teatro, exposiciones, presentaciones de libros hasta seminarios —siempre con la
figura del general como indiscutible protagonista—>. Ademds de todo esto, dicha
Sociedad tomd parte, el dia 27 de diciembre de 2012, en la inauguracion de una placa
en la calle Marqués de Cubas (antigua calle del Turco) que, desde entonces, nos
recuerda lo que alli sucedié un mismo 27 de diciembre pero 142 afios atras>.

2 . . . . e s ~

En el siguiente enlace se pueden ver las conmemoraciones que Prim recibié durante el afio 2014
(Fecha de consulta: 23/04/2018): http://www.cepc.gob.es/docs/default-source/prensa/exposiciones-y-
conferencias-honrar%C3%A1n-a-prim-en-bicentenario-de-su-nacimiento.pdf?sfvrsn=0

FELIPE ARRANZ, D. (28/12/2014): “Presentacién del libro “El General Prim en su bicentenario 1814-2014.
Ciclo de Mesas Redondas en Madrid”, editado por Fundacién Independiente” en Todoliteratura.es.
Disponible en internet (23/04/2018): http://www.todoliteratura.es/articulo/eventos/presentacion-libro-
general-prim-bicentenario-1814-2014-ciclo-mesas-redondas-madrid-editado-fundacion-
independiente/20141228073610030422.html

“Homenaje al General Prim en el Congreso de los Diputados” (27/12/2012) en Mariajoserubio.com.
Disponible en internet (23/04/2018): http://www.mariajoserubio.com/2012/12/homenaje-al-general-
prim-en-el-congreso-de-los-diputados/

’la prensa se hizo eco ampliamente de la iniciativa, encontrandose distintos medios que publicaban la
noticia, entre ellos: “Madrid descubre hoy una placa en memoria de Prim asesinado hace 142 afios”
(27/12/2012) en Eldiario.es. Disponible en internet (23/04/2018):
https://www.eldiario.es/politica/Madrid-descubre-memoria-Prim-asesinado 0 83991611.html;

“Madrid inaugura una placa para conmemorar el asesinato del general Prim” (27/12/2012) en
Madriddiario.es. Disponible en internet (23/04/2018):
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Por ultimo, habria que citar la colaboracién de la Sociedad Bicentenario del General
Prim en un documental coproducido por Television Espafiola (TVE) y Televisié de
Catalunya (TV3) que, finalmente, solo se emitié en la television autondmica catalana
pero que refleja la voluntad de divulgar la importancia del general por todos los
canales disponibles”.

La Sociedad Bicentenario no fue la Unica nacida al calor de la conmemoraciéon de los
doscientos afos del nacimiento del conde de Reus. Al amparo de la Universidad Camilo
José Cela, se cred la Comisién de Investigacion sobre el general Prim. Esta comision se
definia a si misma como «una institucion voluntaria y altruista, multidisciplinar, sin
animo de lucro, [...] compuesta de modo libre y voluntario por profesores y doctores,
cuyo objetivo es promover la investigacidon en la universidad en general y la alianza
investigadora entre universidades»’.

Mientras los organismos oficiales como el Ayuntamiento de Reus, o sociedades como
la del Bicentenario del General Prim, buscaban transmitir la importancia de Juan Prim
en la Historia de Espafia, la Comisidon Prim se planted como objetivo conocer con
exactitud los detalles del atentado de la calle del Turco y, ademds de desenmascarar
de una vez por todas a los asesinos, quiso analizar la momia del general para
determinar la causa del fallecimiento. La fecha de 2014 era inmejorable, porque el
general Prim saldria a escena y eso brindaba una oportunidad para mostrarse al
publico que no podia ser desaprovechada. El inconveniente era que, para atraer la
atencién de los medios, no se puede repetir la historia de siempre, por lo que era
necesario dar un nuevo giro al caso Prim. Antes de entrar en las polémicas vy
discusiones que se generaron en torno al andlisis de la momia, y que se mantienen
hasta la actualidad, hay que sefalar que la intencién de la Comision Prim fue, desde el
principio, encontrar algo novedoso, y cualquier indicio que pudiese apartarse de la
historia oficial seria bien recibido (Pérez Abellan, 2018).

https://www.madridiario.es/noticia/226058/madrid/madrid-inaugura-una-placa-para-conmemorar-el-
asesinato-del-general-prim.html;, FRAGUAS, R. (10/01/2013): “Juan Prim, ecos de un magnicidio” en
Elpais.com. Disponible en internet (23/04/2018):
https://elpais.com/ccaa/2013/01/10/madrid/1357837329 164777.html; HIDALGO, J.C. (28/12/2012):
“Madrid descubrié una placa en memoria del general Prim” en Lavanguardia.com. Disponible en
internet (23/04/2018): http://www.lavanguardia.com/fotos/20121228/54356672885/madrid-descubre-
placa-memoria-del-general-prim.html

4 . , ; . .
El documental, Prim, anatomia de un general, sera analizado posteriormente.

> Esas son las palabras con las que la definia su presidente, Francisco Pérez Abellan, periodista
especializado en Criminologia: PEREZ ABELLAN, F. (16/02/2013): “Las conclusiones de la comisién de
investigacion sobre Prim” en Libertaddigital.com. Disponible en internet (24/04/2018):
https://www.libertaddigital.com/espana/2013-02-15/las-conclusiones-de-la-comision-de-investigacion-
sobre-prim-1276482429/
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2.1 Un polémico estrangulamiento

Cuando en septiembre de 2012, el cuerpo momificado del general Prim era trasladado
al Hospital Universitario Sant Joan de Reus, el presidente de la Comision Prim,
Francisco Pérez Abelldan —participante en el analisis del cadaver y cuyos resultados aun
no conocia— ya dejaba claro al lector que su objetivo era cambiar la Historia (inventada
y falseada en el franquismo, segun su opinidn). En un primer momento, él ya tenia una
teoria que la momia solo podia confirmar: Prim murié el 27 de diciembre de 1870°.
Esta hipodtesis fue la que se barajo hasta el descubrimiento de otra mas suculenta y con
mas posibilidades de llamar la atencion: la momia de Prim presentaba unos surcos en
el cuello que, segun una forense del equipo que realizaba el analisis, podrian ser
compatibles con una estrangulacion a lazo.

El ya citado documental, Prim, anatomia de un general, ademas de intentar acercar la
figura de Prim a los espafoles, tenia por objetivo documentar y difundir el analisis al
que se estaba sometiendo a la momia’. En este documento participaron historiadores
y escritores de la talla de Emilio de Diego, bidgrafo de Prim, (De Diego, 2003 y De
Diego, 2014), y que, ademds, actua como vocal de la Junta Directiva de la Sociedad
Bicentenario General Prim; Maria José Rubio, licenciada en Geografia e Historia,
escritora y secretaria general de la Sociedad Bicentenario General Prim; Luis Alejandre,
General y antiguo Jefe de Estado Mayor del Ejército que ha trabajado sobre la vida de
Prim (Alejandre, 2010); también contd con las intervenciones (estas en catalan) de
Josep Pich i Mitjana, doctor en Historia Contempordnea por la Universidad Pompeu
Fabra; Alfredo Redondo, historiador; Pere Balta, escritor y periodista; y Enric Vila,
historiador y escritor. Ademas, en el documental, el andlisis del cuerpo es explicado
por Aitor Curiel, médico especialista en medicina legal y forense; e incorpord las
intervenciones de Maria del Mar Robledo, bidloga y especialista en antropologia
forense, quien afirma que el informe de autopsia de 1870 contenia errores, (entre ellos
la afectacion de la articulacién del codo izquierdo)®.

® PEREZ ABELLAN, F. (05/10/2012): “Prim en Reus” en Libertaddigital.com. Disponible en internet
(24/04/2018):  https://www.libertaddigital.com/opinion/francisco-perez-abellan/prim-en-reus-65863/
La hipdtesis que afirma que Prim fallecié el mismo 27 de diciembre no era nueva. El autor José Andrés
Rueda Vicente ya la apuntaba en su obra ¢Por qué asesinaron a Prim? La verdad encontrada en los
archivos, publicada por EUNSA en el afio 2000, aunque para Javier Rubio se trata de un «dislate».
RUBIO, J. (2017). Juan Prim. Sus afios de gobernante. Su asesinato: una revision necesaria. Madrid:
Biblioteca Diplomatica Espafiola (Ministerio de Asuntos Exteriores), p. 544. Pérez Abellan no fue el Unico
que la consideré acertada, ya que Garcia Rodriguez también la recogié en su biografia sobre el duque de
Montpensier: GARCIA RODRIGUEZ, J.C. (2015): Montpensier. Biografia de una obsesion, Cérdoba,
Almuzar, p. 248.

7

El video estd disponible en internet (Fecha de consulta, 24/04/2018):
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/sense-ficcio/prim-anatomia-dun-general/video/5325273/

¥la autopsia afirmaba que la cabeza del radio estaba fracturada, sin embargo, Maria del Mar Robledo
niega tal lesion.

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, PP. 107-128 112



El bicentenario del general Prim y la polémica sobre su asesinato en los medios de comunicacion
espafoles

El forense Aitor Curiel es el encargado de transmitir a los espectadores el objetivo del
analisis, que no era otro que corroborar o desmentir las causas del fallecimiento: el
shock séptico (version oficial de la muerte), el shock traumatico, shock hemorragico y
la posibilidad de que Prim hubiese muerto por asfixia causada por un
estrangulamiento. El doctor Curiel reconoce que la forense Maria del Mar Robledo
insistié en analizar unas marcas que la momia presentaba en el cuello y que podrian
haber sido causadas por una estrangulacion a lazo. Esta misma forense reconoce, en el
propio documental, que nunca afirmaron que la causa de la muerte fuese la
estrangulacidn, sino que presentaba unos surcos que podian ser compatibles con ella.
Curiel lamenta que, pese a ser la hipdtesis mas inverosimil =y solo defendida por Maria
del Mar Robledo—, esta teoria se filtrase a la prensa, incluso cuando la investigacion no
estaba concluida. Pese a que la mayor parte de los investigadores abandonaron la
Comisidn por no estar de acuerdo con la version del estrangulamiento, esto no evitd
gue se iniciase la polémica que rodea a la muerte de Prim desde principios de la
década de 2010 hasta la actualidad.

Rapidamente, la prensa se hizo eco de las nuevas noticias y, a finales de 2013,
comenzaron a publicarse articulos que defendian la hipdtesis del estrangulamiento.
Francisco Pérez Abellan, presidente de la Comisién Prim de Investigacién, habia
encontrado lo que buscaba: una nueva teoria que explicase la muerte del general Prim,
que hiciese necesario cambiar los libros de Historia y que le convirtiese en el
investigador que habia resuelto el misterioso asesinato de Prim. Asi lo defendié en el
medio “Libertad Digital”, poco tiempo después de que la antropdéloga forense, Maria
del Mar Robledo, apuntase la posibilidad de que Prim pudiera haber sido
estrangulado®.

Es cierto que una teoria o especulacién no llama tanto la atencién como una verdad
absoluta, asi que la Comisidn Prim no tuvo mas remedio que pasar de la conjetura a la
verdad. El problema que conlleva afirmar tajantemente una hipdtesis es que provoca
que otros investigadores corroboren o desmientan dicha teoria y esto es lo que
sucedid con el estrangulamiento de Prim, desembocando en una gran confusién en los
medios de comunicacion y, por ende, en la sociedad™.

°Ya en el afio 2013 publicaba dos articulos que iban en esa linea, afirmando rotundamente lo que, a
priori, podria ser tan solo una hipdtesis: PEREZ ABELLAN, F. (18/02/2013): “Falsedades, equivocaciones y
maldades” en Libertaddigital.com. Disponible en internet (25/04/2018):
https://www.libertaddigital.com/opinion/francisco-perez-abellan/falsedades- equivocaciones-y-

maldades-67467/

" Entre finales de 2012 y principios de 2014, la prensa digital espafiola publicaba articulos
contradictorios, encontrando quienes afirmaban rotundamente que Prim murid estrangulado, como por
ejemplo: PEREZ ABELLAN, F. (17/11/2012): “Descubren que Prim fue estrangulado.” Libertaddigital.com.
Disponible en internet (26/04/2018): https://www.libertaddigital.com/espana/2012-11-16/prim-fue-
estrangulado-1276474475/,“El general Prim fue estrangulado mientras se desangraba.” (15/02/2014).
Larazon.es. Disponible en internet (26/04/2018): https://www.larazon.es/cultura/el-general-prim-fue-
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Retomando el documental, en él se muestra al espectador una noticia de TV3 de
diciembre de 2013 en la que se desmiente la teoria del estrangulamiento. Ademas,
cuenta con la colaboracion de Bernardo Perea, director de la Escuela de Medicina
Legal y Forense de la Universidad Complutense de Madrid, que afirma que los surcos
gue la momia presentaba en el cuello eran marcas post-mortem causadas,
probablemente, por la vestimenta; y de Francisco Pera, médico forense y especialista
en Medicina Legal, que tampoco acepta la teoria de la estrangulacidn y se inclina mas
por la versidn oficial de la muerte por infeccion. Ambos aparecen como firmantes del
Informe sobre el estudio médico-legal de la momia del general Prim (2013), en el que,
ademas de ellos, intervienen:

Maria José Anaddn Baselga, directora del Departamento de Toxicologia y Legislacién
Sanitaria de la Facultad de Medicina de la Universidad Complutense de Madrid.

José Antonio Sdnchez Sanchez, profesor Titular del Departamento de Toxicologia y
Legislacidén Sanitaria de la Facultad de Medicina de la Universidad Complutense de
Madrid, director del Museo de Antropologia Médica, Forense, Paleopatologia vy
Criminalistica de la Escuela de Medicina Legal de Madrid, presidente de la Asociaciéon
Espanola de Antropologia y Odontologia Forense.

Enrique Dorado Fernandez, médico forense, encargado del laboratorio de
Antropologia Forense del Instituto Anatémico Forense de Madrid, profesor Asociado
del Departamento de Toxicologia y Legislacién Sanitaria de la Facultad de Medicina de
la Universidad Complutense de Madrid, especialista en Antropologia Forense.

estrangulado-mientras-se-desangraba-HC5523669 ; Otros medios lo ponian en duda, pero se mostraban
favorables a esa teoria: “El general Prim pudo morir estrangulado.” (25/02/2013).
Nationalgeographic.com. Disponible en internet (26/04/2018):
http://www.nationalgeographic.com.es/historia/actualidad/el-general-prim-pudo-morir-

estrangulado 7084

Otros lo negaban: “El general Prim no murid estrangulado.” (18/12/2013). Publico.es. Disponible en
internet  (26/04/2018):  http://www.publico.es/culturas/general-prim-no-murio-estrangulado.html;
“Prim no murié estrangulado.” (19/12/2013). Abc.es. Disponible en internet (26/04/2018):
http://www.abc.es/cultura/20131218/abci-prim-murio-disparo-infeccion-201312181645.html. De todos
ellos, los casos mas llamativos son los de El Pais y El Mundo, que tras afirmar tajantemente en varios
articulos que Prim fue estrangulado: FRAGUAS, R. (11/02/2013): “El general Prim fue estrangulado tras
ser tiroteado en la calle del Turco.” Elpais.com. Disponible en internet (26/04/2018):
https://elpais.com/ccaa/2013/02/11/madrid/1360590460 511531.html; “Estrangularon a Prim.”
(14/02/2013). Elpais.com Disponible en internet (26/04/2018):
https://elpais.com/elpais/2013/02/13/0opinion/1360786888 337266.html ; GUERRERO, T. (11/02/2013):
“El general Prim fue estrangulado.” Elmundo.es. Disponible en internet (26/04/2018):
http://www.elmundo.es/elmundo/2013/02/11/ciencia/1360619166.html

Poco después negaban el estrangulamiento: PEREZ PONS, M. (11/12/2013): “Prim fallecié por una
complicacion infecciosa.” Elpais.com. Disponible en internet (26/04/2018):
https://elpais.com/ccaa/2013/12/11/catalunya/1386796450 160830.html; “Un  estudio forense
descarta que el general Prim fuese estrangulado”. (11/12/2013) en Elmundo.es. Disponible en internet
(26/04/2018): http://www.elmundo.es/ciencia/2013/12/11/52a88ca863fd3d5e2b8b4574.html

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, PP. 107-128 114



El bicentenario del general Prim y la polémica sobre su asesinato en los medios de comunicacion
espafoles

Manuel Francisco Carrillo Rodriguez, profesor Asociado del Departamento de Cirugia,
Ciencias Médicas y Sociales de la Universidad de Alcala de Henares, especialista en
Medicina Legal y Forense, especialista en Antropologia Forense.

El informe consta de 34 paginas en las que se pueden encontrar numerosas fotografias
de la momia del general Prim. Tras realizar un analisis de las partes del cuerpo en el
gue se encontraron heridas, los forenses —requeridos por la Sociedad Bicentenario
General Prim para corroborar la tesis del estrangulamiento— llegaron a la misma
conclusiéon que la expuesta por Bernardo Perea y Francisco Pera: Prim no murio
estrangulado sino por una complicacidn infecciosa.

Lejos de acabar con la polémica, este informe encond adn mas los animos y fue
respondido (desacreditado, mds bien) por el presidente de la Comisién Prim en
distintos articulos de prensa, asi como en su obra: Prim. La momia profanada (Pérez
Abellan, 2014b). No solo los investigadores, historiadores y profesionales de la
medicina forense utilizaron los articulos de divulgacion y prensa para sus disputas. En
el mismo afio 2013, dos de los investigadores que formaron parte de la Comisién Prim,
Aitor Curiel y Angel Garcia Collantes —ambos abandonaron el proyecto debido a una
serie de discrepancias y manipulaciones— publicaron un articulo titulado Andlisis
criminalistico del magnicidio de Prim (Garcia Collantes y Curiel Lépez, 2013). Pese a ser
dos de los criminélogos que trabajaron con la momia del general, en este articulo
trataron otro tipo de cuestiones, como la descripcion de la berlina en la que viajaba
Prim y los desperfectos que sufrid o las armas que pudieron ser empleadas en el
atentado. Mucho mas extenso es el articulo firmado por Maria del Mar Robledo y
loannis Koutsourais, especialista en antropologia forense y en investigacion criminal y
fotdgrafo cientifico (Robledo Acinas y Koutsourais Rodriguez, 2014a). Ambos firmaron
un escrito en el que se llegaba a una serie de conclusiones que se pueden resumir en
las siguientes frases: Prim no fue tratado quirdrgicamente, nunca se le realizé la
autopsia porque no se aprecia en la momia que se hubiese practicado una apertura de
cavidades (aunque, meses antes, Robledo afirmase que el informe de autopsia
contenia errores'!), ademds de las heridas descritas en el sumario, Koutsourais y
Robledo encontraron dos mas: las citadas marcas del cuello que, tras analizar la ropa
con la que fue enterrado el general, quedaba claro que fueron producidas por una
estrangulacion a lazo, y otra en la espalda, que no podia ser un orificio de salida de
ningun proyectil, ni tampoco un corte quirldrgico (como se especificaba en el informe
de autopsia que, segun ellos, no se practicd) y, por lo tanto, solo podia responder a
una lesidn por arma blanca. Es decir, seglin estos forenses, Prim, ademas de ser
estrangulado, fue apufialado por la espalda.

Siendo 2014 el afio del bicentenario su nacimiento, los miembros mas destacados de la
Comisién Prim no dejaron pasar la ocasién y dieron un paso al frente, pasando de

11 ,
Véase nota 8.
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escribir articulos de prensa a publicar libros sobre el tema. El primero de ellos vio la luz
en 2014. Titulado Matar a Prim y con el subtitulo “Por fin se resuelve el asesinato que
cambié la historia de Espafia” (Pérez Abelldan, 2014a). Francisco Pérez Abellan se
presentaba como el Unico poseedor de la verdad absoluta en todo aquello que girase
en torno al asesinato de Prim. En esta obra, el autor pretende demostrar la hipdtesis
aceptada por los miembros que no abandonaron la Comisién Prim. De una forma un
tanto desordenada, Pérez Abelldn mezcla datos biograficos, carentes de sentido, de
Prim, del general —y regente de Espafia en ese momento— Francisco Serrano y del
republicano José Paul y Angulo. Dotando a su historia de un halo de veracidad e
innovacion, ofrece al lector una serie de datos que, en realidad, carecen de novedad™.

El libro finaliza con unas conclusiones que, basicamente, son las ideas que se intentan
defender en la obra pero que quedan diluidas entre tanta informacion irrelevante para
su propodsito: demostrar que Prim fue asesinado en la cama, estrangulado a lazo. Para
Pérez Abellan, Prim no murid en la calle del Turco el 27 de diciembre pero tampoco el
30; fue asesinado poco después del atentado. Serrano ordend su estrangulamiento (y
si no lo hizo, tampoco traté de evitarlo) y nombré al almirante Juan Bautista Topete
(que también estaba implicado en el asesinato) sustituto de Prim. Praxedes Mateo
Sagasta, ministro de Gobernacion, e Ignacio Rojo Arias, gobernador civil de Madrid,
también participaron en el crimen. El duque de Montpensier actué como financiador™.
La masoneria no fue responsable del crimen, pero tanto los asesinos como el propio
Prim eran masones, por lo que el asesinato pudo provocar un enfrentamiento dentro
de la misma. Los criminales no solo cubrieron el trayecto que conectaba el Congreso
con la residencia del general, sino que también dispusieron de efectivos en la calle de
Cedaceros, por si Prim decidia acudir al banquete masdnico en la fonda de Las Cuatro
Estaciones. El Gobierno mintié al afirmar que las heridas sufridas por el Presidente
eran leves, ya que él y su equipo habian demostrado que fueron lo suficientemente
graves como para impedirle hablar, caminar o escribir. Pese a todo, Prim no murié en
el acto, lo que no quiere decir que sobreviviese hasta el dia 30. La causa de la muerte
fue una estrangulacion a lazo. En cuanto al sumario y los desperfectos sufridos por la
berlina del general, Pérez Abelldan no aporta nada novedoso (Pérez Abellan, 2014a:
321-331).

12 s . . /
Algunos autores llegaron a acusar a Pérez Abellan de plagio, como se expone mas adelante.

 Don Antonio de Orleans, duque de Montpensier, hijo del que fuera rey de Francia, Luis Felipe | de
Orleans, y marido de la hermana de Isabel Il, Luisa Fernanda. Tiempo antes del derrocamiento de Isabel
Il ya ambicionaba ser coronado rey de Espafia, por lo que colaboré con los revolucionarios de 1868. Pese
a contar con el apoyo de ciertos sectores militares y politicos, el general Prim nunca le considerd
seriamente como candidato al Trono. Este hecho desperté el odio y la oposicién de Montpensier, hasta
el punto de ser considerado uno de los sospechosos principales (como instigador y financiador) del
atentado que acabd con la vida de Juan Prim. GARCIA RODRIGUEZ, J. C. (2015): Montpensier. Biografia
de una obsesion, Cérdoba, Almuzar; ROS, C. (2000): El duque de Montpensier. La ambicion de reinar,
Sevilla, Castillejo y FERNANDEZ ALBENDIZ, M. C. (1998): “El Duque de Montpensier y sus aspiraciones a
la corona espafiola”, en Revista de Historia Contempordnea, 8, pp. 51-76.
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El libro fue redactado en el afio 2013 pero se publicd en 2014 (coincidiendo con el
bicentenario del nacimiento de Prim), en un momento en el que tanto historiadores
como investigadores forenses ponian en duda la hipdtesis de Abellan. Pese a esta
oposicion, los medios se hicieron eco de este documento y los espectadores pudieron
ver a Pérez Abelldn en televisidon, defendiendo su teoria y cargando duramente contra
todos aquellos que no la aceptaban®.

2.2 ¢éPrim apuhalado?

Segln avanzaba el afio 2014 vy las discusiones sobre la muerte de Prim, cada dia mas
encarnizadas, casi ensombrecian la conmemoracion del bicentenario de su nacimiento,
la Comisidn Prim, no satisfecha con su teoria del estrangulamiento, publicaba dos
libros mds, en los que se ofrecian mds datos sobre el crimen. Para Maria del Mar
Robledo, Pérez Abelldn y loannis Koutsourais, Prim, ademas de estrangulado, fue
apufalado por la espalda. Esta nueva hipdtesis sirvid para la publicacién de dos nuevos
libros (ambos en 2014, fecha no casual): el ya citado Prim. La momia profanada, y Las
muertes de Prim. Estudio médico legal del general Prim (Robledo y Koutsourais,
2014b)". El primero de ellos, ademas de responder a todos aquellos que cuestionaron
la hipétesis del estrangulamiento™, tiene por objetivo reforzar dicha teoria, afiadiendo
el detalle del apufialamiento.

La polémica del estrangulamiento sobrepaso los limites de la ciencia forense y, como
era de esperar, los historiadores no guardaron silencio ante estas hipdtesis
oportunistas defendidas por investigadores solitarios que, mds que la verdad,

" “periodista Digital. Entrevistas. “Matar a Prim”. (13/01/2014). Disponible en internet (28/04/2018):
https://www.youtube.com/watch?v=0Z-ulcKNTOE ; “Crdnica Negra. Pérez Abelldan presenta “Matar a
Prim”. (28/01/2014). Disponible en internet (28/04/2018):
https://www.youtube.com/watch?v=VKlaB9UU3wc

Incluso programas como Cuarto Milenio de Cuatro TV y El Punto sobre la Historia de Telemadrid: “La
Conspiracion Prim. Cuarto Milenio. 9x20.” (26/01/2014). Disponible en internet (28/04/2018):
https://vimeo.com/96354717; “El misterioso asesinato de Prim.” (24/06/2016). Telemadrid.es.
Disponible en internet (28/04/2018): http://www.telemadrid.es/programas/punto-sobre-la-historia/el-
misterioso-asesinato-de-prim ; “Crdnica Negra. Muerte de Prim.” (01/07/2014). Disponible en internet
(28/04/2018): https://www.youtube.com/watch?v=bh8eQqrilc-U ; en estos dos ultimos ya afirma, sin
ningun tipo de reparo, que Prim fue apufalado, aunque en su libro Matar a Prim no dice nada al
respecto (p. 143).

> Estos libros también gozaron de espacio en los medios: “Periodista Digital. Entrevistas. Francisco Pérez
Abellan, autor de “Prim, la momia profanada”. (12/12/2014). Disponible en internet (28/04/2018):
https://www.youtube.com/watch?v=N_-6K8jJNNk ; “Detras de la verdad. El libro “Las muertes del
general Prim” arroja nuevos datos. Fue asesinado en su residencia.” (04/07/2014). Disponible en
internet (28/04/2018): https://www.youtube.com/watch?v=-VcH7bGa-30

16 H » . . , . s . .

Pérez Abelldan se muestra perseguido y acosado. Tanto es asi que el mismo subtitulo del libro dice lo
siguiente: “La batalla de un investigador solitario para desmontar una de las mayores mentiras de la
historia de Espafia”.
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buscaban notoriedad y llamar la atencidn, atacando, sin el menor pudor, a la Historia y
a sus profesionales. Emilio de Diego fue el primer autor en hacerse eco de la teoria de
Pérez Abellan en su obra Prim. Mucho mds que una espada, publicada también en
2014 (De Diego, 2014: 431-434). De Diego no responde a este investigador,
simplemente denuncia su oportunismo, su esperpento y su empeno en cambiar la
Historia desde el primer momento, incluso antes de ver la momia del general,
modificando su version segun avanzaba la investigacion (muerte de Prim en la misma
calle del Turco, estrangulamiento, apufalamiento), en busca de la teoria mas
extravagante con el Unico fin de llamar la atencidon. Pese a los duros ataques que
Abellan lanza siempre contra todo aquel que cuestiona su hipétesis'’, Emilio de Diego
se muestra correcto y denuncia la amplia cobertura de medios que han brindado a
este individuo que no busca la divulgacion histdrica, sino la notoriedad publica,
hiriendo gravemente a la disciplina histérica™®. De Diego finaliza el capitulo remitiendo
al lector a un anexo en el que se pueden leer las conclusiones del informe pericial del
equipo de forenses de la Universidad Complutense de Madrid.

Javier Rubio es otro de los autores que no dejaron pasar las palabras de Pérez Abellan
y aproveché para responderle en su obra de 2017. En un apartado titulado “Iniciativas
y publicaciones diversas” (Rubio, 2017: 565-578), Rubio hace un repaso a las
publicaciones que vieron la luz en el afio del bicentenario del nacimiento de Prim.
Ademas de resefiar las actividades de la Sociedad Bicentenario del General Prim, Rubio
trata la biografia de Prim publicada ese mismo afio por Emilio de Diego. Este autor
achaca al profesor De Diego la falta de contundencia a la hora de denunciar la tesis de
Pérez Abellan. En su opinién, el bidgrafo de Prim deberia haber desmontado dicha
hipdtesis con argumentos sdlidos y fiables, y tendria que haber citado al autor de las

Y PEREZ ABELLAN, F. (09/01/2014): “Memoria de ignorantes en el “Any Prim” enLibertaddigital.com.
Disponible en internet (29/04/2018): https://www.libertaddigital.com/opinion/francisco-perez-
abellan/memoria-de-ignorantes-en-el-any-prim-70452/

®va se han tratado anteriormente los medios en los gue aparecieron tanto los miembros de la
Comisién Prim (y sus escritos) como sus teorias. Sin embargo, no todo el mundo se hizo eco de la
hipotesis de Abellan. La Real Academia de la Historia se negd a aceptar su teoria, lo que provocé la dura
respuesta de Pérez Abellan: PEREZ ABELLAN, F. (15/02/2015): “Bingo en la Academia de la Historia” en
Libertaddigital.com. Disponible en internet (29/04/2018):
https://www.libertaddigital.com/cultura/2015-02-15/francisco-perez-abellan- bingo-en-la-academia-de-

historia-74816/

También se encontrd con la oposicion del Ateneo de Madrid, aunque, pese a aparecer su conferencia
como cancelada, finalmente si se llevd a cabo: Conferencia “La muerte del General J. Prim y las
consecuencias e investigacion del magnicidio” por Francisco Pérez Abellan. (11/12/2013).
Ateneodemadrid.com. Disponible en internet (25/04/2018):
https://www.ateneodemadrid.com/index.php/Agenda/Actividades/CANCELADO.-Conferencia-La-
muerte-del-General-J.-Prim-y-las-consecuencias-e-investigacion-del-magnicidio-a-cargo-de-Francisco-
Perez-Abellan

PEREZ ABELLAN, F. (13/12/2013): “No asesinaréis a Prim por tercera vez” en Libertaddigital.com.
Disponible en internet (25/04/2018): https://www.libertaddigital.com/opinion/francisco-perez-
abellan/no-asesinareis-a-prim-por-tercera-vez-70250/
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teorias. Acto seguido, Javier Rubio inicia su comentario acerca de las obras de Pérez
Abellan. En primer lugar, se centra en la repercusidn que tuvo la nueva hipdtesis de la
Comisién Prim en relacidn al asesinato de Prim, que no solo calé en capas de la
sociedad no especializadas en la disciplina historica sino —lo que es mas preocupante—
también en personas vinculadas a la historiografia o las ciencias sociales (Rubio, 2017:
571-572). Rubio no solo niega que Pérez Abelldn consultase todas las fuentes
disponibles relacionadas con el atentado y fallecimiento de Prim —aunque presuma de
ello—, sino que, ademas, le acusa de plagio (Rubio, 2017: 574-575). Javier Rubio si
responde a Pérez Abellan, calificando su teoria del estrangulamiento de “dislate” vy
dando mayor credibilidad al informe emitido por los forenses de la Universidad
Complutense que a las conclusiones (porque ni siquiera hay informe) extraidas por la
Comisiéon Prim (Rubio, 2017: 571-575y 673-676).

3 Ano 2014: Prim en radio, television y
cine

Coincidiendo con el bicentenario de su nacimiento, tanto periodistas como cineastas y
novelistas decidieron otorgar al general Prim un papel protagonista en sus trabajos.
Ademds del citado documental Prim, anatomia de un general, RTVE dedicd, en
diciembre de 2014, parte de su programacion al general nacido en Reus™. Radio
Nacional de Espafia, dentro de su serie Documentos Radio Nacional, emitié el 6 de
diciembre de 2014 un documental titulado E/ general Prim, de conspirador a hombre
de Estado®, en el que se repasa la carrera del conde de Reus desde su nacimiento
hasta su muerte, incluyendo extractos de los discursos del general que pueden llamar
la atencion del oyente. Cuenta con las voces de los ya citados Emilio de Diego y Josep
Pich i Mitjana, asi como con la de Antonio Moliner Prada, doctor en Historia y profesor
en la Universidad Auténoma de Barcelona, quienes realizan una excelente sintesis de
su vida, ofreciendo al publico una vision muy completa acerca de la figura del general
Prim y su importancia en la Historia. Este reportaje dedica sus diez ultimos minutos a la
cuestion del magnicidio. Esta parte difiere del resto del documento porque introduce
nuevas voces que solo tratan este tema: en primer lugar, se incluye el testimonio de

¥ Los espectadores pudieron ver en la televisidn publica a historiadores de la talla de Emilio de Diego y
Antonio Moliner Prada: “Para todos La 2. Debate. El bicentenario de Prim”. (14/01/2015) en Rtve.es.
Disponible en internet (26/09/2019): http://www.rtve.es/alacarta/videos/para-todos-la-2/paratodosla2-
20150114-1140-prim/2951297/

* Documentos RNE. “El general Prim, de conspirador a hombre de Estado”. (23/07/2015) en Rtve.es.
Disponible en internet (29/04/2018): http://www.rtve.es/alacarta/audios/documentos-
rne/documentos-rne-230715/3225338/
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Antonio Pedrol Rius®*. Documentos también dio espacio a la teoria de Pérez Abelldn,
cuya voz también se escucha en este reportaje. Sin embargo, el documental no apoya
la hipdtesis del estrangulamiento, sino que, tras las declaraciones de Pérez Abellan,
informan al oyente de las respuestas que recibié tal teoria, ofreciendo, ademas, las
conclusiones del informe de los forenses de las Universidades Complutense y de
Alcald. En definitiva, se trata de un documental muy interesante, que cuenta con
colaboraciones de primer nivel y muy recomendable para todos aquellos amantes de
la radio, de la historia o de ambas, que quieran acercarse mas a una de las figuras mas
importantes de la Historia del siglo XIX.

El mismo mes de diciembre de 2014, TVE emitia una pelicula titulada Prim. El asesinato
de la calle del Turco®. La pelicula narra el Ultimo afio de vida del general Prim, en el
gue se presentan al espectador todos los retos y tareas que él, como presidente del
Consejo de Ministros, debia solucionar. De todos ellos, el mas acuciante era el de
encontrar un candidato que pudiese ocupar el vacio trono de Espafia. El film tiene
como protagonistas a los principales sospechosos de haber acabado con la vida de
Juan Prim, lo cual no es de extrafar, ya que la pelicula se presenta como ficticia pero
basada en hechos reales®.

Serrano aparece como firme partidario del duque de Montpensier y como participante
activo en la trama que pondria fin a la vida del marqués de los Castillejos. Sagasta, a su
vez, también se muestra a favor del Duque, si bien no se aprecia su implicacién en la
conspiraciéon. El duque de Montpensier también es incluido en el grupo de los
conjurados, pero se le mantiene al margen para no comprometerle en exceso, siendo
su ayudante, Felipe Solis y Campuzano, el que actia en su nombre. La cuestion de
Montpensier es interesante en la pelicula porque muestra como, para algunos, el
duelo a pistola con su pariente, Enrique de Borbdn, le hace perder todos los derechos
al trono, mientras que para otros, incluidos el propio Duque o el almirante Topete, esa

! Este abogado cataladn fue de los primeros en estudiar el sumario judicial del caso Prim y se convirtié en
referencia para todos aquellos interesados en el crimen de la calle del Turco. Su trabajo fue publicado
en forma de libro: PEDROL RIUS, A. (1990). Los asesinos del general Prim (aclaracion a un misterio
historico). Madrid: Civitas.

2 Dirigida por Miguel Bardem, con Nacho Faernay Virginia Yaglie como guionistas.

% La documentacién histérica y asesoramiento (a cargo de los historiadores Gregorio de la Fuente y José
Alvarez Junco) son excepcionales, como se puede comprobar en el libro: FAERNA, N., y YAGUE. V.
(2015): Prim. El asesinato de la calle del Turco. Guidn de la TV movie, Madrid, Ocho y medio. Libros de
cine. Pese a todo, esta pelicula recibié duras criticas —incluso antes de emitirse— por parte de Pérez
Abellan, defraudado al enterarse de que su tesis no era la Unica que se exponia en la obra: PEREZ
ABELLAN, F. (16/05/2014): “Prim, en manos de Bardem” en Libertaddigital.com. Disponible en internet
(30/04/2018): https://www.libertaddigital.com/opinion/francisco-perez-abellan/prim-en-manos-de-

bardem-71571/

PEREZ ABELLAN, F. (18/07/2014): “Prim: productos téxicos para TVE” en Libertaddigital.com. Disponible
en internet (30/04/2018): https://www.libertaddigital.com/cultura/2014-07-18/francisco-perez-abellan-
prim-productos-toxicos-para-tve-72969/
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cuestion es irrelevante y hasta el final se mantendra intacta su ambicion por la
corona®’. Ignacio Rojo Arias, quien aparece como gobernador civil de Madrid durante
todo el afio de 1870, también estaria dentro de la conjura, por lo que, siguiendo la
pelicula, no solo seria sospechoso de facilitar el crimen por negligencia, sino que
participd activamente en él. José Paul y Angulo es presentado como un radical,
violento y resentido con Prim por haber traicionado a la Revolucion de 1868; sin
embargo, su postura es ambigua, quedando en el aire si participd en el atentado de la
calle del Turco (al contrario que su amigo Montesinos, que sin duda se implicd) o no,
dejando al espectador que saque su propia conclusién. Quizas este sea uno de los
aciertos de la pelicula (aunque para algunos sea un despropdsito): el final abierto.

El protagonista de este thriller historico es un Benito Pérez Galdds convertido en
Sherlock Holmes. Nada se le escapa a Galdds en esta pelicula, ni un dato ni un nombre;
ademas, tras producirse el atentado, el escritor canario no se fia de la versién oficial y
no se detiene hasta encontrar la verdad. De esta forma, el final de la pelicula nos
muestra distintas versiones:

1) Los conjurados se comunicaron utilizando la técnica del telégrafo fosférico.
En la calle del Turco, Paul y Angulo dio la orden de fuego, Prim fue herido pero llegd
vivo al palacio de Buenavista, donde entrd por su propio pie y tranquilizé a su esposa.
Serrano se present6 alliinmediatamente y encargd a Topete sustituir a Prim.

2) Galdds va a ver a una testigo que presencié lo que sucedid en la calle del
Turco. Josefa Delgado, cuyo nombre aparece en el sumario, pedia limosna en los
alrededores de la calle del Turco. Alli vio a media docena de hombres esperando una
sefial, que consistiria en una serie de silbidos. Uno de ellos le dio unas monedas y le
insté a marcharse. Josefa reconocio a ese hombre: José Maria Pastor, jefe de la escolta
del general Serrano, el Ultimo de los personajes protagonistas de esta pelicula que
aparece, inequivocamente, como uno de los que participaron en la conjura.
Obviamente, Galdds no se atrevié a contar a nadie este testimonio, puesto que vio
clara la relacién entre Pastor y su superior, Serrano, lo que implicaria al Regente en un
atentado contra el presidente del Consejo de Ministros.

3) Angel Gonzalez Nandin, uno de los ayudantes de Prim que le escoltaban la
noche del atentado, es el ultimo entrevistado por Galdds. Este confirma la
comunicacion por silbidos y niega que fuese Paul y Angulo el que dio la orden de
fuego, aunque no lo exculpa, sembrando la duda en el espectador. Tampoco da
verosimilitud a la version que se difundié de un Prim levemente herido subiendo a pie
las escaleras de Buenavista. El general llegd inconsciente, algo que coincide con las

**Sobre las interpretaciones de este duelo véase ESPERON FERNANDEZ, A. J. “Honor y escandalo en la
encrucijada del Sexenio Democratico: la opinién publica ante el duelo entre Montpensier y Enrique de
Borbdén”, en Sanchez, R y Guillén Berrendero, J.A. (coords). (2019). La cultura de la espada. De honor,
duelos y otros lances. Madrid: Dykinson.
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noticias de los médicos que le atendieron, los cuales afirmaron que el Presidente no
sobreviviria mucho tiempo.

El desenlace muestra la versién oficial (Prim murié el dia 30 a causa de las heridas)
pero la pelicula finaliza con otra version: Serrano afirma que se difundira el bulo de
que Prim se hallaba ligeramente herido y que, aunque falleciese, la noticia no variaria
hasta que el rey Amadeo | desembarcase en territorio espafiol, como asi sucedié. Los
autores del atentado fueron los republicanos, con Paul y Angulo a la cabeza. Nadie
podria ver a Prim (ni siquiera el juez®’) aunque este quedaria —por orden de Serrano—-
al cuidado de Pastor, quien informa de la muerte del general (el mismo dia 27). En
ningun momento se muestra si el general murié por sus heridas o por la accidon de
Pastor, insinuando, de esta manera, que Prim pudo ser rematado (estrangulado o
apufialado) por el propio José Maria Pastor, dejando espacio a la teoria de Pérez
Abellan y su equipo.

Conclusiones y resultados

Por ultimo, es necesario remarcar la polémica surgida en los ultimos afios y los
intentos de difundir la figura del general Prim entre la sociedad espafiola. El 2014
pretendid ser, por parte de los historiadores, el ano Prim. Esta loable tarea se vio
ensombrecida por aquellos que nunca buscaron divulgar la vida y obra del personaje.
Simplemente se valieron de articulos sensacionalistas y escritos oportunistas para
acaparar la atencion de medios y ciudadanos. No es el primer caso de oscuros
personajes que, sin ser historiadores, pretenden reescribir la Historia, no con fines
didacticos sino anhelando la notoriedad y el reconocimiento individual; si la Historia
sale malparada por el camino poco importa. El caso Prim es un ejemplo de la facilidad
con la que una extravagante teoria puede gozar de espacio en los medios, altavoz
principal a una sociedad (por desgracia poco versada en Historia) que, bien empleado,
puede ser un instrumento fundamental para difundir nuestro trabajo. Siempre existira
divulgacidn histérica y en nuestras manos esta que se lleve a cabo a través de
periodistas, novelistas (cuando no oportunistas) o por historiadores. Este caso
ejemplifica la necesidad de que investigadores profesionales y medios de
comunicacion estrechen sus relaciones y trabajen mas unidos, evitando que tesis poco
o nada contrastadas calen en nuestra sociedad, dificultando en extremo nuestra labor.

Afortunadamente, no todos los medios de comunicacién dieron pdbulo a estas teorias
y acudieron a los profesionales de la Historia para documentarse. Aciertos como el

» Algo que despertd los recelos de uno de los implicados: Paul y Angulo. PAUL Y ANGULO, J., (1886): Los
asesinos del general Prim y la politica en Esparia, Paris, Dentu, p. 76.
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documental de Radio Nacional de Espafa (que mostrd la controversia creada por la
Comisién Prim pero, al menos, contaron con testimonios de historiadores
profesionales) o el de TV3, (que actud de forma similar) deberian servir de ejemplo
para acercar las desconocidas figuras histéricas de nuestro pasado al publico general.
En esta linea se mueve también la tv movie sobre Prim que registré buenos datos de
audiencia®y que, aunque deja el final abierto —lo que puede llevar al espectador a
exculpar a quien no deberia y exagerar la culpabilidad de otros— sirve, al menos, para
gue la sociedad reciba noticias de Prim y su asesinato, pudiendo despertar la
curiosidad del mas suspicaz, alentdndole a decantarse por un libro sobre la vida, obra o
asesinato de don Juan Prim y Prats como su préxima lectura.
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Maria Jesus Moscoso Camuiez

Resumen: Hablar de El Paleto supone hacer referencia al periéodico mds longevo de la
localidad de Osuna (Sevilla). Mds exactamente desde 1902 a 1936. Treinta y cuatro afios
en los que el periddico tuvo que hacer frente a numerosas vicisitudes asi como a los
diferentes regimenes politicos que se sucedieron durante este periodo histdrico en
Espafa. Se incluye un recorrido desde los inicios del periodismo en Osuna, desde 1882
hasta la actualidad, para hacer hincapié en el valor de El Paleto: sus origenes, su
estructura y, sobre todo, su contenido mds interesante y atractivo a través del que
comprobaremos qué linea editorial adopta el rotativo atendiendo a quién se encuentre
en el poder en uno u otro momento durante su existencia. Con el objetivo de estudiar en
profundidad el rotativo, procederemos a un andlisis de contenido para llegar a las
conclusiones que nos permitirdn conocer mds acerca de El Paleto.

Palabras clave: Prensa, Osuna, Local, Sevilla, Paleto

Abstract: Talking about El Paleto means talking about the longest running newspaper in
the town of Osuna, in the province of Seville. More precisely from 1902 until 1936. Thirty
four years during which the newspaper had to face numerous difficulties, such as the
different political regimes that took place over this historical period in Spain. A journey
back to the beginning of journalism in Osuna, from 1882 upto now with a focus on El
Paleto: its origin, its structure and, above all, its most interesting content. Through this
process, we will look at the editorial line the paper adopted depending on the
government that happened to be in power in the specific moments throughout history.
With the objective of studying this newspaper, we will analyze the contents of it in order
to know more about El Paleto.

Keywords: Press, Osuna, Local, Seville, Paleto

1 Introduccion

1.1 Los estudios de la prensa local

Situar a El Paleto, cronolégicamente hablando, supone cefirnos a dos momentos
histéricos fundamentales en la historia de Espafia: el afio en el que Alfonso Xlll alcanzaba
la mayoria de edad (1902) y el inicio de la guerra civil (1936). Una etapa histérica de lo
mas convulsa durante la que se publicara el periédico mas longevo de la villa ducal de
Osuna.

El nacimiento de E/ Paleto cuenta con el respaldo de la Ley de Policia de Imprenta.
Legislacién que favorecera, desde su promulgacién el 26 de julio de 1883, la
proliferacién de impresos y la actividad periodistica tal y como muy bien cita Maria José
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Ruiz Acosta’. Aunque estuvo vigente hasta la guerra civil espafiola, no tuvo efecto
durante la Dictadura de Primo de Rivera ni durante la Il Republica y fue sustituida en
1938 por la muy restrictiva Ley de Prensa en la Espana de lo que ya era régimen de
Franco.

Acometemos, por tanto, un estudio histérico que, siguiendo los postulados de diversos
autores en sus obras de investigacidon acerca de la historia en general y de la del
periodismo en particular, nos hace comprender la evoluciéon que la humanidad ha
tenido. Entre otros, destaca la labor de Antonio Miguel Bernal que propone, en primer
lugar, desterrar mitos asi como prejuicios sobre la historia local. Para el autor, algo
tendrd esta forma de concebir la historia cuando es el género mds “antiguo y
primigenio”?. Compartimos los postulados de Bernal en tanto elevan esta historia local
a una especie de historia total de una comunidad en la que se unen aspectos sociales,
politicos, econdmicos o culturales con la vida cotidiana. Por su parte, la prensa se
presenta como un pilar mas con el que mostrar y dar forma a una realidad que,
consecuencias inevitables del paso del tiempo, tuvo su propia razén de ser otrora y
cuyos cambios y modificaciones no podemos percibir mds que a través de diversos
documentos graficos que asi nos la muestran. Entre estos, destaca el estudio del
periodismo escrito:

[...] como medio privilegiado de la comunicacidn social, por su funcién formadora-
informadora de la opinién publica y como estructura de poder para los que la rigen
y domina, la prensa es al mismo tiempo, en sus mas minimos aspectos, el lugar
nodal y vehiculo de expresidn ideoldgica, de la representacion justificadora y del
control social. [..] La prensa es por consiguiente, en si, una estructura
estructurante, clave en la época contemporanea, mientras otros medios de
comunicacidon de masas no llegan a hacerle la competencia; y como proyecto
coherente, aun cuando no tiene el porvenir por horizonte aparente de espera, es
objeto especifico para la historia>.

Atendiendo a lo sefialado por el doctor Reig en su obra El Periodista en la Telarafia®, se
pone de manifiesto las mas que estrechas relaciones que existen entre el poder

"RUIZ ACOSTA, M. J. (1998): “La prensa sevillana de principios del siglo XX: el nacimiento de un nuevo
modelo informativo (1898- 1914)”, en Reig Garcia, R., y Ruiz Acosta, M. J.:
Sevilla ysu prensa: Aproximaciona la historia del periodismo andaluz contempordneo:(1898-
1998). Universidad de Sevilla: Grupo de Investigacion en Estructura, Historia y Contenidos de la Comunic
acion. Sevilla, 1998, pp. 20- 21.

2 BERNAL, A.M.: “Riesgo y ventura de la historia local”, en Actas del Primer Encuentro Provincial de
Investigadores Locales. Diputacién de Sevilla. Sevilla, 2003, pp. 13- 22.

> BOTRE, A.M.; DESVOIS, J.M. y AUBERT, P.: “Prensa e historia: para una historia objeto de la prensa. La
prensa objeto polimorfo de la historia”, en Castillo, S. (coord.): Estudios de Historia de Espafia. Homenaje
a Manuel Tufidn de Lara. Universidad Internacional Menéndez y Pelayo. Madrid, 1981, pp. 501- 502.

* REIG GARCIA, R.: E/ periodista en la telarafia. Anthropos. Barcelona. 2007.
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(econdmico, politico, financiero, etc.) y los medios de comunicacién. En consecuencia,
podemos llegar a entender el interés que las empresas y los distintos gobiernos tienen
con respecto al control de la informacion surgiendo, asi, disciplinas como puede ser la
economia politica encargada de “describir y examinar el significado de las instituciones
responsables de la produccion, distribucion e intercambio de las mercancias de
comunicacién y regulacién del mercado de comunicacién”?. Todo ello nos lleva a pensar
en el importante papel que juegan los gobiernos a la hora de regular los mercados para
controlar la informacién y acabar con el pluralismo favoreciendo, en consecuencia, la
concentracion mediatica, en la actualidad, y la manipulacion de los contenidos que
aparecen sesgados, tanto hoy en dia como aios, e incluso siglos, atras.

Cuestiones actuales pero que también veremos cémo ocurrian en el pasado, y no solo a
nivel nacional sino también local. De ahi que destaquemos la importancia y necesidad
de llevar a cabo estudios de la prensa local con el fin de “[...] examinar su papel socio-
politico en el espacio local y constatar el hecho de que la historia de la prensa local de
la época puede ser particularmente fecunda para la ensefanza de la Historia

”® Todo ello teniendo en cuenta que el caracter de la prensa local

Contempordnea. [...]
no viene marcado: “tanto por el lugar donde se edita (no siempre en el mismo nucleo
donde se imprime) como por la tematica y, sobre todo, en funcién de los lectores a los
que se dirige. Se trata de informar, opinar, etc., de acuerdo con los particulares y

especificos intereses geograficos- sociales de una comunidad determinada”.

Aunque, como indica Celso Almuifia, ello no implique un enfoque localista’.

1.2 Estado de la cuestion

A pesar de que existia un trabajo sobre la prensa del siglo XIX del ursaonense Rodolfo
Alvarez Santald y otros estudios sobre la prensa del siglo XX, no habia un estudio en
profundidad del periédico mas longevo de la villa ducal de Osuna®. También los trabajos

5 MOSCO, V.: “La Economia Politica de la Comunicacidn: una actualizacion diez afios mas tarde” en CIC:
Cuadernos de informacion y comunicacion, (11). Universidad Complutense de Madrid. Madrid, 2006, p.
67.

® GARCIA ANDREU, M. y SANTACREU, J.M.: “Prensa, sociedad y politica provinciana (1902- 1939): el caso
de Alicante”, en Actas de las Jornadas sobre prensa y sociedad en la Murcia Contempordnea.
Departamento de Historia Moderna. Murcia, 1994, p. 180.

" ALMUINA, C.: “Fondos y metodologia para el analisis de la prensa local” en Fuentes y métodos de la
Historia local, Instituto de Estudios Zamoranos “Floian de Ocampo”. Zamora, 1991, p.389.

8 ALVAREZ SANTALO, R.: “Osuna y su prensa en los ultimos afios del siglo XIX” en Archivo Hispalense:
Revista histdrica, literaria y artistica. Tomo LXII (189). Sevilla, 1986. También del mismo: Rodriguez Marin,
periodista (1880- 1886). Fundacion de Cultura “Garcia Blanco” del Ayuntamiento de Osuna. Osuna, 1993;
y La vieja prensa de Osuna y El Paleto. 22 Epoca. Fundacién de Cultura “Garcia Blanco” del Ayuntamiento
de Osuna. Osuna, 2000.
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de Antonio Sanchez Morillo °. Esta situacién que hacia necesaria abordar esta
investigacion sobre la prensa local de la que nace esta publicaciéon. El contenido de
treinta y cuatro afos de periodismo, su contenido y su trascendencia para la
conformacidn de la idiosincrasia de un pueblo y su aportacién al conocimiento de la
evolucién de la prensa, merecian un analisis de sus articulos y columnas con el fin de
contribuir a la memoria. Asi como las relaciones entre el poder y los medios de
comunicacidn y, sobre todo, las relaciones de la politica local con la nacional.

1.3 Objetivos y metodologia
Teniendo en cuenta que El Paleto se muestra como una llave que nos permitira
acercarnos al pasado de la ciudad de Osuna, los objetivos que se han pretendido
alcanzar con esta investigacidn son los siguientes:

1) Analizar la evolucién de la prensa a nivel local.

2) Contribuir a la historia local mediante el andlisis de las distintas noticias y
articulos que dieron forma a los ejemplares publicados entre 1902 y 1936.

3) Proporcionar un soporte digital a todos los ejemplares que han ganado la
batalla al paso del tiempo.

4) Mostrar la relacion existente, asi como las criticas y/ o alabanzas, entre el
rotativo y el poder local. Para ello analizaremos las noticias relacionadas con
aspectos politicos y de gestidn, tanto a nivel local como provincial, autonémico
0 nacional asi como de temas comprometidos — politica o socialmente
hablando —.

Acometer este estudio supuso enfrentarse a los pros y los contras de trabajar una
tematica de la que, practicamente, habia que partir de cero por la practica inexistencia
de estudios de investigacion al respecto. En una primera toma de contacto, se procedio
a la localizacion y lectura de los primeros 123 ejemplares que se publicaron entre 1902
y 1904 — de cuatro pdginas cada uno -. El paso previo fue la bisqueda, documentacion
y catalogacion de toda la prensa que en manos publicas (Biblioteca Municipal de Osuna)
se encontraba ya que el grueso de los archivos se hallaba en manos privadas, mas
concretamente en la coleccion del sobrino politico de Manuel Ledesma Vidal, José

Y SANCHEZ MORILLO, A.: “La prensa en Osuna: contexto y fuentes”, en Cuadernos de los Amigos de los
Museos de Osuna, N°. 9, 2007, pp. 86-88. SANCHEZ MORILLO, Antonio y Aguilar Majarén, Isabel: “El
periodismo en Osuna: una etnografia del oficio”, en Cuadernos de los Amigos de los Museos de Osuna, NQ.
8, 2006, pp. 62-65.

1 Moscoso CAMUNEZ, M.J. El Paleto ante los distintos regimenes politicos de la Espafia de 1902 a 1936,
Tesis doctoral. Puede consultarse en: (2017- 09- 21). Depésito de Investigacion Universidad de Sevilla.
idUS: https://idus.us.es/xmlui/handle/11441/71288
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Torrejon Real. A continuacidn, se procedié a la digitalizacion y lectura de todo el
contenido de los ejemplares que se publicaron durante veintitrés afios conservados
(faltando varios afios hasta completar los 34). Asi, se clasificé y analizé el contenido
publicado durante todos estos afos con el fin de localizar aquellas noticias o articulos
de opinidn en los que se detectara la tematica politica y la postura del periddico.

Por otro lado, y con el fin de ofrecer una visidn global de lo que significd el periodismo
a nivel local, se tuvieron en cuenta las referencias que a la prensa del municipio se han
realizado a lo largo del siglo XX, tanto en publicaciones periddicas como académicas y
gue se citaron en el estado de la cuestion.

De este modo, abordamos un estudio microhistérico que, atendiendo a lo enunciado
por Giovanni Levi, se muestra, en la mayoria de los casos, necesario si, ademas, no se
han abordado estudios en profundidad al respecto:

El enfoque microhistérico aborda el problema de como acceder al conocimiento
del pasado mediante diversos indicios, signos y sintomas. Es un procedimiento que
toma lo particular como punto de partida (particular que es a menudo altamente
especifico e individual y seria imposible calificar de caso tipico) y procede a
identificar sus significados a la luz de su contexto especifico. [...] !

Los estudios sobre prensa local son cada vez mas valorados a la vez que la historia de la
comunicacidn se muestra como un importante banco de recursos que permite sacar a
la luz un pasado que, en muchos casos, se encuentra sesgado. De ahi la importancia de
las fuentes hemerograficas que nos permitiran acceder a un tiempo y lugar concretos.
Efectivamente, como afirma Vazquez Montalbdn, la prensa es “medio de comunicacion
social hegemdnico durante la segunda mitad del siglo XIX y primer cuarto del siglo XX”*.

De cualquier modo, el estudio de la historia de la prensa, de los medios y de la
comunicacidn debiera ir acompanado de la disciplina de la que forma parte y de la que,
a su vez, se desgaja: de la historia general y superar el estatus de fuente documental, a
secas, que se le ha venido confiriendo en los ultimos afios:

No se trata, pues de una disciplina que pueda evolucionar al margen de la
investigacion histdrica general. Es mas, se integra en ella de tal modo que posee
incluso la virtualidad de contribuir clarificadoramente a la reinterpretacién de la

historia general®.

i LEVI, G.: “Sobre microhistoria” en BURKE, P. (ed.): Formas de hacer historia. Alianza Editorial. Madrid,
2003, pp. 119- 144.

2yvAzQuEz MONTALBAN, M.: Historia y comunicacién social. Alianza Editorial. Madrid, 1982, p. 154.

3 GARCIA GALINDO, J.A.: “La Historia de la Comunicacién Social: algunas propuestas en torno a la
investigacion cientifica y la docencia universitaria”, en GOMEZ MOMPART, J.L. y MARIN OTTO, E.: Historia
del periodismo universal. Madrid, 1999, p.37.
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2 Osuna y su prensa

A pesar de que el profesor Checa Godoy habla de la existencia de un rotativo nacido en
1851, no tenemos datos para confirmar su existencia. Asimismo, sefiala la existencia de
tres titulos de los que no se tiene constancia y que son: El Ursaonense, El Cronista y Vida
Nueva. El primero de ellos abriria la vida del periodismo local teniendo en cuenta que
data su aparicién en 1851 y su desaparicién en 1852 aunque el nacimiento del
periodismo en Osuna se viene situando en 1882 con E/ Ursaonense, al que también se
refiere Checa pero que no muestra como pionero periodistico™.

La prensa de Osuna (provincia de Sevilla), tiene su origen a finales del siglo XIX, mas
concretamente en 1882. No es casual que nos remitamos a los afios de la Restauracion,
etapa que vivio una edad dorada del periodismo gracias a las facilidades de las nuevas
leyes y a la paz politica. En este contexto, nacia el periddico El Ursaonense. El primer
impreso de la ciudad que es creado por un grupo de intelectuales, siendo su fundador
Enrique Rodriguez Durdn, doctor en matematicas. Sin embargo, fue, en realidad,
Francisco Rodriguez Marin -erudito espafiol nacido en Osuna en 1855, Director de la
Biblioteca Nacional que murié en Madrid en 1943- el verdadero director y escritor de
todo el periddico.

En 1885 El Ursaonense desaparecia y el propio Pascual Recuero® afirmaba que dejé de
publicarse como consecuencia de la crisis desatada tras la muerte de Alfonso XIl. Aln
asi, parece ser que la decadencia del periddico ya habia comenzado con caracter previo
a dicho acontecimiento, achacdndose su extinciéon, mas bien, a las influencias e intereses
de aquellos a los que el caracter critico de la publicacién no les beneficiaba.

Si en 1885 desaparecia El Ursaonense, el 7 de febrero de 1886 veia la luz El Centinela de
Osuna. “Semanario de literatura e intereses morales y materiales” que
desaparecera el 25 de septiembre de 1886. Se publicé los domingos bajo la direccidn de

4 CHECA GODOY, A.: Historia de la prensa andaluza. Ediciones Alfar. Sevilla, 2011, p. 360.

SPASCUAL RECUERO, P.: “Antonio M2 Garcia Blanco y el hebraismo espafiol del S. XIX” Granada, Univer
sidad.1986. P4gina 318 en: RAMIREZ OLID, J. M.: Osuna durante la Restauracion (1875- 1931), p. 608.
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Francisco Rodriguez Marin y la administracién de Manuel Vela Arjona y se funda como

718 Asimismo, a fecha 9 de octubre de 1887,

un “[...] un periddico polemista y dspero [...]
Eulogio Jurado Fernandez, colega de Rodriguez Marin que también ostentd la direccién
del periddico, escribia en una especie de bando que El Centinela habia muerto debido a
la morosidad de sus suscriptores — el documento en cuestién aparece sellado por el

Ayuntamiento Constitucional de Osuna —.

El 11 de marzo de 1888, nace El Vigilante. “Semanario de literatura e intereses morales
y materiales”. Publicdndose los domingos, a partir del 7 de junio de 1888 comenzd a
publicarse los jueves mientras que, a partir del 5 de enero de 1989, se publicard seis
veces al mes hasta que desaparezca a fecha 31 de mayo de 1889. Se crea bajo la
direccidon y administracion de Eulogio Jurado Fernandez, el que sera redactor jefe de E/
Paleto afios mas tarde. Precisamente, El Paleto publicaba una necrolégica y una carta de
despedida en su honor en la portada del 24 de septiembre de 1904.

Hasta la aparicién de El Popular en abril de 1893, no podemos dejar de mencionar la
creacidn, el 5 de mayo de 1888, de lo que en principio era una hoja diaria de informacién
y, posteriormente, se convirtid en una publicacién trisemanal: Osuna al Dia. Sera el
ursaonés, Alvarez Santald, quien nos ilumine al respecto y por él sepamos que deja de
publicarse un afo después cuando afirma: “Se conserva un buen paquete de nimeros
de los cuatro afios que dura la publicacidén, aunque muy descabalados. Parece que deja

17»

de publicarse en julio de 1892°"".

6 ALVAREZ, R., ZAMORA, M. y LEDESMA, F.: La  vieja prensa de Osuna y El Paleto 29
Epoca. Fundacién se Cultura “Garcia Blanco” del Ayuntamiento de Osuna. Osuna, 2000, p. 25.

"7 RAMIREZ OLID, J. M.: Osuna durante la Restauracion: 1875- 1931. Volumen Il. Ayuntamiento de Osuna.
Osuna, 1999, p. 82.
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Atendiendo a lo publicado por Santalé, tenemos conocimiento de un periddico de critica
festiva: El As de Bastos cuyo contenido debid ser bastante critico ya que, tras varias
guejas, el ayuntamiento mando retirar la edicidn y su director termind en la cércel. Ello
explica que su segundo numero, a pesar de ver la luz, acabase siendo requisado.
Igualmente explica que no se conozcan ejemplares de nimeros posteriores. El propio
Santald también cita otros dos titulos periodisticos: El Liberal y El Combate que, a pesar
de aparecer nombrados en El Popular y en Osuna al Dia, respectivamente, no existe

constancia de su existencia fisica.

El primer nimero de El Popular sale a la luz en abril de 1893 hasta que deja de
publicarse en septiembre de 1898, definiéndose a si mismo como “Periddico de
literatura, noticias e intereses morales y materiales”.

Cuatro anos después de su desaparicién, en 1902, apareceria E/ Paleto, coincidiendo en
el tiempo con El Labriego. Pocos ejemplares y datos obran en nuestro pode a excepcion
de su numero 10, publicado el 27 de octubre de 1901, localizado en la sala destinada a
la prensa del Museo Etnografico de Osuna.
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Ademas de El Paleto, que seria el siguiente en aparecer, localizamos diferentes
iniciativas periodisticas durante el tiempo que nuestro objeto de estudio continud
publicdndose. E/ Obrero, creado, también, en 1902, del que solo se conservan el nimero
uno y tres en la coleccidn privada de José Torrejon Real; Humanidad, serd la siguiente
iniciativa periodistica mientras que de La Semana pocos datos existen. Sabemos de él
por una referencia en El Paleto que nos hace ver que debid aparecer en los primeros
dias de abril de 1916. De El Timbre conocemos de su existencia por una carta de
Rodriguez Marin al director de E/ Paleto haciendo ver que su publicacién pudo iniciarse
a finales de 1917. El Eco de Osuna ve la luz el 1 de octubre de 1922 mostrandose como
un periédico semanal independiente de intereses morales y locales que se publico los
domingos. La Voz de Osuna se publica por primera vez el 8 de mayo de 1927 como un
“Semanario independiente de interés general” aunque no tuvo una vida larga ya que el
ultimo numero que se conserva es de fecha 27 de noviembre de 1927. La Razdn sera el
ultimo rotativo que se publique antes de que estalle la Guerra Civil espanola.

Una vez iniciada la contienda, la labor periodistica se paraliza y tendremos que esperar
algunos afos para volver a ver nuevas ediciones en el municipio, mas concretamente a
noviembre de 1949 con la creacién de El Defensor que dejara de publicarse en junio de
1950. Con la llegada de la democracia, nacerd un nuevo periédico: E/ Paleto. 22 Epoca
que, realizando un guifio al pasado, recupera en su cabecera el nombre del periddico
mas longevo de la localidad. En los afios siguientes, hasta la actualidad, diversos seran
los titulos que se sucedan en el tiempo hasta llegar a nuestros dias: La Gaceta de la
comarca Osuna- Estepa, Torre del Agua, Sierra Sur de Sevilla Informacién o El Pespunte,
periddico que se mantiene vigente en la actualidad en su versién digital.
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3 El Paleto, testigo directo de la historia
de Espaia

Realizado un breve recorrido por la historia de la prensa en Osuna, nos centramos, a
continuacion, en nuestro objeto de estudio. El rotativo que mas afios se publicé en
Osuna: treinta y cuatro afos, de julio de 1902 a julio de 1936.

Estos datos, a priori, ponen de manifiesto la excepcidon que supone la existencia de E/
Paleto para la historia de la prensa ursaonense asi como para la historia del periodismo
local de la Restauracién, tal y como afirma el profesor Antonio Checa: “[...] No abundan
los periédicos duraderos, por la inestabilidad politica, tampoco los ingresos publicitarios
muestran la generosidad de los afios veinte, sin contabilizar revistas religiosas, suponen
una veintena de titulos... y otras dos en Sevilla, “La Voz” de Ecija y “El Paleto” de Osuna

[..]7%.

'8 RAMIREZ OLID, J. M.: Osuna durante..., Op. cit., p. 445.
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3.1 Aproximacion al objeto de estudio

El periddico local El Paleto ve la luz de la mano de su creador: Manuel Ledesma Vidal y
de su redactor jefe: Eulogio Jurado Fernandez, promotores de esta iniciativa periodistica
gue alolargo de los treinta y cuatro afios de su existencia, evolucionara su linea editorial
paralelamente a los regimenes politicos que se sucedan durante estos afios a nivel
nacional: monarquia, dictadura y republica.

En los primeros afios de vida, El Paleto parece mostrar su lado mas critico al no tener
impedimento en arremeter contra el gobierno local en relacidén a aquellas cuestiones
qgue estima oportuno. Publicaciones que haran peligrar, incluso, la vida de su director
gue sufrid un atentado contra su persona tras publicar criticas al mal estado de los
alimentos en la plaza de abastos. La informacién al respecto la leemos en la portada del
1 de octubre de 1916 donde, bajo el titular “iComo en el Riff! jAsesinato frustrado!”, el
periddico narra cémo un funcionario, tras las acusaciones vertidas, se tomo la justicia
por su mano disparando a Ledesma. Una actitud critica que oscilara dependiendo de si,
durante el sistema de turnos, se encuentran en el poder liberales o conservadores, asi
como si nos encontramos ante el periodo dictatorial o durante el gobierno republicano:
“[...] la malguerencia de los que no ven con buenos ojos que haya quien se permita
lanzar a [SIC] los vientos de la publicidad ideas contrarias al propio criterio y, sobre todo,
el egoismo [SIC] dominante hoy en la sociedad, la cual, viendo amenazados sus antiguos
cimientos, cree notar enemigos en todas partes”. (20-7-1902: 1).

Un rotativo, sobre el que, hasta el momento, no se ha podido investigar acerca del
publico lector que se acercd a su contenido y que abre en su cabecera con la inscripcidn:
“Periddico defensor de intereses morales y materiales y principalmente de agricultura”
con una periodicidad semanal que mas adelante pasard a editarse cada diez dias. Consta
de cuatro pdginas conformadas por diversas secciones que, distribuidas en tres
columnas, tratan tematicas que, a nivel local, provincial, regional, nacional e incluso
internacional, afectan a Osuna siendo, en su mayoria, asuntos relacionados con el
mundo de la agricultura asi como de la economia en general o del trabajo realizado por
los politicos. La portada, en este periddico de formato tabloide, suele destinarse a
acoger articulos de fondo mientras que en la segunda y tercera pagina encontramos la
“Seccion recreativa”, “Ayuntamiento”, “Noticias” o “Conocimientos utiles”, entre otras.
Finalmente, la cuarta y ultima pagina se destina, a pagina completa, a insertar publicidad
a pesar de que existe la posibilidad de encontrar anuncios en la terceray a partir de 1912
serd habitual localizarlos en todas las paginas del rotativo.
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3.2 Temas centrales en El Paleto durante el
reinado de Alfonso Xlli

A finales del siglo XIX tenia lugar la pérdida de la tutela de la casa de Osuna.
Consecuentemente, Osuna pasa a ser una ciudad provinciana que basd su economia en
la agricultura. Cuando comienza el siglo XX, la localidad se encontraba bien insertada en
el sistema de la Restauracion reproduciéndose en la politica municipal el turnismo del
gobierno de Estado. Los dos grandes partidos que se van a disputar la alcaldia de Osuna
— reflejando la realidad nacional a nivel local —van a ser cémplices del sistema turnista
que hara del caciquismo su principal arma para conseguir sus objetivos.

El inicio del periodo monarquico protagonizado por el rey Alfonso XllI viene a coincidir,
practicamente en el tiempo, con el nacimiento de E/ Paleto, el cual comenzara su
andadura en el mes de junio de 1902. Nuestro objeto de estudio va a ver la luz en el
momento en el que se encuentra gobernando el Partido Liberal con Francisco
Dominguez Fernandez regentando la alcaldia de Osuna®. Puesto politico esencial en la
Restauracion a nivel local para poder controlar la trama caciquil que maneja los hilos del
poder desde lo local hasta lo nacional. Al alcalde le importa, por encima de todo,
conseguir los objetivos marcados por el sistema imperante: el turnismo. Para ello,
recurrird a la manipulacién electoral — el denominado pucherazo — utilizada durante la
Restauracion con el fin de permitir la alternancia en el poder. En Osuna, tuvieron lugar,
durante estos afios, un total de treinta y siete cambios en la alcaldia, repitiendo alguno
en dos ocasiones y tres en algunos casos. Una figura, la del alcalde, a la que el historiador
local Ramirez Olid se refiere del siguiente modo:

Los alcaldes, pues, hacen las listas electorales, incluyen y excluyen electores a su
conveniencia, reparten las cédulas y los consumos, utilizan los impuestos como
premio o como castigo, burlan la ley para los amigos y la aplican con rigor a los
enemigos. En definitiva, en los medios rurales el alcalde es un tiranuelo que
interpreta la ley segun convieney la trasgrede cuando es necesario con la anuencia
de sus superiores. [...] Por ello, la administracion municipal, esté en manos de
guien esté, seguird igual, rutinaria, sin solucionar problemas que por su duracion
se convierten en endémicos, parcheando inconvenientes para salir del paso,
porque el alcalde no es designado por sus cualidades para administrar el
municipio, sino por sus habilidades electorales y su docilidad con el cacique. Asi,
cuando se produce un cambio de partido en el gobierno, inmediatamente se
procede a nombrar un alcalde interino del partido entrante para que prepare las
elecciones en su localidad™.

' RAMIREZ OLID, J. M.: Osuna durante..., Op. cit., p. 378.
2 |bidem, p. 218.
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De este modo, se fueron sucediendo diferentes personalidades en la alcaldia de la
localidad durante los primeros afios en los que vio la luz E/ Paleto y que, como veremos
mas adelante, tendran su reflejo en el contenido de sus paginas. Siendo una localidad
eminentemente agricola en la que la situacién del campo influira en todos los aspectos
de su vida cotidiana. Todo ello unido a una mentalidad un tanto arcaica, explica que los
ursaonenses de finales del siglo XIX se muestren reacios a las innovaciones técnicas que
para el campo se iban poniendo en marcha en otros lugares del pais e incluso de la
propia provincia. Cuestiones estas que nos pueden ayudar a comprobar por qué las
primeras noticias relacionadas con la gestion politica local — y/ o nacional- mostrardn su
cara mas critica.

De este modo, y tras abordar el estudio del contenido de ejemplares publicados durante
la etapa de la Restauracion — teniendo en cuenta la falta de fondos en algunos afios de
la que ya habldbamos anteriormente — nos encontramos con que los temas que mas
importancia van a tener para E/ Paleto serdan los siguientes:

- En primer lugar, sefalamos las referencias a la politica local como uno de los temas
gue mas espacio va a ocupar en el rotativo. En esta ocasién, hemos valorado tanto las
criticas como los aplausos que recibieron los diferentes gobiernos que se sucedieron en
Osuna desde 1902 a 1923. Llama la atencién que la mayoria de criticas a la gestién local
se sitlan en periodos liberales: 1903 con 17 articulos al respecto, por ejemplo, mientras
gue los aplausos se concentran en periodos conservadores, tal y como ocurre en 1914
con 15 publicaciones y 1915 con 16. Dato que, a priori, nos va a dar una informacién
muy valiosa para catalogar a E/ Paleto en lo que a su ideologia y postura adoptada sobre
los acontecimientos histéricos de los que se hard eco.

Muestra de ello serd, entre otros, el articulo que, en la portada del 24 de mayo de 1903,
se publica bajo el titular “SURGE ET AMBULA”:

Si, Ayuntamiento de Osuna, nuevo Lazaro: surge et ambula, levantate y anda,
porque es necesario, porque es imprescindible que te levantes del sepulcro de la
inaccidén en que yaces como un caddver, para que contigo se levante nuestro
pueblo, que estd muerto, que esta putrefacto; porque es preciso, porque es
indispensable que andes por el camino de la verdad y de la vida para que osuna
marche 3 [SIC] su vez por la senda del progreso y de la cultura. Basta ya de incuria,
basta ya de inaccidon y de injusticia, y de sin razén, y de favoritismo, y de
compadrazgo, y de considerar los cargos concejiles como un medio de satisfacer
ambiciones, y desafueros de sus administradores. Hay que cambiar de método y
de sistema y de conducta, y hacer todo lo contrario de lo que se ha hecho hasta
ahora. Nuestro pueblo esta necesitado de administracién buena, honrada, leal y
econdmica; por su precario estado reclama 34 [SIC] todo trance que se cultiven sus
intereses morales y materiales, fomentando para ello todo lo que represente
educacion y cultura y haciendo que puedan desarrollarse, debidamente sus
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distintos ramos de produccion agricola é [SIC] industrial; y también hay que
higienizarla [...] Para lo malo, para lo inutil, para lo pequefio, para lo perjudicial, no
hacen falta cambios politicos y bien puede el pueblo pasarse sin ellos. Para que no
se continle por ese camino, terminamos este articulo dirigiendo al futuro
Ayuntamiento el mandato que nos sirve de epigrafe: surge et ambula.

Tres semanas escasas mas tarde, el 14 de junio de 1903 y en primera pagina,
encontraremos “PERDONALOS, SENOR”. En esta ocasidn los politicos vuelven a ser
blanco de las criticas de El Paleto pero como consecuencia de las opiniones que estan
divulgando en contra de la labor periodistica:

Para admiracidon de ignorantes, espanto de pusildanimes y conmiseracién de
espiritus cultos y sensatos, tenemos actualmente en Osuna varios politicos de
avanzadas ideas que han puesto catedra de critica periodistica, y da gusto oirles
hablar de la prensa y de los que ésta escriben. Ellos no sabran lo que es libertad,
ni democracia, ni republica, ni socialismo, ni anarquismo; pero, en cambio, tienen
por seguro é [SIC] indudable que esta vendido al oro de la reaccion todo periddico
y todo periodista que no llame zotes a [SIC] los ministros, poncios a [SIC] los
gobernadores, caciques a [SIC] los jefes de partido, calabazas a [SIC] los senadores
y diputados [...] nada les importa a [SIC] ellos que, un periddico usando palabras
cultas y razones convincentes, venga un dia y otro dia [...] combatiendo toda clase
de inmoralidades é [SIC] injusticias, pidiendo reformas beneficiosas, [...]
Aprendieron politica en el diccionario de los insultos [...] Lo que seduce a esos
politicos no son los pensamientos, sino las palabras gruesas; no son las
exquisiteces del bien decir, sino las acritudes del lenguaje; no son las dulzuras de
la cortesia, sino las hieles de la enemistad. Con tales gustos y tales tendencias, no
es extrafno que se dediquen a desconceptuar todo escrito, por muy justo y
razonado que sea [...] Por tal razdn, cuando tenemos noticias de las criticas de esos
criticos, como se nos alcanza bien que desconocen el dafio que ocasionan, no
podemos menos que decir con Jesucristo: perddnalos, Sefior, que no saben lo que
hacen.

Los problemas que surgen en el municipio con respecto al abastecimiento de agua, los
caminos vecinales o el control del peso del pan, entre otros, seran algunos de los temas
que den forma a las criticas que localizaremos en este periodo. Con respecto a los
aplausos a la politica local localizamos, entre otras: “El sentir de un pueblo”, publicado
en la segunda y tercera pagina del nimero de 5 de marzo de 1914, donde se hace
referencia al diputado conservador a Cortes, Don Cristébal de la Puerta. Se trataba del
cacique conservador de Osuna al que el periddico exalta. Cristobal de la Puerta sera el
protagonista de otras publicaciones. Esto ocurrird una semana mads tarde cuando, al
publicarse en la portada del 12 de marzo de 1904 “En vias de regeneracién”, se muestre
la alegria tras conocerse la victoria del diputado a Cortes: “porque el pueblo ha sabido
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elegir”. Escasas tres semanas después, en la portada del nimero del 5 de abril de 1914,
el alcalde conservador, Rafael de Soto Torres- Linero sera el protagonista en “jLoado sea

III

el buen deseo!”. El rotativo aplaude las acciones llevadas a cabo por el primer edil en

contra de los malos habitos de higiene en la villa.

- La politica nacional también ocupa un peso importante en las publicaciones del
rotativo, destacando la crisis del sistema y el caciquismo. Encontramos referencias al
caciquismo, entre otros, en las portadas de los nimeros del 11 y 18 de octubre de 1917
mediante el titular “Vida local”. En el primer niumero se critica la involucién a la que
Osuna estd sometida y donde se pone de manifiesto el lamentable papel que los “los
constituidos en directores de un pueblo” llevan a cabo. En el segundo, se finaliza el
articulo reproduciendo una historieta de un “Cacique mdximo: don Restituto Estirado,
de Chupamelona de Abajo” y los grandes halagos que conseguia. Por su parte, llegando
al fin del periodo monarquico, E/ Paleto publicaba en la portada del 20 de diciembre de
1922: “...Y asi seguimos decayendo”:

Si; lo mismo en las aldeas, pequefias e insignificantes, que en las poblaciones mas
grandes y populosas, el politico de oficio representa para los incautos, para los
confiados, eterna e idéntica comedia. Iguales escenas se ofrecen al observador;
escenas de un convencionalismo cdmico, a veces, en la apariencia y tragico en el
fondo, que sin cesar se reproducen y cuyos resultados son siempre fatales para el
pais. En la oposicidn, el politico es el redentor que viene a librarnos del yugo
tiranico que nos oprime y aniquila, y a sacarnos, pese a quien pese del abismo en
gue nos arrojaron la maldad o la ineptitud de torpes y malos estadistas. En el
poder, se olvida del o que predicé, de sus buenos propdsitos, y lo que antes era
tenido por él domo el colmo de las torpezas, del desconcierto y del desbarajuste,
se convierte entonces por desconocido encantamiento, en pruebas de acierto, de
orden, y de buena administracién para conseguir, por iguales procedimientos, el
engrandecimiento patrio [...] Es, por desgracia, tan cierto esto, que sin duda,
envuelto y cegado por las irradiaciones emanadas de ese poder que satisface sus
ambiciosos anhelos, y ensoberbecido por la elevada posicién que ocupa, no se da
cuenta exacta, ni se apercibe ja tanto llega la vanidad satisfecha! De lo distanciado
gue se halla del publico sentir. Y embebido y encantado, ademas, con los sonoros
periodos de sus rimbombantes y artificiosos discursos, a si mismo se deslumbra,
viéndolo todo a través de rosados prismas que disfrazan y ocultan lo falso y
tenebroso de la situacion que le rodea, ocurriéndole lo que a los grandes
embusteros: que llegan a creerse sus embustes, a fuerza de repetirlos..., puesto
gue vemos en contraposicion el dicho con el hecho; nos prometen reformas a
montones, beneficios sin cuento; todos nos traen el Unico y exclusivo remedio, la
panacea universal, y remedando a los mas osados sacamuelas, pregonan a voz en
grito la bondad, lo infalible de sus sistemas, y proclaman en todos los tonos la
extirpacién de las corruptazas, la regeneracion del pais. Mas, a pesar de los
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desengafios sufridos, que debian servir de saludable leccidon y de beneficiosa
ensefianza, existen innumerables inocentes, infinitos incautos, que escuchan con
la boca abierta a esos politicos de oficio, igual que la gente ignorante oye a los
charlatanes de plazuela... Y asi seguimos decayendo, atraidos [SIC], envueltos por
tantas promesas que no se cumplen, por tantas vanas palabras que el viento se
lleva.

- Otros asuntos como el regeneracionismo, las ideas regionalistas, el patriotismo, el
conservadurismo retrégrado, la religiéon o la oposicion a las huelgas y las izquierdas seran
protagonistas entre las paginas de nuestro objeto de estudio.

Dentro de las ideas regeneracionistas, destaca, desde los primeros meses de vida del
rotativo, la oposicién a la construccidon de una plaza de toros. Esta cuestién se observa,
entre otros, en la portada del 21 de septiembre de 1902 con el articulo titulado: “jEH, A
[SIC] LA PLAZA!":

[...] Bien; no me meteré a [SIC] censurar el espectaculo llamado nacional, no por
temor de que me traten de cursi, que esto me importaria poco si hubiera de lograr
mi objeto de impedir la construccion del circo en proyecto; pero si diré que esa
fiesta no proporciona ninguna ventaja a [SIC] los pueblos. Hagase, pues, la plaza si
asi es la voluntad de los que la desean; pero como parece que se cuenta con la
cooperacion del Ayuntamiento para que ceda el terreno y ademas subvencione a
[SIC] la empresa constructora, hay que oponerse a [SIC] esto, porque el
Ayuntamiento, antes que ceder ese terreno para una obra que no dara ilustracion
ni, probablemente, utilidad, debe pensar en algo que sea mas beneficioso; y
primero que dar dinero para la plaza de toros, debe pensar en pagar lo mucho que
debe. Yo acabe, por hoy. éQuién quiere tomar la alternativa?

Asimismo, la regeneracion de los pueblos, también ocupara su lugar en la portada del
26 de octubre de 1902 con el titular “Pueblos y poblachos” donde se sitia a Osuna en el
segundo caso. Otro asunto que ocupé varias paginas del periddico, a partir de 1903, fue
la constitucion de una comunidad de labradores asi como las cuestiones relacionadas
con la cultura y la educacion. Tematica esta ultima que dio forma a “Respetemos al
maestro” al publicarse en la portada del 28 de noviembre de 1912:

[...] La prosperidad y gloria de las naciones al maestro se deben [...] los ciudadanos
libres, honrados, inteligentes, activos y trabajadores por la escuela y bajo la
influencia y cuidados del educador han de pasar. — No existe otro mal que la
ignorancia, ni otro bien que la ciencia — decia Socrates. Si queréis ser instruidos y
aumentar vuestra felicidad, reconciliaos con el maestro, acudid a la escuela.

“La esclavitud de los que mandan” (1911- 10- 19: 1), “La reforma del reclutamiento”
(1911- 10- 19: 2), “De elecciones” o “Agricultores, ja europeizarse!” (1916- 07- 06: 1)
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son, entre muchos otros, algunos de los titulares que mostrardn las ideas
regeneracionistas del periddico.

Los articulos que hacen alusidn al patriotismo comienzan a insertarse durante los afios
de la Primera Guerra Mundial siendo el primer titular “De la escuela militar” (1914- 03-
26: 1), “Fiesta de la raza iberoamericana” (1915- 09- 30: 2), “Asi se sirve y se honra”
(1916- 08- 03: 1) o “Simbolos” (1923- 07- 20: 1), entre otros.

El conservadurismo retrégrado también serd protagonista entre 1914 y 1922 con
articulos como el que lleva por titulo “El carnaval” (1917- 07- 22) o “Feminismo” (1922-
08- 20), entre otros, junto a la religion catdlica, hacia la que el rotativo mostrard su
apoyo frente a la oposicién a las huelgas y las ideologias de izquierdas. Sobre el primer
caso destacan “éQuién hizo el monte?” (1915- 03- 11: 1), “Lo infinitamente pequeio”
(1916- 11- 23: 1) o “Las iglesias de Italia” (1922- 07- 31: 1). La oposicién a huelgas y las
izquierdas se reflejard en “No es societario, es anarquista” (1915- 01- 07: 1) o “éDe
dénde viene la perturbacién?” (1920- 12- 6: 1), entre otros titulares.

3.3 Temas centrales en El Paleto durante la
dictadura de Primo de Rivera

El periodo monarquico de la Restauracion llegaba a su fin y con él se establecia la
dictadura de Primo de Rivera. Una noticia que, al parecer, fue tomada con alegria y
entusiasmo entre los ursaonenses al contrario de lo que ocurrié a la muerte del
dictador®. Comenzaba una nueva etapa con la que se pretendia poner fin a los abusos
y malas gestiones que habian caracterizado el periodo anterior:

Una de las primeras medidas del Directorio militar fue la sustitucion de los
gobernadores civiles por gobernadores militares. Ello le permitia a Primo eliminar
de un golpe en un cargo tan importante en el entramado caciquil a todos los
politicos liberales [...] Empieza, pues, lo que Gonzalez Calbet ha llamado la etapa
destructiva de la Dictadura [...]

Insertos en plena Dictadura y en las directrices que se establecieron, comenzaba la
“lucha” contra el caciquismo a nivel legislativo aunque, siguiendo a autores como

?! La noticia de su muerte en el exilio el 16 de marzo de 1930 en Paris, fue tomada con cierta frialdad por
parte de las autoridades a pesar de que, finalmente, la corporacién municipal decidiera incluir en acta, al
final de una sesién permanente celebrada dias después del fallecimiento, el sentimiento en nombre del
pueblo por la muerte del Excmo. Sr. D. Miguel Primo de Rivera.

22 RAMIREZ OLID, J.M.: Osuna durante..., Op. cit., p. 419.
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Gonzdlez Calbet, ello no fue débice para que algunos delegados gubernativos se
convirtieran en auténticos caciques®.

A pesar de que las actuaciones del dictador, hasta el momento, se habian saldado con
éxito, a finales de 1925 se creara el Directorio Civil y sera a partir de entonces cuando
empiecen los problemas de Primo de Rivera que encaminara su mandato a su ocaso. De
hecho, en el periodo transitorio que se abre tras la marcha de Primo de Rivera, que
algunos autores denominan dictablanda, se produce en Osuna una huelga de clara
intencionalidad politica que nos confirma que la localidad no estuvo ajena a los vaivenes
de la politica nacional:

En 1930 los obreros del campo convocaron una huelga esencialmente politica,
pues no existe una plataforma reivindicativa, ni responde a deseos de mejoras
sociales, sino Unicamente a contribuir al desasosiego y desestabilizacidn politica a
raiz [...] de las sublevaciones de Jaca y Cuatro Vientos. En efecto, el 12 de diciembre
se produce la sublevacion en Jaca y tres dias después la de Cuatro Vientos, e
inmediatamente los obreros del campo se ponen de huelga, alentados por
anarquistas y marxistas que los ilusionan con el reparto de fincas. La duracién es
muy corta y de escasa incidencia [...] El 18 de diciembre volvieron al trabajo
muchos jornaleros y el 19 se reanudaron las actividades con toda normalidad®.

Ante el nuevo cambio de gobierno, El Paleto del dia 20 de septiembre va a acoger en su
segunda pagina la noticia de lo que esta por venir en el pais y que va a prolongarse
durante los siguientes siete afios. Asi informé El Paleto del comienzo de la dictadura de
Primo de Rivera en el articulo “Un gobierno de generales”: “Aceptada por el Rey la
provisional forma de Gobierno nacida del acto realizado en Barcelona por el general
Primo de Rivera, la primera medida fue declarar el estado de guerra en toda la Nacion.
En su consecuencia, y llegadas a Osuna las drdenes oficiales, el domingo se les di6 [SIC]
publicidad mediante la fijacion del siguiente Bando [...]”.

Nos adentramos en un periodo histérico en el que podemos agrupar las tematicas que
daran forma al contenido publicado en E/ Paleto en los siguientes bloques: La dictadura
y sus representantes, el patriotismo, el caciquismo y la exaltacién de la educacién y los
valores vistos desde un punto de vista regeneracionista, la critica a las fiestas populares
—tema tradicional en el rotativo — vy, por ultimo, critica a la situacién de la mujer ante la
politica.

Sendos ejemplos localizamos en relacidn al primer bloque tematico, tal y como ocurre
con “El nuevo delegado gubernativo”, publicado en la tercera pagina del nimero de 20
de marzo de 1924:

» RAMIREZ OLID, J.M.: Osuna durante..., op. cit., p. 423.
** Ibidem, pp. 162- 164.
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[...] este seiior se nos ha revelado gran patriota y, como tal, dispuesto a robustecer
el imperio de la Justicia, a desterrar antiguas corruptelas, a curarnos de
perniciosos vicios y costumbres y a imponer, [...], habitos saludables que nos
conduzcan derechamente, por estimulo propio y noble aspiracidon, a ser
incorporados en el nimero de los pueblos sanos, cultos y bien organizados [...].

En portada de fecha 20 de junio, se publica “Camara oficial agricola de la provincia de
Sevilla” donde se elogia la labor de Primo de Rivera y el Directorio Militar:

[...] Y esa esperanza redentora se manifiesta con caracteres vigorosos ante el
movimiento regenerador iniciado con tanto brio como patriotismo por el
Directorio Militar, que recoge en su bandera la solucion del problema agrario de
Espana, que es el mas trascendente de cuantos estdn planteados dentro de la
economia nacional, como lo ha patentizado por el modo elocuentisimo el ilustre
patricio Don Miguel Primo de Rivera, [...] en frases tan expresivas como sinceras
que corroboran el amor y entusiasmo que resplandecen en el Directorio Militar
por todo cuanto afecta al engrandecimiento de la riqueza de nuestro pais [...]

O, entre otros, la publicacién el 20 de octubre de 1924, en primera, de “El problema de
los pueblos”:

[...] Los pueblos espaiioles sufrian, con la jobiana paciencia que es proverbial en
nosotros para con nosotros mismos, un buen numero de problemas que, cual
bandada de siniestros buitres, cernianse sobre ellos entristeciéndoles
funerariamente el sol de su vida y acechando el instante oportuno para
destrozarles las entraiias, [...] Nuevos israelitas, soportaban el cautiverio de los
faraones de la vieja politica sofando a todas horas con el nuevo Moisés que los
condujera [...] Decian, y aun dicen que la siniestra madre del lamentable estado de
los pueblos espafioles era el odioso Caciquismo que, en comandita con su
depravada esposa la Vieja Politica, exhausta, seca, infecundiza [...] Era preciso, si
gueriamos salvarnos, acabar de una vez con tan funesto matrimonio. Y para eso,
segun multiples declaraciones oficiales, surgié el Directorio Militar, nuevo Moisés
gue habria de llevarnos a una nueva Tierra de Promision [...]

Continuando con su labor de reconocimiento al Directorio Militar, en la portada del 31
de julio de 1927 encontramos “Hacia otra Osuna. Dos fechas memorables en nuestra
historia contemporanea”:

[...] Osuna ha sido, ciertamente, uno de los pueblos que mas ha prosperado — vy
seguird prosperando — al calor de las circunstancias y de la buena y honrada
voluntad de los administradores que nos trajo el histdrico gesto del general Primo
de Rivera, puesto que todos los ayuntamientos que hemos tenido desde entonces
a la fecha no se han dormido en los laureles, si bien el mayor éxito se lo tenian
reservado las circunstancias a la recta y constante voluntad del que actualmente

Revista internacional de Historia de la Comunicacion, N213, aifio 2019, ISSN 2255-5129, pp. 129-157 148



El Paleto (1902- 1936), estudio de un caso de prensa local en la ciudad de Osuna

nos rige presidido por el joven abogado don Antonio de Castro Tamayo [...] En el
reinado de este Ayuntamiento hemos tenido los buenos osuneses la satisfacciéon
de ver dos fechas que serdn memorables en nuestra historia local...: la creacion
del Instituto de Osuna y la velada literaria musical del Centro filarmdnico en el
Casino de Osuna (como se ha vuelto a hacer ahora en unos dias nuevamente).

De este modo, se sucederdn los contenidos en los que se ensalzard el periodo dictatorial
y a sus representantes asi como se realizardn alusiones al patriotismo. En cuanto a las
criticas vertidas a las fiestas populares y al papel de la mujer en politica destacamos,
entre otros, los siguientes:

Son los carnavales parte del cliché donde se graba la cultura de un pueblo, que
facilmente se revela alli donde la gente bullanguera se reune [SIC] [...] éNo
podriamos, teniendo por ciertas las consideraciones expuestas, suavizar tan
dolorosa perspectiva restando al carnaval el aspecto chabacano que sélo por
empirismo conserva? [.]%.

Asimismo, la tematica taurina, tras afios sin aparecer y habiendo copado numerosos
titulares en los primeros niumeros de El Paleto, vuelve a dar forma a uno de los articulos
gue se publicaran durante la dictadura de Primo de Rivera:

Nuestra fatalidad dispuso que las corridas de toros sean las que en nuestro pais
influyan soberanamente en el trasiego de masas humanas avidas de emociones
[...] Y en tanto la cultura no evolucione hacia mas exquisitos recreos,
econdmicamente pensando hay que transigir con la mal Ilamada “fiesta nacional”,
so pena de que las ferias languidezcan y acaben por desaparecer [...] es este un
tema sobre el cual todos los aflos nos permitimos dar un toque de atencion, con
la esperanza de ser escuchados algun dia, persuadidos como estamos de que, para
contrarrestar la paulatina extincion de nuestra feria, hay necesidad de vigorizarla
acudiendo a otros espectaculos de mds modernidad, de mas hondo interés,
ensefianza y provecho [...]*

Finalmente, la mujer también tuvo su espacio entre las paginas del rotativo pero no
desde un punto de vista progresista, precisamente, afirmando, en este caso, que la
mujer no estaba:

[...] en condiciones de regir por si sola, ni tal vez acompanada, los destinos del pais,
con plenas facultades como persona versada en tan intrincada materia, no, porque

» “Tradiciones” (02 de marzo de 1924). El Paleto, p. 1.
% “De |a Feria” (20 de mayo de 1927). El Paleto, p. 2.
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carece de la preparacion adecuada y la libertad de costumbres que tienen en otros
pueblos [...]*

3.4 Temas centrales en El Paleto durante la Il
Republica

Tras la celebracién de elecciones municipales, comenzaba el 14 de abril de 1931 una
nueva etapa en Espafia. En Osuna, la noticia de la proclamacién de la Republica se
conoce el mismo dia:

En Osuna la candidatura mondrquica habia conseguido el 95 por ciento de los
puestos municipales, mientras que en la totalidad de Espafia, incluidas las grandes
capitales donde habian ganado las candidaturas republicano- socialista, los
monarquicos alcanzaron el 79 por ciento de los puestos. Los republicanos,
conscientes de su éxito en casi todas las capitales de provincias y sabedores de
gue en los pueblos el voto no era moralmente valido por el peso del caciquismo,
se atribuyeron inmediatamente el triunfo.

Al poco de proclamarse la Republica, se realizaron movimientos para intentar conseguir
un Estatuto de Autonomia como el que los vascos y catalanes estaban buscando. En ese
contexto se dio un hecho muy singular que fue conocido como los sucesos de Tablada.
En Osuna, el descontento generalizado, se traducia en las continuas agitaciones que
azotaron a la localidad y a la comarca a la vez que el paro seguia siendo preocupante y
eso no hacia mas que empeorar la situacién.

Esta nueva etapa histdrica que tendrd su reflejo en las pdaginas del rotativo tal y como se
ve en la portada del nimero de 20 de abril de 1931 en la que se publica: “Cambio de
régimen. Proclamacidn de la Republica. Lista del gobierno provisional. Estatuto juridico
del Gobierno”. Iniciada la nueva era politica, el periddico se limita a dar informacién en
su portada pero no parece mostrar gran ilusién por el nuevo régimen impuesto. De
hecho, sus comentarios resaltando la forma en la que Alfonso XllIl habia procedido para
poner fin a su mandato y dar paso al nuevo régimen, valorando el gesto, evidencian sin
disimulo su preferencia por el rey:

Ante el adverso resultado obtenido en la mayoria de las capitales de provincia por
los candidatos mondrquicos en las elecciones municipales celebradas el dia 12 del
mes actual, el Gobierno de la Monarquia aconsejo prudentemente y el rey don
Alfonso, dando ejemplarisima prueba de verdadero patriotismo y
correspondiendo noble y fielmente a los deberes que su conciencia le imponia,
resolvié facilitar con su inmediata salida de Espafa la proclamacion del régimen

2T “E| voto de la mujer” (10 de octubre de 1924). El Paleto, p. 2.
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republicano cuyo ambiente aspiraba el pueblo. Allanando el camino tan
caballerosa y pacificamente, todos los espafioles debemos felicitarnos por la
forma evolutiva como se ha operado en nuestra Patria el siempre arriesgado
transito de un régimen secular a otro nuevo en todos los pueblos y colectividades

[...].

Inmersos de lleno en la Il Republica espafiola, veremos cdmo, ademas de tematicas
propiamente municipales y de interés y origen local, la realidad nacional va a tener
cabida entre las paginas del rotativo como reflejo del contexto del momento. Entre las
criticas a las reformas de la Republica se encuentra la relacionada con la reforma agraria,
una de las prioridades del gobierno provisional republicano que asustd a los mas

conservadores entre los que se encuentra El Paleto. Critica al “enchufismo” o a los
nacionalismos que, a ojos del rotativo, estan dividiendo el pais, serdn otras de las

tematicas que cuestionara el periddico al nuevo gobierno.

[...] Y los gobernantes, como siempre, impasibles. Ahora le ha tocado a lo que es
sustento de millones de espafioles. La agricultura estd hecha una lastima. Y el
ministro del ramo, con todos mis respetos, como un romantico del agro que es,
sofiando en una Reforma Agraria. [...] Los que dicen “iMuera Espafial”, los
catalanes, continlan explotdndonos, a los andaluces mds que a otros; y los
nacionalistas vascos luchan por la separacién de la patria madre. ¢Cudndo
terminard este estado de cosas? [...] y el Gobierno [...] itan tranquilo! Es preciso
pensar en Espaiia. La patria ante todo. [...] Que el Gobierno de la Republica adopte
otra postura con nosotros y con todos. Que la paz y la fraternidad reinen en todas
partes. Que se hagan las cosas por su verdadero sitio. Y lo primordial: que Espafia
sea Espafia.”®

La religion bien representa por si sola un importante bloque para analizar. Los textos
que arremetan contra las medidas anticlericales y la cuestidn religiosa, en general, van
a ser un tema clave y tipico de la prensa conservadora del momento. El primer ejemplo
al respecto lo encontramos con la publicacidn de las leyes del divorcio”, tramite que no
se con buenos ojos: la defensa de la celebracion de la Semana Santa tras no salir ninguna
cofradia a la calle en marzo de 1931; asi como la critica ante la retirada de simbolos
religiosos en las escuelas sobre lo que afirma:

Los demagogos hipdcritas, los gobernantes ambiciosos, los soberanos disolutos y
déspotas, que celebran sus orgias a costa de la miseria y del dolor del pueblo,
temblaban ya en sus altares de falsos oidos [...] Los mochuelos y los buhos [SIC]
son enemigos de la luz porque les estorba para sus rapinas. Por eso no es extraiio
gue los libidinosos gobernantes de Roma fueran hostiles a la Cruz [...] Mas como
aquella luz inextinguible no les convenia porque disipaba las sombras de la noche

2 “Comentarios ¢Vesania? ¢ Maldicion?” (10 de septiembre de 1933). El Paleto, p. 1.
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en que tenian sumido al pueblo, a los trabajadores, cuya ignorancia y sudor
explotaban usurariamente, habia que acabar con ella, y aquellos verdaderos
zanganos de la colmena social, aquellos chupdpteros insaciables de los obreros,
[...] Este César, cuyo espiritu se habia formado evangélicamente, no adopté el
sistema sanguinario y cruel de sus antecesores, sino el de arrojar a los catdlicos de
los cargos publicos, prohibirles toda manifestacidn paladina de su fé [SIC], suprimir
los signos exteriores del cristianismo; y para evitar la formacidn cristiana del alma
de los ninos mando retirar de las escuelas todo cuanto pudiera inclinarlas al amor
del Divino Crucificado [...] El Galileo, Cristo, es hoy tan perseguido como en
tiempos de los romanos porque la historia, que no es mas que un encadenamiento
de hechos, suele repetirse a lo largo de los siglos, y viéndolo estamos [...].

Del mismo modo, el enfrentamiento entre la Iglesia y las izquierdas también se vera
reflejado en sus paginas al tratar la oposicion existente entre ambas.

La educacioén, por su parte, también dara forma a diversos articulos. El Paleto, desde el
punto de vista regeneracionista que mostraba en los primeros afios del siglo XX, abogé
por una educacién de calidad. Eso si, destacando en aquellos posibles casos, la labor, al
respecto, de personalidades de talante conservador, como en el caso de Don Jaime
Oriol®:

[...] hay que reconocer la actividad incansable a favor de su pueblo por don Jaime
Oriol, para quien desde estas modestas columnas rendimos — al igual que para
todos los sefiores que cooperaron en la gestién — nuestro leal tributo de gratitud;
y les exhortamos a que no desmayen en su loable demanda para hacer valer
nuestro legitimo derecho, hasta que se nos otorgue justicia completa

restituyéndole a nuestro Instituto su primitiva categoria de Nacional.*

La critica al comunismo y otras ideologias de izquierdas asi como la oposicién a las
huelgas, también tuvieron su espacio en los afios de la Republica. El diario muestra, en
diversas ocasiones durante el periodo republicano, una actitud combativa al respecto:

¥ “Sobre Jaime Oriol, sus convecinos Morales Lebrén, Calle Lopez y Cruz Cordero testificaron que habia
sido “Maurista” y después “Diputado a Cortes por las Derechas en Sevilla”, pero que en Osuna nunca se
inmiscuyé en politica ni fue cacique. [...] El arcipreste de Osuna, Francisco Javier Govantes Garcia, dijo de
Oriol que fue diputado de Accién Popular y habia sido durante toda su vida un arraigado hombre de
derechas, que hasta sufrié persecucion de “marxistas y otros sectarios” y que desde los primeros
momentos participé personalmente con las armas a favor del “Movimiento Gloriosisimo Salvador de
Espafa” [...] En cuanto al capitan de la guardia civil, Rodriguez Hinojosa, éste asegurd en su informe que
Oriol habia pertenecido a los partidos de derechas y se hallaba adherido al “Glorioso Movimiento
Nacional- Sindicalista Salvador de la Patria” desde su inicio [...] en MONTERO GOMEZ, F.J.: Osuna, 20 de
julio de 1936, online:

http://www.todoslosnombres.org/sites/default/files/investigacion249_1.pdf, p. 348

30 “iTenemos Instituto!” (11 de octubre de 1935). £/ Paleto, p. 2.
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[...] Jamas en nuestra Patria se cometieron tamanas crueldades; jamas la sangre
espafiola se ha vertido con tanto dolor, al impulso de locos extremistas que se han
valido de la libertad y la democracia para dar rienda suelta a sus instintos
perversos [...] Y son ellos, los socialistas y las llamadas izquierdas republicanas,
quienes alentaron dia tras dia, desde sus elevados enchufes, al pueblo ciego, a las
masas que, fanatizadas, obedecieron a sus lideres mientras ellos “satisfechos”,
gozaban de las mas variadas prebendas y corrian asustadizos como tristes
mujerzuelas [...J*%

Aplausos al gobierno central y a la labor de los consistorios municipales o las criticas
vertidas al antiguo régimen caciquil asi como la defensa de ideas retrégradas —en contra
del carnaval o del papel de la mujer en las funciones publicas, nuevamente -, serdn otras
temadticas minoritarias que apareceran en este periodo.

4 Conclusiones

Llegados al punto, podemos concluir que la postura del periédico va a ser progresista y
critica pero dependiendo del momento histérico en el que nos encontremos.

Echando la vista atrds, observamos que los dos primeros afios de vida del rotativo fueron
mas criticos. Lo cual se debe, en primer lugar, a la labor realizada por su redactor jefe,
Eulogio Jurado. Entre sus principales empresas estuvo la lucha contra la construccion de
la plaza de toros de la localidad. Tras su muerte, el periédico cambia notablemente de
actitud. Esta actitud critica se debe, en segundo lugar, al momento politico, con la
presencia de un gobierno liberal en el ayuntamiento de Osuna. Creemos que la linea
editorial mantuvo su actitud critica pero que esta dependid de su relacion con el poder:
fue negativa con el partido liberal y positiva con el conservador.

Efectivamente, hemos podido demostrar que la actitud de El Paleto estuvo muy
condicionada por el poder politico. Su posicidn con respecto a la politica municipal o
nacional fue, sin apenas excepciones, de apoyo y aplauso a los gobiernos conservadores,
y de critica a los politicos y jefes liberales durante la Restauracion. Esta cuestidn se pone
claramente de manifiesto durante el primer periodo histérico analizado al comprobar
una mayoria de criticas al respecto. Durante el afio 1903: gobierno liberal, con 17
articulos frente a los aplausos a los gobiernos conservadores de 1914 y 1915, con 15y
16 publicaciones, respectivamente. Claramente, el rotativo realza la labor de los
politicos conservadores en contraposicion a la ejercida por los liberales. De igual modo,

31 “Los crimenes de la revolucion” (31 de octubre de 1934). E/ Paleto, p. 1.
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mostrara su simpatia hacia el régimen dictatorial mientras que ante la Republica
mostrara sus criticas.

Consecuentemente, y a pesar de mostrar interés por aspectos importantes para la
evolucidn de Osuna y Espafia como pueden ser la educacion o la cultura, no adoptd un
punto de vista, precisamente, liberal o progresista. Todo lo contrario, se acredita como
un medio conservador que va a exhibir su postura mas critica en el momento en el que
el poder se encuentre un gobierno liberal — durante la Restauracion — o republicano
mientras que su apoyo lo mostrara a los partidos conservadores del turnismo y a la
propia Dictadura de Primo de Rivera.

Finalmente, hemos de resaltar la importancia de haber podido leer, digitalizar los
numeros analizados y estudiar el contenido del periédico mas longevo de Osuna. Nos ha
permitido observar como fue evolucionando con los afos y atendiendo a los cambios
politicos que, a nivel nacional, tenian lugar y que, consecuentemente, se reflejaban a
nivel local.

Hemos observado la evolucidn de la prensa local durante este periodo de tiempo siendo
este uno de los objetivos a comenzar estas paginas.

De este modo, se ha intentado exponer la relevancia de un periddico que, a pesar de las
dificultades citadas y los momentos convulsos de los que fue protagonista, estuvo
publicandose en la ciudad de Osuna un total de treinta y cuatro afios. Manteniéndose a
pesar de los cambios politicos y de direccidon y consiguiendo adaptarse a las
circunstancias de cada momento.
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La prensa espafiola ante la marcha sobre Roma: entre el entusiasmo y la hostilidad hacia el fascismo

Resumen: el objetivo esencial de este articulo es analizar el tratamiento periodistico
otorgado por la prensa diaria espafiola a la Marcha sobre Roma y a la conquista del
poder por el fascismo en lItalia. Los diarios seleccionados son una muestra
representativa de las distintas tendencias de la prensa de difusion nacional de aquel
momento: ABC, El Debate, El Sol, La Libertad y El Socialista. De manera mds concreta,
el trabajo busca, en primer lugar, dibujar la imagen que sobre este primer fascismo
triunfante proyecto la prensa; contribuir, en segundo lugar, a la caracterizacion
ideoldgica de los diarios analizados; y conocer, por ultimo, el ambiente politico de la
época plasmado en la prensa.

Palabras clave: Marcha sobre Roma, fascismo, prensa, Espaiia, Italia

Abstract: The main objective of this article is to analyze the journalistic treatment given
by the Spanish daily press to the March on Rome and to the conquest of power by
fascism in Italy. The selected newspapers are a representative sample of the different
trends of the national press of that time: ABC, El Debate, El Sol, La Libertad and El
Socialista. More specifically, the work seeks, in the first place, to draw the image that
the press projected on this first triumphant fascism; contribute, secondly, to the
ideological characterization of the analyzed newspapers; and to know, finally, the
political environment of the time portrayed in the press.

Keywords: March on Rome, fascism, press, Spain, Italy

Introduccion y metodologia

Benito Mussolini y el Partido Nacional Fascista (PNF) conquistaron el poder en ltalia
con la llamada Marcha sobre Roma del 27 al 29 de octubre de 1922. Este éxito del
movimiento fascista supuso una crucial novedad en el panorama politico europeo del
siglo XX, y en dicha experiencia se inspiraron otros movimientos y regimenes surgidos
en el continente durante el periodo de entreguerras. El fascismo italiano se convirtio,
también en Espana, en un modelo, en “el ejemplo por antonomasia”, para una derecha
radicalizada en un clima nacional que consideraba agotado el vigente sistema liberal
parlamentario (Ruiz Carnicer, 2015: 361). Cuando Mussolini se hizo con el gobierno, el
régimen de la Restauracion, vigente desde 1875, entraba en su ultimo afo. El 13 de
septiembre de 1923, el golpe de Estado del general Primo de Rivera daba comienzo a
una dictadura en Espafia que, sin asimilarse plenamente al modelo italiano, lo
consideraba un ineludible polo de influencia.

El primer contacto que el publico espafiol tuvo con el éxito del movimiento fascista
italiano se establecid en las paginas de la prensa, que se llenaron con informacién y
comentarios acerca de la Marcha sobre Roma y del acceso al poder del PNF en ltalia.
Los periddicos espafoles lo consideraron el acontecimiento internacional del
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momento y la cobertura fue, por lo general, amplia y constante. De aqui deriva el
propdsito esencial de este trabajo: analizar el tratamiento periodistico otorgado a la
Marcha sobre Roma por la prensa diaria espafiola de dimensidn nacional. Se trata, en
definitiva, de esbozar qué imagen sobre este primer fascismo triunfante proyectaron
algunas de las principales cabeceras de prensa sobre sus lectores. Los resultados
permitiran asimismo contribuir a la caracterizacion ideoldgica de los diarios analizados
a partir de su posicionamiento frente a los acontecimientos de Italia. Ademas, los
distintos periodistas y articulistas, muchos de ellos vinculados con la politica y la
literatura, plasmaron en sus textos el espiritu de la época en la que el fascismo
emergid como un referente frente a un sistema liberal percibido por muchos como
agotado. Conocer esos retazos del ambiente politico del momento plasmados en la
prensa tiene interés para una mejor comprension del humus donde empezé a
germinar el fascismo.

Para alcanzar estos objetivos, se analizaron cinco diarios editados en Madrid vy
representativos de las principales tendencias ideolégicas de la prensa espanola de
aquel momento®. ABC 'y El Debate se encuadraban en la prensa derechista, si bien con
la diferencia de que el segundo era un peridédico confesional catdlico y el primero se
definia como liberal conservador y monarquico. Por otro lado, E/ Sol y La Libertad eran
exponentes del liberalismo progresista, elitista uno y mas popular el otro. E/ Socialista
representaba la prensa obrera marxista, alejada de la vocacién empresarial del resto
de rotativos. Todos, a excepcion del érgano periodistico del PSOE, se contaban entre
los diarios mas vendidos del pais.

De cada uno de estos periodicos se revisaron exhaustivamente los ejemplares
publicados entre el 21 de octubre y el 15 de noviembre de 1922, ambos dias incluidos®.
Se abarcaban de esta manera no sélo la Marcha sobre Roma y la formacion del nuevo
gobierno encabezado por Mussolini, sino también quince dias adicionales con el fin de
dar tiempo a que se plasmaran las primeras reacciones y valoraciones tras la toma del
poder por el fascismo. La muestra quedd constituida por los editoriales, los articulos

'se planted incluir el diario barcelonés La Vanguardia, pero Unicamente publicé informaciones de
agencia y dos articulos de opinidn: el primero fue redactado por el director del periddico y ofrecié una
visién del fascismo como reaccion antiliberal, que equipard a la protagonizada por Lenin, y de la que
criticé su brutalidad y violencia (“Gaziel”, 1 de noviembre de 1922: 14); el segundo, firmado por José
Maria Salaverria (11 de noviembre de 1922: 10), fue de similar contenido al publicado por este autor en
ABC el 15 de noviembre de 1922 y comentado mas adelante en este trabajo. Se accedié a ellos en la
hemeroteca digital del periddico (https://www.lavanguardia.com/hemeroteca). Dada esta escasa
cobertura, se optd por centrar el analisis en la prensa editada en Madrid y dotar asi de mayor
homogeneidad a la seleccidn de fuentes primarias.

% Los ejemplares se localizaron en las colecciones digitalizadas de los periddicos disponibles online. El
Debate V% La Libertad, en la Biblioteca Virtual de Prensa Historica
(http://prensahistorica.mcu.es/es/inicio/inicio.do); El Sol, en la Hemeroteca Digital de la Biblioteca
Nacional (http://www.bne.es/es/Catalogos/HemerotecaDigital/); ABC, en su propia hemeroteca online
(http://hemeroteca.abc.es/); y El Socialista, en el Archivo de la Fundacion Pablo Iglesias
(http://archivo.fpabloiglesias.es/index.php).

Revista Internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, PP. 158-185 160



La prensa espafiola ante la marcha sobre Roma: entre el entusiasmo y la hostilidad hacia el fascismo

de opinidn y las crénicas de corresponsales propios de cada periddico, que constituyen
las fuentes primarias del trabajo. No se consideraron para el estudio las piezas
informativas acerca de la Marcha sobre Roma procedentes de la agencia Fabra, de la
gue se nutrian todos los diarios, pues homogeneizaron la cobertura y, por lo tanto, no
permitian conocer las diferencias discursivas en torno al objeto de estudio. La
metodologia empleada fue el analisis de contenido cualitativo, pues permite, a
diferencia del cuantitativo basado en datos estadisticos, captar con mayor eficacia
tanto los significados, los matices y los distintos énfasis de los textos, como mostrar las
argumentaciones con sus connotaciones (Altheide, 1996).

Algunos trabajos previos han abordado la representacion del fascismo italiano en la
prensa espafola. Peloille (2005) analiza articulos periodisticos y libros sobre el
fascismo italiano que se publicaron en Espafia durante la dictadura de Primo de Rivera,
aungue también incluye en su estudio los meses que precedieron el golpe del 13 de
septiembre. De la misma autora son tres trabajos de menor entidad. El primero se
centra en cdmo se situd La Veu de Catalunya, diario catalanista editado en Barcelona,
frente a la Marcha sobre Roma (Peloille, 2004); el segundo muestra la postura de la
prensa liberal madrilefia ante el fascismo entre 1922 y 1925 (Peloille, 2003); y el
tercero ofrece un censo de todos los articulos de opinion sobre la Italia fascista
publicados en seis diarios espafioles entre 1922 y 1929 (Peloille, 2009). Pellegrini
(2009), por su parte, estudia la Italia fascista en la prensa espaiola del franquismo,
entre 1940 y 1945. Por ultimo, Gutiérrez esboza una aproximacion al discurso catélico
sobre el fascismo en Espafa y en Venezuela durante el periodo de entreguerras
empleando como fuente El Debate (2010). No obstante, el trabajo que aqui se
presenta aborda por primera vez una investigacidon centrada exclusivamente en la
Marcha sobre Roma y en la llegada al poder del fascismo, y basada en un andlisis
hemerografico exhaustivo de una pluralidad de cabeceras relevantes y representativas
de la prensa espafiola de la época.

1 El fendmeno del fascismo y la Marcha
sobre Roma como hito y referente

El fascismo como tal nacid tras la Primera Guerra Mundial, pero es posible localizar
algunos de sus motivos y rasgos en movimientos politicos radicales, tanto de derechas
como de izquierdas, de caracter nacionalista o marxista revolucionario, tal y como
expone Gentile:

El mito de la voluntad de poder, la aversion hacia el igualitarismo y el
humanitarismo; el desprecio por el parlamentarismo; la exaltacion de las
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minorias activas; la concepcion de la politica como actividad para organizar y
plasmar la conciencia de las masas; el culto a la juventud como nueva
aristocracia dirigente; la apologia de la violencia, de la accion directa, de la
guerra y de la revolucidn. (2002: 24).

No obstante, la entonces llamada Gran Guerra, con los conflictos y desdrdenes de
diversa indole que provocd —econdmicos, sociales, politicos, culturales y morales—, fue
la generadora de las condiciones para que el fascismo naciera y se desarrollara. Entre
estas condiciones destaca la percepcidon general de cansancio o de agotamiento de la
democracia liberal y parlamentaria, un marco politico identificado con el siglo XIX que
era visto como superado también por sectores amplios de las clases medias ubicados
ideoldégicamente en la derecha radical y en el naciente fascismo: “Se dejaba atras el
viejo liberalismo parlamentario, convertido para estos con sus formalismos en
obstaculo para hacer posible un nuevo renacimiento de la nacidn, la reafirmacion de
una identidad que se dice a punto de perderse” (Ruiz Carnicer, 2015: 346).

Puede considerarse el fascismo como una especie de revolucion de las clases medias
orientada a la conquista del poder, con un marcado cardacter antiliberal, como hemos
destacado, pero también antimarxista, con un alto componente reaccionario “contra
los intentos de la nueva revolucién, la de inspiracion bolchevique” (Peloille, 2005: 33).
No obstante, reducir el fascismo a una mera reaccidn de la clase burguesa frente a la
amenaza revolucionaria marxista impide percibir la especificidad del fascismo como
una “variante del modernismo” que busca adaptarse a la nueva sociedad de masas
(Griffin, 2010: 21), una forma peculiar de modernidad que, como destaca Ruiz
Carnicer, explica su “capacidad de atraccién inicial” (2015: 347). Se trataba, en
definitiva, de un movimiento inserto “en los conflictos y en las tensiones de la
moderna sociedad de masas y en la violenta aceleracién del proceso de movilizacién
social y de modernizacién producido en la sociedad europea de la Primera Guerra
Mundial” (Gentile, 2002: 63).

Este anclaje del fascismo en la modernidad, en el que el nuevo valor de la juventud
como categoria politica y su concepcién activista de la vida no estuvieron al margen,
reforzé una dicotomia “entre lo nuevo y lo viejo; entre la continuidad de un liberalismo
aparentemente exhausto y las opciones hijas de la Gran Guerra” como el comunismo y
el fascismo (Ruiz Carnicer, 2015: 345).

Mucho se ha escrito sobre el fendmeno del fascismo y no parece ser un asunto
cerrado: siguen debatiéndose cuestiones como su propia naturaleza o su significado en
la historia contemporanea. Partiendo de la experiencia italiana, y recogiendo muchos
de los rasgos expuestos hasta aqui, Gentile propone una definicion:

El fascismo es un fendmeno politico moderno, nacionalista y revolucionario,
antiliberal y antimarxista, organizado en un partido milicia, con una concepcién
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totalitaria de la politica y del Estado, con una ideologia activista y antitedrica, con
fundamento mitico, viril y antihedonista, sacralizada como religiéon laica que
afirma la primacia absoluta de la nacién a la que entiende como una comunidad
organica étnicamente homogénea y jerdrquicamente organizada en un Estado
corporativo con una vocacién belicista a favor de una politica de grandeza, de
poder y de conquista encaminada a la creacidon de un nuevo orden y de una
nueva civilizacién. (2002: 19)°.

El fascismo alcanzé verdadera visibilidad mundial gracias a la conquista del poder en
Italia con la Marcha sobre Roma vy, a partir de ese momento, se convirtié en un modelo
para otros movimientos europeos nacionalistas antiliberales. No es la finalidad de este
trabajo exponer detalladamente la historia del fascismo italiano o los pormenores de
la Marcha sobre Roma, si bien conviene plasmar algunas ideas que permitan
contextualizar el analisis hemerografico, que mostraremos mas adelante.

El fascismo nacié mediante el impulso de Benito Mussolini, un exdirigente del Partido
Socialista que fue expulsado de este por su postura intervencionista en la guerra. En
1919 lanzd un llamamiento a los veteranos de la contienda para movilizarse al margen
de las estructuras de los partidos tradicionales, lo que conformd los fasci di
combattimento®.

Durante el conocido como “bienio rojo” (1919-1920), ejemplificado en la ocupacién
socialista de las fabricas, se desencadend una serie de conflictos sociales sin
precedentes que dieron la impresion de colocar a Italia al borde de una guerra civil. La
burguesia asistia temerosa a un inminente trasunto de revolucion bolchevique en
Italia, mientras percibia que el Estado liberal parecia impotente frente al desafio. Ahi
encontrd su hueco la violencia escuadrista de los fascistas, algo consustancial a este
movimiento desde su creacién. Haciendo permanente uso de ella, se colocé al frente
“de la reaccién antisocialista”, perfilandose como defensor de la burguesia y de las
clases medias, lo que le transformd en un movimiento de masas que se arrogd “el
monopolio del patriotismo” (Gentile, 2015: 47).

Fue habitual que, especialmente desde posiciones liberales, se considerara el fascismo
un fendmeno contingente, producto de la postguerra, y que se apaciguaria con su
entrada en las instituciones. De ahi, por ejemplo, que Giovanni Giolitti, Presidente del
Consejo de Ministros, les diera cabida en las listas electorales que patrociné de cara a
las elecciones de 1921. Fue una errénea percepcion que se repetird, agravada, durante
el desarrollo de la Marcha sobre Roma, como veremos.

® Desde una perspectiva mas genérica, Payne define el fascismo de manera bdsicamente coincidente:
“Una forma de ultranacionalismo revolucionario que se basa en una filosofia primariamente vitalista,
gue se estructura en la movilizacidon de masas, el elitismo extremado y el Fiihrerprinzip, que da un valor
positivo a la violencia y tiende a considerar normales la guerra y las virtudes militares” (1995: 24).

“El programa politico de los fasci, publicado en 1919, esta en Hernandez Sandoica (1992: 98-99).
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Durante el verano de 1921 el fascismo atravesd una grave crisis derivada de la
divergencia de visiones acerca de qué vertiente deberia tener mayor peso: la
escuadrista o, como postulaba Mussolini, la politica. El peligro se alejé manteniendo
ambas vias activas: el movimiento se convertiria en un partido politico —el Partido
Nacional Fascista—, con Mussolini como Duce; pero mantendria la rama paramilitar en
activo.

Un ano después el fascismo decide tomar el poder, asumiendo que se encontraba ante
un “ahora o nunca” histérico. En aquel momento, “con mas de doscientos mil inscritos,
una milicia armada, asociaciones femeninas y juveniles, apoyado por sindicatos que
contaban con casi medio milldn de afiliados, el PNF era la organizacion politica mas
poderosa del pais” (Gentile, 2002: 33). El método empleado puede calificarse como
una insurreccion con negociaciones. La insurreccion propiamente dicha, la Marcha
sobre Roma, fue concebida como medida de presidn y de chantaje para llegar al poder.
Esto se combind con negociaciones que Mussolini y el secretario general del PNF,
Michele Bianchi, mantuvieron por separado con los principales dirigentes liberales, a
guienes hicieron creer que cada uno de ellos era el candidato preferido por los
fascistas. Les proponian elecciones anticipadas en poco tiempo y presencia fascista en
el nuevo gobierno. Una vez mas se hizo notar la confianza de la vieja clase politica
dirigente en la capacidad del régimen liberal para asimilar a los fascistas y salvar asi la
situacion. No obstante, como destaca Gentile, los politicos liberales no estaban
dispuestos a emplear la violencia contra el chantaje armado fascista:

Todos coincidian en rechazar el uso de la fuerza legal para reprimir la fuerza
ilegal del PNF, temiendo que la represion desencadenase una guerra civil entre el
Estado y el fascismo, con la cual se beneficiarian tan sélo los socialistas y los
comunistas. (2015: 198).

Del 27 al 29 de octubre de 1922 miles de fascistas armados procedentes de diversos
lugares de Italia marcharon hacia Roma. Cuando Luigi Facta, el Primer Ministro en
funciones, le presentd el dia 28 al rey el texto del decreto que proclamaba el estado de
sitio, Victor Manuel Ill rechazé firmarlo. De nuevo emergia la preferencia por evitar la
guerra civil y dejar abierta la puerta a una solucién legalista que pudiera integrar el
fascismo en la monarquia liberal. “Los viejos liberales confiaban en que las cosas
seguirian como antes”, asegura expresivamente Ferguson al respecto (2007: 308). Ese
mismo dia, Mussolini rechazé formar parte de un gabinete presidido por Antonio
Salandra. Al dia siguiente, el rey encargd a Mussolini formar gobierno.

Una fuerza politica nueva, organizada paramilitarmente, se habia hecho con el
gobierno de un Estado liberal. “Nada similar habia sucedido vez alguna”, subraya
Gentile (2015: 16). Este éxito, con todo lo que suponia, convirtio el fascismo italiano en
un referente para la derecha radical en Espana. Desde la Marcha sobre Roma estos
sectores politicos contaban, segin Mainer, con “un activo modelo [...] en el que
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mirarse con envidia” (2013: 21). Ademas, era un modelo cercano a Espafia por razones
histdricas, religiosas y culturales; ambas eran “potencias de mediana categoria” con
similares problemas interiores (Peloille, 2005: 26). Pese a que un fascismo espafiol
propiamente dicho y organizado no cuajara hasta los afios treinta, si existia en Espana
un sustrato comun, una cultura politica compartida entre diversos sectores de esa
“derecha intransigente” de la que habla Preston (1096), que hizo que personas de
diferentes tendencias y trayectorias vitales hicieran una lectura “expectante y
esperanzada del fascismo mussoliniano” (Ruiz Carnicer, 2015: 349). A ello contribuyd,
sin lugar a dudas, la influencia sobre estos sectores politicos de una prensa derechista
que fue el primer canal de entrada en Espafia de una vision positiva del nuevo régimen
italiano (Rodriguez Jiménez, 1997; Maurel, 2005).

2 Marco legal de la prensa y
caracterizacion de los diarios analizados

La situacion juridica de la prensa espafiola en 1922 estaba definida en la Ley de Policia
de Imprenta de 1883. Fue una norma promovida por los liberales fusionistas, y eliminé
el tratamiento especifico de los delitos de prensa e imprenta y, como consecuencia, los
tribunales debian basarse en las leyes ordinarias. Se consagré de esta manera un
sistema no preventivo, sino represivo, que concedia considerables margenes de
maniobra para la prensa. La vigencia de la ley permitié “la existencia de un notable
pluralismo periodistico, que abarcaba desde periddicos integristas y carlistas hasta los
declaradamente socialistas y marxistas” (Barrera, 2004a: 129). Pese al establecimiento
sélido de ese principio de libertad, también debe tenerse en cuenta que no era
infrecuente la suspension de las garantias constitucionales y el establecimiento de la
censura militar “en cuanto sucedian acontecimientos graves” (Desvois, 1977: 8), un
recurso que no se aplico en el periodo estudiado. Este era el marco juridico general en
el que se desenvolvieron los cinco periédicos analizados al tratar la Marcha sobre
Roma. A continuacidén se ofrece una breve semblanza de cada uno de ellos, centrada
en su perfil ideoldgico y en los lectores a quienes se dirigian.

ABC, fundado por el empresario Torcuato Luca de Tena, salié a la calle en 1903 —
diariamente desde 1905- y su perfil politico puede sintetizarse en la triada
“monarquismo, espafnolismo y conservadurismo” (Sanchez Aranda y Barrera, 1992:
282). Era un diario liberal conservador, defensor del orden y del principio de autoridad,
gue apoyd el regeneracionismo encarnado en Maura. Se declaraba defensor de los
principios catélicos, pero no era una cabecera confesional como El Debate. Se convirtié
en el periodico preferido de las clases conservadoras acomodadas, pues consiguio
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“llenar un hueco en el panorama de la gran prensa madrilefia, dominado [...] por
diarios situados a la izquierda” (Seoane y Sdiz, 1996: 84).

El Debate, el otro gran diario conservador de difusidn nacional, nacié en 1910, y desde
1912 fue propiedad en exclusiva de la Asociacion Catélica Nacional de Propagandistas.
Se trataba de un rotativo confesional, impulsado y dirigido por Angel Herrera, que se
convirtié en “el mas importante periddico del catolicismo espafol y uno de los mas
influyentes del periodismo espaiol de estos aiflos” (Seoane y Saiz, 1996: 123). En el
terreno politico, propugndé la creacién de un nuevo partido de derechas que
sustituyera el conservador, y antes del golpe de Estado de Primo de Rivera defendio
una dictadura civil que prescindiese del parlamento y que preservase el orden social.
Segun Guasch Borrat, “hubiese deseado que Maura se convirtiese en ese dictador”
(1986: 434). Se caracterizaba El Debate por ser un periddico elitista, serio y denso, que
sintonizd sobre todo con “las clases medias de la Espafia profunda” (Seoane y Saiz,
2007: 168).

Un diario elitista fue asimismo E/ Sol, considerado por Desvois como “el periddico de
mayor prestigio que existié en Espafia antes de la Guerra Civil” (2010: 166). Nacid en
1917, por iniciativa de Nicolas Maria de Urgoiti, empresario del sector papelero, y el
prominente intelectual José Ortega y Gasset. De tendencia “reformista liberal”, fue,
junto a La Libertad, representante de la nueva izquierda burguesa que cristalizé en la
década de 1920 (Barrera, 2004b: 286). La flor y nata de la intelectualidad de la época
colaboré en el diario, que reclutaba sus lectores entre “los intelectuales, profesionales
progresistas y la burguesia dinamica y reformista de las provincias mas desarrolladas”
(Seoane y Sdiz, 2007: 129). El Sol propugnaba “cambio, reforma, renovacién, evolucién,
sin romper la legalidad y mucho menos el orden social vigente” (Seoane y Sdiz, 1996:
245).

La Libertad nacié en 1919, fruto de la disidencia de varios redactores de E/ Liberal.
Ideoldégicamente se ubicé en “un liberalismo reformista burgués” de izquierda similar
al de El Sol (Sanchez Aranda y Barrera, 1992: 246), aunque con un enfoque y estilo
alejados del elitismo intelectual. De hecho, se afianzo gracias al dinero proporcionado
por Santiago Alba, quien necesitaba un periddico que defendiera las posturas de su
nuevo partido Izquierda Liberal. Explotando una de las claves de su éxito, la sintonia
con el publico popular madrilefio, se convirtid en uno de los principales periddicos
informativos madrilefios. Su publico pertenecia mayoritariamente a la pequefia
burguesia o a la clase obrera. En palabras de Seoane y Saiz, “La Libertad representa en
estos primeros tiempos la postura mas radical dentro del liberalismo democratico,
abierto a las izquierdas, aun a las extremas, pero muy especialmente al socialismo”
(1996: 263).

El Socialista, fundado en 1886 por Pablo Iglesias, fue desde 1890 el 6rgano oficial del
PSOE, por lo que se encuadra en el modelo de prensa de partido. Era notoria “la
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seriedad extrema con que el diario obrero mantenia y hacia honor a sus postulados y
principios” (Moral Sandoval, 1987: 528). Siempre presentd, por lo tanto, un “caracter
doctrinal mas que informativo”, aunque a partir de su conversién en diario en 1913,
proporcionaba mas informacion de actualidad (Sdnchez Aranda y Barrera, 1992: 253-
254). El hecho de que los obreros que compraban periddicos se inclinaran por diarios
populares de alta circulacion como La Libertad en el caso de Madrid, explica en parte
su exigua tirada. No obstante, el “entusiasmo proselitista” de los militantes socialistas
extendia la influencia del periddico a través, por ejemplo, de “lecturas colectivas”
(Seoane y Saiz, 2007: 137 y 170).

3 La Marcha sobre Roma en la prensa
espanola

3.1 ABC: una tribuna para difundir el fascismo

En ABC cobraron especial relevancia las crénicas de Rafael Sanchez Mazas, su
corresponsal en Roma, publicadas bajo el titulo genérico de “ABC en Roma” o “ABC en
Italia”. En ellas, Sdnchez Mazas manifestaba una admiraciéon entusiasta hacia el
fascismo. La primera tras el triunfo de la Marcha sobre Roma, fechada por el autor el
28 de octubre, no dejaba lugar a dudas:

Los partidos a caballo han ganado siempre, ganan siempre y siempre ganaran.
Por andar a caballo —que es como decir a paso gentil y a paso heroico— un
puifado de espafioles gand el Imperio de los incas y el Imperio de los aztecas. Los
pobres indios les creyeron hombres maravillosos. Pues este mismo infalible
experimento acaban de repetir los fascistas con el espeso y tupido socialismo
italiano de 1922. La historia es como un juego de naipes: Cambia la ocasidn, pero
las suertes son siempre las mismas. Esta noche de sabado, del 28 de Octubre,
Caballo y Rey han cantado ‘las cuarenta’ a todo un naipe obscuro de demdcratas,
de socialistoides, de politicantes, de memos pseudo-contemporaneos, de
crédulos, de antipatriotas y de toda la banda averiada que Italia ha padecido
cincuenta anos. (3 de noviembre 1922: 3).

La Marcha sobre Roma supuso, pues, “una revolucion a caballo, una revolucién a paso
gentil, una revolucion aristocratica del pueblo —no de las masas—, incruenta y elegante”
qgue consiguid interrumpir “cincuenta afios de mito democratico, algunos lustros de
abyeccion socialista y una infame intentona final de crimen bolchevique”. Muestra

Revista Internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, PP. 158-185 167



Ricardo Zugasti Azagra

asimismo Sanchez Mazas una aceptacion y minimizacion de la violencia ejercida por los
fascistas: “Se ha apaleado, como a un personaje de comedia, a algln socialista
malhumorado” (3 de noviembre 1922: 3).

El asalto fascista al poder dio lugar a algunos articulos de opinidon que ABC ubicd en la
privilegiada pagina tres del diario, al igual que hizo con algunas crénicas de su
corresponsal en Roma. El comun denominador era una valoracion positiva del
fascismo, si bien menos entusiasta que la transmitida por las crénicas de Sanchez
Mazas. José Maria Salaverria, un periodista y escritor que colaboraba en diversas
publicaciones conservadoras, analizd “la probabilidad de que en Espafia pudiera
repetirse el fenomeno del fascio”. A diferencia de Espaiia,

Italia ha soportado la profunda y larga conmocion de la guerra [...]. Desde la
derrota casi inminente al triunfo casi repentino e inesperado, y después de la
bancarrota financiera a la amenaza de un comunismo violento y antinacional.

La herencia de la neutralidad espafiola en la Gran Guerra era a juicio del autor el
impedimento para que el fascismo triunfara:

La guerra ha dejado a Espafa, junto con algun dinero de mas, una serie de vicios,
una costumbre de gasto, un desenfreno del juego y una mayor soberbia de los
nacionalismos regionales, puesto que las mayores ganancias de la guerra se
guedaron en los dos focos del nacionalismo separatista: Barcelona y Bilbao.

Eran precisamente estos nacionalismos periféricos los que impedian el resurgimiento
de Espaina:

Frente a la accidn unificadora y reintegradora de Francia, Italia y Grecia, Espafia
se entretiene con pequefios problemas y comete la sandez de subdividir su gran
nacionalismo —el nacionalismo espafiol que nos orientara hacia América, hacia el
mundo— en esas multiples pequefias patrias, en esas grotescas y tragicas
mascaradas del nacionalismo, del separatismo provincial, grietas por donde se
escapa la mejor fuerza de Espafia. (7 de noviembre de 1922: 4)°.

Un dia después fue Alvaro Alcala Galiano quien firmé una loa al fascismo italiano. Para
el publicista aristécrata, la Marcha sobre Roma era un triunfo de “la reaccion”
capitaneada por el “contrarrevolucionario” Mussolini, quien iba a hacer “desde las

alturas del poder, esa ‘revolucién desde arriba’ con que sofiaba el Sr. Maura”®

.No era,
sin embargo, obra “de un solo partido derechista”, sino “una reaccién nacional en la

gue tienen su representacion todas las clases sociales”. ¢ Contra qué se reaccionaba?

Mainer (2013) y Ruiz Carnicer (2015) destacan el papel que tuvieron los nacionalismos periféricos en la
reactivacion de un nacionalismo espafiol que fue relevante en la gestacién del fascismo.

6 . ., . .. ., .
Resulta interesante la alusién a Maura, ya que “el maurismo es una movilizacién politica de la derecha
en donde se contienen algunos elementos que utilizardn los fascistas” (Ruiz Carnicer, 2015: 358).
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Italia, agotada por la guerra y desangrada por el mal estado de su hacienda, la
rivalidad de sus politicos, su desgastada maquina parlamentaria, las huelgas
perpetuas y las explosiones revolucionarias del comunismo rojo, ha roto sus
cadenas.

Habia también en Alcald Galiano una justificacién de la violencia ejercida por el
fascismo, entendida fundamentalmente como una sana lucha contra el marxismo
revolucionario:

Antes de asaltar el Poder ha sabido dar la batalla, en las calles, a todos los que
eran un obstaculo a este renacimiento nacional. Ha luchado contra los gobiernos
débiles, contra los socialistas recalcitrantes y contra los obreros comunistas que
aspiraban a convertir Italia en una sucursal de los Soviets rusos. Ha asaltado las
redacciones de aquellos periddicos que en lugar de defender el sagrado interés
nacional defendian intereses mezquinos, y ha quemado, en muchisimas
ciudades, esas Casas del Pueblo, que no sélo explotaban a la clase obrera, sino
gue aspiraban a implantar la ‘dictadura del proletariado’.

Tras cargar contra el parlamento y “su absoluta esterilidad”, miraba hacia Espaiia:
y

¢Tendran imitadores en otros paises? ¢Podra el fascismo traspasar las fronteras y
agitar a otras naciones mas apaticas? Yo siempre he sofiado con una especia de
fascismo para Espafia, con ese dictador que gobernara sin Cortes [...], que tuviese
el dnimo vy las fuerzas para barrerlo todo, de arriba abajo. (8 de noviembre de
1922: 3).

El mismo colaborador de ABC publicd otro articulo dias después, significativamente
titulado “Parlamentarismo estéril y democracia anticuada”, en el que se afanaba en
mostrar que el liberalismo y el régimen parlamentario estaban heridos de muerte en
Europa. Alcald Galiano terminaba el texto fijando su mirada en Italia y, por
comparacion, en Espafa:

La explosion del fascismo en lItalia, esa irresistible ola reaccionaria que ha
elevado a Mussolini hasta las gradas del Trono y del Poder, les advierte [a los
politicos liberales] la posibilidad de que la reaccion puede estallar también en
otros paises. Y Mussolini es la negacion del parlamentarismo y de las teorias
democraticas. Simboliza la accién contra la verbosidad. éNo resulta cémico,
después de haber leido la rapidez con que ha formado su Ministerio, leer las idas
y venidas de nuestros prohombres en torno a una probable crisis, que sera como
tantas otras? El posible advenimiento al Poder de nuestros conocidos
parlamentarios liberales me hace el mismo efecto de esos platos que
devolvemos a la cocina por incomibles y que nos vuelven a servir recalentados.
(14 de noviembre de 1922: 4).
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También a la crisis del “democratismo ochocentista” dedicé José Maria Salaverria un
nuevo articulo que centré en la influencia intelectual de Nietzsche en esta “decadencia
del liberalismo parlamentario en Europa”. Para el colaborador de ABC, la Marcha sobre

o"

Roma fue “un caso representativo de las tendencias modernas” y Mussolini, “el
verdadero representante, agil y meridional, de esta pasmosa transformacion que estdn
sufriendo las ideas europeas en este dramatico y tembloroso principio del siglo XX” (15

de noviembre de 1922: 3)’.

Rafael Sanchez Mazas volvié a firmar una crdnica centrada en la Marcha sobre Roma
en la que hizo gala de nuevo de su entusiasmada adhesion a esa “revolucién festiva”
aplaudida por “todas las clases sociales”, que suponia

...un cambio esencial en el mas intimo régimen del Estado, en el concepto de
jerarquia y de eficacia, en la exaltacion sin reservas del poder real, en la primacia
de los deberes patrios frente a las ambigua arcadias de derechos, en la integra
conciencia de una Patria existente y definida frente a la miserable ilusién de un
romanticismo internacional seudo-humanitario y econémico.

El resto de la cronica proyectd la imagen de una toma incruenta del poder y buscé
atenuar la violencia fascista. Sirva como ejemplo el ultimo parrafo:

Las fascistas han sido viriles, divertidos y generosos. No han tomado represalias
de tantos atentados miserable y cobardemente perpetrados por la vileza roja de
todos los paises. Han puesto en ridiculo, han emplumado como a malas mujeres,
han obligado a beber aceite ricino a unos cuantos apdstoles de la Humanidad, y
eso ha bastado. Lo mds, lo mas que han hecho es dar una azotaina en los barrios
extremos y mandar a la cama a alguna partida de conscientes y subversivos.
(Sanchez Mazas, 15 de noviembre de 1922: 5).

3.2 El Debate: condicionado por la relacién entre el
fascismo y la Iglesia

El corresponsal en Roma del diario catdlico, Ettore O. Daffina, ofrecié una semblanza
de Mussolini y una breve caracterizacién del fascismo nada mas hacerse este con el
poder. Al lider le definié como “un agitador” apologeta de la violencia, que procedia
del ala extremista del socialismo y que giréd hacia el nacionalismo motivado por la
guerra. En cuanto al origen del fascismo, lo explico asi:

Termina la guerra. Los socialistas dominan la nacion durante dos afios. Los
primeros grupos de fascistas surgen en 1919 en Milan, en Trieste y en la regién

" Gentile sostiene que en el origen del fascismo hay influencia de la filosofia de Nietzsche, como en
todas “las ideologias fundadas en la negacidon del Ser o de la Razén” (2002: 98).
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de Emilia. Poco a poco van agrupandose; a partir de la ocupacién de las fabricas
por los obreros, el fascismo adquiere importancia. Giolitti, que los necesita para
luchar contra el socialismo, les presta el apoyo gubernamental; los patrones
contribuyen con dinero al sostenimiento y a la accién de los “fasci’. Ni el uno ni
los otros podian prever el desarrollo formidable que tomaria el movimiento.

No era la de Daffina una crdnica halagadora hacia el fascismo. Le achacé “falta de
equilibrio” y de excederse en el uso de su fuerza:

La fuerza que debia servir para dominar el ataque socialista se empled después
para todo: desde obligar a una casa de automoviles —la casa Bugatti, francesa—a
correr en el circuito de Milan (¢cémo iba a quedar satisfecho el patriotismo
fascista si no era derrotada una marca francesa?) hasta invadir una propiedad,
cuyo dueio se resiste a emplear unos obreros sin trabajo. (30 de octubre de
1922: 1)

Otra crdonica del mismo corresponsal, fechada en Roma el 26 de octubre, antes de que
se le concediera el Gobierno a Mussolini, incide en la explicaciéon y desarrollo del
fascismo. En ella, cobra importancia la actitud maximalista de los socialistas a partir de
las elecciones de noviembre de 1919:

Los socialistas no se limitaron a una oposiciéon en condiciones ordinarias, sino
gue, simpatizando muchos de sus afiliados con el bolchevismo ruso, creyeron
gue habia llegado el momento de provocar la subversién social y de conquistar
por la violencia sus objetivos. Inicidse entonces la tactica extremista del
socialismo, que impidié al parlamento funcionar con normalidad, formuld
pretensiones excesivas a pretexto de reforma social, promovié la ocupacién de
tierras por grupos de campesinos y llegdé hasta la ocupacién de las fabricas por
los obreros.

En el mismo texto, Daffina consideré que la aproximacion del fascismo al poder le
conducia “hacia las vias de legalidad” y alejaba “el peligro de una insurreccién contra el
Estado”. “Una vez que los fascistas participen en el Gobierno, habran de ajustar su
organizacidén a la estructura nacional y emplearla en asegurar el orden”, valoré el
periodista. En cuanto a la relacién entre fascistas y el catélico Partido Popular Italiano,
un aspecto importante dado el cardcter confesional del periddico, Daffina
pronosticaba facil entendimiento:

La colaboraciéon entre unos y otros es tanto mas probable cuanto que los
fascistas hacen hincapié en cuestiones politicas y sociales de caracter nacional,
pero no combaten ninguna tendencia religiosa. EIl mismo Mussolini, en un

¥ Durante la primera mitad de 1922, el confesional Partido Popular Italiano también fue objeto de la
violencia e intimidacion fascistas (Gentile, 2015).
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memorable discurso pronunciado ante el Parlamento, reconocio la alta fuerza
moral del Pontificado, no sélo como poder eminentemente conservador, sino
como elemento que ha favorecido el esplendor y el decoro de Italia. (31 de
octubre de 1922: 3).

El corresponsal del diario catdlico prestaba, ldgicamente, especial atencién a todo
aquello que emanase da la Santa Sede para orientar su postura hacia el fascismo. Estas
informaciones se nutrian fundamentalmente de lo que publicaba el diario oficioso del
Vaticano, L’Osservatore Romano. Tomé de este rotativo un llamamiento del Papa a
favor de la pacificacion de Italia emitido antes de la toma del poder por Mussolini
(Daffina, 1 de noviembre de 1922a: 1) y, tras este, una noticia de la satisfaccién papal
por el mantenimiento del orden y que los sucesos no degeneraran “en conflicto
sangriento y fratricida” (Daffina, 1 de noviembre de 1922b: 1)°.

La satisfaccidon por la moderacion y el pragmatismo que imprimirian en el fascismo sus
nuevas responsabilidades de gobierno latia asimismo en un editorial de E/ Debate
titulado expresivamente “Una cosa es predicar...”. Destacd que “en veinticuatro horas
de Poder” hubo “tres rectificaciones fundamentales” respecto a su programa en la
oposicion: no iba a convocar elecciones inmediatamente, no iba a modificar la ley
electoral y se habian realizado gestos tranquilizadores hacia Yugoeslavia, en torno
estos al conflicto por la cuestion adriatica (2 de noviembre de 1922: 1).

La misma idea de la capacidad moderadora de la asuncién del gobierno estaba
presente en un articulo de opinién del profesor de economia en Deusto Ramdn de
Olascoaga, centrado en la politica europea: “El fascismo es, en ese sentido, por su
pronunciada tendencia imperialista, un peligro; pero la responsabilidad del Poder
quizd lo atente” (4 de noviembre de 1922: 1).

La moderacién mostrada tras asumir responsabilidades de gobierno y la inclusién de
dos ministros populares en el ejecutivo, asi como la atenuacién de su cardcter
anticlerical hicieron que El Debate viera con mejores ojos a este fascismo
aparentemente mas civilizado. Asi, en un editorial usd el caso italiano para ejemplificar
el giro a la derecha que estaba experimentando Europa y que el diario anhelaba para
Espaiia:

iMientras tanto, en Espafa, cuando la politica en Europa se orienta
resueltamente hacia la derecha, los jefes liberales tienen la audacia de pedir el
Poder e invocar el genial pensamiento del marqués de Alhucemas de que esta es
la hora de las izquierdas! (4 de noviembre de 1922: 1).

9 , . .. . . ,

En los circulos vaticanos las opiniones sobre el fascismo oscilaban durante estos dias entre el
optimismo y el pesimismo. Para la Iglesia Catdlica, lo importante era que se preservase el orden y se
mitigaran las acciones violentas (Gentile, 2015).
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Dos crénicas de Daffina son reveladoras de esta nueva imagen mds aceptable del
fascismo que proyectd El Debate. La primera enumeraba una serie de medidas de
Mussolini que suponian atemperar los excesos producidos los dias anteriores: devolver
de edificios y periddicos socialistas ocupados, reintegrar los ayuntamientos a sus
funciones ordinarias, restaurar el derecho de libre circulacién, o la orden de detener a
los agresores del diputado comunista Belloni (Daffina, 10 de noviembre de 1922: 2). En
la segunda se mostraba la “dptima impresién” que habia causado entre los catdlicos
un editorial de Il Popolo d’Italia, 6rgano de expresion del PNF, en el que se alababa el
“profundo sentimiento religioso de muchos fascistas” y afirmaba que “la jerarquia
eclesiastica” debia “ser respetada como todas las mayores jerarquias de la nacion”
(Daffina, 13 de noviembre de 1922: 3).

3.3 El Sol: heterogeneidad en la opinidn

El diario inspirado por Ortega y Gasset publicd un editorial el 28 de octubre; de
caracter descriptivo, narraba los sucesos acaecidos en los ultimos dias y daba por
segura la concesién de dos carteras a los fascistas en el nuevo gabinete. Destacé el giro
que el fascismo habia dado desde el republicanismo hasta la reciente aceptacion de la
Monarquia. Era algo que —apuntaba el articulo— iba a suponer un acatamiento de la
legalidad por el fascismo y, por lo tanto, serviria para moderar sus excesos:

No puede menos de sorprender con nuestras costumbres el caso de estas
fuerzas, que entran a servir en la Monarquia por la violencia, por la amenaza. Sin
embargo, la participaciéon de las nuevas fuerzas con dos ministros en un
Gobierno heterogéneo, como aqui decimos, en mezcla con los viejos politicos
italianos, parece marcar el principio de la adaptacidn de los fascistas.

El texto transmitia una imagen poco optimista hacia el futuro del fascismo, pues iba “a
ser eliminado de la lucha por absorcién” en la Monarquia, institucion que se disponia
asi “a vacunarse contra el fascismo inyectandose fascismo en su sangre” (28 de
octubre de 1922: 5).

Un nuevo editorial vio la luz una vez que Mussolini se convirtié en presidente del
consejo de ministros. Tras dejar entrever que el programa del fascismo era impreciso y
ambiguo, el articulo mird hacia Espafia. Segun El Sol, el efecto que el triunfo del
fascismo provocé en algunos sectores de la derecha era “curioso”: “Hay quien se ve ya
asaltando ministerios y oficinas [..]. Derechistas hay que ya tienen pensado su
Mussolini para Espafa”. Por otro lado, los izquierdistas lo atribuian —continuaba el
periddico— “a una especie de oscurecimiento de las conciencias”, como hacian “con
todos los fendmenos de reaccidn surgidos en Europa después de la guerra”. Cargo el
periddico buena parte de la responsabilidad en la radicalizacion de la izquierda: “La
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formidable reaccidn fascista no parece ser mas que la réplica a una exageracion
contraria” (31 de octubre de 1922: 5).

El mismo dia que el anterior editorial se publicé la primera crénica enviada desde Italia
por José Pla, un nuevo colaborador de El Sol, a quien se le encargd un estudio detenido
del movimiento fascista. Haciendo gala de una mirada escéptica hacia el fascismo,
habitual en sus crdnicas, el periodista catalan recién llegado a Italia describid que este
pais “estda como congestionado de fascismo, y lo que resta es incertidumbre”.
Estableciéd un paralelismo entre fascismo y comunismo, con la justificacion de la
violencia como principal nexo:

Un ciudadano pacifico, amante de la legalidad, educado en el régimen de relativa
libertad burguesa, tiene sus apuros para distinguir el orden futuro que promete
el fascismo del orden futuro que prometia el comunismo en 1919-20. Es poco
humano, es contrario a las ideas del hombre sensual medio de un pais, creer en
los métodos violentos vy, sobre todo, creer en una politica de medios violentos,
cuando, como ahora, la politica y los politicos producen en todas partes tanto
horror. (Pla, 31 de octubre de 1922: 5).

La siguiente cronica de Pla estaba fechada el 27 de octubre y describia el ambiente
callejero que la movilizacion fascista habia generado en Florencia. Terminaba
comparando el fascismo con una enfermedad juvenil pasajera:

Sea cual sea la solucién a la crisis, se resuelva en el Parlamento, o se realice un
golpe de Estado y se vaya a un Ministerio sin contar con la mayoria, el caso es
qgue ltalia ha llegado al punto algido de su crisis de postguerra. Agotadas la
experiencia roja y la blanca, estas dos escarlatinas de la juventud de Italia, el pais
entrard en la normalidad (2 de noviembre de 1922: 5).

El liberal Eduardo Gédmez de Baquero, critico literario y colaborador en distintas
publicaciones, dedicé al triunfo del fascismo un articulo muy critico hacia este
movimiento por su caracter antihumanista. Rechazdé su violencia, sus “homicidios de
veras” mas alla de su apariencia teatral, afirmo el principio de que “la civilizacion es
coexistencia, cooperacion y por consiguiente tolerancia”, y denuncié “la indigencia de
la ideologia del fascismo”, un “sistema esencialmente oportunista que no es de
principios sino de practica”. Concluia comparando a Europa con un enfermo todavia
bajo los efectos narcotizantes de la guerra; de ahi podia colegirse que el fascismo era
algo transitorio:

Le dieron a ella [Europa] altas dosis de nacionalismo, de autoritarismo, de culto a
la violencia. Se la descivilizd para que peleara hasta la muerte, y esta muy
reciente la anestesia de su humanismo para que podamos tomar sus nduseas y
estremecimientos como signos normales de una nueva edad. (4 de noviembre de
1922:5).
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El articulo de Gdmez de Baquero suscitd la reaccidn expresa de Ramiro de Maeztu,
también colaborador de E/ Sol, quien desde posiciones antiliberales esbozd las
caracteristicas de un supuesto y deseable fascismo ideal. Este asumiria la violencia —
“sin fuerza no hay hecho politico”—y en Espafia podrian abrazarlo “los sucesores de los
viejos progresistas y todas nuestras clases medias, acompafadas de los obreros
desengaiiados del ideario marxista”:

No sé como serd el fascismo italiano. No me gusta su nacionalismo, porque veo
en el nacionalismo la localizacion y el empequeiiecimiento de la Divinidad. Pero
me satisface en cuanto significa ruptura del pacifismo e indiferentismo liberales.
Y estoy seguro de que el siglo XX no podra enamorarse de un sistema de
gobierno que lo mismo ampara el trabajo que la ociosidad, el pensamiento que
la modorra, el valor que la cobardia. El ideal esta en hacer obligatorios los bienes
que el liberalismo individualista se contentaba con permitir: la cultura, la
veracidad, el amor, la fuerza, la castidad, el trabajo, la sobriedad, la economia, la
riqueza, el pensamiento, la cortesia, la elegancia y el valor. (7 de noviembre de
1922:1).

El periodista y politico socialista Luis Araquistain firmd la mas nitida critica contra el
fascismo en las pdginas de El Sol. Afirmé que, como concepto general, era un
movimiento politico “contrarrevolucionario": recibié de la guerra “su habito de la
violencia” y lo aplicd “en defensa de los principios tradicionales de orden y patria”
contra los que juzgaba “como agentes o partidarios de la revolucién rusa”. En relacién
con esto, considerd que el nuevo régimen iba a “parecerse al actual régimen ruso mas
gue a ningln otro sistema europeo”, pues el lenguaje de Mussolini no se diferenciaba
esencialmente del de Lenin cuando hablaba “de la democracia y del parlamentarismo”.
Considerd asimismo que en las acciones de ciertas “bandas terroristas” que actuaban
en Espafia contra los marxistas estaba latente, al igual que en el fascismo, “la crisis del
régimen parlamentario espaﬁol"lo. Por ultimo, calibré atinadamente lo que suponian
la Marcha sobre Roma y sus consecuencias:

Nominalmente, el fascismo italiano alcanza el Poder por procedimientos
constitucionales, puesto que es el Rey quien le ofrece el Gobierno; pero ese acto
del Monarca de lItalia, que revela un fino intento de conservacién, apenas puede
encubrir, con la ficciéon de su constitucionalismo, la realidad a la cual ha tenido
gue rendirse, o sea, que el fascismo ha sido una revolucion victoriosa, y que el
Poder logrado por la fuerza, fuera de las combinaciones parlamentarias, es una
forma de dictadura, que hara tabla rasa del Parlamento. (Araquistain, 5 de
noviembre de 1922: 1).

10 . . . . . .. . .
Ruiz Carnicer (2015) explica la importancia de estos movimientos de tipo somatenista en la
movilizacién de una derecha radicalizada que vera en el fascismo un modelo.
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Pla dedicdé una de sus crénicas a esbozar un perfil de Mussolini. Le retraté como un
exsocialista radical predicador de “un socialismo al rojo vivo” quien, con el estallido de
la guerra europea, se convirtio “en intervencionista, militarista y patriota”. Asi resumié
el periodista la configuracién del fascismo:

Mussolini, con los descontentos de la paz, cred el fascismo. La politica de los
socialistas durante la guerra, perfectamente anfibia, y su politica de la
postguerra de mezquindad para con los mutilados y enfermos de las trincheras,
el decreto de Nitti indultando a los desertores, el fracaso de la ocupacién de las
fabricas, dieron un primer impulso fuerte al fascismo. Este impulso decayé
cuando Mussolini orientd el naciente partido hacia el republicanismo; pero
pronto hizo marcha atrds, y los desenganos internacionales y la desocupacién
pusieron el resto. Hoy, el fascismo es un partido imponente. (4 de noviembre de
1922:1).

El cronista de El Sol viajé en tren con los fascistas que regresaban de Roma y mantuvo
una breve entrevista con uno de los cabos de una escuadra compuesta por obreros del
campo, de la que deriva una cierta identificacion entre socialismo y fascismo:

—A qué cree usted que se debe el rapido crecimiento del fascismo?

—Segln mi opinién, a muchas causas. La primera, porque los desertores de la
guerra fueron indultados, de manera que nosotros, que hemos hecho la guerra,
tenemos hoy los mismos derechos que ellos. Luego, porque habiéndose
apoderado el fascismo de los Sindicatos agricolas de nuestra provincia, quien no
es fascista no come...

—De manera que el fascismo actual —insindo con una cierta cautela— es
propiamente el antiguo socialismo...

—El mismo. Sélo que ahora algunos sefioritos estdn con nosotros. (Pla, 7 de
noviembre de 1922: 1)"".

Otra cronica la dedico Pla a explicar la importancia de un libro —Principios de politica
impopular, del filésofo Giuseppe Rensi— por su tremenda difusion y lectura entre los
fascistas a los que habia conocido. En él se hace, segun el periodista, “un desesperado
llamamiento a la burguesia conservadora, a los catélicos no bolchevizantes, a los
reformistas no republicanos, contra todo el proletariado junto, como clase y como
masa, para que sean sustituidos los principios de libertad por el principio de autoridad
y de aristocracia”. Denuncid el cronista la exaltacién de la violencia por parte del
fascismo, calificada como “terrorismo individualista” y “anarquismo patridtico”, pero

El texto refleja una situacién mostrada por Gentile: “Decenas de miles de trabajadores de la tierra,
después de la destruccién de las organizaciones socialistas, habian afluido a los sindicatos fascistas para
contar con la posibilidad de trabajar” (2015: 89).
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considerd que era algo que estaba por fortuna “en plena liquidacidon” con el acceso al
poder (9 de noviembre de 1922: 1).

La ultima pieza de Pla explica los origenes del fascismo como una respuesta ante el
auge del socialismo, una reaccidon que contd con el apoyo de la burguesia, que la
saludd “como una liberacidn”. Incidié el periodista en el empleo de la violencia por
parte de los fascistas los dos afios previos a la “marcha sobre Roma”:

El escuadrismo redobla su anarquismo patriético, y llega, a fuerza de destruir
Cadmaras del trabajo, Cooperativas, Ligas y Circulos socialistas, a aterrorizar a los
trabajadores. La burguesia, que habia apoyado desde el primer dia el fascismo,
intensifica su apoyo ante el éxito del movimiento, que ve cada dia afluir
prosélitos del bando contrario en sus filas, por haber perdido confianza en el
socialismo, por la sugestion de los éxitos fascistas, por terror o miedo, por
afinidad de ideas o sabe Dios con qué fines. (11 de noviembre de 1922: 5).

3.4 La Libertad: voz del progresismo liberal
antifascista

Augusto Barcia redactd un primer articulo de opinién en el que explicd y juzgd el
fascismo ya en el gobierno. Para el periodista y diputado del Partido Reformista, el
origen del nuevo movimiento politico se encontraba en la reaccién de “todas las
fuerzas socialmente conservadoras” frente al “impetuoso movimiento comunista de
1919 a 1920”. Considerd que el fascismo carecia de doctrina y que su programa de

ru
|

accion era “borroso e indefinido”. Resumid asi “el credo de la novisima organizacion”:

Engrandecimiento de la patria, constitucion de un instrumento poderoso, forjado
en los moldes de una disciplina sumamente rigida, para ir asaltando todos los
baluartes del Estado, imposicion de las aspiraciones fascistas al Gobierno y
guerra sin cuartel a las democracias todas, pero de modo especial a los
socialistas y a los comunistas.

Establecid Barcia similitudes entre el fascismo y el comunismo, al igual que otros
articulistas, como hemos visto'*: “Como la dogmatica fascista era espiritualmente, en
su origen e ideacion, tan arbitraria, tan opresora, tan despética como la del
comunismo, fue inevitable el choque”. Terminaba el texto abriendo la posibilidad de
que el fascismo no tuviese larga vida:

Si el fascismo es una fuerza sentimental, negativa, que recogid y aprovechd un
momento de cobardia y buscé un pedestal en el descontento, caera muy pronto

12 ug propio Mussolini sefialé la principal semejanza entre fascismo y bolchevismo en la conquista
irrevocable del poder y en la negacién del liberalismo” (Gentile, 2015: 89).
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sin pena ni gloria, entre impotencias y decepciones, que haran pensar a muchos
cémo la resolucién de los terribles problemas que trae la quiebra moral de
Europa no es obra del sentimiento ni labor de la violencia. (1 de noviembre de
1922: 1).

La Libertad advirtié en un suelto que acompafaba a las noticias de agencia sobre lo
gue acontecia en Italia que, pese a “la censura impuesta por el nuevo Gobierno” (2 de
noviembre de 1922: 1), la situacidon no era tan estable como se intentaba aparentar y
que los enfrentamientos entre fascistas y comunistas parecian virulentos en algunas
ciudades. Otra glosa de similares caracteristicas publicada un dia después advirtié de
que la censura del gobierno de Mussolini estaba siendo “muy severa” y que no estaba
dejando “transmitir mas que los despachos que le son favorables” (3 de noviembre de
1922: 1).

Luis de Tapia dedicé sus “coplas del dia” al fascismo y, en concreto, a los
enfrentamientos entre este y las fuerzas izquierdistas, equiparando en este sentido
ambas ideologias. Sirva como ejemplo una de las estrofas:

Sigan, pues, las discusiones

de unos y otros camisones

mientras sostenerlas puedan

negros y rojos varones...

(iTodos estos coscorrones

acaban en que se quedan

sin camisa las naciones!) (3 de noviembre de 1922: 1).

Un articulo de Luis de Zulueta, entonces miembro del Partido Reformista, partié de la
palpable crisis de la democracia liberal: “El Parlamento no esta de moda; esta en crisis,
estd en quiebra; ha perdido su crédito en la conciencia popular. [...] Asi, en toda
Europa, hay jovenes que envuelven en una misma simpatia al bolchevismo y al
fascismo, al ejército rojo y a las camisas negras”. No obstante, rompidé una lanza a
favor del parlamentarismo: “No veo que se haya ensayado cosa alguna seria,
susceptible de sustituir con ventaja a un mediano parlamento” (8 de noviembre de
1922:1).

Por su parte, el periodista de tendencia republicana Antonio Zozaya cargd contra las
clases medias por considerarlas sustento del fascismo. Tras afirmar que “el triunfo de
Mussolini y de los fascistas ha sido visto con simpatia por la clase media espaiiola”,
explicd6 que desde la implantacion del sufragio universal, quienes realmente
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gobernaban eran las clases medias y que el fascismo lo que buscaba era precisamente
mantener esta situacion mediante la violencia:

En Italia, los fascistas lo primero que han procurado ha sido disolver las
Agrupaciones obreras y perseguir a sus miembros a sangre y fuego; su afan no ha
sido el de procurar avance alguno, sino el de mantener el ‘statu quo’.

No estaba sin embargo la opinidon de Zozaya movida por la ideologia marxista, sino
que, desde planteamientos concordantes con el liberalismo, aseguré que todos los
partidos de clase eran “esencialmente egoistas” porque “una sociedad no es una sola
clase” (8 de noviembre de 1922: 1-2)".

Gabriel Alomar, quien afios después fue el embajador de la Segunda Republica en
Italia, dedicd un articulo al fascismo en el gobierno. Fue claro en su valoracidn sobre la
naturaleza de esta llegada al poder, de la que responsabilizd acremente a la
monarquia:

Italia acaba de sufrir un golpe de Estado. Ya pueden esforzarse sus politicos
dinasticos en presentar como perfectamente constitucional la solucién de la
reciente crisis. No. La subida al poder de los fascistas es la resultante de un acto
de fuerza, de un asalto, no la expresion libre y clara de la voluntad popular.

Vio ademas en la victoria del fascismo “el ultimo esfuerzo de la burguesia, hija
precisamente de la Revolucidn, contra el nuevo irredentismo social del proletariado”
(11 de noviembre de 1922: 1).

3.5 El Socialista: desinterés hacia el triunfo del
fascismo

El 6rgano del PSOE publicd muy escasas alusiones a la situacidn italiana, Unicamente
algunas brevisimas noticias procedentes de agencia y tan sélo menciones tangenciales
en dos articulos. En el primero, publicado antes del comienzo de la Marcha sobre
Roma, se criticé duramente la division que estaba sufriendo el socialismo italiano, una
fractura que beneficiaba al fascismo:

¢Como extranarse que el fascismo tome arrestos y aspire a gobernar? ¢Qué en el
Poder los fascistas se desacreditaran? La peor de las calamidades que pueda caer

B Gentile subraya el papel de las clases medias en la conversidon del fascismo en un movimiento de
masas, pero difiere de la interpretacion meramente reactiva de estas frente a la amenaza de la clase
obrera. El fascismo fue, en este sentido, “un maximalismo de las clases medias orientado hacia la
conquista del poder” (2002: 30).

Revista Internacional de Historia de la Comunicacion, N213, afio 2019, ISSN 2255-5129, PP. 158-185 179



Ricardo Zugasti Azagra

sobre un pueblo es la de ser gobernado por hombres ambiciosos, incapaces, sin
corazén ni solvencia moral. (Henri, 23 de octubre de 1922: 1)'*.

El segundo articulo, sin firma, hablaba de la dimision del teniente coronel Milldn Astray
en el contexto del conflicto entre oficiales africanistas y junteros. Un grupo de
estudiantes se manifestd en apoyo del jefe de la Legion y El Socialista hizo un
comentario que visibilizaba el atractivo que el fascismo italiano empezaba a despertar
entre algunos jovenes:

Estos muchachos, los mdas jévenes de la clase estudiantil, han adoptado una
actitud en la que vemos un poco de mimetismo en relaciéon con el fendmeno de
popularidad que rodea a los adeptos de Mussolini en la Italia fascista. (13 de
noviembre de 1922: 1).

4 A modo de conclusion

Si bien ABC no dedicé editoriales a la Marcha sobre Roma, las crénicas de su
corresponsal en Italia, asi como los articulos de opinidn publicados al respecto,
manifestaron homogéneamente entusiasmo o, cuando menos, simpatia hacia el
movimiento fascista. El rechazo del diario de Luca de Tena al marxismo le hizo valorar
el fascismo como una poderosa fuerza de reaccién capaz de detener la revolucién que,
a semejanza de la bolchevique en Rusia, amenazaba otros paises, entre ellos Espafia.
En relacién con esto, se plasmd también una habitual justificacion o atenuacién de la
violencia fascista, entendida como necesaria para terminar con la amenaza marxista.
Ademas, en la mayoria de los textos analizados es evidente un rechazo sin paliativos
hacia el sistema liberal parlamentario, en una lectura que se hacia también mirando
hacia Espafia. ABC constituyd por todo ello una influyente tribuna desde la que se
proyectd una imagen positiva del movimiento fascista esencialmente motivada por dos
rasgos de este: su antimarxismo y su antiparlamentarismo.

La posicion de El Debate presentd, pese a compartir postura derechista, algunas
diferencias sustanciales con ABC. El diario dirigido por Angel Herrera se mostréd
receloso ante la violencia ejercida por los fascistas y fue mostrandose mas receptivo
hacia estos conforme percibié moderacion, motivada en su opinién por la asuncién de
responsabilidades de gobierno. En todo caso, el manifestado respeto del fascismo
hacia la Iglesia Catélica, incluida la entrada de dos ministros populares en el gobierno
de Mussolini, fue la verdadera piedra de toque que demostrd la aceptabilidad del PNF

14 . . . . . T T

A finales de 1920, Mussolini relanzé el fascismo aprovechando precisamente que el socialismo italiano
estaba “minado en su interior por las divisiones entre maximalistas, reformistas y comunistas”. Estos
ultimos se escindieron en enero de 1921 (Gentile, 2015: 38).
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para El Debate. El diario catdlico estaba dispuesto a mostrar simpatia por el fascismo si
este potenciaba su cara conservadora —mantenimiento del orden publico y social, asi
como respeto hacia la religion catélica— en detrimento de la extremista. Podria
afirmarse que la actitud de E/ Debate fue un reflejo de la que mantuvo la propia Santa
Sede.

El Sol dio cabida a posturas divergentes sobre el acceso al poder de Mussolini, desde la
profascista de Maeztu hasta la nitidamente antifascista de Araquistain. Fue, por lo
tanto, el diario mas heterogéneo en su valoracién acerca de la Marcha sobre Roma.
Editorialmente, quedd a la expectativa, confiado en que el fascismo, una vez en el
poder, se adaptaria al régimen vigente y lo acataria, al igual que pensaron los
dirigentes liberales italianos del momento. En relacidn con esto, varios articulos
dejaron traslucir que el fascismo seria algo transitorio. Se criticé su violencia, pero fue
habitual asimismo verlo como una reaccién al extremismo de signo opuesto, también
rechazable.

La Libertad no se pronuncid editorialmente ni contd con corresponsal propio, pero
publicé varios articulos de opinidn, que coincidieron en criticar el fascismo desde la
defensa de posiciones liberales progresistas y democraticas. Al igual que E/ Sol,
valoraron negativamente la violencia escuadrista y vieron el fendmeno fascista
esencialmente como una defensa frente a la posible conquista del poder por el
proletariado. Se establecié ademas una identificacidon entre el fascismo y el régimen
soviético, también perceptible, en menor medida, en E/ Sol, lo que permite entrever un
anticomunismo presentado de manera indirecta. Con todo, La Libertad fue el diario
gue mas coherentemente mostrd una postura antifascista.

No deja de llamar la atencidn el escaso eco que despertaron en El Socialista la Marcha
sobre Roma y el nuevo gobierno fascista. Si bien contaba con muchas menos paginas
gue el resto de los periddicos, lo que limitaba la profusién de temas, es dificil de
comprender el desinterés del diario oficial del PSOE a la hora de comentar o valorar el
ascenso del fascismo al poder, teniendo en cuenta que en él primaba la opinidn frente
a la informacion y que habian sido los socialistas italianos quienes mas habian sufrido
los embates del fascismo.
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Ondas informativas: surgimiento del periodismo radial en Colombia (1930-1948)

Resumen: La radio llegé a Colombia en la década de 1930, gracias a la iniciativa de
diferentes radioaficionados que tenia Colombia (Pareja, 1984:17). Aunque desde el
principio se encontré con muchos limitantes para poder expandirse, consolidarse y
mantenerse a lo largo del tiempo. No obstante, tan pronto se crearon las primeras
emisoras como la HIND y la Voz de Barranquilla en 1930 se inici6 la creacion distintos
géneros radiales, entre ellos los periodisticos. (Castafieda, 2017).

Desde el articulo que se encuentra a continuacion, se exponen los hechos mds
significativos en el nacimiento de géneros periodisticos en la radio colombiana; sucesos
que sin duda impulsarian una mayor busqueda y consolidacion de este tipo de espacios
en medios sonoros.

Palabras clave: Radio periodismo, Emisoras colombianas, Primeras emisoras, Radio
Reporteros, Noticias en radio

Abstract: Radio arrived in Colombia in the 1930s, thanks to the initiative of different
radio amateurs that Colombia had (Pareja, 1984: 17). But from the beginning it
encountered many limitations in order to be able to expand, consolidate and maintain
itself over time. However, as soon as the first stations were created like the HIND and La
Voz de Barranquilla in 1930, began the creation of different radial genres, among them
the journalistic ones. (Castafieda, 2017).

From the article that follows, the most significant events in the birth of journalistic genres
in the Colombian radio are exposed; events that would undoubtedly promote a greater
search and consolidation of this type of space in sound media.

Keywords: Radio journalism, colombian radio stations, first radio stations, radio
reporters, radio news.

Introduccion

Enjunio de 1935, el cantante argentino Carlos Gardel se encontraba realizando una serie
de conciertos en Colombia. Realizé uno en Bogota (el 23 de junio) y el lunes 24 de junio
se desplazaria, desde la capital hacia Cali, en un avion F31 de la empresa Saco y cuyo
duefio y piloto era Ernesto Samper Mendoza. Dicho vuelo tuvo que hacer una escala en
Medellin para abastecerse de combustible (Paramo y Lara, 2012), pero a las tres de la
tarde y luego de iniciar vuelo en la ciudad paisa’, el avién que transportaba a Gardel
colisiond con ‘El Manizales’ — avién de la Scadta’ — y produjo un incendio que en pocos
minutos consumié por completo las dos aeronaves (E/ Tiempo, 1935:11). Colombia se
estremecid con una de las noticias mas tragicas de dicho afio: la muerte del denominado

! paisas: Término con el que se denomina a los habitantes y/o elementos provenientes del departamento
de Antioquia y la regidon del Eje Cafetero (incluye departamentos como Risaralda, Quindio y Caldas).

? Scadta: Sociedad Colombo-Alemana De Transporte Aéreo. Fue la primera aerolinea fundada en
Colombiay en Américay cuyas operaciones iniciaron en 1919. Fue una asociacidn entre cinco empresarios
colombianos y tres alemanes hasta su desaparicion en la década de los cuarenta cuando fue creada la
aerolinea  Avianca. (Revista Confidencial, febrero 11 de 2014) Recuperado de:
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/revistas/credencial/febrero-2014/volando-magdalena
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‘zorzal criollo’®. Todo el siniestro ocurrié ante la aténita mirada de las personas que
estaban presentes en el aeropuerto ‘Las Playas’. El suceso se llevé la vida de Gardel,
varios de sus compaiieros y reconocidas personalidades que se encontraban alli, entre
ellos el abogado Estanislao Zuleta Ferrer (Téllez, 1974:31).

{0EF SUEIGS ¥ PI L0 HERIDOS EN I.A EATASTRIIFE ﬁﬂﬂ I[ AYER TARDE EN MEI]EUJN

El Tiempo, 25 de_]unzo de 1935, ]]

La catdstrofe aérea dejo un saldo de quince personas muertas y cinco heridas, causé
conmocion en todo el mundo que, a partir de la informacién brindada por las
autoridades y los medios de comunicacion, se enteraron de la magnitud de la tragedia
ocurrida en tierras antioquefias. Sin embargo, este hecho no solo pasaria a la historia
como uno de los accidentes mas tragicos en materia aérea y comercial, sino que
ocasiono en el pais la llegada del concepto de noticia a las emisoras colombianas, gracias
a la labor de Antonio Henao Gaviria, quien cubrié periodisticamente el suceso y lo
informd a todo el pais por medio de La Voz de Antioquia y las emisoras que con el pasar
de los minutos se irian conectando (Paramo y Lara, 2012). Lo anterior fue posible por la
labor emprendida por el periodista tan pronto sucedié la catastrofe:

Henao Gaviria “acudié velozmente al aeropuerto y por su propia iniciativa
principié a comunicar por teléfono todos los detalles del accidente tragico que
Gustavo Rodas Isaza pasaba al aire de forma inmediata por La Voz de Antioquia,
siendo asi los primeros en informar al pais y al mundo, en accién del mds genuino
radio periodismo, sobre la luctuosa tragedia aérea, que en su momento fue el mas
grande desastre de la aviacion comercial mundial” (Téllez, 1974:31).

Es por ello por lo que, a partir de 1935, se crearon los primeros radio-periddicos o
secciones informativas en las jovenes emisoras existentes en la década de 1930 en
Colombia. Lo anterior significd la creacidn de un género clave en la programacion radial
y la etapa siguiente que tuvo esta (Pareja, 1984:31), sin mencionar la oportunidad que

*El Zorzal Criollo, sobrenombre que le fue dado por el argentino José Betinotti en 1908, en honor al canto
del pdjaro que tiene dicho nombre y a la voz de Gardel (La Nueva.com, 24 de junio de 2010).
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le llegd a la radio para producir informacion propia y de asumir con responsabilidad su
rol informativo independiente de otras fuentes de noticias como la prensa.

Hechos como este y otros que se darian afios mas adelante generarian los primeros
indiciones de labores periodisticas en producciones radiofdnicas. Teniendo en cuenta
esto, el articulo quiere demostrar cdmo las producciones radiofénicas de indole
periodistica se fueron creando y consolidando en la medida que las emisoras fueron
madurando sus procesos de produccion y emisién y no como momentos fortuitos que
se dieron dando en distintos momentos de la historia.

Este trabajo es resultado de una investigacion que manejé una metodologia cualitativa,
histdérica y documental. Para ello, en una primera fase, se realizé una recoleccién
documental de los textos, articulos o ponencias que trataron temas radiofdnicos en si
mismos, buscando abordajes desde distintas perspectivas sobre el nacimiento vy
consolidacién de los géneros periodisticos en algunas emisoras colombianas. Este
material documental se convertiria mds adelante en la materia prima y fundamental de
la sintesis que se realizaria en el momento de redactar el presente articulo. Después,
por medio de entrevistas a académicos que han estudiado la materia como los
profesores e investigadores Nelson Castellanos, Catalina Castrillon y José Patrocinio
Castafieda. Ademas, se realizaron entrevistas a locutores que trabajaron en medio del
proceso de consolidacién de diversas cadenas radiales que actualmente existen en
Colombia.

Sin embargo, dado que nuestra investigacidon retomaba los inicios de la radiodifusion
colombiana, no fue posible ubicar locutores que hayan trabajado en las nacientes
estaciones radiales, porque en su mayoria han fallecido (teniendo en cuenta que el
nacimiento radial colombiano fue hace ochenta afios). En ultimo lugar, realizamos la
sintesis historiografica que llevo a la redaccidn del presente articulo. En él presentamos
los hallazgos que ubicamos en este proceso investigativo y realizamos el balance
respectivo de la informacion que logramos ubicar.

Para no desbordar el tema, esta investigacion abordd uUnicamente publicaciones
académicas, articulos cientificos y documentos sonoros que mencionaran el trabajo de
las emisoras ubicadas en Bogotd, Cali, Medellin y Barranquilla (como ciudades
principales de Colombia) entre 1929 y 1950. Periodo en el que se dieron los primeros
intentos los primeros episodios de produccion radiofénica (en su mayoria de forma
aficionada).

Ahora bien, plantear una investigacién sobre los inicios de un segmento especifico en la
radiodifusién colombiana como lo es el comienzo de los géneros periodisticos en las
emisoras nos demuestra un inconveniente general que se presenta en cada
investigacion que se emprende en este campo: la recopilacién de fuentes y archivos
sonoros que daten de la época. Esta situacidn se convierte en un obstaculo para llegar a
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comprender desde una primera fuente la manera en que se ejecutaba alguna actividad
radiofdnica. La ausencia de este material ha impedido escuchar actualmente, por
ejemplo, la narracidon del accidente de Gardel que se mencioné al inicio de esta
introduccidn. La grabacién mas antigua a la que tuvimos acceso data de 1946 propiedad
de la Radiodifusora Nacional de Colombia (hoy Radio Nacional de Colombia).

En cuestiones bibliograficas y académicas, la radio cuenta con distintas investigaciones
que la han abordado desde distintos ejes, perspectivas o problematicas. En panoramas
generales y sin profundizarse en algunos segmentos especificos (en ciertos casos).
Encontramos autores como Reynaldo Pareja, quien en 1984 hace la publicacién de un
libro que recupera los primeros cincuenta afios de la radiodifusiéon en Colombia y nos
ayuda a establecer indicios que permitan abordar nuestro tema de una manera
adecuada. Hernando Tellez (1974) también realiza una recopilacidon valiosa para el
estudio histérico y académico de la radio en Colombia al publicar su libro Cincuenta afios
de radiodifusion que recupera memorias de todos los aspectos que involucran a la
radiodifusion colombiana desde el técnico, el relacionado con los contenidos, hasta la
audiencia que tenian en su momento.

Por otro lado, en la academia se ha investigado el tema de distintas maneras y nos han
dado diferentes perspectivas en el momento de continuar con nuestra investigacion.
Autores como Nelson Castellanos y sus articulos La radio colombiana. Una historia de
amor y olvido (2001); El precio de un pecado: oir radionovelas a escondidas (2006) y el
libro La radio del tercer milenio. Caracol 50 afios (1998) es un gran exponente en la
materia. Igualmente, tenemos casos como Maryluz Vallejo quien por medio de una de
sus obras A plomo herido. Una cronica del periodismo en Colombia (1880-1980) (2006)
da un panorama del periodismo tanto a nivel escrito como a nivel sonoro, que nos puede
dar algunas luces del estado actual de la investigacion radiofénica en materia
periodistica.

No obstante, la investigacion de temas radiofonicos con enfoques hacia los géneros
periodisticos presentes en ellos no se ha abordado de una manera profunda. Los autores
anteriores realizaron sus investigaciones desde planos mds generales (como el
desarrollo de todos los formatos radiofdnicos, incluyendo el de géneros periodisticos).
Esto crea la necesidad de impulsar una investigacion que establezca, por lo menos, los
primeros vestigios de radioperiodismo en nuestro pais, para comprender un poco mas
las posibles etapas que este pudo haber tenido a lo largo de estos ochenta afios.

Por ello, el siguiente documento expone por medio de cuatro episodios, el recorrido que
tuvieron las emisoras colombianas al momento de crear sus espacios informativos. El
primero se titula “Los primeros pasos: llegada de la radio a Colombia (1930-1935)".
Menciona y recopila cémo fueron los primeros afios de radiodifusién en Colombia,
desde la apertura de la primera emisora en el pais — la HIN —en 1929, hasta el decreto
gue restringia el uso de las noticias de la prensa en las emisoras colombianas expedido
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en 1934. Con este apartado se intenta cumplir con el primer objetivo especifico de la
investigacion: identificar los principales hitos historicos que motivaron el cubrimiento
periodistico y la construccién de un espacio de informacién en las emisoras
colombianas.

En segundo lugar, encontramos el episodio titulado “El Mensaje, el nacimiento de la
noticia radial (1935-1940)”, que recupera la creacion de los primeros radio periddicos
realmente estructurados y la manera en cémo la radio adquirié cierta independencia de
la prensa, qué caracteristicas obtuvo y como, a partir de este hecho, inicidé un proceso
de consolidacidn en si, siguiendo el objetivo de examinar las emisoras y personajes que
pudieron desarrollar en cierta medida las caracteristicas de un programa periodistico en
Colombia.

Continuando con el escrito, ubicamos el apartado “La consolidacion de las noticias: el
nacimiento de las Cadenas (1940-1950)”, que exhibe la manera en que la creacién de las
grandes cadenas radiales contribuyd a la consolidacion del género periodistico en la
radio de nuestro pais y como la expansidn radiofdnica permitié la construccién de mas
espacios noticiosos, espacios que venian ganando terreno desde la década
inmediatamente anterior. Ademas, menciona la forma en que se contaban los hechos
en distintas emisoras colombianas. Con este logramos examinar las emisoras y
personajes que pudieron desarrollar en cierta medida las caracteristicas de un programa
periodistico en Colombia y comprender la forma en la que se realizaba periodismo en
radio durante la década de 1930y la de 1940, asi como su influencia y diferencias con el
actual.

Por ultimo, en las conclusiones se retoman los apartados principales de cada uno de los
episodios mencionados anteriormente y se comparan con la manera en la que se llego
a hacer periodismo en la radio colombiana décadas mas tarde, como 1960, 1970 y 1980.
Con ello, se evidenciaria las diferencias que tuvieron los espacios informativos durante
los treinta y algunas décadas después con la incursién de los primeros egresados de las
facultades del periodismo en el pais.

1 Los primeros pasos: llegada de la radio a
Colombia (1929-1935)

Desde 1923, Colombia tuvo sus pasos mas significativos en comunicacion inaldmbrica (y
su infraestructura) con la apertura de su primera estacion telegrafica internacional —
Morato —, ubicada en el entonces municipio de Engativa, estaciéon que fue inaugurada
por el presidente Pedro Nel Ospina (Pareja, 1984:18). Sin embargo, en ese afio un grupo
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de radioaficionados, motivados por traer nuevas formas de comunicacion al pais, trajo
a Colombia receptores y transmisores de baja potencia (Pareja, 1984:17). Durante toda
la década del veinte, como afirma la investigadora Catalina Castrillén, “la iniciativa de
personas interesadas en estos temas y que estaban enteradas de como se estaba
desarrollando en otras partes del mundo, comenzaron a experimentar con la
construccidn de equipos de transmision y recepcidon de mensajes, a agruparse en clubs
de radioaficionados y a cuestionar al gobierno por la falta de un servicio de radiodifusiéon
en el pais”.

Teniendo en cuenta eso, iniciaron pruebas experimentales de transmision por onda
radial, pero sin llegar a estructurar una emisora radial determinada o con programacién
establecida, como sostiene el profesor Nelson Castellanos: “antes del 1929, hay casos
experimentales de jovenes. Por ejemplo, aqui en Bogota, en Chapinero, habia cinco
casas que emitian empiricamente, jugaban a la radio”. El gobierno, viendo la
oportunidad de tener una voz oficial diferente a la prensa, decide en 1924 solicitar los
primeros equipos de onda larga y establecer su primera estacion radiofdnica,
instalandolas en el sector de Puente Aranda, en Bogot4, cinco afios mas tarde (Pareja,
1984:18). De esta manera, el 5 de septiembre de 1929, fue inaugurada en Bogota la
primera emisora estatal (concebida como un érgano de difusién del gobierno)
(Castrillén, 2011a:117). Ademas, durante el siguiente afio, el gobierno inicié la entrega
de licencias, dandole un estatus legal a la radio, lo que significé el inicio formal de la
radiodifusién en Colombia (Castellanos, 2016).

La emisora HIN, de corte publico y estatal, inicia con una programacion rica en temas
culturales y académicos, tanto que en décadas mas tarde (como en los noventa o inicio
de los 2.000) “se retransmitian audios de temas académicos realizados por la planta

I”

docente de la Universidad Nacional”, por ejemplo (Cuesta, 2012a:108).

No obstante, como se ha mencionado hace un momento, la llegada de la radio a
Colombia obedecié principalmente a intereses particulares e individuales que se
apasionaba por el auge de este medio de comunicacion en otras partes del mundo.
Incluso, este interés particular respondio a la conformacién de espacios de intercambio
de historias liderados por los clubes de radioaficionados que surgian entre la década de
los veinte y los treinta (Castrillén, 2011a:115). Esta situacion ocurrid en la gran mayoria
de emisoras que surgieron a partir de este momento, incluyendo incluso las de corte
universitario como las LAUD Estereo, de la Universidad Distrital en Bogota o UN Radio
de la Universidad Nacional de Colombia. La mayoria de estas emisoras “no han nacido
como iniciativas institucionales sino como resultado de proyectos individuales” (Gaviria,
2017:9).

Tan pronto iniciaron las transmisiones de la HJN, se expandié el fendmeno de la
radiodifusidon en el pais; tanto asi, que Elias Pellet Buitrago cred la primera emisora
comercial de Colombia: “La HKD o conocida mas tarde como ‘La Voz de Barranquilla’,
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cuyas emisiones empezaron el 8 de diciembre de 1929” (Pareja, 1984:18). No obstante,
estas emisoras hasta ahora estaban estructurdndose, como afirma José Patrocinio
Castafieda, “emitian musica cldsica, conciertos con musica sinfonica, pero sus emisiones
eran muy cortas, no eran las 24 horas como se ve actualmente”. Lo anterior, es resultado
de un proceso de desarrollo experimental de la radio, dada la inexperiencia de sus
dueios, quienes iniciaron las emisiones como un pasatiempo, ya que eran sus
directores, locutores y operadores, sus tematicas variaban segun el interés del
propietario de la emisorea (Castrillén, 2011a:117). Compardndola con el trabajo que se
realizaria décadas mas tarde en emisoras como la UN Radio, se mezclaria la
programacion académica e informativa con productos de corte musical como la Franja
de Rock que es una propuesta alternativa en todos los esquemas programaticos que
tenemos actualmente y que cumple 20 afios de emision (Cuesta, 2012a:110).

De igual manera, la radiodifusién colombiana durante la década de los treinta enfrenté
grandes problemas de indole econdmica, técnica y normativa. En cuanto al factor
econdémico, las familias no tenian los recursos necesarios para comprar un receptor a
principios de los treinta dado a su elevado costo (Benitez, Isaza & Mesa, 2009:37). Esto
estimuld la costumbre de escuchar radio de manera colectiva. Por otra parte, el factor
técnico fue un impedimento para un desarrollo mas acelerado de Colombia en materia
radial, ya que entre 1929 y 1935 eran muy pocos los transmisores, dada a su tecnologia
novedosa y poco conocida (Castellanos, 2016). Ademads, la escasa normatividad al
respecto ocasioné una actividad auin mas experimental y no se tenia certeza de los
alcances que podria llegar a tener (Castrillén, 2016).

Ahora bien, los anteriores inconvenientes no fueron impedimento para el desarrollo y
la construccion de las primeras parrillas de programacidn existentes en la radio, quienes,
viendo la aceptacion por parte de la comunidad desde su llegada, iniciaron la
transmisién de programas de distintos estilos como los programas de concurso,
radionovelas, radioteatro, las emisiones de musica clasica y por supuesto los radio-
periddicos (Benitez, et al., 2009:39).

Como sostiene el locutor Jimmy Garcia, el formato lider en las primeras emisoras que

I_ “«

aparecieron entre 1929 y 1931 fueron los programas con enfoque musical: “se emitian
conciertos de musica cldsica, sinfénica y en algunas ocasiones se dedicaban al
radioteatro”. Con lo anterior, podriamos asumir cudl era el publico especializado que
tendria la radio, tanto en los locutores que construian los programas como en los
oyentes que se dedicaron el algin momento a escucharla, por la afinidad que llegaron a
tener con este tipo de programas. Un ejemplo de ello, fue la programacidén que se emitio

por La Voz de Barranquilla el 8 de diciembre de 1929 (su primera transmision):
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* “El Espectro de Oro. Obertura por la orquesta dirigida por Emirto de Lima*.

* Aria de Bach, ejecutada en el violonchelo por Guido Perla, acompanado al piano
por Emirto de Lima.

* “Cuentos de Hoffman” por Cipriano Guerrero y su grupo de orquesta.

* “Serenata de Otros Tiempos”, solo de mandolina por Hugo Perla.

e “Egloga del Mar” —Pasillo de Emirto de Lima ejecutado en el violonchelo por Guido
Perla y acompafado por el autor.

* Cronica de Paco Lince, leida por Eduardo Lopez Cabrales.

* “Perseverancia”, por Cipriano Guerrero y su orquesta.

* “Salmo de amor”, pasillo de Emirto de Lima, ejecutado al piano por Carlos. M.
Zagarra.

* Himno Nacional de Colombia, ejecutado al piano por Carlos M. Zagarra,
acompafiado por la orquesta” (Téllez, 1974:14).

Fuera de este tipo de programacién o de alguna transmisidén especial, también se
realizaban programas habituales que contenian “datos metereolégicos, informacién
bursatil, noticias tomadas algun diario local” (Castrillén, 2011a:118).

En contraste, a medida que la audiencia radial fue aumentando, se incrementd la
necesidad de transmitir hechos noticiosos via sonora, por lo que a medida que se fueron
creando y organizando ciertas estaciones radiales, también fueron apareciendo espacios
dedicados a lainformacién y la noticia. Es por eso que un empresario con conocimientos
basicos de técnica sobre radiotransmisores se aventuré en 1930 a transmitir
periodisticamente varios eventos: Enrique Ramirez.

Ramirez, un radioaficionado recién llegado de Camden, Estados Unidos se arriesgé al
transmitir “experimentalmente la posesién del presidente Enrique Olaya Herrera
ocurrida el 7 de agosto de 1930 y los festejos conmemorativos del centenario de la
muerte de Simdn Bolivar, que se celebraron en Manizales el 17 de diciembre de ese afio”
(Téllez, 1974:20). Estas transmisiones fueron posibles gracias a que usé un
radiotransmisor hecho por él mismo, ayudandose con la utilizacion de lineas telefénicas
y parlantes distribuidos estratégicamente por el sector (Pareja, 1984:23). Partiendo de
estos dos hechos, la programacidon informativa en la radio fue aumentando
paulatinamente hasta crear los radioperidodicos, espacios en los que “la audiencia tuvo
la oportunidad de informarse acerca de lo que estaba sucediendo a nivel local pero
también a nivel mundial” (Paramo y Lara, 2012).

Asimismo, estos espacios informativos nacieron desde la inexperiencia de los duefios de
las emisoras o aquellos que tenian los recursos para comprar un espacio en alguna

* Emirto de Lima fue un compositor, pianista y musicégrafo nacido en 1890 (probablemente) en Curazao
(Antillas holandesas) que estudio en gran profundidad el folclor colombiano hasta su muerte ocurrida en
Barranquilla en 1972. (La Opinion de Granada, 18 de septiembre de 2005.)
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estacion. Por ello, durante la primera mitad de la década de 1930, la figura del
radioperidédico se dedicé a leer noticias (principalmente de la prensa) frente al
micréfono y la audiencia de la emisora en cuestion (Cuesta, 2012b). Décadas mds tarde

Ill

pasariamos a la figura en la que el “reportero puede consignar en una cinta magnética
la voz del protagonista de la noticia y hacer un directo desde una linea de telefonia fija”
(Cuesta, 2012c). Esto significaria y nos da un panorama de la evolucién que tendria este

tipo de programas.

Como el programa informativo se reducia a la lectura del peridédico frente a un
microfono, frecuentemente se incurria en equivocaciones en plena emisidén, como
confirma Jimmy Garcia: “muchas veces se cometian errores por parte de los locutores
porgue iban leyendo y encontraban frases como sigue en la pdgina siguiente o como se
ve en la fotografia y ellos al estar concentrados leian la frase”. De igual manera, este
formato “permitia el despliegue de la informacidn y el tratamiento periodistico de una
forma similar a como se hacia en los periédicos escritos” (Latorre, Mufioz, Montoya &
Vasquez, 2008:55).

En algunas emisoras como la HIN, la programacion informativa consistia en la
construccidn de boletines diarios sobre noticias de gran envergadura:

La informacion como funcién propia de la radio sirvid en ese entonces para la
actualizacion de los acontecimientos que se produjeron en el marco de la Guerra
con Perd ocurrida en 1932. De igual forma, estos boletines eran emitidos de forma
ocasional — no regular — y se alternaba con musica brillante. La emisidén se hacia
desde las seis y media o las siete de la noche aproximadamente y extendia por dos
horas. (Lara 'y Paramo, 2012).

La Guerra con el Perd, igualmente, fue el mismo motivo por el que se iniciaron las
primeras transmisiones periodisticas en el departamento de Antioquia, de la voz de
Gustavo Rodas Isaza:

El (Rodas Isaza) inicia transmisiones en 1932, como parte de las variedades que
ofrece la emisora Ecos de la Montaiia, la primera radio comercial establecida en
Medellin, y ‘cuenta’ las incidencias del conflicto bélico entre Colombia y Perd, con
noticias de lo sucedido con una semana o mas de retraso. (Velasquez, 2007:4).

En consecuencia, estos casos son considerados antecesores de lo que posteriormente
se conoceria como radio periodismo y una semilla de lo que aun mas adelante se
convertiria en periodismo radial consolidado. En sus inicios, se utilizé el término radio
periodismo —y no periodismo radial —dado a que implicaba tanto el uso de la radio como
medio de transmisién como de la prensa como fuente de informacién y noticias (Laray
Paramo, 2012).
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Lo anterior ocasiond un fuerte conflicto con la prensa, que llevéd el caso hasta procesos
judiciales, al ver afectados sus intereses econdmicos y comerciales. Los duefios de los
grandes periddicos del pais pelearon y objetaron la labor que realizaban multiples
radioperiédicos del pais, ya que sin inversion ni reconocimiento alguno leian
directamente las noticias registradas en los medios impresos.

De igual manera, como sostiene el profesor Carlos Cantor, “la radio era mas espontanea
en comparacion con la prensa, era mas facil llegar a la audiencia cuyo Unico trabajo que
tenia que hacer era escuchar”. Esto representé una clara desventaja a los medios
impresos, quienes tenian costos elevados en la produccidn de su ya consolidado formato
informativo.

Sumando a esta situacion, la radio era mas aceptada en la comunidad que tenia mayores
dificultades para acceder al medio impreso, ya sea porque no tenia el dinero para
comprar alguna edicidn o porque no sabia leer (teniendo en cuenta que mas del 50% de
la poblacién colombiana no sabia ni leer ni escribir) (Paramo y Lara, 2010) lo que generd
una mayor desventaja por parte de la prensa en si.

En consecuencia y gracias a la influencia que ejercian algunos grupos socioeconémicos
en la politica del pais y la presion que hicieron a través de algunos periddicos existentes
(Pareja, 1984:33), lograron que el presidente de la Republica, Enrique Olaya Herrera, y
el Ministro de Correos y Telégrafos, Alberto Pumarejo, expidieran el Decreto 627 del 23
de marzo de 1934 que restringié la publicacidon en radio de noticias originadas desde los
periddicos, y solo autorizd la emision de noticias de este tipo, a partir de las doce horas
de transcurridas la emision primaria de esta. Las emisoras que incurrieran en dicha
practica tendrian que pagar una multa de cincuenta pesos de la época. Tan pronto se
expidio el Decreto, las reacciones de varios columnistas no se hicieron esperar, entre
ellos Fray Lejon. El periodista (Citado por Rincén, 2010:19) afirmé en su editorial de E/
Tiempo que:

“todo periodista ve con entusiasmo el justo Decreto que el gobierno ha dado, para
gue la prensa no la saquee la radio. Yo personalmente he antipatizado con aquel
imbécil invento del diablo (la radio) que llena la casa de anuncios baratos, de
discursos viejos y chistes malos”.
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A causa de esto, las emisoras se vieron obligadas a generar bloques de noticias propios.
La radio colombiana inicia un proceso de reestructuracién informativa, apropiandose de
la figura del ‘reportero’ y afiliandose a las grandes agencias de noticias y emisoras
internacionales, para enriquecer su contenido en el plano internacional, en especial en
la segunda parte de la década de los treinta, momento en el que distintos paises
tendrian gran repercusion mediatica. (Benitez, et al., 2009:41). Aun asi, determinados
sucesos que sacudirian ciertas regiones de Colombia también estimularian la creacién
de radioperiddicos que mas tarde tendrian tanto afiliacién politica como econdmica,
aparte de la ampliacion de la noticia hablada a la noticia comentada.

2 El mensaje, el nacimiento de la noticia
radial (1935-1940)

En 1934, el presidente liberal Alfonso Lépez Pumarejo “fundd el radio periddico La
revolucion en Marcha, como el lema de su primer gobierno (1934 - 1938), transmitido
por la estacidn La Voz de la Victor y dirigido por Raimundo Aguirre. Con este programa
se intentaba expandir su proyecto politico” (Benitez, et al., 2009:41). Ejemplos como
este, reflejan el tinte politico que se incrusté en el radio periodismo colombiano. Esto
debido a que, con la expansidn de la radiodifusion en el pais, los partidos politicos vieron
la oportunidad para difundir sus aspiraciones politicas, dado a la creciente audiencia que
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tenia la radio. En el caso de Lépez Pumarejo, por ejemplo, el liberalismo vio la
oportunidad para seguir afianzando sus convicciones, siendo este el segundo mandato
liberal, luego de la hegemonia conservadora de todo el primer tercio del siglo XX.

El radio periddico se establecié como un espacio que oscilaba entre los quince y veinte
minutos en el que se mezclé informacién con opinién (Castellanos, 2016). Una muestra
de este tipo de radio periddico fue Noticiero Orientacidn. La tribuna de la patria, dirigida
por Juvenal Betancur (hermano del presidente Belisario Betancur). Dicho espacio
informativo y de opinidn era, en palabras de Jimmy Garcia, muy beligerante, deseoso de
marcar un hito y eminentemente conservador en concordancia con la linea editorial de
la emisora La Voz de Colombia propiedad del Partido Conservador.

Sin embargo, no todos los periddicos tuvieron algun tipo de afiliacion politica y en 1935
llegaria el concepto de noticia a las emisoras del pais. La muerte de Carlos Gardel y la
primera transmision en vivo desde los micréfonos de La Voz de Antioquia que ya contaba
con Gustavo Rodas Isaza y al recién llegado Antonio Henao Gaviria significé la llegada
formal del concepto de noticia en radio. El 24 de junio de 1935, Colombia y el mundo
entero se estremecieron con la noticia de la muerte tragica del cantante de tango, Carlos
Gardel. Zuleta (citado por Velasquez, 2007:3) afirma que “desde el barrio Manrique de
Medellin de vio una bola de candela como un sol anaranjado y humeante”, era la colisién
y posterior incendio del F31 y El Manizales, dos trimotores que estaban en el aeropuerto
‘Las Playas’ de la capital antioquefia. En el siniestro se llevd la vida del zorzal criollo y
gran parte de su comitiva musical, el abogado Estanislao Zuleta Ferrer, el piloto y
empresario Ernesto Samper Mendoza, entre otras personalidades.

Antonio Henao Gaviria acababa de llegar al pais luego de adquirir un bagaje periodistico
en Estados Unidos, como él mismo mencionaria en una entrevista otorgada a Gloria
Valencia en 1985 (citado por Veldsquez, 2007:8), fue “cronista judicial de El Grafico, un
periddico bilinglie ubicado en New York”. Por coincidencia, él se encontraba en el
aeropuerto justo en el momento del siniestro, por lo que decide llamar a La Voz de
Antioquia y emitir junto a Gustavo Rodas Isaza los hechos del accidente, lo que seria
considerado como la primera transmisién en directo fuera de los estudios de una
emisora. Por ese cubrimiento periodistico, Medellin fue pronunciado con “asombro y
consternacién por personas de las naciones e idiomas mas distintos” (Lara y Paramo,
2012).

Por otro lado, desde la emisora antioqueia se logré por primera vez la conexién en
cadena de distintas emisoras colombianas, ya que a través de enlaces telefénicos se
enlazaron entre si, La Voz de Antioquia, Ecos de la Montafa y Emisora Philco (Latorre et
al., 2008:55).
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La radio logré lo que la prensa no habia podido hacer y emitié de manera espontdnea
una noticia, lograron técnicamente montar la noticia (Cantor, 2016) y mediante este
desafortunado evento, instaurar la figura del reportero en radio, un profesional que se
dirigiera al lugar de los hechos y transmitiera desde alli los acontecimientos que estaba
mirando. Esta noticia internacional marcaria un nuevo rumbo de informacién en
adelante.

En consecuencia, se cred el radioperiddico El Mensaje, dirigido por Rojas Isaza y con la
innata colaboracién de Henao Gaviria. Iniciaron transmisiones el lunes 15 de julio de
1935 (Latorre, et al., 2008:54), tres semanas después de la transmisién del siniestro
aéreo ocurrido en Medellin. Con este programa Henao Gaviria realizaria una carrera
periodistica de gran prestigio y admiracién por el seguimiento de este y mds hechos que
cubriria posteriormente (Téllez, 1974:32).

Sin embargo, esta labor fue eminentemente informativa y se dedico, practicamente de
manera exclusiva, a difundir la informacién directamente a cémo llegaban desde sus
fuentes, remitiéndose Unicamente a sus hechos puntuales. Cuestion que se diferenciaria
a como se ejerce periodismo radial actualmente en el que encontramos a un
“profesional de analisis, no un simple informador, dado que ese papel lo puede cumplir
cualquier ciudadano gracias a los diferentes canales por las innovaciones tecnolégicas”
(Cuesta, 2012c:14).

Por otro lado, comparandolos con contextos internacionales, este tipo de formatos
radiofdnicos llega practicamente una década mas tarde a territorios colombianos: el
primer programa radiofénico de corte noticioso e informativo tuvo lugar en Estados
Unidos en 1923 por el periodista Bill Slocum que emitid, través de la WJZ (actualmente,
la WABC) de New York, boletines de 15 minutos que resumian los hechos publicados en
los diarios de la prensa estadounidense (Uribe, 2019). Un formato similar que se da 12
anos después en Colombia.
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Paralelamente, se configuré una nueva forma de contar los hechos que suceden en
determinados lugares del pais, logrando transmitir la informacién correctamente sin la
necesidad de recurrir a otras fuentes de informacién como la prensa. Asi como El
Mensaje llegd a tener gran repercusion en toda la regidn antioquefia, apareceria afios
mas tarde su primera competencia, surgida desde Emisora Philco, cuyo programa se
llamé El Micréfono y su conductor fue el paisa Pedro Duarte. Por medio de este
programa se siguen los aspectos técnicos que tuvo El Mensaje por lo que gran parte de
sus programas contaron con “transmisiones en directo desde diferentes sitios” (Latorre,
et al., 2008:55). A estos dos programas se le sumarian mds tarde Amerindia, El
Pregonero y Ultimas Noticias.

Por otra parte, en Medellin no solo se desarrollé el radioperiodismo rapidamente
después de 1935, otras ciudades como Cali y Bogota iniciaron sus propios productos
periodisticos independientes y novedosos.

En Cali, por ejemplo, se fundé el radioperiddico Ilamado Noticias y Comentarios, que se
transmitié por La Voz del Valle desde el 29 de noviembre de 1936 y cuya trayectoria
llegd a tener mas de un cuarto de siglo (Benitez, et al., 2009:44). La constitucién de este
programa fue una de las primeras experiencias de rigurosidad y reflexidén periodistica,
ya que los libretos preparados para la emisién de cada programa eran redactados y
corregidos antes de su emision al aire. Benitez, Isaza y Mesa (2009) recopilaron los
temas que eran tratados normalmente en cada programa de Noticias y Comentarios:

La programacion del radioperiddico era bastante miscelanea y serpenteaba por
diferentes dmbitos: discusiones sobre informacién politica, econdmica y judicial,
chismes punzantes, critica partidista, escandalos publicos, campafas educativas
civicas y morales, notas sociales sobre las personalidades mas insignes de la ciudad
y hasta algunos apuntes curiosos y comicos. No obstante, mas alld de estos
ambitos especialmente locales, el radioperiddico igualmente abrid espacios en los
gue discutié temas de cardcter regional, nacional e internacional. Esta ultima
dimension recobrd especial trascendencia en coyunturas tan significativas como
la Guerra Civil Espafiola o la Segunda Guerra Mundial (2009:46).

De esta experiencia se resalta su caracter y postura regional, una caracteristica que
estuvo presente en la radio colombiana en sus inicios. No obstante, segun los registros
mencionados por Benitez, Isaza y Mesa, las emisoras vallecaucanas y en especial La Voz
del Valle llegaron a tener posturas provincialistas, teniendo en cuenta el contexto de la
region: un sector en via de desarrollo, cerrada en si mismas y con una carga politica
heredada del siglo anterior (Benitez, et al. 2009:47).

Por otro lado, en la capital del pais se desarrollaron formatos radio periodisticos de la
mano del emprendedor y empresario Enrique Ramirez (fundador de RCN Radio) que
mediante el cubrimiento de ciertos eventos politicos y deportivos propulsé el género en
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El Tiempo, 25 de julio de 1938, 1 Granada para tal ocasién. Instalé puestos
fijos en los estadios, para transmitir por lineas telefénicas tendidas por su cuenta
hasta los estudios de la Calle 16. (Téllez, 1974:42)

Por esta razén, se evidencia que el inicio del radioperiodismo en Bogota fue muy similar
al de Medellin. La capital con la celebracidon de su cuadringentésimo aniversario de
fundacion y la realizacién de las primeras justas bolivarianas se convertirian en la
oportunidad de consolidar el radioperiodismo bogotano. Con la participacidon de
emisora Nueva Granada, emisora pionera en Bogot3, se logrd generar una experiencia
positiva en el oyente que sin duda tuvo mas facilidades para obtener la informacién
sobre las noticias que mas le interesaron en materia deportiva. El plano periodistico, el
informativo y el deportivo siempre han tenido desde el inicio de la radio una estrecha
relaciéon, que se han consolidado con el pasar de los aifos y ha evolucionado en distintos
formatos radiofdnicos (Uribe, 2019).

Con la experiencia de La Voz de Antioquia en Medellin, Nueva Granada en Bogotd y La
Voz del Valle en Cali, se establecié el punto de partida para la consolidacion del
periodismo radial en Colombia. Mediante la busqueda y creacion de espacios noticiosos
en las crecientes emisoras — y posteriores Cadenas — se estableceria un formato
informativo claro y concreto.

Ahora bien, a finales de la década del treinta e inicios de los cuarenta, la agenda
informativa y la reporteria tendrian protagonismo en los espacios radio periodisticos del
pais, ya que el cubrimiento se realizaria en vivo por medio de conexiones telefénicas. Es
asi como en 1938, Emisora Nueva Granada realizaria la transmision de la noticia sobre
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la tragedia aérea que ocurridé en el Campo de Marte, ubicado en el barrio Santa Ana,
Usaquén al norte de Bogotd. Luego de una revista militar realizada en el campo le siguid
una muestra aérea que podrian disfrutar los 20.000 asistentes al evento. Pero al medio
dia y luego de transcurrir gran parte de la exhibicion aérea, uno de los pilotos perdi6 el
control de su aeronave y se precipitd sobre la tribuna en la que se encontraba gran parte
del publico (Caicedo, 1991) y reconocidas personalidades del ambito politico como el
saliente presidente Eduardo Santos, el electo mandatario Alfonso Lépez Pumarejo e
incluso el joven (y presidente décadas mas tarde) Misael Pastrana. (Téllez, 1974:60).

Después de sucedido el fatal siniestro, la emisora Nueva Granada realizé una
transmisién de la misma forma en cdmo La Voz de Antioquia la hizo con la noticia de la
muerte de Carlos Gardel tres afios atrds. Es decir, valiéndose de controles remotos
transmitio a la audiencia capitalina la tragedia sucedida al norte de su ciudad.

Al dia siguiente, se tenian 34 muertos y 110 heridos después de la catastrofe (E/ Tiempo,
25 de julio 1938:1). No obstante, con el pasar de los dias la cifra de fallecidos fue
aumentando de manera dramatica: para el 26 de julio (dos dias después) la cantidad de
victimas eran 47 (El Tiempo, 26 de julio de 1938:1); 51 para el 27 de julio (E/ Tiempo, 27
de julio de 1938:1) y 56 para el 29 de julio (El Tiempo, 29 de julio de 1938:1). Al final, en
la tragedia llegaron a perecer 74 personas (Caicedo, 1991).

De igual manera, los conflictos bélicos que se desarrollaron alrededor del mundo
tendrian cabida en el tratamiento de las noticias de cada uno de los radioperiddicos que
se emitian hacia 1939 como la Guerra Civil Espafiola y la Segunda Guerra Mundial. Sin
embargo, dado al alto costo que representaba la produccion y establecimiento de un
periodista y/o corresponsal en territorios internacionales, las emisoras por aliarse con
las agencias internacionales de noticias. Por ello, “la primera agencia que suministro el
servicio a una emisora colombiana fue la AP, que desde 1937 ofrecié noticias a la HIN”
(Pareja, 1984:51).

Asimismo, estos hechos bélicos junto a los episodios relacionados con la inestabilidad
politica presente en Colombia ocasionaron que las estaciones radiales se convirtieran
en verdaderos vehiculos de carga ideoldgica. Por esta razén, el gobierno decidié tomar
cartas en el asunto y el 5 de septiembre de 1939 expide el decreto 1771 que reglamenta
y promueve que las emisoras tuvieran una linea neutral en sus transmisiones, dada la
postura que asumid el gobierno frente al conflicto que se desarrollaba en el viejo
continente (Pareja, 1984:49). Ademas, el gobierno en cabeza del presidente, Eduardo
Santos; el Ministro de Gobierno, Carlos Lozano, y el ministro de Correos y Telégrafos,
Alfredo Cadena, regularon el idioma en que se transmitieran las noticias (Unicamente
podian emitirlas en castellano) y recomendd sumo cuidado en las noticias que se
emitieran sobre las naciones en conflicto (Diario oficial, 12 de septiembre de 1939:775).
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En sintesis y finalizando este apartado podemos evidenciar que ciertos eventos
especiales acaparaban la atencién de los locutores y operadores de distintas emisoras
del pais que incluso lograban estimular la transmisién en cadena estos hechos
(Castrillén, 2011a:119). El caso de Mario Carvajal marcd un record en las regiones de
habla hispana, debido a que logré transmitir en la madrugada del 10 de febrero de 1939,
la noticia sobre la muerte del Papa Pio XI ocurrida en Ciudad del Vaticano. Dicha
transmisién seria la primera realizada en Colombia (se emitié por la Voz de Antioquia) e
incluso fue el primero en contar la noticia en espafiol, haciéndolo tres minutos antes
gue la estacién XEW de México (Téllez, 1974:74).

Casos como el anterior, demuestra la vocacidn que tenian los profesionales en radio
para la construccidn de sus programas periodisticos y conforme al paso de los afos, los
irian consolidando, generando contenidos de una mejor calidad y mayor alcance.
Ademas, temas como el deporte siempre moverian audiencia tanto en su etapa de
consolidacidon comercial y organizacion como en el momento de las grandes cadenas
radiales tuvieron un fuerte auge. Cada ciudad le dedicé un espacio de cubrimiento a los
deportes:

La Voz de Antioquia transmitio los partidos de futbol en el hipédromo de los
libertadores. Nueva Granada (Bogotd) emitid los primeros de juegos bolivarianos
y Ondas de la Heroica realizaria programas transmitiendo partidos de béisbol,
deporte muy famoso en la region caribe colombiana. (Téllez, 1974:76).

La radio sin duda representa, al finalizar la década de los treinta, un factor fundamental
en la cotidianidad colombiana. Poco a poco fue llegando como un medio alternativo
para buscar informacion, diversién o distraccién. De ahi en adelante, dependeria de los
empresarios duefios de las estaciones radiofénicas la consolidacion de estos espacios y
ampliacién de los mismos. Por ello el nacimiento de las cadenas radiales daria origen a
los espacios necesarios para conformar equipos especializados y que fortalecerian
formatos como el periodismo informativo, las secciones deportivas y las radionovelas.

3 La consolidacion de las noticias: el
nacimiento de las cadenas (1940-1950)

Iniciando la década de 1940, el radioperiodismo seguia su evolucion frente a las
adversidades y cantidad de noticias que surgian tanto a nivel nacional como
internacional. Uno de los sucesos que tuvo mayor trascendencia mediatica tanto en la
prensa como en la radio del pais fue la Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Para ello,
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desde principio de los afios cuarenta, se recurre por primera vez a los contenidos
noticiosos que se emitian a través de las Agencias de Noticias Internacionales.

En contraste, la radio aprendié de dicha experiencia con los servicios informativos de
Estados Unidos y vio la necesidad de imitar el modelo que algunos locutores habian
examinado en el pais norteamericano. Casos como el de José Santos y Hernando Téllez,
guienes visitaron las instalaciones de CBS, ayudaron a completar el modelo que querian
seguir. (Téllez, 1974:47).

Por otra parte, en gran parte de las emisoras muchos radioperiddicos — por no decir
todos — no eran propiedad de la emisora por la cual se emitian, sino que eran espacios
arrendados por sus propietarios para asegurar la estabilidad econdmica de la estaciéon
radial (Téllez, 1974:65) sin contar, claro estd, de los espacios publicitarios que eran
vendidos para la época.

Después de haber pasado por una época de experimentacion fuerte y de consolidacién
empresarial, las emisoras ya estaban posiciondndose como un medio de comunicacién
con gran cantidad de adeptos en cada una de las regiones en las que hacia presencia.
Por ello, los radioperiddicos ya hacian parte de la programacion habitual de las emisoras
y ya contaban con una audiencia robusta (Paramo y Lara, 2012). Lo anterior llamd la
atencion de periodistas que estaban vinculados en periddicos de distintas partes del pais
y académicos e intelectuales que vieron en la radio una ventana para construir
contenido distinto y alternativo. Esto se dio gracias a que la prensa entendié que la radio
no era una competencia directa, sino que seria su complemento (Castellanos, 2016).

Si bien, en ese entonces las estaciones radiales tenian buena acogida en la poblacion
que cada vez estaba creando habitos alrededor de escuchar determinados programas
de algunas emisoras, estas aun no contaban con audiencias masivas dada a la dificultad
para acceder a aparatos radiofénicos. Afortunadamente, décadas mas tarde, el acceso
a la informacién es mucho mas sencillo, rapido y directo; tanto asi, que el papel del
periodista va mas alla del registro de los acontecimientos sino pasa a un rol mucho mas
investigativo, propiciando los espacios de discusion politica de aspectos que afecten a
determinado lugar (Cuesta, 2012c:18).

Aun asi, los programas periodisticos tuvieron un alcance muy local dado a la limitada
cobertura que tenian las emisoras, debido a la mala calidad que en ocasiones tenian las
antenas y antes los problemas que tenia la onda corta. Pero, a partir de la idea de
distintos empresarios, surgid la propuesta de enlazar varias emisoras a lo largo del pais
y asi expandir la difusidon de cada programa emitido y llegar con programas de distinta
indole a diferentes lugares de Colombia.

El primer intento de generar una cadena de emision se remonta a 1937, cuando Enrique
Ramirez:
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emitia diariamente un programa que se replicaba al mismo tiempo por Nueva
Granada en Bogotd; La Voz de Antioquia en Medellin; La Voz del Valle en Cali;
Emisora Electra en Manizales; Radio Santander en Bucaramanga y Emisoras
Fuentes en Cartagena. Pero duré muy poco por deficiencias técnicas y falta de
patrocinio comercial. (Pareja, 1984:52).

Este intento efectuado por Ramirez en 1937 se une a varios realizados durante la década
de los cuarenta, anos en los que se logra una consolidacidn empresarial de las cadenas.
En distintos autores se denota como esta década se convierte en la era dorada de la
radio; siendo asi que se constituye “una especie de circuito radial que tuvo sus

s

epicentros en Bogotd y Medellin” (Castrillén, 2011b:144)

Finalizando la década de los cuarenta surgen las primeras cadenas radiales como RCN y
Caracol en 1948, como resultado de la alianza entre diferentes empresarios y algunos
radioaficionados que habia en el pais para la época como Fernando Londoiio Henao y
Enrigue Ramirez (Castellanos, 2016). Muchos autores determinan el nacimiento de estas
dos cadenas como el inicio formal del periodismo radial, apartdndose del concepto de
radioperiodismo.

Un hecho ocurrido a mediados de los afios cuarenta también evidenciaria la fuerte
influencia que tendria la radio: el intento de Golpe de Estado de 1944. En la madrugada
del 10 de julio, un grupo de militares retuvieron en la ciudad de Pasto al presidente
Alfonso Lépez Pumarejo, en un intento de derrocar al presidente e imponer un régimen
militar. Sin embargo, en Bogota tanto Alberto Lleras Camargo (Ministro de Gobierno)
como Dario Echandia (Designado para la presidencia) controlaron la noticia en gran
parte de la mafiana, al medio dia decidieron tomar control total de la radio y solo se
pudieron emitir los boletines que eran enviados desde el palacio presidencial (Pareja,
1984:63). Fue tal el nivel de restriccion que hubo en medios radiales y los mensajes
enviados desde el gobierno que el pueblo mostré rapida y masivamente muestras de
apoyo al presidente y estimuld a los militares para que desistieran de esa idea. El
presidente confirmaria un dia después que el pais estaba en calma gracias a los boletines
informativos que transmitié La Voz de Antioquia (Téllez, 1974:58). Este episodio
demostrd el poder de movilizacién y masificaciéon que tiene la radio, influencia que
guedd nuevamente expuesto cuatro afios después con el asesinato de Jorge Eliécer
Gaitan. En este tipo de situaciones se renueva y se expande el rol del oyente que pasa
de ser un actor pasivo a ser uno actor activo dentro del proceso radial, ademas de
establecer una relacion periodista-ciudadano completamente abierta y permanente
(Cuesta, 2012c:18).

De la misma manera en que la radio se expandia masivamente con el pasar de los afos,
los radioperiodicos y los noticieros radiales empezaban a tomar aun mas fuerza, aunque
el lenguaje que estos utilizaban siempre fue distinto a la forma de hablar de la poblacidn,
ya que al basarse en la terminologia que utilizaba la prensa sumado al paso de
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periodistas de los periddicos a pertenecer a las emisoras, las caracteristicas con las que
estos se expresaban migraron de igual forma a la radio.

Con esta migracion, “se siguen suprimiendo los articulos. Los titulares son del tipo
tarzan: hombre-mono-comer-carne. También se traslada el lead condensado y la
estructura piramidal en el cuerpo de la nota” (Lopez, 2000:161). Se conserva el estilo
con el que se contaban las noticias en la prensa. Esto se evidencia en la forma en la que
se narraban los hechos en emisoras como la Radiodifusora Nacional de Colombia:

“Noticias de noviembre de 1946:

* El 23 del presente hacia media noche, fue muerto con un disparo revolver Alberto
Marifio en esta ciudad. Segun datos hasta ahora recogidos trata de cuestion
privada entre particulares.

* En Paipa, hacia las diez y media de la noche, un Cabo policia quiso requisar un
ciudadano que promovia escandalos, resulté herido el chofer Armando Colorado y
el cabo policia para defenderse numerosas personas atacaban con pufial.

* En Chiquinquira se produjo en la noche un tiroteo en la plaza publica, resultando
muertos los doctores Jorge Armando Cortés y gravemente herido su hermano
Rogelio Cortés. Se estima que es labor criminal y antipatridtica, acusar a policias
por delitos que no ha cometido, con el Unico objeto de sembrar caos, desconfianza
y prevencidn contra los representantes de la autoridad.

* El Papa Pio XIl, informan desde la Ciudad del Vaticano, que esta completamente
reestablecido en su salud. La enfermedad que aquejo al pontifice le impidio recibir
en las visperas de navidad al Colegio de Cardenales segun la tradicion a pesar de
gue no fue obstaculo para que pronunciara su alocucidn en esa fecha. El Papa no
reanudard audiencia la semana entrante, cuando recibird a los cuerpos
diplomaticos” (Radio Nacional de Colombia, 1946).

También, afios mas tarde nacen radioperiddicos como Linea directa dirigida por Julio
Nieto Bernal. El programa resumia las noticias mas importantes del dia y pasaban las
voces de los personajes que habian sido protagonistas con las noticias del dia y
recopilaban las mejores declaraciones (Plata, 2017).

Aparte de esto, los espacios noticiosos estandarizarian el proceso por el cual construian
los radioperiddicos, viéndose reflejado en los pasos previos que seguian en los
informativos tanto de las décadas de 1940, 1950y 1960. Por esta razdn, se constituyeron
los primeros cuerpos de redaccion que construian las noticias desde un punto cero y
luego se la pasaban al locutor, quien las leia al aire:

El proceso previo para la emision de un noticiero era largo. De la sala de redaccion
salian y le entregaban a uno, sobre el escritorio, las noticias. Era muy complicado
porque estaba con tachones, corregida y todo se veia en el papel, pero uno ya se
defendia. Era un poco distinto a ahora porque no existia la técnica de hoy,
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solamente era de la maquina de escribir a la cabina de emisién. Lo leia uno con
dificultad, pero con pericia. (Garcia, 2017).

Pero muchas veces, el proceso se diferenciaba dependiendo del tipo de noticia que se
necesitaba construir, dado a que la emisidon de un hecho de fuente nacional podria ser
mas sencilla que uno de plano internacional:

Las noticias de afuera llegaban por un teletipo, que eran una especie de maquinas
de escribir conectadas a unared y automaticamente iban presentando las noticias.
Entonces uno recibia la noticia; sonaba una campanita que avisaba la llegada de
una noticia y un sonido aun mas alarmante cuando la noticia era de una
extraordinaria importancia. Para la época habia varias agencias de noticias como
la AFP, la AP, EFE, entre otras. Cada agencia tenia su teletipo. (Plata, 2017).

Estos dos episodios dan cuenta de los esfuerzos que ya hacian las emisoras para
establecer noticieros de alta calidad y cuya busqueda de noticias implicara una
verdadera labor periodistica, ubicando los medios necesarios para conseguir los hechos,
ya fueran de indole nacional o de tipo internacional. Las transformaciones de los cuerpos
de redaccién para emitir con gran credibilidad las noticias también forjaria mas tarde la
especializacion de las fuentes: aparecen los especialistas en fuentes judiciales, en
noticias politicas y otros en redaccidn econémica (Castafieda, 2016). Esto ayuda a
profesionalizar la radio y sus integrantes, antes de que ingresara la nueva generacion de
locutores, egresados en su mayoria de las primeras facultades de periodismo que
tendria el pais (Cantor, 2016).

Dada esta situacidén, muchos periodistas se vincularon a medios internacionales para
adquirir mayor experiencia en la construccion de programas noticiosos, como la historia
de José ‘Pepe’ Cubillos, quien se vinculd afios después del nacimiento de las cadenas
radiales a la estacion La Voz de Estados Unidos, una de las primeras emisoras de habla
hispana en el pais norteamericano. La rigurosidad técnica y la trayectoria de este tipo
de emisoras quedaban en evidencia en la forma en la que ellos trabajaban:

No podia demorarme mas de dos minutos, ni menos de minuto y medio por nota.
Dentro de la norma eran minimo tres fuentes, lo que luego se convirtidé en una
regla de oro para todos. No podia hacer un reportaje basdndome en lo que habia
escuchado en otra emisora. Todas las informaciones requerian de cierto
tratamiento el asesinato de alguien, algun fendmeno natural, entre otros.
(Cubillos, 2017).

Este tipo de experiencias enriquecieron a la radiodifusién colombiana. Es comun
encontrarse con el nacimiento de nuevas perspectivas periodisticas como los programas
con alguna orientacién politica, editorial y beligerante. Particularmente, Contrapunto se
convertiria en una nueva experiencia que introdujo en el pais las noticias comentadas
cuya construccion era “estricta y con una postura muy editorial” (Plata, 2017). Dirigido
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por Jaime Soto y los hermanos Eduardo y Lucas Caballero (Castellanos, 2016) presentaba
un formato novedoso en el que basicamente dos o tres locutores leia un renglén del
libreto, de modo que hacian un contrapunteo entre un locutor y otro, con un manejo de
la informacién que llegd a alcanzar algun tinte de humor sin dejar de lado su fuerte
tendencia politica (Garcia, 2017). Esa forma de contar noticias cautivé a la audiencia a
tal punto que llegd a completar una audiencia estimada de cinco millones, un hito para
la época en que se emitid (Lara y Paramo, 2012).

Conforme a experiencias como Contrapunto, la radio fue adquiriendo de manera
explicita tintes politicos. Aunque es valida la aclaracion, esta tendencia siempre estuvo
presente en varios radioperiddicos que nacieron mediante la modalidad de
arrendamiento de espacios en las estaciones radiales. Pero ahora la tendencia ya estaba
presente en los radioperiddicos propios de la emisora. Muestra de ello, es el lenguaje
gue utilizan para narrar y analizar varios hechos, como los que hizo la Radio Nacional de
Colombia, en el marco de la huelga petrolera que tuvo Colombia en 1946:

(...) Nosotros (la emisora) hemos sido los primeros en reconocer que la mejora del
salario para ajustarlo a las condiciones actuales de los precios es una reivindicacion
justa. Pero los trabajadores deben tener mucho cuidado con lo que hacen, porque
en cualquier momento resultan dando la sensacion de que pretenden jugar con el
pais y entonces tendran en su contra a la opinién... (Radio Nacional de Colombia,
19 de mayo de 1946).

La politica al ser protagonista en las noticias colombianas en la radio, un hecho de este
tipo, causaria gran revuelo y multiples movilizaciones dentro y fuera la radio. Entonces,
se demostraria la gigante capacidad de la radio para movilizar a la poblacién al
conocerse el asesinato del lider politico Jorge Eliécer Gaitan, ocurrido a la 1p.m. del 9 de
abril de 1948. Con este homicidio, gran parte de la poblacién perdié la esperanza de un
cambio que solicitaban para el entonces gobierno de Mariano Ospina Pérez. En medio
de las revueltas que se desataron luego de confirmada la muerte del caudillo liberal,
diferentes emisoras empezaron programacion que cubriria desde distintos aspectos
este hecho, pero muchas de ellas serian violentadas por algun motivo.

Juan Eugenio Cafiavera trabajaba en Emisora Nueva Granada y tan pronto se confirmé
la noticia del asesinato de Gaitan anuncié que iniciaba un programa con musica funebre
en homenaje al fallecido lider, pero un grupo de reconocidos periodistas se tomd los
estudios de la emisora y obligd a continuar la transmision con la locucién de politicos de
izquierda, que incitaron a los desérdenes que se desencadenaron ese dia (Téllez,
1974:90).

La radio informativa iniciaria una época nueva a partir de este evento. La censura a la
qgue fueron sometidas las comunicaciones en la noche del nueve de abril (Pareja,
1984:69) contribuiria finalmente a la expansion de un nuevo método informativo por
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parte de las estaciones. La radio finalmente se convirtio en la “gasolina que incendié la
ciudad y que encendié al pais, cuestionandose fuertemente écual deberia ser el papel
real de la radio?” (Cantor, 2016). Ademas, en emisoras como la Radio Nacional se
cambiaria la forma de contar noticias, cuya huella es la emisién de este dia, dado a que
el locutor “se dedicé practicamente a arengar para que la gente saliera a lo que él
llamaba ‘vengar la sangre del caudillo’, contribuyendo a los desmanes” (Garcia, 2017).

Este hecho es importante analizarlo a mayor profundidad teniendo en cuenta que, al
crearse las cadenas radiales, se reconfigura el quehacer informativo, dado que en Ila
década de los cincuenta con la diversificacion de los programas, naceria una carrera
comercial y de prestigio por la cual muchos locutores se conocerian por sus voces como
la de Armando Plata (2017) en el plano informativo, Jimmy Garcia (2017) en el deportivo
e informativo, José Cubillos (2017) en el plano internacional, entre otros.

De modo similar, décadas mas tarde también llegarian mas locutores y periodistas como
Yamid Amat, Juan Gossain, Armando Plata, entre otros (Cantor, 2016) que
reconfigurarian nuevamente las secciones de noticias en radio y crearian nuevos
precedentes para la consecucion de hacer radio en la actualidad.

4 Conclusiones, la historia hasta ahora
comienza

Es tangible reconocer la forma en la que nacié el radioperiodismo en Colombia. A partir
de accidentes y hechos que involucraron la solidaridad de los ciudadanos, la radio vio la
oportunidad para surgir periodisticamente. Sin embargo, luego de plasmar los
resultados alcanzados a nivel histérico y documental, se entiende como los géneros
periodisticos llegaron a las estaciones radiales colombianas en medio de un proceso de
consolidacion que tuvo cada emisora en su momento. No fueron hechos aislados los que
desencadenaron los vestigios con los que iniciarian los formatos informativos y
periodisticos durante la década del treinta y del cuarenta.

No obstante, es relevante destacar algunos hechos que si impulsaron en cierta medida
el establecimiento de espacios informativos alrededor de la programacién de algunas
emisoras en ciudades grandes como Medellin y Bogota. Casos como el accidente en el
aeropuerto La Playas ocurrido en 1935 y la tragedia aérea de Campo de Marte en 1938
constituyeron contenidos de gran atraccidn para el publico, que, viendo la facilidad de
acceso a los programas, le dieron gran acogida al medio sonoro colombiano.

Por otro lado, sucesos como el Decreto promulgado en 1934 en el que se les prohibia la
emision o lectura de noticias provenientes de los medios escritos impulso el
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establecimiento de mas espacios de contenido informativo propio, madurando aun mas
el formato, en una curva de crecimiento paralela a la que tuvieron las emisoras y algunos
de sus contenidos como los concursos, las radionovelas o los espacios musicales.

Otro aspecto que nos permite afirmar que los géneros periodisticos fueron ganando
espacio en las diferentes programaciones radiales fue el relacionado con el crecimiento
econdmico y organizativo de las estaciones radiales. Este proceso contribuyé al
establecimiento de locutores que le dieron credibilidad a cada radioperiddico, que
incremento el éxito de este y atrajo a muchos periodistas de la prensa, quienes, al ver
un nuevo estilo de emision de noticias, migraron a la radio. Este hecho sin duda
transformaria la forma de hacer y contar noticias. No sin dejar de lado transmisiones
gue se hicieron alrededor de la Guerra con Perld en 1932, el accidente de Carlos Gardel
en 1935 o eventos deportivos fueron las primeras muestras de periodismo informativo
en Colombia (Uribe, 2019), aspectos que fueron mencionados en varias ocasiones en
este documento.

Igualmente, un aspecto que sin duda ayudd a la consolidacién y maduracion de espacios
informativos radiales fueron las noticias y cubrimientos deportivos. A medida que
fueron expandiéndose las emisoras, sus audiencias crecieron y los intereses de estas
incrementaron en aspectos como los deportes, por ejemplo. Las transmisiones
realizadas por La Voz de Antioquia desde el hipédromo de Los libertadores sobre los
partidos de futbol (que hasta ahora daba sus primeros pasos en el ambito profesional)
llamaron la atencidn de la audiencia de Medellin (Téllez, 1974:76). Un modelo similar
realizaria Emisora Nueva Granada con el cubrimiento que se realizd a los primeros
Juegos Bolivarianos realizados en Bogota que causaron furor en el publico capitalino.
Los dos eventos marcaron una tendencia que tendria la audiencia de ahi en adelante,
una preferencia hacia el tema deportivo que aprovecharian las cadenas radiales décadas
mas tarde tanto para lograr contenidos informativos que atrayera cada vez mas publico.
Esto se demostraria en situaciones que incluso sucederian décadas mas tarde:

El cubrimiento que realizé Todelar al mundial de futbol realizado en Inglaterra en 1966
(Garcia, 2017), la vuelta a Colombia en bicicleta durante la década de los cincuenta por
parte de RCN (Castellanos, 2016) y el cubrimiento al recién conformado torneo
profesional de futbol colombiano realizado por Gabriel Mufioz (2017) generaron gran
repercusion por la novedad de escuchar en vivo y por medios radiales los eventos
deportivos de mayor trascendencia en el pais.

Ahora bien, se podria concluir que los hechos mencionados a lo largo de este estudio
permiten dar los pasos iniciales en el establecimiento de los géneros periodisticos en las
emisoras colombianas. Llegamos a la conclusién que distintos hechos fortuitos no
fueron desencadenantes en la creacién de espacios informativos, sino que estos se
trataron acorde al momento de crecimiento y consolidacion radial que vivia el pais.
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La transmisién en vivo que realizé la Voz de Antioquia en la que informé al mundo sobre
la muerte de Gardel en 1935, por ejemplo, se constituyé como uno de los primeros hitos
de radio periodismo que tenemos en la historia nacional. El genuino periodismo ejercido
esta fatidica tarde del mes de junio de ese afio impulsé a Henao Gaviria a continuar con
una pasion que lo interesaba desde afios atras y que no habia aparecido de repente en
medio del accidente. Fue el momento en que la radiodifusién colombiana tomé en
cuenta las noticias y cambié de la radio espectaculo (Cantor, 2016) a una programacion
mas estandarizada y con espacios informativos mas serios y establecidos porque el
proceso iba en este punto. Si hubiera ocurrido afios atrds quizas la transmisién no
hubiera sido la misma, ni con la misma repercusion ni con el mismo resultado.

El factor politico siempre ha estado —y estara— presente en los medios de comunicacién
colombianos. Desde el nacimiento de la prensa lo estuvo, desde la llegada de la radio
igualmente y asi mismo lo ha estado en la televisién. Sin embargo, en la radio, la politica
se vio particularmente beneficiada, ya que aprovechd la infraestructura radiofénica del
pais de manera tajante, lo que repercutié en la facilidad que tenia al transmitir
oralmente sus discursos y sus ideologias, pero también contribuiria a una posible
polarizacién en el pais. El caso de la muerte de Gaitdn en 1948 y el intento de golpe de
Estado del presidente Alfonso Lépez Pumarejo son muestra de ello. Lograron movilizar
(o tranquilizar) a la audiencia gracias a la maniobra ejercida en cada evento.

Lo anterior se presenta como una oportunidad investigativa. Los periodistas y la radio
ya iniciaron un camino entre 1930 y 1950, exploratorio y experimental, en el que se
cometieron errores y aciertos, pero que evoluciond eficazmente y acorde al desarrollo
del contexto colombiano. En pocas palabras, la historia del periodismo radial hasta
ahora comienza. Nos queda por investigar mucho sobre que sucedié después de la
década de los cincuenta con el establecimiento, fortalecimiento y expansidn de las
cadenas que innovaron en nuevos formatos que se meterian a cada hogar colombiano.
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de junio de 1935, p.1.

“El pavoroso siniestro aéreo de Medellin”. El Tiempo, 26 de junio de 1935, p. 15.

“La muerte de Gardel provoca una verdadera racha de suicidios”. El Tiempo, 27 de junio
de 1935, p. 1.

“34 heridos y 110 muertos hubo en la catastrofe de ayer”. El Tiempo, 25 de julio de 1938,
p.1.

“La lista de muertos llegd anoche a cuarenta y siente”. El Tiempo, 26 de julio de 1938, p.
1.

“A cincuenta y uno llegé ayer la lista de muertos”. El Tiempo, 27 de julio de 1938, p. 19.
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“Fallecieron dos heridos del siniestro de Santa Ana”. El Tiempo, 29 de julio de 1938, p. 2
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Julio Cebrian, Alfonso Abelenda y Alvaro Caruncho: tres humoristas graficos gallegos en Madrid

Resumen: En la historia del humor grdfico gallego hay dos nombres fundamentales que
no siempre reciben la atencion que merecen por haber desarrollado sus carreras en la
prensa madrilefia: Julio Cebridn y Abelenda. Sin duda, su contribucion al humor grdfico
espafiol durante las décadas de 1960, 1970 y 1980 fue memorable. Caruncho, casi 20
afios mds joven, comparte con ellos el haber sido un pintor que se dedico también
durante un tiempo al dibujo de humor por razones mds o menos coyunturales y el
haberse convertido en uno de los puntales de ‘La Codorniz’ en la ultima etapa de la
revista. Este articulo pretende rescatar la labor humoristica de estos tres dibujantes y
poner de manifiesto los paralelismos y cruzamientos de sus trayectorias, especialmente
entre Cebridn y Abelenda: los dos empezaron en ‘Don José’, los dos triunfaron en ‘La
Codorniz’, los dos colaboraron en la prensa diaria madrilefia y en otras revistas
emblemdticas de la Espafia de su tiempo, los dos fueron Premio Paleta Agromdan, etc.
Palabras clave: Abelenda, Julio Cebridn, Caruncho, humor grdfico espafiol, ‘La Codorniz’,
segunda mitad del siglo XX

Abstract: In the history of Galician cartoon there are two main names that have not
received the attention they deserve because of having developed their careers in the
press of Madrid: Julio Cebridn and Abelenda. Their contribution to Spanish cartoon from
to 1990 was great. Caruncho, almost 20 years younger, was also a painter who worked
as a cartoonist because of conjunctural reasons and became as them in one of the most
important cartoonists of ‘La Codorniz’in 1970s. This article aims to rescue the humoristic
work of these three cartoonists and to show the parallelisms and crossings of their
careers, especially between Cebridn and Abelenda: both started in ‘Don José’, both
suceed in ‘La Codorniz’, both collaborated in the daily press of Madrid and in some of the
most important Spanish magazines, both won Paleta Agromdn Prize, etc.

Keywords: Abelenda, Julio Cebridn, Caruncho, Spanish cartoon, ‘La Codorniz’, second
half of the 20th century

Introduccion y metodologia

En la historia del humor grafico gallego hay dos autores a los que no se les ha prestado
toda la atencion que merecen porque vivieron y trabajaron en Madrid: Abelenda y Julio
Cebrian. La labor que realizaron durante las décadas de 1960, 1970 y 1980 hay que
incluirla entre lo mejor del humor grafico espafiol de la época. Especialmente relevante
fueron sus vifietas para La Codorniz, pero también es de destacar su produccion previa
en Don José y posterior para diarios como Arriba, Informaciones, Ya o Pueblo, y revistas
como Por Favor, Semana, Cambio 16 o Madriz. En los afios 70, otro humorista gallego —
Caruncho- coincidié con ellos en La Codorniz, completando este trio de gallegos en la
vanguardia del humor grafico madrilefo.

El objetivo de esta comunicacién es subrayar la contribucién de estos tres dibujantes al
humor grafico espafiol de la segunda mitad del siglo XX y poner de manifiesto los
paralelismos y cruzamientos de sus trayectorias.
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Para eso se han consultado algunas de las fuentes bibliograficas y hemerograficas
existentes sobre los tres humoristas y se han revisado algunas de sus vifietas en La
Codorniz y otras revistas, asi como las antologias publicados por cada uno de ellos: E/
abelendario (Abelenda, 1972), En un periquete (Cebrian, 1973) y jPor narices! (Caruncho,
1977).

1 Humoristas gallegos en la prensa de
Madrid

El moderno humor grafico gallego fue fundado por Alfonso Daniel Rodriguez Castelao
(1886-1950) en la segunda década del siglo XX, con la serie “Cousa da vida”, publicada
sucesivamente en los diarios vigueses Galicia, Faro de Vigo y El Pueblo Gallego. Castelao
cred una fecunda escuela en la que destacaron otros grandes dibujantes como Carlos
Maside (1897-1958), Alvaro Cebreiro (1903-1955), Manuel Torres (1901-1995), Candido
Fernandez Mazas (1902-1942), Federico Ribas (1890-1952) o Ignacio Vidales Tomé
(1896-1963). Ellos y otros protagonizaron la época dorada de la historia del humor
grafico gallego, no superada todavia, que se vio interrumpida abruptamente por la
Guerra Civil.

Durante esos afos, los principales humoristas graficos gallegos fueron reclamados por
primera vez para colaborar en lo mejor de la prensa madrilefia, sobre todo en E/ Sol, el
principal diario espafiol de la época, donde Castelao colabord de 1918 a 1922 y Maside,
Cebreiro y Torres publicaron vifietas en gallego en la seccion “Los maestros de la
historieta”. Ribas, por su parte, fue un asiduo ilustrador de los periddicos y las revistas
de Madrid, como ABC y Blanco y Negro. Antes habia colaborado también en la prensa
argentina, particularmente en Caras y Caretas.

A partir de 1955, se inicia una nueva etapa en la que los humoristas gallegos van a estar
presentes en la prensa madrilefia. Julio Cebrian y Abelenda seran los buques insignia de
esta nueva vanguardia gallega en la capital, convirtiéndose en pilares de La Codorniz, en
los afos 60 y 70, aparte de colaborar en otros diarios y revistas. Su trabajo para los
periddicos y las revistas de Madrid se prolongara durante mas de cuarenta afios. A ellos
hay que sumar desde 1966 a otros dibujantes como Quesada, Xaquin Marin y Caruncho,
gue coincidiran con Cebrian y Abelenda en La Codorniz, ademas de colaborar en otras
publicaciones.
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2 Julio Cebrian, Abelenda y Caruncho.
Breves apuntes biograficos

Julio Cebrian Villagdmez nacié en A Rua-Petin, Ourense, el 1 de enero de 1929 y murié
en Madrid el 3 de noviembre de 2016, a los 87 afios. Desde comienzos de la década de
1950 vivid en la capital de Espafia, donde estudié Derecho y —por poco tiempo—en la
Escuela de Cine. Comenzd su actividad grafica haciendo “filmets” (cortometrajes
publicitarios que se proyectaban en los cines precediendo a las peliculas del programa)
en Estudios Moro, puntales de la publicidad cinematografica en Espaia. Fue un pintor
unico y notable, que se tuvo que entregar a las colaboraciones en prensa como modo
de subsistencia hasta acabar enredado en un oficio en el que no le falté el
reconocimiento, pero que nunca acabo de colmar sus inquietudes.

Alfonso Pedro Abelenda Escudero nacié en A Corufia el 5 de octubre de 1931 y murid en
la misma ciudad el 21 de marzo de 2019, también a los 87 afios. Su familia materna tenia
en la ciudad herculina talleres de marmoles, mosaicos, carpinteria, escayola, escultura
y talla en granito, que constituyeron un ambiente importante en su formacion. Su
abuelo materno fue el escultor Saturnino Escudero Monteagudo, y su madre y su padre
—médico de la marina civil- pintaban. Empezé Ciencias Exactas en Compostela y
Arquitectura en la capital de Espafa, sin terminar ninguna de las dos carreras. Durante
su juventud destacé en el deporte —fue campedn de Espafia de 110 y 400 metros vallas
y miembro del equipo de rugby de la Escuela de Arquitectura de Madrid, llegando a
competir internacionalmente—, y actud de especialista y figurante durante su juventud
en algunas peliculas estadounidenses rodadas en Espaifia, como Alejandro Magno
(Robert Rossen, 1956), Rey de reyes (Nicholas Ray, 1961) y El coloso de Rodas (Sergio
Leone, 1961). Pertenecio a la generacidn de Los Insurgentes, los pintores corufieses de
posguerra que se formaron alrededor de la galeria de Lino Pérez, cuna de la vanguardia
de la provincia. En dicha galeria, en el verano de 1955, a los 24 afios de edad, realizé su
primera exposicion individual. Fue uno de los pintores espafioles mas relevantes de su
generaciéon y miembro correspondiente de la Real Academia Gallega de Bellas Artes
Nuestra Sefiora del Rosario desde 2005. Cultivd un expresionismo figurativo,
absolutamente vivencial, con una marcada vertiente humoristica. “Empecé a hacer
humor desde que naci [...] Toda mi obra lleva una carga légica de humor, con la cual he
nacido y de la que nunca me separaré porque no puedo hacerlo” (Penas, 2008: 45),
reconocia el propio pintor.

Alvaro de la Iglesia, Caruncho, nacié en A Corufia el 23 de abril de 1948 y murié en la
misma ciudad el 14 de noviembre de 2011, a los 63 afios. Era casi 20 aflos mas joven que
Cebrian y Abelenda, pero fallecio el primero de los tres. Era primo del también pintor,
escultor y grabador Luis Caruncho (A Corufia, 1929-2016). Estudio en la Escuela de Artes
y Oficios, denominada hoy Pablo Picasso, donde tuvo como maestro al
acuarelista Mariano Garcia Patifio. Publicé sus primeros dibujos en 1968 en La Voz de
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Galicia, ilustrando unos articulos de Antonio Naveira. En 1969 inicid su actividad como
disefador grafico. Después de dirigir el departamento de Arte de una empresa de
publicidad, abrié un estudio con el grafista Alfonso Matarranz, hasta que en 1996
decidid dedicarse exclusivamente a la pintura.

3 Julio Cebrian, Abelenda y Caruncho.
Relacion con el humor grafico gallego

Después de la Guerra Civil, el humor grafico espafiol entra en una profunda crisis
marcada por la censura y la decadencia artistica, provocada por la desaparicion de los
humoristas de la etapa anterior (algunos son asesinados, otros se exilian y el resto tiene
que callar). Las pocas vifietas que se publican (los peridédicos reducen bruscamente el
numero de paginas y el humor es eliminado) proceden, en su mayoria, de agencias
extranjeras. A partir de mediados de la década de 1950, cuando Julio Cebridan y Abelenda
se inician en el género en Madrid (en Don José, que era un suplemento semanal del
diario Espafia de Tanger, pero tenia la redaccién en la capital de Espafia), el dibujo de
humor experimenta también un timido impulso en Galicia, con el regreso efimero de
tres de los grandes nombres de antes de la Guerra —Cebreiro, Torres y Vidales Tomé-y
el inicio de las carreras de Lalo (El Pueblo Gallego, 1954), Quesada (Faro de Vigo, 1961)
y Atomé (El Ideal Gallego, 1963). Lalo y Quesada son de la misma generacién que Julio
Cebrian y Abelenda. Lalo nacié en 1927, Julio Cebridn en 1929, Abelenda en 1931 y
Quesada en 1933. Atomé, sin embargo, es mayor que todos ellos (1914), a pesar de
empezar el Ultimo. En cualquier caso, en Galicia era imposible profesionalizarse. Atomé,
por ejemplo, fue un médico rural que dibujaba vifietas en su tiempo libre, convirtiendo
en protagonistas a los paisanos a los que atendia en su consulta, a los que siempre trato,
dentro y fuera de sus dibujos, con un respeto y un carifio enormes. Tampoco en Madrid
era facil profesionalizarse, pero si existia alguna posibilidad, era alli.

Quesada se convertira en seguida en uno de los pilares del resurgimiento del humor
grafico gallego a partir de 1970, ademas de colaborar con la prensa de Madrid ya desde
1966 (sin instalarse nunca alli ni dejar de dibujar diariamente para Faro de Vigo). En 1970
y 1971 se inician en el oficio —curiosamente también en una publicacidon de Madrid, pero
gallega por entero, por sus artifices, sus contenidos y su nombre, Chan— Siro y Xaquin
Marin, que pronto se convertiran en las otras tres patas sobre las que se levantara el
humor grafico gallego en esos afios. Nacidos los dos en 1943, tienen 14 y 12 aflos menos
gue Julio Cebrian y Abelenda, pero solo cinco mas que Caruncho, que, ciertamente, es
miembro de una generacidn posterior a Cebridan y Abelenda. Caruncho vino al mundo
en 1948, igual que Xosé Lois, que lleva 37 ahos dibujando a diario la serie “O
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Carrabouxo” en La Region de Ourense. Ahi es donde debemos ubicarlo
generacionalmente.

Ni Cebrian ni Abelenda, ni Caruncho, participaron de la etapa de resurgimiento del
humor grafico gallego, que tuvo lugar durante los afios 70 y, sobre todo, 80 del siglo
pasado, porque no ejercieron el oficio en Galicia, mas alld de alguna colaboracién
ocasional y tardia de Abelenda en El Ideal Gallego y La Opinidon A Corufia. Sin embargo,
Abelenda y Caruncho asistieron al | Seminario Galego do Humor, celebrado en Sada (A
Coruia) el 26 y 27 de junio de 1982, el primero de los grandes acontecimientos
relacionados con el humor grafico que tuvieron lugar en la Comunidad durante ese
periodo. Alli estuvieron todos los humoristas graficos gallegos de la época, incluso
algunos literarios. Hay que tener en cuenta que Caruncho vivié siempre en A Coruiia (no
residié nunca en Madrid, pese a colaborar durante afios en La Codorniz) y que por
aquella época Abelenda habia regresado a la ciudad herculina. Cebrian, por el contrario,
continuaba en la capital de Espafia.

4 Julio Cebrian, Abelenda y Caruncho.
Paralelismos y cruzamientos

4.1 La pintura

Cebrian, Abelenda y Caruncho fueron tres pintores que hicieron humor grafico durante
una parte de su vida por razones puramente pragmaticas, alimenticias, aunque en los
casos de los dos primeros, sobre todo de Cebrian, esta actividad complementaria llegd
a suponer una parte muy importante de su produccion artistica, prolongandose durante
mas de 40 afos.

4.2 Don José

Cebrian y Abelenda se estrenaron como humoristas graficos en la revista Don José,
fundada por Antonio Mingote el 13 de octubre de 1955 como suplemento semanal del
diario Espaia, de Tanger (que por aquel entonces tenia estatus de zona internacional,
pero con una fuerte influencia de Espaia, que la habia ocupado militarmente entre 1940
y 1945), aunque la redaccidon de la publicacidn se hallaba emplazada en Madrid, donde
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también se distribuia el periddicol. Durd hasta el 20 de marzo de 1958. Fue una de las
pocas revistas de humor que pudo competir con La Codorniz en aquellos afios.

Abelenda fue un descubrimiento del propio Mingote, mientras que Cebrian se dio a
conocer mediante un envio espontdneo a la seccién de “correspondencia” que habia en
el periddico dedicada a comentar los envios no solicitados, pero en la que se advertia:
“Si ven su trabajo publicado, pasen a cobrar”. Asi debutaron también Madrigal y
Maximo. Cebridn merecié el siguiente comentario: “Sus dibujos son buenos, pero
desagradables. Nos quedamos con uno que lo es menos” (Tubau, 1987: 82-83).

Cebrian y Abelenda llegaron a ser los principales dibujantes de la revista, junto a Puig
Rosado y Ballesta. En el semanario colaboraron también, entre otros muchos
ilustradores y escritores, Madrigal, Maximo, Lorenzo Goiii, Tono, Pablo Nunez, Gila, José
Luis Coll, Antonio Ozores, Alfonso Paso, Jaime de Armifidn y Palomino.

Coll —que anos después formaria con José Luis Sanchez Polack, Tip, el famoso duo de
humoristas Tip y Coll-recordaba asi al Abelenda de Don José:

Conoci a Alfonso Abelenda en la redaccién del desaparecido Don José, cuando los
gue hoy tenemos medio siglo apenas teniamos un cuarto ni un cuarto. Con
Ballesta y Puig Rosado formaba un trio de vanguardia en el campo del humor
grafico. Mingote decia de ellos que eran la promesa palpable de ese humor que se
hacia entonces tan puro, porque, por prescripcién facultativa, no se podia hacer
de otra manera. Hice gran amistad con Alfonso que aun conservo como oro en
pafio. Recuerdo una de sus criaturas, de las primeras por cierto, que conté en
infinidad de ocasiones por parecerme un prodigio de ingenio: dos personajes
hablan en primer término refiriéndose a otro que pasa al fondo. Y dice uno de
ellos: “Alli donde lo ves, el afio pasado no tenia un céntimo, y este afio ya debe
mas de doscientos millones”. Esta caricatura de cariz rumasiano2 me dio el
promedio, en cierto modo, del talante y el talento de su autor (Mallo, 2001: 178).

4.3 La Codorniz

Al desaparecer Don José, Cebrian y Abelenda se incorporaron a La Codorniz de un modo
fijo, igual que otros de sus colaboradores, como Puig Rosado y Ballesta.

' En Tanger se llegaron a editar hasta tres diarios espafioles: E/ Porvenir, Africa y Espafia (entre 1938 y
1967). El periodista Eduardo Haro Tecglen, vinculado después durante muchos afios a El Pais, fue
redactor-jefe de Africa, en 1946; y director de Espafia, en 1967.

% Por Rumasa, grupo de empresas espafiolas propiedad de la familia Ruiz-Mateos y Jiménez de Tejada,
expropiado por el Gobierno espafiol en 1983 por razones de utilidad publica e interés social.
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Cebrian trabajo de manera estable para la revista desde el 27 de agosto de 1961 hasta
el cierre de la publicacidon en 1978, aunque colaboraba esporddicamente desde el 22 de
enero de 1956.

Ademas de ocuparse de las tareas de redaccion y confeccién (en esta ultima tarea, junto
a Madrigal y Pablo), hacia chistes de actualidad; escribia una columna de critica de arte
titulada “Plasticos y plastas” con el seudénimo Villagémez (su segundo apellido) en la
gue “no se cortaba ni en las alabanzas ni en los denuestos” (Madrigal, 2016: 43); y, en
una seccion muy personal, con el encabezamiento “Retrato chapuza”, dibujaba
caricaturas alegdricas de personajes famosos con un grafismo de garabatos
enrevesados.

Fue el autor de la primera caricatura de un politico en activo tras la Guerra Civil: la del
entonces ministro de Informacién y Turismo Manuel Fraga, publicada el 5 de diciembre
de 1965 con motivo de la inminente publicacién de la ley de prensa que suprimio la
censura previa. Fraga llevaba en brazos el texto legal como si fuera un recién nacido.
Tres afios después, en el numero del 27 de octubre de 1968, fue mas alld y realizé otra
caricatura de todo el consejo de ministros, menos Franco. El lector ocupaba,
precisamente, el punto de vista del dictador. Aparecian el vicepresidente del Gobierno,
el almirante Luis Carrero Blanco, y el ministro de Justicia, Antonio Maria de Oriol Urquijo,
a la derecha y Fraga y el ministro de Obras Publicas, Federico Silva Mufioz esperando
gue llegara a presidirlo un generalisimo que por razones obvias no podia aparecer en el
dibujo. Tenia riesgo y mérito, porque con la Ley Fraga los limites a la libertad de
expresion eran difusos. Xaquin Marin ha calificado esta ley de “una especie de trampa
para cazar gente” (Caballero, 2018: 213). Las dos caricaturas —la de Fraga y la del consejo
de ministros— fueron portada de la revista.

Abelenda colabord en La Codorniz entre 1962 y 1977, y se convirtid, con Cebridn, en uno
de pocos dibujantes del equipo permanente, al que recordaba asi: “La Codorniz era una
revista de humor independiente y politicamente variopinta. Habia desde rojos perdidos
hasta fachas, y todos nos llevdbamos muy bien respetando las opiniones personales.
Nadie nos corregia excepto la censura, pero a la censura se le colaban muchos goles”
(Pereira, 2014).

Caruncho comenzd a dibujar para La Codorniz en 1972, por mediacion de su paisano
Abelenda, que ya colaboraba en la revista desde una década antes. Vio los chistes que
hacia, le gustaron y se los llevd al director de la publicacidn. Caruncho se convirtié
en colaborador fijo hasta que se cerrd el semanario y paso a firmar las vifietas con su
segundo apellido, pues su nombre y primer apellido (Alvaro de la Iglesia) coincidian con
el del director de la revista, aunque el apellido de éste se escribia parcialmente junto
(De Laiglesia). En La Codorniz, el humorista coruiiés destacé por sus ilustraciones que
mezclaban el surrealismo con la critica politica.
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Caruncho residié siempre en A Coruiia. Los chistes los enviaba por correo, aunque iba a
Madrid de vez en cuando, lo que le permitié conocer a sus companeros de revista. En
una entrevista publicada por el diario A Opinién A Corufia en febrero de 2008, los
evocaba de esta manera:

Aquella época era barbara. Yo crei que los humoristas eran gentes simpaticas y me
encontré con gente rarisima que se ponia verde el uno al otro, tenian un sentido
de la critica tremendo entre ellos. Eran muy especiales y tenian un sentido del
humor muy particular. Yo era el mas joven de todos, los demas eran sefores de
unos 70 afios. Cebridn, que era de Ourense, era un tipo estupendo, de una gran
cultura, y Serafin, el de las marquesas, tenia una mujer que se quedaba con todo
el dinero (Bugallal, 2008).

En la década de 1970 también colaboraron en La Codorniz otros dos humoristas gallegos:
Quesada y Xaquin Marin, que se estrend en 1972, como Caruncho. Un tercero, Pepe
Carreiro, que estaba iniciandose en el oficio, llegaria a publicar un par de vifetas.

La Codorniz era el buque insignia del humor grafico espanol y ademas, desde la
desaparicion de Don José, sefioreaba practicamente sin competencia ninguna. Durante
los afios 60, cuando se incorporan Julio Cebrian y Abelenda, incrementa sus ventas, pero
pierde iniciativa, debido en parte a la decadencia fisica del redactor jefe, Fernando
Perdiguero, que morira en 1970. Frente a la creatividad de las nuevas generaciones,
muestra un acusado conservadurismo burgués (Prieto y Moreiro, 1998: 35).

Los afios 70, con Caruncho ya incorporado al elenco de colaboradores, son los del declive
de la publicacidn, atribuible a tres causas: 1) la poca adaptacion a los cambios sociales y
la competencia de Hermano Lobo (creada por Chumy Chimez en 1972 y que desde el
principio la superaria en ventas y prestigio) y de los diarios, con un humor mas dinamico
y apegado a la actualidad; 2) la muerte de Perdiguero en 1970 y la renuncia de De
Laiglesia en 1977; y 3) la censura, que cerrard temporalmente la revista en dos
ocasiones: del 11 febrero al 17 junio de 1973, por un rosario de irreverencias,
inmoralidades y falta de respeto a lo largo de varios nimeros, aunque la gota que colmé
el vaso fue meter en “La carcel de papel” al entonces secretario general del Movimiento,
Torcuato Fernandez Miranda; y del 15 junio al 21 septiembre de 1975, por el numero
extraordinario dedicado a la Universidad, en especial por la portada de Madrigal y un
articulo de Santiago Lorén. En la Espafia de la apertura, La Codorniz optd por un tono
agresivo pero desconcertado, sin saber “cdmo nadar y guardar la ropa” (Prieto y
Moreiro, 1998: 35-36).

Tras la dimisidn de De Laiglesia en mayo de 1977, la revista inicié una nueva etapa,
dirigida por Miguel Angel Flores, con Manuel Summers detrds, y alin otra mas, con
Fermin Vilchez como director y Maximo y Candido como animadores (el segundo
dirigiria al final la publicacién).
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La Codorniz publicd su ultimo numero en diciembre de 1978. Era el 1.898: por dos no
llegd a los 2.000.
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Figura 1. Portadas de Julio Cebrian y Abelenda en La Codorniz (1.609, 17-9-1972, y 1.754, 1-2-1976,
respectivamente).

4.4 Antologias
En otra cosa que coinciden Cebridan y Abelenda —y también Caruncho— es en la
publicacion de sendas antologias de su trabajo en La Codorniz.

Los dos primeros publicaron sus libros en la coleccion “La Nariz”, editada por Planeta y
dirigida por Alvaro de Laiglesia. Primero lo hizo Abelenda (E/ abelendario, n2 11), en
1972, y al afio siguiente, Cebrian (En un periquete, n2 19).

El libro de Abelenda fue reeditado en 2013 por la editorial corufiesa Arenas (E/
Abelendario. 40 afios después). No fue un mero ejercicio de nostalgia, ya que vino a
poner de manifiesto que la agresividad de las vifietas del humorista corufiés no habia
perdido un apice de actualidad.

También en una editorial corufiesa (Moret), en 1977, publicé Caruncho su unico libro de
humor gréfico: jPor narices!, prologado por Abelenda, quien escribe: “Caruncho, cruel,
puntiagudo, e impenitente desde que era un tierno [...] es un tiernosadomasoca o un
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masocasadotierno o un masocasadotiernista o, como pueden adivinar, un
masocatiernosadista” (Caruncho, 1977: 6).

JULIO CEBRIAN V abe.ﬂ,da@ caruncho
iPOR
NARICES!

en un

PERIQUETE -

BIBLIOTECA UNIVERSAL PLANETA 9
Feca LA NARKZ /LUiecrar ALVARD DR LAIGLOSIA

Figura 2. Antologias de Julio Cebrian, Abelenda y Caruncho de su trabajo en La Codorniz.

4.5 Otros diarios y revistas de Madrid

Aparte de colaborar los dos en Don José y La Codorniz, Julio Cebrian y Abelenda
dibujaron para algunos de los diarios madrilefios de la época (era un tiempo en que
habia una gran inflacién de ellos, sorprendente a los ojos de hoy) y en buena parte de
las principales revistas de la capital.

Respecto a los diarios, Cebrian trabajo para El Alcdzar, Pueblo (que dirigia Emilio
Romero) y Nuevo Diario (ND) (desde 1971, alterndndose con Madrigal) y, después de la
muerte de Franco, para Diario 16y, ya en los afios 90, E/ Mundo, la ultima publicacién
para la que dibujé de manera continuada. Por su parte, Abelenda colabord en Arriba,
Ya, Informaciones (donde abordaba el chiste de actualidad, en alternancia con Tono y
Madrigal) y Madrid (en el que se hizo cargo de la pagina de humor semanal con Moncho
Goicoechea)3.

Por lo tanto, les une también el haber colaborado en los tres diarios que durante el
tardofranquismo se caracterizaron por intentar llevar adelante una linea independiente
y aperturista, pagando duramente por ello: El Alcdzar, Nuevo Diario y Madrid.

A finales de los afos 60, cuando Cebrian colaboré en él, El Alcdzar estaba editado por
Prensa y Ediciones (PESA), que defendia una actualizaciéon y una modernizacién de las

3 . . . . e , .. , , ..
Antes, mientras estuvo haciendo el servicio militar, colabord en los diarios de Tetuan El Dia y Diario de
Africa.
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instituciones del régimen: mas participacion del pueblo y mayor representatividad. Su
director por aquel entonces era José Luis Cebrian, de igual apellido que el dibujante,
pero sin relacion familiar con él. El diario pagd su audacia con la incautacién por la
Prensa del Movimiento: el 27 de septiembre de 1968, por orden gubernamental, volvié
a manos de la Hermandad de Nuestra Sefora Santa Maria del Alcdzar, su primera
editora, volviendo a acercarse a la linea dura del régimen. PESA editaba también durante
un breve espacio de tiempo Nuevo Diario, en donde colaboré igualmente Cebrian.

Madrid, en el que colaboré Abelenda, se significd por su linea aperturista durante el
tiempo en que estuvo controlado por Rafael Calvo Serer (presidente del consejo de
administracion) y Antonio Fontdn (director). Dos articulos firmados por el primero
expresan bien esa linea y provocaron las iras del régimen. El primero se publicé como
editorial en el propio diario el 30 de mayo de 1968. Titulado “Retirarse a tiempo”, con
la analogia de la retirada del presidente de la Republica Francesa, el general Charles de
Gaulle, mandaba un aviso a Franco para que se apartase al Pazo de Meirds. En el
segundo, “Yo también acuso”, publicado en Le Monde el 11 de noviembre de 1971,
cuando su autor ya sabia que el Gobierno habia decidido cerrar el periddico. Denunciaba
gue el régimen le intentaba imponer como director a José Maria Alfaro en sustituciéon
de Fontan. Las luchas entre el accionariado reflejaban las disputas entre facciones del
franquismo. El diario fue cerrado en 1971, y su sede social, dinamitada en 1978.

En cuanto a las revistas, Julio Cebrian colaboré también en La Actualidad Espafiola,
Critica, Por Favor, Muchas Gracias, Mondxido 16 (semanario de Cambio 16), Interviu, A
las Barricadas (suplemento humoristico de esta Ultima cabecera) y Madriz. De su trabajo
para Interviu ha dicho Siro:

El Cebridn de Intervid, con ochenta afios cumplidos, me parece tan admirable
como el de La Codorniz, porque es mas expresionista, mas surrealista y mas
vanguardista que nunca. Con ochenta afos, Cebrian dibujaba y pintaba —nunca las
vifietas fueron tanto dibujo y pintura— con la creatividad de un joven de veinte. Si
el Cebrian de La Codorniz podia ser relacionado con Grosz, el de Intervil hace
recordar al Bernini octogenario que, con trazos temblorosos, dibuja la
impresionante caricatura del papa Inocencio Xl, convirtiéndolo en un insecto
(Siro4, 2016).

Por su parte, Abelenda colaboré en el semanario Cambio 16y en las revistas Historia 16,
Carta de Espafia y Semana. Su ultimo trabajo en prensa fue en Canal NW con la serie
“Las historietas de Abelenda”, réplica de las publicadas durante la Transicién en Diario
16.

* Siro Lopez Lorenzo, caricaturista, humorista grafico, periodista y escritor gallego. Lo cito aqui solo por su
nombre de pila, porque él ha manifestado repetidamente que desea que su produccién escrita sea
referenciada asi, como siempre se ha hecho con su obra grafica.
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Las colaboraciones de Cebrian en Madriz y de Abelenda en Cambio 16, las dos durante
los afios 80, nos permiten establecer otra interesante analogia entre ambos. Fueron,
quizas, sus trabajos mas notables. Tanto uno como otro hicieron cémic en estas revistas,
gue representaban la vanguardia social (Madriz) y politica (Cambio 16) de la época. Los
dos humoristas gallegos demostraron que seguian evolucionando y lo hicieron con una
libertad como quizas no tuvieron nunca antes.

4.6 Otros diarios y revistas de Madrid

Julio Cebrian y Abelenda comparten también el hecho de haber ganado los dos el Premio
Paleta Agroman5: Abelenda en 1967 y Cebridan en 1968. Abelenda recibié también la
Primera Medalla en el Il Salén Nacional de Humoristas en 1968 y el Premio Plomada
Horizontal Agroman en 1986.

Considerado el Oscar nacional del humor grafico, el Premio Paleta Agroman fue el
galarddn de humor grafico mas importante de Espafia durante cinco décadas. Creado
por la empresa constructora Agromdan en 1958 y desaparecido en los afios 90, vino a dar
respaldo intelectual a este género. Tenia su origen en el almanaque sobre los logros y
proyectos de la empresa que esta publicaba por Navidad todos los afios a partir de 1941.
Desde 1948 gran parte de sus contenidos consistian en vifietas de humor grafico que se
solicitaban a los mejores humoristas espafioles. El también gallego Xaquin Marin gané
el premio dos veces, en 1982 y en 1991. Otros de los premiados fueron Madrigal (en tres
ocasiones), Edu (en dos), Almarza (en otras dos), Tono, Ces, Ballesta, Chumy Chumez,
Maximo o Mena.

Por su parte, Caruncho recibié en 1975 medalla y placa de plata en la | International
Cartoon Exhibition of Atenas.

4.7 El estilo

A la hora de comparar el estilo de estos tres humoristas vamos a centrarnos en su obra
en La Codorniz. Desde el punto de vista grafico, lo que les une es su preocupaciéon
estética. Ninguno es estrictamente un ‘cartoonista’ en el sentido que a veces se le da al
‘cartoon’ de dibujo descuidado hecho a prisa. Pero sus estilos son francamente diversos:
mientras que Julio Cebrian practica un expresionismo cada vez mas marcado, Abelenda
y Caruncho realizan un dibujo de linea, dentro de una inquietud formalista, que en el
primero alcanza un grado de preciosismo verdaderamente destacable.

*En 1983, con motivo del 25 aniversario del premio, se editd el libro AGUIRRE GONZALEZ, José Maria
(1983). 25 afios de humor espafiol. Paleta Agromdn / Oscar nacional del humor. Madrid: Stentor.
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La impronta del pintor en Cebridn ha sido destacada por Mingote, que dijo de él que “de
todos los humoristas que sofiamos con ser pintores, el mejor de nosotros ha sido y sigue
siendo Julio” (Hernandez-Cava, 2016), y también por Hernandez-Cava (2016), para quien
el orensano fue

una de las principales insulas en el humorismo espafiol, un milagroso accidente
dentro de las corrientes estéticas y pensantes con las que tuvo que convivir. Mas
proximo a las inquietudes pictdricas que a las que consideramos propias del
monigotero, y con una preparacion intelectual exquisita, fue empujado por las
circunstancias a ejercer este noble oficio a la espera de su reconocimiento como
artista plastico.

Para Tubau, la inquietud formal de Cebrian “le hace evolucionar por saltos bruscos y
abominar de sus etapas pasadas”. El grafismo de Cebrian —dice— “es de una riqueza y
una audacia que rozan muchas veces lo impertinente. Lo que Maximo llama su
‘desgarrado iberismo’ se manifiesta a veces mediante nerviosos e intrincados trazos a
boligrafo, de un feismo deliberado y desafiante, en otras ocasiones a través de una
limpia y desnuda, sintética linea de asombrosa belleza” (Tubau, 1987: 150).

Segun Siro (2016), “Cebridn fue un dibujante originalisimo, expresionista y surrealista a
un tiempo y creador de un estilo personal, adecuado a su humor entre satirico y tierno”.

El expresionismo de Cebridn aumenta a medida que pasan los afos, como explica bien
Llera:

... a medida que superamos el umbral de los primeros 60, su lenguaje formal se
apoya en las lineas quebradas y en los dngulos agudos; se duplican los contrastes
entre los blancos y los negros, el nUmero de sombreados o rellenos a base de
rayados o de aguadas. Po restas fechas su dibujo crece en deformacién y en el
dominio del gesto, acercandose a la estetica de pintores como Schiele, Grosz o Dix
(Llera, 2003: 378).

Respecto a esta comparacién con el aleman George Grosz (1893-1959), Siro (2016) dice
gue Cebrian “quizds no hizo mds que convertir en creacién artistica la torpeza de los
rasgos en los dibujos de la adolescencia. Después estudiaria a Grosz y a muchos otros
dibujantes y pintores, hasta convertirse en un autodidacta culto”.

El gallego huye conscientemente del dibujo bonito, llegando a un esteticismo plastico
gue adquiere valores propios al margen del chiste, hasta el punto de que muchas veces
sus grafismos se convierten en entes auténomos, acompafados casi siempre por textos
muy cuidados que ya no son chistes, sino reflexiones politicas, filoséficas o estéticas
(Tubau, 1987: 149-150).
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Por su parte, el dibujo de Abelenda se caracteriza por su linea pura y su sentido de la
composicion. Segun Tubau (1987: 187), “la linea, en Abelenda, parece manar del tintero
como una cinta sin fin, solo interrumpida cuando el dibujante considera que ya ha dicho
lo que tenia que decir. Y casi todas sus composiciones son asombrosas: parece imposible
logar mayor concisidén y riqueza a la vez, como al desgaire y como sin esfuerzo”. El
humorista opta casi siempre por una sencillez despojada en la que los personajes
destacan sobre los demas elementos del dibujo, pero sin estar en el aire, sino situados
en ambientes bien caracterizados.

Para Luis Seoane, Abelenda es “uno de los dibujantes mas destacados de Espafia”. Asi
hablaba de él en el capitulo que le dedicé dentro de su serie “Figuraciones”, publicado
originariamente en el diario La Voz de Galicia de A Corufia el 9 de febrero de 1975.
Seoane elogiaba “su preocupacién acerca de los aspectos formales del dibujo” también
como dibujante de humor: “Se trata de un dibujante que gusta del dibujo, algo que es
muy distinto a lo que se llama “caricaturista”, género aparte de autores de monos [en
el sentido que le da el DRAE: “Dibujo rdpido y poco elaborado”] que se ha
desacreditado en los ultimos 20 o 30 afios por su falta de preocupacién por los
problemas formales del dibujo”.

En Caruncho encontramos también un delicado dibujo de linea que quizds deba algo al
de su amigo Abelenda, aunque resulte menos preciosista, mas simple, y que contrasta
con el explosivo céctel de humor negro y surrealismo del contenido. Llaman la atencién
los rostros de los personajes, con ojos con los parpados y las pestaifias marcados vy
narices triangulares como zanahorias. La mayoria de sus vifietas son mudas, el 70% (mas
de dos de cada tres) de las recogidas en la antologia jPor narices! Abelenda también
practica el dibujo sin palabras, pero en menor proporcion: el 21% (una de cada cinco) de
los de El abelendario.

Si la similitud formal de los tres humoristas no pasa, mas alla de las concomitancias entre
Abelenda y Caruncho, de la preocupacién estetica de todos ellos —una preocupacién de
la que también participan otros humoristas gallegos de la época que colaboran en la
prensa de Madrid, como Quesada o Marin, heredada, quizds, de Castelao y los
dibujantes de su tiempo (Maside, Cebreiro, Torres, Ribas, etc.)—, las concomitancias
desde el punto de vista del contenido (o, mejor, de la actitud) son mayores.

En los tres observamos una ironia velada no exenta, en ocasiones, de sarcasmo,
caracteristicas que suele atribuirse al humor gallego. También cierto humor negro, que
suele asociarse, igualmente, a la idiosincrasia gallega. Dos de los capitulos de El
abelendario —el libro se divide en once- se refieren a “La violencia” y “Los suicidas”, lo
gue anuncia ya en parte este humor negro. Y en Caruncho abundan las vifietas con
cuerpos mutilados. Los tres participan también de la critica sociolégica-moral con la que
relaciona Tubau a Abelenda en El humor grdfico en la prensa del franquismo. La
agresividad temadtica de las vifietas de Abelenda contrasta con su dibujo suave y
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redondeado. También la de Caruncho con respecto a su dibujo de linea. No tanto la de
Cebrian, por su expresionismo. Los tres se concentran casi siempre en el agudo retrato
del burgués biempensante del tardofranquismo, al que fustigan con
comicidad: “—Piénselo, Rodriguez : le doy veinte mil mensuales si se hace cargo de mis
objeciones de conciencia” (Cebrian); “—En nuestras manos estd el hacer el bien, de
consumo, por supuesto’” (Abelenda) ; “—Nosotros también tenemos caja de resistencia
, pero en Suiza. —Y bien grande’’ (Caruncho).

Caruncho anade a sus vifietas un surrealismo, o un absurdo, que no estd tan presente
en la obra de sus paisanos. Pensemos, por ejemplo, en una en la que se ve a un hombre
sentado en una silla con un pie por cabeza y la cabeza por el pie. O otra en la que un
conejo saca a un mago de una chistera. O una tercera en la que aparece un hombre
sentado en una silla con una gran maceta en brazos, y la maceta le dice: “Cudndo se
convenceras de que lo nuestro es absurdo”. Sorpresa y cambio de roles.
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—Yo no me caso por no empeorar la especie.

Figura 3. Julio Cebrian, La Codorniz, 1.590, 8-5-1972.
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\ como CAPERUCITA
ERA ROIA, SE LA comié
El LoBo, QUE ERA
DE DERECHAS DE
TopA LA ViDA...

Figura 4. Abelenda, El abelendario... 40 afios después.
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Figura 5. Caruncho, jPor narices!
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5 Conclusiones

En los afios 60, 70 y 80 fueron varios los humoristas gallegos que colaboraron con la
prensa de Madrid. Julio Cebrian, Abelenda y Caruncho fueron tres de los mas relevantes,
llegando a ser, sobre todo los dos primeros, sostenes principales de La Codorniz.

Los tres fueron, fundamentalmente, pintores y practicaron el humor grafico por motivos
mas 0 menos crematisticos, pero llegaron a alcanzar en este terreno una dedicacion y
una importancia muy grandes, especialmente Cebrian y Abelenda.

Los paralelismos y cruzamientos son mayores entre estos dos, que tenian edades
similares y le llevaban casi 20 afios a Caruncho: los dos se iniciaron en Don José a
mediados de los afios 50; los dos colaboraron en el tardofranquismo en algunos de los
diarios y las revistas mds importantes de Madrid, incluidos algunos periddicos que
llevaron adelante una linea aperturista que pronto se vio malograda (Cebrian en E/
Alcdzar de Pesa; Abelenda en el Madrid de Calvo Serer); los dos ganaron el Premio Paleta
Agroman; y los dos dibujaron cémics en los afos 80 en dos de las revistas mas
significativas de la época (Cebridn en Madriz, que representaba la modernidad social, y
Abelenda, en Cambio 16, que encarnaba la apertura democratica).

En cuanto a la forma, a los tres les une una evidente preocupacion estética, pero hay
gue diferenciar entre el expresionismo creciente de Cebridan y el formalismo de
Abelenda, sobre todo, y Caruncho.

Mas similitudes presentan respecto al contenido, tanto a la tematica, con especial
atencién al burgués biempensante del tardofranquismo, como a la actitud, que
podemos resumir en tres elementos: ironia velada no exenta de sarcasmo, critica
sociologica-moral y cierto humor negro.
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UN RECORRIDO VISUAL POR EL
SIGLO XX A TRAVES DE LA )
HISTORIA DE LA COMUNICACION

A lo largo de la historia, las imagenes han cumplido diferentes funciones expresando
valores culturales propios de cada época, contribuyendo a representar ideas y creencias
de la sociedad con el objetivo de recrear la realidad a través de elementos imaginarios.
Las imagenes poseen un gran poder y son mdaquinas del tiempo que representan un
contexto histérico o época determinada, es decir, sobreviven en la memoria de las
personas y resumen cronoldgicamente a la perfeccion la aparicion de nuevas
concepciones sociales. Ademas, estas son el reflejo de la imaginacion y de las las
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expectativas y deseos de los seres humanos, y son disefios que se acaban transformando
en verdaderas obras de arte.

En este volumen las imdgenes han servido para comprender mejor la comunicacién y su
evolucidn a través de diferentes disciplinas que forman parte de este campo como son
la fotografia, el cine, la televisidn o la propaganda, entre muchas otras. En concreto, el
libro presenta 50 obras seleccionadas por diversos autores que son profesores e
investigadores vinculados en menor o mayor medida al mundo de la comunicacion. La
idea es que, a través de estas imagenes, se realice un recorrido histdrico por todo el siglo
XX de manera cronoldgica destacando un elemento significativo de la cultura visual
acaecida en cada década. Se trata de un trayecto enriquecedor con el fin de entender la
especificidad de las imagenes durante las distintas décadas. Este recorrido nos lleva
desde las navidades de 1900, con la venta notoria en Estados Unidos de la pequeiia
camara fotografica Brownie Camara de George Eastman (fundador de Kodak), hasta el
afio 2000, con la aparicion en pantalla del nuevo formato de entretenimiento Big
Brother en Espaia (desarrollado por la productora Zeppelin).

El analisis de las imagenes esta compuesto por un mismo patron que estudia no solo sus
aspectos estéticos sino también su constitucidon como medios de expresion y reflejo de
de los cambios producidos en la sociedad. Inicialmente, las imagenes se abordan con la
descripcién de datos generales que engloban a la misma, como el afio de publicacidn, el
tipo de imagen que representan, los datos de interés o los motivos de la eleccién por
parte de los autores. De manera mas profunda, se desarrollan cuestiones mas
trascendentes como la contextualizacidn social, politica, econdmica, ideoldgica, cultural
y tecnoldgica de las imdagenes, y la identificacion de referentes textuales e iconograficos.
También se desarrollan otras cuestiones de relevancia y curiosidad en relacién a los
autores de las imagenes, a las corrientes histérico-artisticas reflejadas, o a la difusién de
estas en los medios de comunicacion. En general, se trata de investigar el interior de las
propias imagenes sefialando aspectos que van mas alld de lo visual e intentando
acentuar su importancia como construcciones convencionales.

Las coordinadoras, y autoras de varios capitulos, Maria del Mar Ramirez Alvarado y
Angeles Martinez-Garcia, han realizado un gran esfuerzo para elegir, entre todas las
posibilidades visuales, aquellas imagenes consideradas como mayores referentes de
cada década. Las dividen en cinco bloques asimétricos, y cada uno de ellos contiene dos
décadas de las diez que componen el siglo XX. Los tres primeros bloques estan
compuestos por ocho imdagenes, el cuarto por diez y el ultimo por dieciséis, por lo que
los cambios comunicativos mas reveladores se almacenan al final del siglo XX, donde
comienza una nueva era en la que el protagonismo de la imagen es mucho mas
significativo. Ademas, en general las imagenes que constituyen cada bloque tienen una
cualidad semejante entre ellas. Por ejemplo, las del primer bloque introducen el registro
quimico de laimagen a través de las fotografias, como las primeras pruebas comerciales
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del método autocromo desarrolladas por Alfred Stieglitz (1907), o la fotografia del
primer genocidio documentado con fotografias, el genocidio de los armenios (1915). En
el caso de las imagenes del segundo bloque hacen alusion al desarrollo del lenguaje
cinematografico y al uso periodistico de la imagen, como se refleja por ejemplo en el
fotograma de la pelicula El Acorazado Potemkin (1925) de Sergei M. Einsenstein
considerada una de las mejores peliculas de la historia del cine, o la primera portada de
la revista Life (1936) de Margaret Bourke-White. En el tercer bloque las imdagenes
contienen iconos publicitarios y reflexionan sobre la figura de la mujer entre otras
representaciones comunicativas de impacto, como es el caso del cartel manual acrilico
y propagandistico de J. Howard Miller, We Can Do It! (1943), o el desarrollo de la mufieca
Barbie (1959) considerada una representacién en miniatura de la belleza y el rol de la
mujer. Las imagenes del cuarto bloque se relacionan con los avances tecnoldgicos, con
la presencia de documentos graficos y con eventos culturales y deportivos, como por
ejemplo el fotograma de la secuencia del asesinato del presidente de Estados Unidos
John F. Kennedy (1963), o los pictogramas de los Juegos Olimpicos de Tokio (1964) que
sirvieron como modelo para el disefio de juegos posteriores. Y por ultimo en el quinto
bloque se hace referencia a contenidos web y virales (Internet) entre otras obras que
representan nuevos avances digitales y tecnolédgicos, como la imagen de la primera
pagina web de la historia, la World Wide Web (1990), o el meme generado por
ordenador Dancing Baby (1996).

Con todo ello, se trata de un volumen que resume a la perfeccidn lo mas caracteristico
visualmente de cada década del siglo XX. La eleccidn de las imagenes esta elaborada con
precision y especificacion para mostrar en una sola mirada la importancia de la imagen
en la sociedad a lo largo del siglo XX. El gran trabajo ha residido en elegir las imagenes
adecuadas de cada década y de tener la capacidad de aunar, en un mismo manuscrito,
obras que son consideradas grandes hitos comunicativos. Ademas, se refleja una
seleccion de imdagenes donde prima la heterogeneidad tanto en los campos
comunicativos (cine, publicidad, fotografia, televisién, propaganda) como en la
procedencia profesional y académica de los autores que han participado en el proyecto
(periodismo, publicidad, comunicacion audiovisual, videojuegos, historia del arte).

Por ultimo, el libro simboliza la voz auténtica de un eje constitutivo en el que la
comunicacion es el nucleo principal. Ademas, ayuda a entender mejor la comunicacion
y todo aquello que ha surgido a través de ella, y a visualizar la evolucién tanto
tecnoldgica como intelectual de la sociedad. A través de las imagenes de este volumen
se percibe un fiel reflejo de la construccion de la nueva y moderna cultura de masas, que
hoy en dia utiliza dichas imagenes para informar, justificar referencias histdricas,
elaborar propaganda publicitaria o politica o fomentar la creacidn artistica. Por lo tanto,
se llega a un punto en este nuevo siglo en el que seleccionar una imagen relevante para
representar las décadas posteriores es una tarea muy compleja.
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¢QUE HA HECHO LA SATIRA
POLITICA POR NOSOTROS?

Parafraseando aquella pregunta pythoniana que pretendia ser retérica pero terminaba
en paradoja humoristica, ¢qué ha hecho la satira politica por nosotros? Nos referimos a
toda esa tradicidn satirica de la prensa espafiola que arranca en el siglo XIX y llega hasta
nuestros dias. La obra El humor y la cultura politica en la Espafia contempordnea
responde ofreciendo al lector una cuidada sintesis de la evolucion de la satira
periodistica.
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El humory la cultura en la Espafia contempordnea coordinado por Josep Lluis Gdmez Mompart, Fransesc
Andreu Martinez Gallego y Enrique Borderia Ortiz

El libro que resefio continua la estela de las investigaciones del equipo de la Universitat
de Valéncia GRICOHUSA (Grupo de Investigacion en Comunicacién, Humor y Satira), del
cual Josep Lluis GdGmez Mompart fue Investigador Principal y ahora dirige la coleccion
"Cuadernos Gricohusa" (breves monografias de revistas satiricas historicas). Con
anterioridad este equipo publicé dos textos: La risa periodistica: teoria, metodologia e
investigacion en comunicacion satirica (Tirant Lo Blanch, 2010) y E/ humor frente al
poder. Prensa humoristica, cultura politica y poderes fdcticos en Espafia (1927-1987)
(Biblioteca Nueva, 2015). Este nuevo volumen se publica en Hacer Editorial, reconocida
en el ambito de la Ciencias Sociales y la Comunicacidén con ediciones de obras de
referencia como Medios de comunicacidon y poder de James Curran y Sistemas
medidticos comparados de Daniel C. Hallin y Paolo Mancini. Aunque el libro lleva fecha
de 2018, su publicacion es de inicios de 2019.

La obra pone de manifiesto que la satira puede funcionar a modo de populismo
medidtico, intentando reconfigurar la Cultura Politica de la ciudadania y situando en el
centro del relato al ciudadano comun. La sdtira revisa y desplaza los significados de los
discursos hegemaonicos para reconfigurar esa Cultura Politica. El populismo resulta mas
una estrategia politica que una ideologia. Como estrategia puede ser igualmente
esgrimida por los que mandan o por los que obedecen, en sistemas democraticos o en
dictaduras. Es muy revelador comprobar cémo ese populismo se despliega en la satira a
lo largo de toda nuestra historia contemporanea, justo desde la aparicidon de la prensa
de masas. Las dos caras del discurso populista se enfrentan en el examen que realiza
Reig Cruafies (Capitulo 6) de la contestacion de las revistas satiricas del tardofranquismo
al discurso basado en los mitos del franquismo socioldgico. El lector encontrara vifietas
gue combaten, por ejemplo, el tépico franquista de la idiosincrasia espafiola que
justificaba el inmovilismo politico del régimen en su ultima etapa.

Francesc Martinez Gallego se centra en José Nakens y su publicacién E/ Motin (Capitulo
2). Su explicacién de la razén populista permite al lector comprender la potencia del
discurso de una satira que se remonta nada menos que al ultimo cuarto de siglo XIX. Sin
imagenes sobre la Realidad es imposible imaginar la agencia politica de los actores
sociales. Estos necesitan en primer lugar representarse el campo de juego politico para,
llegada la oportunidad, actuar sobre él. Como bien nos explica Martinez Gallego, eso era
lo que hacia José Nakens desde E/ Motin: brindar al lector representaciones del poder
suficientes para generar un campo de batalla politico, un relato de buenos y malos;
sobre los mitos y ritos de la Espafia monarquica y catélica de la época.

La brillantez de El Motin radica en su capacidad para adaptar, a través de las caricaturas,
la Alta Politica a las posibilidades de un pueblo (semi)analfabeto. Se suele criticar la
personalizacion como rutina periodistica en la prensa seria, pero parece olvidarse que
gracias a esas rutinas denostadas es posible acceder a la abstraccidon politica. La
personalizacién puede ser un primer paso para llegar a un debate de ideas, dentro de
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un modelo construccionista del conocimiento. Diferente es que todo quede en esa
figuracion teatralizada. Como con cualquier estrategia, el problema es el uso que se hace
del instrumento, no el instrumento en si mismo. Requerimos para la pedagogia politica
de estrategias que nos permitan “ver” a través de relatos, intentado evitar equiparar la
esfera politica sdlo a esos relatos. Los caricaturistas creaban y celebraban un mundo a
escala en el que encarnaban posturas y actitudes politicas en caricaturas que discutian.
Frente a ellos, el ciudadano podia tomar partido.

Una constante a lo largo de la historia que cubre esta obra es la hegemonia del discurso
de la Iglesia. El poder monarquico se defendia en ultimo término con el Ejército pero en
el dia a dia su capilaridad, esa microfisica del poder que denunciaba Foucault, se
vehiculaba a través de la institucion eclesiastica. De ahi que los caricaturistas lucharan
por emancipar al pueblo a través de desactivar el capital simbdlico de la Iglesia. El
concepto que acuilo como escalamiento es pertinente en este debate. Escalar se puede
referir a subir a través de una escala o a modelizar un objeto. Ambos significados
concuerdan con la labor de la satira que permite crear prototipos a escala de la vida
politica que permitan juegos dialécticos en el seno de las clases populares para ensayar
la verdadera batalla politica. Nakens desde El Motin, o Carceller desde La Traca (ya en
la Segunda Republica) transformaban el tamafio del debate para hacerlo manejable. No
podemos perder de vista que bregaban con una intrincada esfera politica plurinacional
de varios millones de ciudadanos y decenas de temas en la agenda publica.

Nakens aprovecha que el sistema informativo a finales del siglo XIX era parcialmente
inviable para el ciudadano comun: en un sentido econdmico y cognitivo. Grandes capas
de poblacién eran pobres y analfabetas. Siguiendo la légica de la razdn populista, situd
en el centro de su relato a esas clases populares, como sujeto colectivo. Adapté los
discursos que el pueblo conoce para desplazar sus significados hegemdnicos y alcanzar
sus mentes, corazones y bolsillos. Las revistas ilustradas del momento eran caras y
cripticas en sus debates.

La satira rebajaba a los dioses y ensalzaba a los mortales. Ridiculizaba a la Iglesia y
brindaba a las clases populares una religidn laica republicana, una fe revolucionaria con
horizonte infinito. Nakens era un anticlerical pero no antiespiritual. Lo que criticaba el
gaditano era la gestion de esa espiritualidad por parte de la Iglesia. Como sefiala
Martinez Gallego, Nakens transformd a Cristo en Jesus, lo humanizé del mismo modo
gue haria un siglo después Nikos Kazantakis en su texto La Ultima tentacién de Cristo,
adaptado al cine por Scorsese.

En ese discurso populista de la satira, los autores no sélo construyen a un Lider al que
seguir o un Ellos que emplaza como enemigo, también encarnan una imagen del propio
pueblo: Juan Lanas, por ejemplo, representa a ese pueblo como un gigante dormido y
parasitado por las elites. En vez de crear monumentos de piedra a los poderosos, la
satira recuerda al pueblo su tamafo y su fuerza adormecida.
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La satira no sélo desplazaba significados de los mitos, sino que pretendia combatirlos
con sus propios ritos. Como sefiala Antonio Laguna en el Capitulo 3, una revista como La
Traca concedia relevancia a los ritos laicos dionisiacos en los que las clases plebeyas
celebraban su identidad al margen de las Iglesia. Por ejemplo, a través de la promocion
de las Fallas valencianas. De esa manera, la satira contribuia a fraguar una identidad de
pueblo sin tener que recurrir al dogma cristiano.

Alo largo del texto, en los diferentes capitulos que componen el panorama histérico de
la satira contemporanea, advertimos temas comunes en la agenda politica que se
relacionan con la triada Rey-Ejército-Iglesia. Son temas concatenados que se expresan a
través de otras cuestiones de calado de la Espaia reciente, desde el debate territorial,
tal y como tratan Pich Mitjana y Conteras (Capitulo 4) y Ridao (Capitulo 5) hasta la
reconfiguracion de la Cultura politica de la izquierda durante la Transicion, tal y como
expresa GOmez Mompart en el Capitulo 7.

El texto esta organizado cronoldgicamente. Ese orden tiene la ventaja de entender la
evolucién de la satira en siglo y medio de historia. Sin embargo, si pretendemos
hacernos una idea tematica del poder de la satira, una ruta alternativa comenzaria por
el Capitulo 7. Las condiciones materiales del ciudadano comun determinan en gran parte
su opinién tanto como la interpretacion que hace de esas condiciones en base a la
Cultura Politica hegemdnica, ese conjunto de cogniciones, afectos y opiniones que,
como nos recuerda Gdmez Mompart, constituyen la primera aproximacion cldasica al
concepto de Cultura politica. Esa Cultura sirve de marco para la jerarquizacion y
encuadre de los problemas politicos de la esfera publica. Desde el Capitulo 7 podemos
transitar hacia el Capitulo 3 (Martinez Gallego) y Capitulo 4 (Antonio Laguna) donde
podremos familiarizarnos con los mecanismos que empleaba la satira como estrategia
populista. En el Capitulo 1, Pere Gabriel expone cémo la nueva prensa de mediados de
siglo XIX se empeiid en erigirse como ilustradora de las clases populares, tarea que
consumod en gran medida la prensa satirica. De esa ilustracidn, por contraste, los
Capitulos 6 (Reig Cruaiies) y 8 (Pelai Pagés) nos introducen en la resistencia simbdlica a
la Cultura Politica (des)movilizada por el tardofranquismo y la Transicién.

En definitiva, el libro propone un recorrido riguroso y divertido por la tradicion satirica
espafnola en prensa a través de la investigacion periodistica, cultural, politica e historica,
conectando temas de la agenda publica que hoy en dia tienen vigencia con estrategias
populistas que podemos contemplar en el infoentretenimiento televisivo actual.
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INVESTIGAR LA PRENSA SATIRICA
ACTUAL. MEDIO SIGLO DE EL
JUEVES: ENFOQUES TEORICOS Y
METODOLOGICOS

La coleccidon que coordina el catedratico emérito Josep Lluis Gomez Mompart rinde
justicia al periodismo satirico en Espafia; el que enmarca desde los primeros exponentes
del chiste grafico de mitad del XIX, con la llegada de los progresistas al poder, hasta las
revistas que a finales del XX relataron en clave de humor el tardofranquismo y la
transicién a la democracia.
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Investigar la prensa satirica actual. Medio siglo de El jueves: enfoques tedricos y metodoldgicos

Estos cuadernos parten del enfoque tedrico y metodoldgico desarrollado durante un
lustro por el grupo de investigacion GRICOHUSA (Comunicacién, Humor y Satira) de la
Universitat de Valéncia, en el que también participan investigadores de otras
universidades espafolas. Y desde ahi, abordan las estrategias comunicativas de
publicaciones tan singulares en el mercado editorial como E/ Jueves (1977-2017), El Bé
Negre (1931-1936), Gutiérrez (1927-1934) y Don Quijote (1884-87/1887-88/1892-1902);
ademas de otras que seguiran posteriormente.

Esta apuesta editorial otorga la entidad que corresponde a publicaciones que han
aportado vitalidad al periodismo reflexivo “por su capacidad comunicativa y su profundo
sentido humano”, como sefialaba Natividad Abril (1999); unas han sido mas fieles al
lema horaciano de instruir deleitando, otras se han inclinado por la satira politica
menipea —acerada y despiadada— (Martinez Gallego, 2010).

El marco que estructura José Luis Valhondo para el analisis del primer cuaderno,
dedicado a El Jueves, es el establecido por Peter Dahlgren en su libro Television y esfera
publica (1995) y que atiende a cuatro dimensiones: el medio como institucién que
cuenta con unas rutinas productivas y trabaja por un rédito econdmico, el medio como
generador de contenidos, el medio como organizacién relacionada con los poderes
facticos de un contexto politico, econdmico y cultural, y el medio como creador de
opinidn publica. En atencidon a estos cuatro pilares, la redaccion elaborara un discurso
semidtico propio que permite a los lectores acceder a su interpretacion de la realidad
politica.

Este primer volumen tiene como protagonista a la publicacion mas longeva del
periodismo de humor espafiol. Su autor, profesor en la Universidad de Extremadura, es
doctor en Comunicacion Audiovisual y Master en Periodismo. Desde su investigacion
doctoral, dedicada a la infosatira televisiva, Valhondo ha puesto su foco de atencion en
el periodismo de humor. Y en esta ocasién aborda las claves de la revista que impulso
en 1977 José llario, editor de multiples proyectos editoriales singulares y exitosos: “E/
Jueves, la revista que sale los miércoles”.

Atendiendo al medio como organizacion empresarial, Valhondo apunta a la venta de
ejemplares y a la publicidad como los dos unicos pilares con los que durante mas de 40
anos se ha sostenido una revista que ha pasado por las manos de cinco editoriales
diferentes. En esta trayectoria, el investigador se pregunta por los condicionantes que
cada empresa editorial ha impuesto al equipo de trabajo; apunta a la crisis enraizada en
1990 y acrecentada por la transicion digital; y plantea como linea de investigacion las
supuestas libertades que un formato exclusivamente digital hubiera concedido a la
revista (pag. 14).

Junto a la diversidad de propietarios, el autor también subraya la amalgama de autores
gue han creado esta publicacidn. En este sentido, se podrian describir tantos El Jueves
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como generaciones lo han dibujado. La revista cuenta con una primera generacion de
dibujantes (mayoritariamente catalanes y nacidos entre 1940 y 1955), a quienes atraia
el dibujo underground de EEUU y Francia y que se formaron en el habilidoso chiste
grafico del tardofranquismo. El segundo grupo de autores (los nacidos en torno a 1960
y 1975 y llegados de diferentes puntos de Espafia) se decanta mayormente por el
costumbrismo y el consumismo. Y la tercera generacién “nacié” con el cisma que
provoco la censura de RBA a la portada de la abdicacién del rey Juan Carlos I. En esta
linea, Valhondo sugiere que

“la vida de estos dibujantes podria entenderse como paralela a la evolucién
socioecondmica espafiola, con un desarrollismo econdmico a finales de los
sesenta y principios de los setenta, un incipiente Estado del Bienestar, aumentado
durante los ochenta, y un declinar de ese Bienestar tras la consolidacion de los
modelos econdmicos neoliberales a finales de los noventa” (pag. 22).

Si miramos a E/ Jueves como medio en tanto que generador de contenidos, son dos los
enfoques que presenta Valhondo: el de género y el discursivo. Por lo que respecta al
género, el suyo es un humor costumbrista, “que prescribe cdmo comportarse en
sociedad a través de la evaluacion de las costumbres sociales”. En esta linea, sostiene
que El Jueves rompio el consenso periodistico sobre la agenda y los marcos que debian
aplicarse con figuras publicas como la Corona, institucidon que a lo largo de la transiciéon
democratica casi nunca fue cuestionada.

Y si atendemos al discurso, a lo que se dedica no es a crear, sino a recrear noticias de
otros medios con un humor estético, ritual e ideoldgico. Mediante estrategias
discursivas originales re-construye hechos conocidos sobre la Iglesia, el Ejército y la
Monarquia, habilidades comunicativas que Valhondo ejemplifica a través de secciones
miticas, como fueron ‘Teléfono invertido’ o ‘La carrera de San Jerénimo’.

Con todo, el autor nos recuerda que El Jueves también es un medio inserto en los
contextos politicos, econdmicos y culturales de cuatro décadas, condicionantes que han
modelado sus criticas con mayor o menor fuerza (pag. 44). La vision de la revista es, para
Valhondo, “una tipica y pesimista vision lampedusiana en la que todo cambia para seguir
siendo lo mismo”. Y como particularidad, destaca su apoyo a la Monarquia como
institucion salvadora de la democracia —“a la que solo un desgaste progresivo casi
desmorona” —.

Por ultimo, presenta a la revista como creadora de opinidn publica, capaz de persuadir
al lector sobre posiciones ideoldgicas. Desde la teoria cognitiva de la Psicologia, analiza
el proceso de recepcién del publico lector al tiempo que describe el cédigo irdnico al
gue son capaces de acceder los seguidores, haciendo uso del enfoque de la ironia
propuesto por Linda Hutcheon (1994).
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Durante el andlisis de los diferentes El Jueves, Valhondo se acompaiia de los testimonios
de dibujantes clave en su configuraciéon, como José Luis Martin, o de su penultima
directora, Mayte Quilez. El suyo es un recorrido tedrico y anecdético por una revista que
supone un hito en la historia de la comunicacién de este pais.

Finalmente, en el momento de escribir esta resefia (finales de noviembre de 2019),
conocemos que la editorial Hacer acaba de publicar el 22 cuaderno GRICOHUSA, a cargo
del profesor de la Universitat de Valéncia Francesc T. Martinez Sanchis y titulado E/ Be
Negre (1931-1936). El humor ingenioso de la intelectualidad catalana de izquierdas.
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EL SEXENIO DEMOCRATICO ESTA
DE PLENA ACTUALIDAD

De entre los acontecimientos mas sobresalientes que ocupan la actualidad mediatica
gué duda cabe que destaca el tema del republicanismo en Espafia. Este sistema que para
gran parte de la opinién publica resulta poco menos que novedoso, se presenta sin
embargo para los estudiosos el tercer intento de establecer un régimen que ya se vivio

en la Peninsula en los siglos XIX y XX.

Revista internacional de Historia de la Comunicacidn, N213, afio 2019, pp. 248-250 248

© Universidad de Sevilla

@lose)



El periodismo grancanario en el Sexenio Democrdtico (1868-1974) de Julio Yanes

Entre los investigadores que se ocupan del tema la cuestion interesa sobremanera a los
gue analizan las repercusiones que el régimen republicano tuvo en la sociedad de
aquellas décadas. Prueba de ello son los recientes monograficos que sobre el tema han
editado varias revistas de prestigio, trabajos que recogen la aportacion de reconocidos
especialistas en el tema; también las tesis doctorales defendidas sobre este asunto que,
bien a nivel nacional o local, intentan desgranar las razones por las que en Espaia se
produjo en dos ocasiones la sustitucion de la monarquia de los Bobones por una
republica. Igualmente, llama la atencidon que en numerosas de esas investigaciones se
subraye el interés por conocer cémo se vivid dicho proceso en las pdaginas de la prensa,
asi como las consecuencias que el nuevo régimen politico tuvo en los diarios y los
semanarios del momento. Sirva en este sentido la investigacidon de José Enrique Lorite
Luque, de la que la Revista internacional de Historia de la Comunicacién dio sobrada
informacidn en su anterior entrega.

Para ayudarnos a entender algunas de esas cuestiones Julio Yanes nos ofrece la presente
obra. El autor, experto estudioso de la prensa canaria, avanza un paso mas en la
investigacion que sobre dicho tema inicié hace mas de tres décadas, cuando se acercé
al origen del sistema comunicativo del archipiélago. En sus obras anteriores, Yanes nos
ha ido ofreciendo un completo panorama del periodismo en la regidn. Asi, por ejemplo,
ocurrid con la edicién de “La prensa lagunera 1758-2000” (Anales de Historia
Contempordnea, n. 19, 2003), “Hacia un conocimiento cientifico de la evolucidn histérica
del periodismo tinerfefio” (Anuario de Estudios Atldnticos, enero 1996), “Macro y
microhistoria del periodismo escrito: la aportacion vivencial del ambito de las Islas
Canarias a la perspectiva mundial”
Pais de Tenerife, n. 1, 2010) o con “Historia del Periodismo Canario: balance de la
produccién historiografica y estado de la cuestién” (Boletin Millares Carlo, n. 1, 2004).

(Boletin de la Real Sociedad Econémica de Amigos del

Resultaba légico pensar que, habida cuenta de tan completa trayectoria, Julio Yanes se
enfrentara a una nueva etapa en la evolucion seguida por el periodismo grancanario. Y
ese nuevo reto seria el estudio de la produccion informativa grancanaria durante el
Sexenio Democratico, etapa que no por estudiada resulte mejor conocida.

Y para contribuir a un mejor entendimiento del periodismo grancanario durante tan
intensa etapa, Julio Yanes nos presenta un riguroso estudio. Para ello, parte el autor del
analisis del contexto del momento, cuestién que ayuda a entender en gran medida el
marco politico, social, cultura y legislativo existente en esas décadas. En este sentido, el
investigador traza un detallado marco de trabajo donde se insertan las principales
coordenadas que luego van a contribuir a explicar en gran medida la evolucién de la
estructura mediatica grancanaria.

En un segundo momento, el autor expone minuciosamente las diversas modalidades de
prensa predominantes durante esos afios; para ello divide el trabajo en dos grandes
bloques: el que se ocuparia de la definicidn de los principales medios pertenecientes a
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la modalidad del periodismo politico (el predominante) y el que aglutina a los que se
acogerian bajo la tendencia del periodismo informativo. Ambos quedarian
perfectamente expuestos merced al estudio de cabecerasa concretas, titulos
destacados en el entramado de la estructura informativa del periodismo canario del
sexenio.

Como cierre de su trabajo, y para un mejor conocimiento del objeto de estudio, Julio
Yanes nos ofrece los temas que con mayor frecuencia fueron tratados por la prensa, a
saber: el insularismo o las relaciones con Madrid. De este modo, no solo consigue
aportar a su investigacion la frescura que siempre conlleva la fuente primaria;
igualmente, nos permite acercarnos a un material de dificil acceso, como son los fondos
hemerograficos.
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