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RESUMEN

Los chicos y las chicas ven a los youtubers como personas cercanas, con unos atributos
parecidos a los suyos. Este elemento facilita el reconocimiento y la afinidad con sus
seguidores lo que les otorga una gran capacidad de influencia, reafirmandolos como
figuras destacadas actualmente. El presente articulo tiene como objetivo realizar una
aproximacion teorica a la adolescencia y la socializacién online para tratar de entender
como y porqué los youtubers a través de una produccion discursiva basada en elementos
identitarios, el manejo de diferentes escenarios o el didlogo con los seguidores entre
otros aspectos, se erigen como figuras de referencia. Para ello se tiene en cuenta el tipo
de contenido que crean y el discurso producido en sus canales principales y secundarios
¥, en consecuencia, como contribuyen al desarrollo de nuevos modelos influyentes para
la juventud.
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ABSTRACT

Teenage boys and girls see youtubers as people close to them, with attributes similar to
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their own. This element facilitates recognition and affinity with their followers, which
gives them a great capacity for influence that makes them prominent figures. The aim
of this article is to make a theoretical approach to adolescence and online socialization
in order to try to understand how and why youtubers, through a discursive production
based on identity elements, the management of different scenarios or dialogue with
followers, among other aspects, establish themselves as figures of reference. This takes
into account the type of content they create and the discourse produced in their main
and secondary channels and, consequently, how they contribute to the development of
new influential models for young people.

Keywords: Adolescence; Socialization; Youtuber; Follower; Referent; Youtube

INTRODUCCION!

La adolescencia se erige como una importante etapa de desarrollo considerada como
una transicion vital, puesto que implica el paso progresivo de la infancia a la edad adulta
(Jiménez, 2013; Ramos-Corpas, 2008). Su inicio viene marcado por la heterogeneidad
y la intensidad de los cambios tanto bioldgicos y psicolégicos como sociales. A priori,
la sefial mas caracteristica de la llegada de la adolescencia es la relacionada con los
acontecimientos bioldgicos, es decir, cambios fisicos vinculados a la pubertad. En cambio,
su final se haya mas desdibujado ya que esta basado principalmente en acontecimientos
sociales y, por ello, varia mucho de unas sociedades a otras y de unas etapas historicas
a otras (Jiménez, 2013). La adolescencia como periodo y su duracidn, se delimita por
construcciones culturales que relativizan el esquema universal del desarrollo humano.
En este sentido, es esencial hacer hincapié en las aportaciones de la célebre antropdloga
Margaret Mead, cuyos trabajos consiguieron evidenciar, sin negar los mecanismos
biolégicos fundamentales de la maduracion fisica, que los procesos observados sobre la
adolescencia en las culturas occidentales, no existian en todas las sociedades humanas
y cuyos conocimientos sobre este periodo contribuyeron a evaluar la influencia de la
cultura en el desarrollo humano (Mead, 1949 y 1954). Por tanto, una de las claves de
la aproximacion antropolédgica a la adolescencia es, sin duda, considerarla como una
construccion cultural.

Conocer al adolescente desde nuestra cosmovision, significa tener en cuenta que una
parte de la realidad a conocer estd en cdmo las personas adultas perciben esta etapa
(Funes, 2004). Una investigacion sobre la realidad de los chicos y chicas adolescentes
necesita necesariamente conocer como son vistos, interpretados y vividos por las

1.El presente trabajo se enmarca dentro del programa de doctorado CEES en Ciencias
Econdémicas, Empresariales y Sociales de la Universidad de Sevilla al que la autora pertenece.
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personas adultas. De esta manera se debe destacar que las relaciones con los adultos
que les rodean y las vivencias derivadas de esta interaccion, son gran parte de lo que
son como adolescentes y de lo que la sociedad considera como el ser adolescente. En
nuestra sociedad, por ejemplo, la prolongacién de la duracién de la etapa de educacién
formal obligatoria y el retraso de la adquisicion de la autonomia personal y por tanto
la dependencia familiar, han dado lugar a una condicion social concreta (Funes, 1990,
Ramos-Corpas, 2008). Es decir, la adolescencia considerada como una realidad en una
cultura determinada, formando parte de un sistema social especifico (Antona, Madrid
y Aldez, 2003), y como tal hay que estudiarla, teniendo en cuenta las caracteristicas
definidas de su contexto de referencia. Es por ello que la adolescencia se ha considerado
y se considera una de las etapas fundamentales en la vida de las personas.

1. LA ADOLESCENCIA: DEFINICION Y CARACTERIZACION DEL
CONSTRUCTO

Podemos afirmar que todas las personas experimentan a lo largo de su vida un desarrollo
fisiolégico y cognitivo determinado por su biologia, y a su vez, las distintas culturas
dividen dicho desarrollo en etapas a las que otorgan unas caracteristicas especificas, lo
que sirve para categorizar y regular el comportamiento de los indivuduos en cada una de
ellas. Pero las formas en que estas etapas, categorias y normas se plasman culturalmente
son muy variadas. Es decir, si admitimos que no son universales las fases en que se divide
el ciclo vital mucho menos lo son los contenidos culturales que se atribuyen a cada
periodo. De esta forma, el concepto de adolescencia y su carga simbolica corresponden
a una construccion social y cultural concreta que, a través de la historia y las diferentes
transformaciones sociales, ha ido variando su significado. Asi lo enunciaba Bourdieu
(1990) en relacion a la construccidon y contraposicion de determinadas etapas vitales:
“la juventud y la vejez no estan dadas, sino que se construyen socialmente en la lucha
entre jovenes y viejos® (Bourdieu, 1990: 164). Histdricamente hablando, el estudio y
analisis de la adolescencia le pertenecia a la psicologia, dejando a otras disciplinas de
las Ciencias Sociales y las Humanidades como la sociologia, la antropologia social y
cultural, la historia o la educacidn, el constructo juventud (Bajoit, 2003; Varela, 2012).
Sin embargo, a menudo, tienden a usarse indistintamente entre si, la misma utilizacion
de las categorias de adolescencia y juventud, especialmente en el ambito de la psicologia
(Davila, 2004), y asi se contempla en el presente trabajo.

Para delimitar la adolescencia desde distintas perspectivas tedricas es esencial
contemplar una gran variedad de caracteristicas, particularidades y fundamentos de
distinta naturaleza, que abarcan los cambios producidos tanto a nivel fisico y mental,
como identitarios o socio-culturales. Aunque podemos afirmar que tradicionalmente, la
adolescencia se ha considerado como un periodo egocéntrico, conflictivo, y de oposiciéon
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a las normas establecidas especialmente desde teorias basadas en la psicologia general, y
en sus ramas de psicologia social, clinica y educacional. (Blos, 1962; Freud, 1958). Esta
percepcion pesimista de los chicos y chicas adolescentes ha sido reemplazada por otra que
conceptualizan la adolescencia como un periodo de desarrollo positivo donde se afirma
que dichas caracteristicas dependen de los contextos especificos, y los criterios utilizados
para cuantificar dichos valores (Links, 1983; Oliva et al., 2010). En las altimas décadas,
en distintos trabajos se coincide en que las diversas interpretaciones sobre el periodo de
la adolescencia se pueden resumir en modelos biopsicosociales, que consideran que el
desarrollo del individuo se da en diversos niveles simultaneamente. En el comportamiento
en el desarrollo, donde se senala la necesidad de un acercamiento interdisciplinario al
estudio del desarrollo adolescente (Jessor, 1991y 1993). O los modelos de ajuste persona-
contexto, en los que se delimita el desarrollo en esta etapa como una competencia de
ajuste entre las caracteristicas personales y del entorno ambiental (Eccles et al., 1993).

La perspectiva antropoldgica supone en parte una propuesta alternativa a las visiones
anteriormente citadas. De hecho, antropélogas culturalistas como Ruth Benedict
(1934) o la ya mencionada Margaret Mead (1939), tras estudiar durante un largo
periodo de tiempo la adolescencia en sus destinos etnograficos Samoa y Nueva Guinea,
respectivamente, ya consideraron que la conducta de los adolescentes dependia mas
de las caracteristicas culturales de su entorno que de factores biol6gicos. Poniendo en
cuestion, de esta manera, el cliché de la adolescencia como periodo tormentoso (Mufoz,
2000). Mas recientemente, en nuestro pais, numerosos antropdlogos y antropologas
también plantean que la antropologia, disciplina acostumbrada a trabajar con “el otro”,
estd preparada para proponer y asumir el reto de deconstruir esa idea de que las etapas
infancia/adolescencia/adultez/vejez sean un hecho natural y universal (Martinez,
2011; Téllez, 2013). Puesto que, contemplar la diversidad, desde la perspectiva de
la antropologia, y la relevancia otorgada a los contextos concretos en el estudio de la
adolescencia, dificultan la asuncién de la universalizacion del desarrollo de la nifiez a la
adultez (Jociles, Franzé y Poveda, 2011; Téllez, 2013).

En la adolescencia se dan ademads importantes cambios en las interacciones sociales
con los iguales que diferencian las relaciones interpersonales de esta etapa de aquellas
establecidas en la infancia (Brown, Dolcini y Leventhal, 1997). Asi, los grupos de
adolescentes tienden a ser mixtos y se comprenden como un sistema de relaciones
afectivas bidireccionales, mas o menos estables, basadas normalmente en la confianza,
la intimidad, la comunicacidn, el afecto y el conocimiento mutuo (Fernandez-Gonzalez,
2013). Los chicos y chicas adolescentes aumentan su capacidad para establecer lazos
emocionales, aprender los conceptos de lealtad y comunicacién honesta y descubrir la
intimidad o el amor (Povedano, 2012; Steinberg y Silverberg, 1986). La caracteristica
que define mayoritariamente al grupo de iguales, durante este periodo, es que suele
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constituirse por adolescentes con el mismo nivel de desarrollo social, emocional y
cognitivo, aunque no sean necesariamente de la misma edad (Ramos-Corpas, 2008).
Por tanto, lo que el grupo establece como referencia pasa a ser lo adecuado, por tanto, es
valorado y aprobado por todos sus miembros. Asi, desarrollan un sentido de pertenencia
que les da seguridad fortaleciéndose la identidad individual y colectiva (Muiiz, 2016).

Las amistades se convierten en un importante agente socializador que supone una fuerte
influencia y donde la necesidad de aprobacion y aceptacion del grupo es un elemento
esencial. De manera que, los chicos y chicas buscan relaciones con pares con los que se
identifican, con los que tienen figuras de referencia en comun y con los que comparten
la necesidad de independencia respecto a los adultos de su entorno (Lackovic-Grgin y
Dekovic, 1990). En este proceso de separacion parental, de distancia con los progenitores,
losamigos favorecenla conformacionidentitaria,laautoestimay el auto-concepto positivo
a través de la aceptacion y la pertenencia al grupo (Guardo, 2012). En consecuencia,
las amistades les proporcionan el sentimiento de estar integrado socialmente y de
permanecer en un grupo sobre el cual construir su yo con independencia de su entorno

social primario, la familia (Muiiz, Cuesta, Monreal y Povedano, 2015).

La socializacion en la adolescencia, la que acontece en el contexto online a través
de la estructura comunicativa mediada, establecida a partir de diferentes soportes
electrénicos, se nos presenta en continua evolucion y renovacion. En la mayor parte
de las sociedades actuales, donde es posible hablar de socializacion online, el equilibrio
viene dado por la continua transformacion de este sistema social (Callejo y Gutiérrez,
2012). La adolescencia es un nicho comunicativo especifico en este contexto, son los
protagonistas de esta revolucion permanente que al igual que ellos mismos, se encuentra
en un estado de aprendizaje continuo, transformacién y novedad (Muniz, 2016). Para
los adolescentes, en las ultimas décadas, la comunicacién ha cambiado enormemente, y
el teléfono mavil e Internet son elementos esenciales de sus relaciones interpersonales
(Baker y Carreno, 2016; Mosley y Lancaster, 2019).

Pero, ;qué sabemos hasta ahora sobre la socializacion de los chicos y chicas a través de
Internet? En diversas investigaciones se ha corroborado que los adolescentes interactiian
en el ciberespacio transmitiendo sus creencias, pensamientos, actitudes y valores de
forma similar a como ocurre en el contexto offline (Estebanez, 2012; Muiiz et al., 2015;
Garmendia et al., 2016). Esto significa que la socializacion es un reflejo del contexto donde
viven e interactiian. De esta forma, el conjunto de ideas, creencias y conductas aprendidas
mediante los diferentes agentes socializadores, al igual que en el contexto offline,
constituiran su identidad social (Callejo y Gutiérrez, 2012). Como ejemplo podemos
observar las relaciones establecidas en la plataforma virtual Youtube, considerando esta
como un agente de consumo de producciones de caracter comunicativo en continua

evolucion.
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2. LOS YOUTUBERS COMO MODELOS DE REFERENCIA PARA LA
ADOLESCENCIA

Entonces, en los procesos de interacciéon social que se dan en el espacio online, chicos
y chicas adolescentes tienen la oportunidad de conocer e interiorizar las normas
sociales, las expectativas y los roles que la sociedad les demanda. Paralelamente, las
comunidades virtuales donde se desarrolla dicha socializacién, proporcionan figuras de
apoyo significativas (p. ej., grupos de iguales y adultos significativos) que participan en
la guia y supervision de los adolescentes y que desempefian un papel importante en
las relaciones sociales y en la construccidon de la identidad en este periodo evolutivo
(Buelga, Musitu, y Murgui, 2009; Gracia, Herrero y Musitu, 2002; McLear, 2016). En
este sentido, la plataforma YouTube es muy popular como comunidad virtual, es un
medio de entretenimiento informacién y comunicacion, es la direcciéon mas visitada en
Internet después del motor de busqueda Google especialmente entre los jovenes (Garcia,
Catalina, y Lopez de Ayala, 2016) y la gran mayoria de ellos consumen, comentan,
valoran o descargan videos de YouTube habitualmente, aunque solo una pequefia parte
de los adolescentes y jovenes son usuarios activos (Gallardo y Jorge, 2010). En el estudio
realizado por JIM- Studie (2018) sobre juventud, informacién y medios de comunicacion,
de los mas de 1200 adolescentes encuestados de entre 12 y 19 afios el 59% afirmaron ver
videos de YouTube a diario o varias veces por semana y aunque sus preferencias eran
diversas, las mas frecuentes fueron en el ambito de los juegos y la musica. Ademas de
para entretenimiento, también utilizan la plataforma como medio de informacidn: el 43
% de los jovenes encuestados confia en la informacion que alli se ofrece mas que en otras
plataformas digitales como Facebook o Twitter.

Los creadores de contenidos especificamente para YouTube conocidos como youtubers
se han convertido en la cara mas reconocible de la plataforma. Cada usuario de YouTube
elige quién y qué quiere ver, por lo que unos creadores de videos ganan mds suscriptores
que otros. Esta aficién a subir videos y crear contenido genuino para la plataforma ha
sido un camino hacia el éxito y el reconocimiento para muchas personas. Los principales
youtubers son, segun los adolescentes espafioles, considerados mas populares que
celebridades tradicionales, como cantantes, actores o deportistas (Garcia et al., 2016).
Estos comunicadores que provienen de los ambitos laborales mas diversos, producen
contenidos audiovisuales con cierta regularidad y se organizan en canales, principales
y secundarios en funcién de la tematica, reflejando valores que muy frecuentemente
no coinciden con los de los medios de comunicacién tradicionales (Burguess y Green,
2009). Sus canales representan un espacio para expresarse creativamente permitiéndoles
la construccion de relaciones sociales con otros youtubers y con sus seguidores (Chau,
2010).
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La mayoria de los youtubers suelen relacionarse activamente con sus audiencias (Pérez-
Torres, Pastor-Ruiz, y Abarrou-Ben-Boubaker, 2018). La audiencia es activa ya que puede
interactuar directamente con el youtuber al que sigue, siendo esta simetria relacional
muy importante para su éxito (Berzosa, 2017). Para los youtubers, la participacion suele
pasar dinamicamente de ver a comentar vy, finalmente, a hacer y compartir videos. La
influencia de estos creadores puede ser medida a través del nimero de suscriptores y las
visualizaciones de los videos en su canal (Pérez-Torres et al., 2018). De hecho, la mayor
estrella mundial de YouTube hasta la fecha es el sueco Felix Kjellberg (1989), cuyo canal
de juegos y entretenimiento creado en 2010 “PewDiePie” tiene mas de 110 millones de
suscriptores y cuenta con unos 27.727 millones de visitas en sus videos (datos de agosto
de 2021) lo que ofrece una idea sobre el alcance de su contenido.

Desde la perspectiva del marketing digital, los youtubers responden a una necesidad de
orientacion inmediata (Lammenett, 2019). Las ofertas de productos son cada vez mas
numerosas y las decisiones de compra mas complejas, las tendencias cambian en periodos
de tiempo cada vez mads cortos y las tecnologias se desarrollan rapidamente. Los youtubers
también estan ganando importancia en el espacio offline apareciendo cada vez mas a
menudo en los medios de comunicacién de masas tradicionales como radio, television,
periddicos y revistas. Monetizan sus videos a través de la publicidad, y comercializan sus
propios productos y servicios, como libros, merchandising, productos de maquillaje, etc.
evidenciando la creciente tendencia de profesionalizacién y comercializacién (Doring
2014; Schwemmer y Ziewiecki 2018). Actualmente, los consumidores de estos productos
se agrupan cada vez mas en comunidades elegidas segtn sus intereses que se regulan de
manera auténoma e interaccionan a través de una gran cantidad de vias de comunicacidon
(Cocker y Cronin, 2017). Este tipo de comportamientos culturales se ha intensificado en
la era digital.

Paralelamente al auge del uso de YouTube, también ha habido un auge de la investigacién
en esta plataforma especialmente desde el ambito de las Ciencias Sociales (Doring, 2019;
Holmbom, 2015; Ladhari, Massa y Skandrani, 2020). Aunque existen pocos estudios
académicos al respecto porque son un fenomeno relativamente nuevo, los youtubers
son un caso de estudio muy interesante por el alcance que tienen como actores sociales
y la capacidad de influir y crear opinién en el publico al que se dirigen (Pérez-Torres
et al., 2018) especialmente para la adolescencia (Pérez-Torres et al., 2018), pudiendo
considerarse un nuevo modelo de referencia. De hecho, la produccién mediatica de
estos “cultos” contemporaneos garantiza altos niveles de interés, debate y creacion de
significados entre los seguidores que otorgan al actor social, en este caso el Youtuber, una
influencia poderosa y persuasiva en su audiencia (Cocker y Cronin, 2017).
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Este tipo de devocion hacia una forma de ser y de transmitir a una audiencia
determinada se ha entendido tradicionalmente como el resultado de acciones, esfuerzos
propagandisticos y otras macrocomunicaciones a través de los medios de comunicacién
de masas, que trabajan conjuntamente para atribuir significados devotos e idealizados
a un actor social entre una poblacién mayor (Klimd, 2004). La produccion mediatizada
de estos cultos tradicionales garantiza altos niveles de interés, discusion y creacion de
significados entre audiencias colectivas que otorgan especificamente al actor social, una
influencia poderosa y persuasiva en la sociedad en general. Para el Youtuber, su atractivo
personal es la base del carisma. Este, por tanto, es un rasgo de personalidad extraordinario
poseido por algunos que hace que los demas lo sigan sin importar realmente la calidad
o valor del mismo, sino que dicho rasgo sea reconocido por los seguidores (Rego y
Romero-Rodriguez, 2016).

Siguiendo a Pérez-Torres et al., (2018), para los chicos y chicas adolescentes, estas
figuras de referencia de la era digital, son percibidos como sus iguales, en el sentido
que comparten rasgos sociodemograficos parecidos ya sea por la edad, los gustos o un
contexto social similar, y poseen habilidades que suelen admirar como la inventiva, el
ingenio o la espontaneidad. Habitualmente son personas cercanas a su audiencia, lo que
posibilita una inmediata asimilacion y empatia (Westenberg, 2016), de manera que el
impacto del youtuber se da por unos valores, emociones y motivaciones similares a las
de los seguidores y no so6lo por las producciones que generan (Yukl, 2009). Hay que
destacar ademas la posibilidad de interaccién inmediata, ya que los comentarios escritos
y enviados por los adolescentes que aparecen bajo el video, sobre todo los realizados en
primer lugar o los que reciben mas likes por parte de otros usuarios, facilmente pueden
provocar interacciones con los creadores de contenidos que hace que sean percibidos
como personas atractivas, y en cierto modo alcanzables (Berzosa, 2017; Chau, 2010;
Pérez-Torres et al.,, 2018). Los youtubers se construyen, asi como referentes sociales
relevantes para la juventud y la adolescencia. Los seguidores adquieren un deber que se
traduce en entrega y confianza hacia el youtuber y que este exige para si, aunque sea, en
la mayoria de los casos de manera temporal (Rego & Romero-Rodriguez, 2016).

De hecho, las practicas de interaccion social que se dan en los videos subidos por
los youtubers presentan multiples temporalidades. El término temporalidad hace
referencia a la forma en que los individuos experimentan esa socializacion en diferentes
contextos socioculturales (Niemeyer y Gerber, 2015). De manera que el momento en
que se produce una actividad es importante y tiene un significado especifico, es decir,
un comentario publicado en el primer momento de la publicacién de un video puede
leerse de forma muy diferente que el mismo comentario publicado afios después. De
esta forma, la temporalidad en la socializacion entre el youtuber y sus seguidores se da
tal y como apuntan Niemeyer y Gerber (2015) en diversos niveles de analisis, el nivel
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proximo puede ser el de respuesta a un solo video, cuando, por ejemplo, recibe mas
cantidad de visualizaciones que normalmente es en unos pocos dias; la mayoria de los
comentarios y visualizaciones tienden a aparecer dentro de ese intervalo. De manera
que el momento en que se produce una actividad es importante y tiene un significado
especifico, es decir, un comentario publicado en el primer momento de la publicacién
de un video puede leerse de forma muy diferente que el mismo comentario publicado
afios después. Esta temporalidad también se da en niveles de observaciéon mas amplios,
por ejemplo, muchos canales de YouTube suelen tener un ritmo de participacién que
comienza con el entusiasmo inicial de sus creadores, pasa a la participacion intensiva e

invita a los sentimientos de conexion.

Si es cierto que mientras que algunos youtubers esperan que su influencia perdure para
siempre, otros prefieren que se diluya de forma paulatina al final de su ciclo vital de
participacion. Estos distintos ritmos y sus puntos de tensiéon permiten comprender las
caracteristicas de la participacién y la temporalidad de la misma en la socializacion
digital (Lange, 2019). De manera que el uso de este tipo de plataformas digitales es para
los adolescentes de hoy, una herramienta practicamente ineludible de interaccién y de
relacién interpersonal, que les permite en todo momento la posibilidad de comunicarse
con los otros y hacerles participes de su realidad. Es decir, la adolescencia considerada
como una realidad en una cultura determinada, formando parte de un sistema social
especifico (Antona, Madrid y Aldez, 2003), y como tal hay que estudiarla, teniendo
en cuenta las caracteristicas definidas de su contexto de referencia. Es por ello que la
adolescencia se ha considerado y se considera una de las etapas fundamentales en la vida
de las personas.

Ademas, el caracter decisivo de la comunicacidn online que se da con los youtubers como
relaciones de poder cuenta con instrumentos que cumplen el cometido de guiar y formar
alos individuos como parte de ella, construyéndose el poder, a través de la transmision de
diferentes pautas de comportamiento (Rego y Romero-Rodriguez, 2016). Para mantener
dichas relaciones de poder éste necesita conseguir la aceptaciéon y la cooperaciéon de
los seguidores creando modelos identitarios a través de la creacion de contenido en
la sociedad donde la juventud se convierte en soportes de consumo. Dominadores y
dominados, youtubers y seguidores, han de converger en representaciones idedticas
compartidas, por ello, la adhesion a unas mismas ideas puede ser el instrumento mas
efectivo para garantizar la reproduccion de las relaciones de poder y las relaciones entre
elementos designados/ disefiados por los referentes (Avila-Francés, 2005). De manera
que la construccién social de figuras de referencia en la adolescencia se vincula de
manera directa con otros mecanismos coercitivos derivados de las estructuras de poder
en las que chicos y chicas adolescentes se encuentran inmersos.
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CONCLUSIONES

Los youtubers, son parte integral de una cultura adolescente como figuras influyentes
y protagonistas que contribuyen —directa o indirectamente- a iniciar y perpetuar a los
adolescentes en comunidades online en gran medida dirigidas a ellos. El hecho de que
muchos youtubers exitosos sean coetdneos a su joven audiencia hace que sea aun mas
valioso analizar su relacion con los usuarios adolescentes (Westenberg, 2016), ya que
pueden ser un modelo a seguir a través de mecanismos tanto de identificacién como
de admiracidn logrados mediante la socializacion. Para llegar a ser un modelo a seguir,
una figura de referencia, el comportamiento de una persona o su éxito deben poder ser
emulados por otros, especialmente por los mas jovenes, o al menos tener esa percepcion.
Esta nocidn se relaciona con los modelos aspiracionales (reales o ficticios), los cuales
deben estar lo suficientemente alejados para constituir un objeto de deseo, pero no
tanto como para ser percibidos como inaccesibles, y que se pierda toda posibilidad de
contacto. Esta es sin duda una de las claves del éxito en la construccidon del youtuber

como referente.

Durante la adolescencia, a pesar de que la conformacion identitaria denote en gran
medida el sentido de pertenencia a un grupo, la dinamica de su formacién en muchos
aspectos, implica una convergencia de multiples elementos psicoldgicos, sociales y
culturales que el individuo o grupo se esfuerza por acomodar. Mediante la socializacion
online, la identidad ya no es definida exclusivamente por las relaciones fisicas espacio-
temporales sino que encuentra fuentes y expresiones significativas en el ciberespacio
como es el contenido y el lenguaje utilizado en los videos, el cual, suele ser muy atractivo
para los adolescentes generando una gran interaccidén con los youtubers y entre los
mismos. Como tal, sugiere un proceso de hibridacion en el que se sintetizan diferentes
elementos culturales y espacio-temporales que tienen su reflejo en la construccion de
nuevos modelos de referencia especificos sustentados y legitimados por comunidades de
usuarios donde la linea online/offline queda desdibujada.
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