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RESUMEN

En este articulo se expone la dificultad que tienen los nisios para construir su representacion de la realidad social, centrandose
concretamente en el concepto de ganancia, con el que el winio estd en contacto desde pequeno en su experiencia cotidiana, y
sobre el que elabora conceptualizaciones a veces antagdnicas respecto a las de los adultos. (")

La comprension del mundo

Gracias a los trabajos de Piaget, de sus
colaboradores mds préximos, como Bérbel In-
helder o Alina Szeminska, y de los que han
venido detras de él siguiendo sus huellas y
trabajando en el mismo tipo de problemas, que
hoy son legi6n, tenemos un cierto conocimien-
to de cdmo entiende el nifio la realidad que le
rodea. Piaget tuvo una enorme capacidad para
conectar los problemas del desarrollo psicolé-
gico con los grandes temas de la teoria del

conocimiento que se remontan a log orfgenes
de la filosofia occidental, en la obra de los
grandes pensadores griegos como Platén o
Aristételes. Gracias a esos trabajos sabemos
que las contestaciones de los nifios cuando nos
dan explicaciones acerca del mundo no son
puras anéedotas o curiosidades sino que estan
dejando translueir rasgos profundos del pen-
samiento infantil, y posiblemente también ca-
racteristicas generales del pensamiento hu-
mano. Que un nifo diga que hay més agua en
un vaso alto y estrecho que en uno bajo y

(1) Conferencia pronunciada el 13 de maye de 1987 en las «IV Jornadas de Pedagogia Operatoria: Degarrollo y medio
escolars, organizadas por el Instituto Municipal de Investigacidn en Psicologia Aplicada a la Educacién (IMIPAE) de

Barcelona con motivo del X aniversario de su fundacién.

(*) El vessen en inglés y francés se encuentra al final del articido,
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aneho no es para curiosidad, sino una caracte-
ristica esencial de la manera de organizar la
realidad y pensar sobre ella.

Piaget nos ha legado pues no sélo una
deseripeidn de los rasgos esenciales de las
etapas del pensamiento del nifio sino también,
e indisociablemente ligado a lo anterior, una
visién de la formaeién de conocimientos en la
que el sujeto tiene un papel activo y construye
su inteligencia y sus estructuras intelectuales
al mismo tiempo gque su representacién del
mundo.

A partir de los trabajos cldsicos de Piaget,
que pusieron de manifiesto que el nifio no ve de
la misma manera que los adultos cosas tan
elementales para nosotros como la nocién de
cantidad, la de nimero, la de longitud, la de
tiempo o velocidad, ete., se han ido realizando
otros estudios sobre las concepciones infanti-
les de las nociones cientificas. Conceptos como
los de gravedad, problemas comeo la propaga-
cién de la luz, las nociones mecdnicas, las
nociones biolégicas, ete., han empezado a ser
estudiadas no sélo por su importancia episte-
molégica sino también por sus posibles aplica-
ciones educativas. Si el nifio de 10 u 11 afios
no entiende los fendmenos referentes a la luz
de la misma manera que los entienden los
adultos cultivados, si tiene lo que se ha deno-
minado «preconcepcionesy, la ensefianza esco-
lar puede enfrentarse con dificultades (Delval,
1985). No es lo mismo suponer, como implici-
tamente hace toda la prictica educativa y la
ideologia de la mayor parte de los profesores,
que el alumno es una pizarra en blanco sobre
la que se pueden escribir los conocimientos
correctos, que saber que el nifio utiliza explica-
ciones de los fenémenos que le rodean que son
distintas que las que se le estdn suministrando
en la escuela y que por tanto éstas tienen que
entrar en competencia con sus ideas «esponté-
neasy, de tal manera que sélo se impondran si,
desde el punto de vista del que aprende, son
mejores. Aceptar esto nos obligarfa a cambiar
toda la estrategia de ensefianza.

Aunque se realizan cada vez mis estudios
sobre lo que pueden llamarse los contenidos
del pensamiento infantil en relacién con los
conocimientos cientificos, lo que sabemos es
todavia muy poco. Vale la pena, pues, profun-
dizar en los conceptos centrales de la ciencia
tal y como los entienden los nifios.
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El mundo social

Pero si conocemos poco acerca de cémo
entienden los nifios los conceptos fisicos, ma-
tematicos, 16gicos, bioldgicos o quimicos, to-
davia sabemos menos sobre el mundo social. Y
aqui las cosas son mucho mds complicadas
porque mientras todos pensamos que nuestra
representacion de la realidad natural es mds o
menos adecuada, y que nos aproximamos len-
tamente hacia una verdad que esté ahi, inde-
pendiente de nosotros, en cambio, en el caso
del conocimiento de la sociedad es mucho més
fdeil darse cuenta de que ese conocimiento
estd orientado por nuestros prejuicios, por
nuestros intereses, por nuestros sesgos parti-
culares, por nuestro propio punto de vista, en
una palabra, por nuestra posicién en el mundo
social. El ser rico o ser pobre, ser poderoso o
insignificante, pertenecer a un pais o a otro,
profesar una religién concreta o no practicar
ninguna, ser hombre o mujer, ser joven o viejo,
ete., determina de una manera muy profunda
cémo vemos la sociedad y los fendmenos que
se producen en ella. Ni tan siquiera las cien-
cias sociales estdn al margen de esos sesgos y
ésta es una de las causas de la existencia de
puntos de vista a veces contrapuestos entre los
propios cientificos sociales. Marx habia sefia-
lado como la ideologia constituye una visién
deformada de la realidad y habia afirmado que
«no es la conciencia la que determina el ser
social sino que es el ser social el que determina
la conciencia». Quiere esto decir que nuestra
posicién en el mundo social condiciona cémo
somos capaces de entender éste, y de actuar
en él (Delval, 1970).

Esto afiade una dificultad suplementaria a
la comprensién del conocimiento social, pero
al mismo tiempo hace especialmente intere-
sante estudiar su génesis. No se trata ya sélo
de un problema de conocimientos escolares
sino que es interesante ver cémo un individuo
se hace adulto dentro de una sociedad deter-
minada y va adquiriendo la ideologia de esa
sociedad; y también cdmo va entendiendo las
instituciones sociales, las reglas de funciona-
miento social, ete., ete.

Cuando preguntamos a los nifios sobre pro-
blemas de tipo social, aunque sea incidental-
mente en conversaciones informales, nos da-
mos cuenta de la dificultad que tienen para
entender cosas que a los adultos nos resultan
obvias. Nuevamente, como en el caso del cono-
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cimiento acerca de la naturaleza, las respues-
tas de los nifios no son simples curiosidades
sino, como nos ensefio Piaget, la expresion
profunda de su pensamiento. Pero estudiar
estas cuestiones es mds dificil que estudiar las
nociones cientificas, entre otras cosas porque
no tenemos una guia tan firme y segura como
es la ciencia natural que nos sirva de punto de
referencia. Los conceptos de las ciencias so-
ciales no sélo son muy complejos y a menudo
estdn mal definidos, sino que ni siquiera hay
un acuerdo sobre muchos de ellos. No sabemos
muy bien qué es una nacidn, qué es la plusva-
lia, qué debemos considerar terrorismo, qué es
un sistema democritico o una dictadura, qué
es una clase soeial, por poner s6lo unos pocos
ejemplos. En todo caso no son conceptos de
precisién comparable a los de masas, cantidad
de movimiento o conjunto.

Quiza por varias de estas razones, que estin
implicitas en lo que venimos dieiendo, es por lo
que se han producido pocos estudios sobre el
conocimiento infantil del mundo social. Sélo
algunos nombres aparecen repetidamente en
este tipo de estudios. Ademds de trabajos
pioneros de Piaget, estdn los de los de Strauss,
Danziger, Jahoda, Adelson, Connell, Furth,
Berti y Bombi (2), y pocos més (ver referencia
al final).

Hace afios, ya demasiados, empezamos a
estudiar este tipe de problemas (3) motivados
sobre todo por la conciencia de la falta de
elementos para elaborar una epistemologia
genética de las ciencias sociales, necesario
ademds para tener un punto de partida sélido
para la ensefianza de estas disciplinas. Las
ideas econbémicas, politicas, las referentes al
propio pais y los otros pafses, las relativas ala
guerra y la paz, la familia o el mundo del
trabajo son algunos de los campos que pueden
estudiarse. Y resulta verdaderamente fasei-
nante intentar seguir el camino que recorren
los nifios para entender nuestra sociedad. No
sabemos mucho sobre todo ello pero resulta
tan sorprendente ver las dificultades y los
progresos del nifio que querria presentaros

aqui algunas cosas que no consigo entender
para que al menos compartiis conmigo la
perplejidad y la sorpresa. Creo que las ideas
econdmicas tienen un especial interés y se
convertirdn dentro de no mucho tiempo en un
campo de estudio privilegiado en el terreno del
desarrollo de las nociones sociales, porque el
nifio estd en contacto directo con esa realidad
a través de su experiencia cotidiana, y porque
hay elementos facilmente objetivables, como
es el mecanismo del cambio o la nocién de ga-
nancia.

Voy a intentar no ser demasiado prolijo
contando en detalle resultados de una investi-
gacion con los procedimientos, sujetos o esta-
dios. M4s bien lo que quiero es presentar
algunos de los temas y hacer ciertos comenta-
rios sobre las dificultades que encuentra el
nifio para construir su representacién de la
realidad social. Me quiero centrar especial-
mente sobre un concepto econdémico que puede
ser muy simple o muy complejo, pero que
incluso en sus formas mas elementales resulta
sorprendentemente dificil de entender para
los nifios. Me refiero al concepto de ganancia.

La comprension de los aspectos visibles y
ocultos

No hay ni que decir que la realidad econémi-
ca es muy compleja v que muchisimos de los
problemas econdémicos que se nos mencionan
todos los dias en los medios de comunicacién
apenas son entendidos por la mayoria de los no
expertos. No nos explicamos las erisis econo-
micas mundiales, ni las oscilaciones del dolar,
ni los cambios en el precio del petrdleo, ni la
caida de la bolsa, pero hay muchos aspectos
que casi todo el mundo eomprende sin dificul-
tad, pero que los nifios pequefios no logran
entender. Se pueden estudiar, y las hemos
estudiado (Delval, Soto, Fernadndez, et al,
1971) cuestiones tales como la distribucién de
la riqueza, en qué consiste ser rico y ser pobre,
los medios de produccién y el proceso de fabri-
cacién de las mereancias, la naturaleza del

(2) Estas autoras italianas han realizado en los tltimos afios los trabajos mds extensos sobre las nociones econdémicas en el
nifio, sobre todo en su libro Il mondo econdmico nel bambino, 1981.

(3) Comenzamos en 1970, en recién creado Instituto de Ciencias de la Educacién de la Universidad Autonoma de Madrid,
con un grupo de colaboradores entre los que estaban Alfredo Deafio, Pilar Soto, Tomds Ferndndez, Elena Gonzélez, Pura
Gil y Mayte Cuevas, Posteriormente han colaborado, entre otros, Elena Martin, Gerardo Echeita, Cristina del Barrio y
Amparo Moreno. Publicamos hace algunos afios una revision de algunos trabajos en este campo (Delval, 1981) y

actualmente preparamos varios trabajos.
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dinero, su produccion y su distribucién, la
causa de la riqueza de los paises, ete.

Pero hay sobre todo una parcela de la activi-
dad econdmica con la que el nifio estd en
contacto desde muy temprano, que le resulta
muy interesante y que en muchos aspectos es
un compendio de problemas econémicos; me
refiero al proceso de compra-venta que tiene
lugar en la tienda, en el quiosco o en el pipero,
en la panaderia o en la papeleria, lugares a los
que el nifio tiene acceso desde temprano, pri-
mero acompafado por los mayores o por algin
hermano y luego solo. Es un proceso muy
elemental en sus lineas generales que tiene un
aspecto visible y otro oculto, cosa que no es
privativa ni de este problema ni de las nocio-
nes econdmicas. Esos aspectos visibles son
que el comprador, que puede ser el propio nifio,
se dirige a la tienda para obtener una mercan-
cia provisto de dinero, entrega el dinero, obtie-
ne el objeto deseado y en algunos casos recibe
a su vez dinero, «el cambio». El tendero guar-
da el dinero que recibe en algtin sitio, frecuen-
temente en una caja registradora.

Aqui termina el aspecto visible del proceso,

al que se van afiadiendo en algunos casos otras
informaciones. Por ejemplo, ante la solicitud
del comprador el tendero puede contestar que
no tiene el producto que se solicita, que no le
queda papel «charols, o alguno de esos extra-
flos productos que le piden al nifio en el cole-
glo, pero que dispondrd de él dentro de algu-
nos dfas. También el nifio puede observar
cémo un camién descarga productos que se
venden en la tienda, cémo entran eestos car-
gados de pan o botellas de refrescos, ete. Con
estos elementos facilmente perceptibles como
datos iniciales (aunque probablemente no tni-
cos) el nifio tiene que reconstruir todo el proce-
50 econdmico.

Como digo, esta problematica no es privati-
va de las nociones econémicas, ni de otras
nociones sociales, sino que se plantea en todo
el conocimiento de la realidad. En muchos
problemas fisicos, por ejemplo, el sujeto tiene
que realizar también una interpretacion de los
elementos que observa e intentar darles senti-
do organizdandolos en un sistema, cosa que
generalmente no puede conseguir sin la ayuda
del aprendizaje escolar. El nifio que observa el
agua hirviendo en una cacerola o el que se
quema al tocar una cuchara que estd dentro de
un liquido caliente tiene que aprender a deseri-
bir estos fenémenos y a interpretarlos en tér-
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minos de la teoria molecular para poder enten-
derlos de una forma mds o menos precisa. Asi
pues, el conocimiento cientifico consiste en
intentar organizar los datos dispersos que nos
proporciona la percepeién y nuestra experien-
cia en un todo coherente para lo que hay que
recurrir necesariamente a conceptos tedricos,
que no son visibles sino que dnicamente se
postulan.

Aspectos de la comprensién del proceso de
intercambio econémico

Un primer aspecto que hay que entender eg
el del mecanismo del cambio. En la descripcion
anterior simplemente sefialdbamos que el
comprador entregaba, y a veces recibia, dine-
ro. Pero hay que comprender la relacion cuan-
titativa. Para ello el nifio necesita conocer el
valor de las monedas y las equivalencias nu-
méricas. En tanto que el nifio no dispone de los
conocimientos aritméticos necesarios no pue-
de entender el proceso del cambio y eso es lo
que le conduce a pensar que en el proceso de
compra-venta el dinero desempefia un papel
puramente ritual. A la tienda hay que llevar
dinero porque se debe, pero no hay ninguna
relacion comprensible entre el dinero que el
nifio entrega y el que recibe como cambio.
Unicamente algunos nifios sefialan que sélo se
recibe cambio cuando se compran cosag costo-
sas y esto podria ser un paso en la compren-
sion del fenémeno. Strauss, Berti y Bombi han
estudiado las etapas de la comprensién de este
proceso.

Entendido el puro proceso de la compra-
venta pasan a plantearse otra serie de proble-
mas. Entre ellos jqué hace el tendero con el
dinero que recibe? Esta es una cuestién esen-
cial que tiene como corolarios otras varias. El
nific puede entender que el tendero necesita
ese dinero para otras cosas, por ejemplo, para
vivir él y su familia. En el caso de que en la
tienda haya empleados, los nifios pueden lle-

- gar a entender que tiene que pagar a los de-

pendientes.

Algo més tardio es entender que el tendero
tiene que reponer la mercancia cuando se le
acaba, aunque a veces el propio interrogatorio
lleva a algunos sujetos a ver esa necesidad.
Para la mente adulta eso resulta completa-
mente evidente pero al nifio de 6 afios no es de
ninguna manera lo primero que se le ocurre.
Menos evidente todavia es que el tendero ten-

Investigacion en la Escuela



La construccion del mundo econdmico en el nivio

J. Delval

ga que pagar por las cosas que vende, y bas-
tantes sujetos jévenes piensan que las institu-
ciones sociales desempefian una funcién
benéfico-social, y creen que el tendero recibe
la mercancia gratis y inicamente se encarga
de distribuirla. Ademds la concepcién inme-
diatista que tiene el nifio de la realidad social,
regida por principios morales y de equidad o de
reciprocidad y no por principios econdmicos,
como luego veremos, le lleva a pensar que el
tendero guarda el dinerc para sus propias
necesidades pero que no necesita la mercan-
cia. Estd todavia muy lejos la idea de benefi-
cio.

Cuando el nifioc empieza a entender que el
tendero tiene que comprar las mercancias en-
tonces se plantean otros temas, v en relacion
con ello surge el problema de cudnto paga por
lo que compra. Generalmente los nifios empie-
zan a pensar que el tendero, cuando se le
terminan las mercancias, llama para que le
traigan mas, pero muchas veces entiende que
le traen un tnico objeto de ofra tienda (e
incluso que existe una cadena de tiendas inde-
finida en la que se compran unos a otros, como
sefialan Berti y Bombi). Si se le han acabado
los lapices llama para le traigan un lapiz, 6 6 u
8. Ya ha entendido que tiene que comprar la
mercancia que se le acaba, pero piensa que la
vende por lo mismo que le cuesta a él o por
menos. De todas formas el nifio empieza a
poner en contacto un sistema hasta ahora
independiente, el de la tienda, con el de la
produccién de las mercancias, el sistema de la
fabrica. Ambos sistemas habfan permanecido
aislados hasta este momento. En relacidn con
todo esto surge el problema de la determina-
cidn del precio: quién es el que fija el precio de
los productos y en virtud de qué criterios.

La comprension de la ganancia

Una vez entendido que el tendero tiene que
comprar la mercancia que vende, lo que se
trata de ver es si el nifio es capaz de compren-
der que tiene que existir una diferencia entre
el precio que paga el tendero y el precio al que
lo vende. Pues bien, esto resulta extremada-
mente dificil de entender, v el nifio va a tardar
varios afios en conseguirlo. El tendero vende
al mismo precio que ha pagado o a menos
precio del que ha pagado, perc no a més de lo
que a él le costd la mercancia. Esto va clara-
mente en contra de toda l6gica mercantil.

Investigacion en la Escuela

La idea de ganancia, como diferencia entre
el precio de compra y el precio de venta, parece
extremadamente elemental y por ello muy
simple de entender. Para nosotros, los adultos
que vivimos en una sociedad capitalista, la
nocién de ganancia es algo absclutamente
familiar y cotidiano, tan familiar y tan cotidia-
no que no pensamos explicitamente en ello,
como no pensamos en la nocién de cantidad
cuando cambiamos la sopa de recipiente. La
nocién de ganancia es una especie de piedra
angular de la comprensién de todo el orden
social pues una gran parte de las actividades
que realizamos las hacemos porque vamos a
obtener un beneficio 0 una ganancia con ellas.

Por esto es una noeidn que organiza todo
nuestro conocimiento de la realidad y gran
parte de lo que sucede a nuestro alrededor, el
comercio y toda la actividad mercantil, estdn
vinculados a esa nocién. La idea es muy sim-
ple, la actividad mercantil se realiza para obte-
ner un beneficio y éste es un motor fundamen-
tal de la actividad humana. Salvo contadas
excepeiones, toda persona que vende lo hace
habitualmente para obtener un beneficio, es
decir, para conseguir una suma de dinero
superior a la que pagd. Pues bien, para los
nifios darse cuenta de que tiene que haber una
diferencia necesaria entre el precio de compra
y el precio de venta es algo que resulta extre-
madamente dificil de entender, como vere-
mos.

Sin querer anticiparme a lo que quiero que
expongan los propios nifios, con sus palabras,
pero para seguir mejor la exposicion, creo que
se pueden resumir las lineas generales de su
pensamiento, hasta los 10 u 11 afios, de la
siguiente manera. El tendero compra las mer-
cancias en una fabrica (o en otra tienda), y
paga por ellas un precio; luego las vende por lo
mismo o por menos de lo que le han costado.
Con el dinero que obtiene de esa venta vive él
y su familia, paga a sus empleados y repone la
mercancia.

Desde el punto de vista del adulto esa expli-

cacién es totalmente contradictoria, pero para

los nifios no parece serlo, pues de una manera
méas o menos completa, mas o menos detalla-
da, adornada con unos u otros detalles, todos
la ofrecen igual. Esto debe querer decir que es
la més coherente que puede construir con los
elementos intelectuales de que dispone, y que
asf ve la realidad econdmica que le rodea.

Si bien se mira el fendmeno no deja de ser
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curioso porque, a pesar de que los nifios estdn
inmersos en una sociedad centrada sobre la
ganancia, no consiguen entenderla, e incluso
la rechazan. Esto es un problema que debe
darnos qué pensar, ¥ que sirve para que dese-
chemos posiciones ambientalistas de tipo rudi-
mentario. Si el nifio aprendiera a comprender
la realidad social simplemente por la presién
del ambiente, si sus ideas no tuvieran un
fuerte componente de construccién propia, en-
tenderian ideas como la de ganancia mucho
antes.

Vamos a examinar mas de cerca las res-
puestas de los nifios.

Las respuestas de los nifios

Una vez entendida la necesidad del dinero y
su papel en el intercambio econémico, asi co-
mo que hay que pagar un precio por la mer-
cancia al fabricante, el nifio explica que ese
precio es mayor o igual al de venta al parro-
quiano. Veamos lo que dicen (4).

JOSE JUAN (6;6) «;Qué hace cuando se
le terminan los ldpices? Viene un ca-
mién o una furgoneta y le trae lipices.
Y el sefior de la tienda ;tiene que pagar
a los de la furgoneta o solamente se lo
dan y ya estd? Les tiene que pagar. ;Y
les paga lo mismo que ti le has pagado
a él o les paga menos?. Yo creo que el
sefior paga m4s. jPor qué?. Porque esto
(el l4piz] es sélo una cosa y él compra
mads cosas. Pero si g6lo pidiese un ldpiz
ipagaria lo mismo que td, m4as o menos?
Yo creo que lo mismo jPor qué? Por-
que... eso ya no sé. jDe dénde saca el
sefior el dinero para comprar los bolis?
Del dinero que le da la gentes.

VICTOR (9;7) «;Qué hago cuando se
me terminan [las cosas para vender en
la tienda]? Pedirios a los que los fabri-
can. ;Tengo que pagar? Si, a los de la
fdbrica. ;Cuanto? ;més, menos o igual?
Igual. ;Por qué? Porgue es lo que vale».

IVAN (8;11) «La fédbrica puede poner
un precio distinto de la tienda. ;Mas o

menos? Depende, puede poner mds o
menos, lo que quiera. ;Si a mi [tendero]
me cuesta 150, por qué te lo vendo por
1007 Porque la fdbrica lo ha puesto mds
caro. Lo pones al precio que tii quieras,
51 no es caro, porque si no no te lo
compraré. (...) ;Entonces qué pasa nor-
malmente? Ef jefe de [a fdbrica se pone
de acuerdo con el jefe de la tienda para
poner el mismo precio en la fabrica y en
la tiendas.

En esas respuestas aparecen ya varios ele-
mentos interesantes. El precio que se cobra es
el que se quiere, depende de la voluntad del
vendedor. Pero esto sélo es cierto en parte,
porque hay algunas limitaciones, ya que existe
un precio adecuado, que es «lo que vale». Es
conveniente vender barato. Ademads de eso se
observan dificultades para realizar cémputos
entre el precio por unidad y al por mayor.

El precio es pues algo caprichoso en teoria,
pero en el fondo bastante determinado porque
hay un precio justo al que se debe vender y que
sélo se puede modificar en parte. Las cosas no
se pueden modificar de precio «porque ya es-
tdn con el precio pensado» (ALMUDENA,
7;1). Pero al mismo tiempo es conveniente
vender barato porque de esa forma se vende
mas. Esta es una de las razones por las que el
tendero vende por menos precio de lo que él ha
pagado: asi vende més. Y como el nifio no es
capaz de ver el proceso en su conjunto no le
preocupa lo que sucede con el resto.

OSCAR (8;11) «;Lo vende por lo mismo
que le ha costado, por més o por menos?
Por menos, lo puede poner por mds,
pero le compensa més por menos, por-
que si la fabrica le pone 25 y lo vende
por 50 vende menos, pero si lo vende por
20 venderd mds. Silo vendo por 20 y me
ha costado 25. jgano alge? No, bueno si.
Bueno, perderds dinero pero te compran
mds. No ahorras mds dinero. Pero sigo
perdiendo... Ya lo sé. ;Pierden los de la
tienda? No. ;Ganan siempre? Si, bueno,
no... Cuando estdn de oferta... Te lo
vendo por 25, jeuidnto me ha costado?

(4) Los datos a que nos vamos a referir forman parte de un trabajo que estamos realizando con Gerardo Echeita, Estdn
obtenidos mediante entrevistas elinicas (Piaget, 1926) realizadas a 200 nifios de ambos sexos, de 1° a 5° de EGB, con
edades comprendidas entre los 5 afios y 11 meses y los 10 afios y 11 meses, de un colegio piblico de Madrid de clase
media y media alta. En una parte de Ia entrevista el experimentador hace el papel de tendero y el nifto el de comprador.
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Lo més caro 50, lo més barato 80 6 25.
;Pero te puede costar menos? No
creo...»

Se ve que hay una idea muy poderosa acer-
ca de que se puede vender por menos si se
quiere ganar mucho y por ello algunos expli-
can asf las rebajas. Como el nifio no es capaz
de ver el fenémeno en su conjunto piensa que
si el tendero vende mucho entonces obtiene
mucho dinero, con independencia de lo que le
ha costado, y aunque pierda cinco pesetas en
cada lapiz que vende, si vende muchos estd
ganando mucho dinero. Lo més curioso es que
eso lo dicen incluso nifios que ya han entendido
bastante bien otros aspectos del mecanismo de
intercambio, e incluso la ganancia en la situa-
¢ién normal de la tienda, como la nifla que
vamos a citar a continuacion, pero que cuando
aparece un elemento nuevo como éste, que
complica las cosas, vuelven a posiciones més
primitivas.

GUIOMAR (10;3) «;Sabes lo que son las
rebajas? Si, un precio te vale a 100 ptas.
normal, si estd rebajado es que te vale
menos. Por ejemplo, este boligrafo si
vale 25 se dice que est4 rebajado cuando
vale menos, 22 ptas. por ejemplo. ;Tu
crees que ganan dinero los sefiores de
las rebajas? Es que las rebajas lo hacen
para que la gente vaya a comprar més,
entonces también ganan segun la gente
que vaya a comprar. Si ti compras 10
bolis y si s6lo te compran 1 sales per-
diendo ti. A lo mejor en las rebajas
pagas menos dinero de lo que vale pero
como va méas gente también ganas. Va
mucha mas gente, pero ;él sigue ganan-
do dinero con cada cosa que vende?
Claro, porque va mucha gente. Si vale
20 una cosa y estd rebajada a 15 por
ejemplo, aunque esté rebajado, pierde 5
plas. pero como va mucha gente sale
ganando. ;O sea que pierde dinero? No,
porque eomo lo que vale es mds de lo que
pierde porque va mucha gente... O sea
que a mi me lo venden a 20, yo pongo
rebajas y lo bajo a 15 ptas., pierdo 5
ptas., pero como viene mucha gente a
comprar... jes eso lo que dices? Claroy.

Incluso en estos sujetos mayores se produ-
cen tremendas confusiones y tienen grandes
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dificultades para entender el problema del
precio unitario.

ELENA (10;4) «5Si lo vendieran por
menos ganarian dinero? Depende de la
gente {que venga a comprar]. Si a mi
me ha costado este boli 20 ptas. y lo
vendo por 15, jgano dinero? Si, porque
viene mucha gente.

Pero ademés de esta razén puramente
pragmética para bajar el precio porque asi se
vende mds hay otras que explican también por
qué el tendero tiene que pagar més de lo que
cobra (que es otra manera distinta de ver el
problema). Se trata de que al fabricante le ha
costado mucho hacerlo. Aqui hay un problema
muy interesante que vamos a ver a través de
un ejemplo.

CARLOS (7:4) «;Qué hace cuando se le
terminan? Le han ido dando dinero, con
el dinero que tiene va comprando mds
en otras papelerias, también en las f4-
bricas [obsérvese que el sujeto sefiala,
como sucede muy frecuentemente, que
el tendero compra en otra tienda igual a
la suya, lo que es una manifestacién
més de la falta de comprension del me-
canismo de la ganancia]. ;Hay que pa-
gar a la fabrica? Si. ;jIgual, mds o me-
nos? Mds, porque les ha costado mis
hacerlo. ;De dénde sale el dinero para
pagar? De lo que yo te he dado. |Y con
qué dinero compra la ropa? De lo que Ia
gente le da. (...) Entonces, ;Los tende-
ros venden por més, por menos o igual
que lo que les ha costado a ellos en la
fabrica? Lo venden por menos, porque a

" los de la fibrica les ha costado mucho
hacerlo y a él venderlo nov.

Esta respuesta muestra que el sujeto no es
capaz de realizar la adicién cualitativa de los
costos que intervienen en el proceso y los
considera de forma aislada. Sostiene que el
tendero paga més de por lo que lo vende, pero
con ese dinero se compra las cosas que necesi-
ta, lo cual supone que el dinero se esté multi-
plicando. Es un problema de computos en el
que hay que separar lo que gana el fabricante
y el vendedor. En las respuestas del nifio hay
evidentemente una contradiecién. Pero creo
que cuando el sujeto esta diciendo que lo vende
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por menos en realidad lo que tiene en la cabeza
es otra cosa, se refiere a que el tendero deberia
obtener un menor beneficio pueste que lo tni-
co que hace es vender el producto, mientras
que el fabricante ha tenido que hacerlo y
entonees tendria que obtener un mayor bene-
ficio; o dicho de otra manera, que respecto al
precio final del producto la parte que corres-
ponde a la fabricacién debe ser mayor que la
parte referente a la distribucién. Esta es una
idea bastante extendida v que en el caso de
nuestros sujetos se afiade a la idea de que el
tendero no debe cobrar més que lo que le ha
costado a él.

A todo lo anterior se afiade el problema de
la dificultad para considerar el precio unitario
y el precio al por mayor. El pensamiento del
nifio carece de la analiticidad que caracteriza
el pensamiento del adulto y frecuentemente en
él las cosas se mezclan unas con otras. Por
ejemplo, algunos sujetos sefialan que el tende-
ro paga mds al fabricante porque le traen
muchos boligrafos, siendo incapaz entonces
de disociar entre el pago total y el precio por
unidad. Este tipo de confusiones son muy
frecuentes y a veces conducen a lag incom-
prensiones que se manifiestan en las respues-
tas del nifio.

ENRIQUE (7;0) «;Cuénto tengo que
pagar al sefior que me ha traido el boli,
lo mismo que ti me has pagado a mi o
més o menos? Mds, porque traerian mas
que un boligrafo». A continuacién afir-
ma que si solo le traen uno tendrd que
pagar lo mismo que cobra por ello, 25
pesetas.

Algunos lo justifican, a veces con razones
que pueden parecer peregrinas, pero que tra-
dueen, como en muchos otros casos, la consi-
deracién de un s6lo aspecto aislado de la situa-
cién, pero facilmente perceptible. Por ejemplo
que al vendedor se lo lleva el fabricante y tiene
que gastar gasolina, mientras que el compra-
dor va a la tienda a buscar la mercancia.

ANGEL (7;3) «M4s, porque traerlo lo
trae él, no td. jCudnto crees ti que le
tendria que pagar, si td me has pagado
- 507°100». Al final se le vuelve a insistir
sobre la misma idea preguntdndole
«Entonces, ;ta crees que cuando los se-
fiores de la tienda venden algo, lo ven-
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den por el mismo dinero que les ha
costado a ellos en la fabrica, por mas o
por menos? Por menos, porque los de la
fabrica lo traeny.

Lo gue no se entiende muy bien es, cémo en
sujetos que no entienden el mecanismo de la
ganancia, como BARBARA (7;0), que afirma
que el tendero cobra 25 pesetas por la barra
que le ha costado 30, sin embargo sostienen
gue el tendero puede poner el precio que quiera
por las cosas. La entrevista se desarrolla asi.

«;Y td crees que y yo le voy a pagar lo
mismo que ti me has pagado por la
barra o les pagaré mds o les pagaré
menos? Mds. jPor qué? Porgue ellos
quieren también mucho dinero. Sitd me
has dado 25 por la barra de pan, jeudnto
crees ti que le pagaré yo? 30. Y siyo he
tenido que pagar 30 ;por qué te la vendo
a ti por 257 No sé ;Quién pone el precio
de las cosas? Kl seflor que lo estd ven-
diendo todo ;Y puede poner el precio
que quiera? Si. ;Por una barra de pan
puede poner 50 pesetas si quiere? S7;De
dénde saca el sefior de la tienda el dine-
ro para comprar el pan, cuando se le
acaba? Del dinero que le van pagando,
del bancoy.

En definitiva el tendero, por el mero hecho
de vender gana dinero. Si el nifio se centra en
la venta olvida que el vendedor tiene gque
comprar y que no todo lo que obtiene es ga-
nancia. En realidad si vende a menos de lo que
le cuesta es pérdida, pero eso el nifiono lo ve y
considera que todo lo que ingresa es ganan-
Cla.

La necesidad l6gica de la ganancia

Algunos empiezan a entender la necesidad
l6gica de la ganancia, posiblemente muchos la
ven, pero hay una especie de repugnancia a
pensar que se puede cobrar ms, por razones
éticas, v por ello a la mas minima contrasuge-
rencia retroceden.

JULIO (6;6) «;Cuando él [tendero]
compra esa barra de pan [que vende a

22 ptas.] le cuesta 22, le cuestaméas o le
cuesta menos? Yo ereo que menos, ;Por
qué? Porque si le costara mds no le
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podria dar la vuelta al sefior que compra
el pan. No te entiendo, me lo quieres
explicar otra vez. Que mira, un seflor
compra el pan y entonces, si le paga
mads al que vende el pan, entonces no le
puede dar la vuelta al sefior que le ha
comprado el pan a él. jEntonces al seflor
de la tienda le cuesta menos el pan de lo
que te cuesta a ti? Si. ;Cudnto le va a
costar? Pues unas 18 pesetas 0 20. Y a
ti te lo vende por 22, ;por qué te lo vende
por més dinero? Es que han subido las
cosas. ;Y te lo vende asi porque han
subido las cosas? Si. ;T4 crees que las
tiendas hacen eso, los sefiores compran
las cosas v las venden por mas dinero?
No gé... por lo mismo. jPor lo mismo?
Quizd».

Llega un momento en que los sujetos lo
entienden, y el transito parece brusco.

EUSEBIO (9;0) ;El sefior de la tienda
tiene que pagar también a la fabrica? Si.
;Y pagara lo mismo que has pagado td,
més o menos? Menos. jPor qué? Porque
si te lo dieran mds caro no harfas nego-
cion.

Lo importante de la idea de ganancia es que
es necesaria, que no puede depender de la
voluntad del vendedor. Por' ello respuestas
como la de JOSE MIGUEL (8;4) (retrasado de
curso, pues estd en 2°) indican que todavia no
ha entendido el fendémeno:

«muchas veces por lo mismo, muchas
veees por mds, muchas veces por me-
nos. ;Y de qué depende que lo ponga a
un precio o a otro? Porque muchas veces
quieren ganar mds dinero. ;Y eso es lo
que hacen siempre? No, mucha gente lo
deja al mismo precio de la fabrica. ;Y a
menos, alguna vez? O a menos, sh.

Véase el contraste con un sujeto que ve la
ganancia como una necesidad, como un aspec-

to esencial de la légica mercantil:

RAQUEL (10;9) «Imaginate que se me
acaban los boligrafos, jqué hago? Con el
dinero de vender los bolis compras bolis
v los compras mds baratos y luego los
vendes mds caros. jLos ecompras mas
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baratos en la fabrica...? Si. jPor qué es
asi? Porque si no no ganarias nada. Silo
compras a un precio y lo vendes al
mismo, pues te quedas igual. jSiempre
pasa eso?! Si».

Las dificultades de la comprension

Hemos ido viendo diversos factores que difi-
cultan la comprension. No es facil considerar-
los aislados con fines analiticos pero hay que
intentarlo. Berti y de Beni (1986), recogiendo
lo sefialado por otros autores anteriores como
Jahoda o Furth, los han resumido en tres.

A) Los conceptos econdmicos de los nifios
inicialmente sélo consiguen integrar aspectos
parciales de la economia por medio de siste-
mas parciales aislados unos de otros.

B) En ausencia de informacién explicita
sobre las reglas econdémicas, los nifios tienden
a aplicar a la economia reglas que gobiernan
las relaciones interpersonales.

C) Los nifios creen que el precio es una
caracteristica intrinseca de las mercancias
vendidas que no cambia en las transacciones.

Vamos a retomar estas dificultades y va-
mos a intentar examinarlas mis en detalle.
Creo que se pueden agrupar en dos tipos, las
de tipo cognitivo y las de tipo socio-meoral.

1) Las dificultades de tipo cognitivo son en
una esencia dificultades para manejar una
gran cantidad de informacion. El sujeto no es
capaz de controlar todes los aspectos del pro-
blema y se circunseribe sélo a uno de ellos, Los
nifios de cineo a seis afios pueden entender ya
algunos aspectos de la ganancia, y se dan
cuenta de que si compramos un chicle por
cinco pesetas y, lo vendemos por diez, obtene-
mos un beneficio. Aunque la nocién de base el
nifio la pueda entender, en el momento en que
se ve en toda su complejidad no es capaz de
atender mas que a un aspecto determinado,
semejante a lo que se produce en las conserva-
ciones o respecto a la nocion de nimero. A ello
se unen las dificultades no sélo aritméticas,
pero también aritméticas, para entender los
computos. Vamos a ver cada una de estas difi-
cultades.

1a) Centracion scbre un aspecto que desta-
ca con olvido de los restantes. Este es uno de
los problemas frecuentes, el nifio se concentra
en uno de los aspectos de la transaccién y
olvida los otros. Por ejemplo, puede resultarle
diffeil ver al vendedor al mismo tiempo como

29



Investigacion e Innovacion Escolar

comprador y sobre todo cuando se centra so-
bre el proceso de venta olvida las peculiarida-
des de la compra.

Algunos aspectos llamativos del fenémeno
pueden contribuir a interpretarlo mal. Por
ejemplo, los nifios sefialan que el tendero tiene
que pagar mas porque se lo traen a la tienda y
entonces el fabricante tiene que gastar en la
gasolina. En cambio el comprador va él mismo
a la tienda. Este aspecto tiene relacién con el
que vamos a considerar a continuacién.

1b) Problemas con los eémputos. Los nifios
no dominan todavia las operaciones aritméti-
cas necesarias para entender el proceso de
compraventa, pero sobre todo no son capaces
de aplicar esos conocimientos al caso conereto
que se plantea. Algunos de ellos no consiguen
disociar el precio por unidad y el precio al por
mayor y sefialan que el tendero paga més
porque compra muchos, sin darse cuenta de
que puede perfectamente pagar menos por
cada uno de ellos.

En relacién con lo anterior estd una explica-
cién curiosa para defender que el tendero tiene
que pagar mas y es que atribuye al fabricante
el mayor trabajo, el de hacer las cosas, mien-
tras que el tendero sélo las vende, por lo que
tiene que cobrar menos. Lo notable de esta
explicacidn, que pone de manifiesto la incapa-
cidad sintética del nifio, es que considera cada
acto como aislado de los restantes, y no puede
ver todos ellos conectados. Estd considerando
que el precio que pone el tendero sélo refleja su
esfuerzo, olviddndose del trabajo anterior del
fabricante, del que lo transporta y lo distribu-
ye a las tiendas, ete. Los adultos sabemos que
el coste total es el resultado de la adicidn de
una serie de costes parciales, pero el nifio no
es capaz de adicionarlos sino que considera
cada uno de ellos independiente de los otros y
piensa que el del fabricante es mayor que el del
vendedor y por tanto el precio del fabricante
debe ser mayor que el del tendero.

2) Dificultades de tipo socio-moral. Ademas
de los problemas con el manejo de la informa-
cién, el nifio parece partir de unos presupues-
tos que le dificultan la comprensién del proce-
s0 econdmieo.

2a) La identificacion de lo econémico y lo
moral. Como sefialé Furth, el nifio tiene que
pasar de ver una realidad social que presenta
caracteres personales a un mundo de relacio-
nes impersonales. Para los adultos el mundo
econémico estd regido por leyes propias que
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son distintas de las reglas que gobiernan otros
4mbitos de la vida social. Por ejemplo, la idea
de beneficio es central dentro de lo econémico
mientras que otras relaciones sociales estin
gobernadas por la reciprocidad, el altruismo,
la justicia, ete. Sin embargo resulta curioso
comprobar que para el nifio esas normas socia-
les que se le tratan de inculear, como son las
del altruismo, la reciprocidad, ayudar a los
otros, ete., las aplica también al terreno de lo
econdmico. Esto le lleva a ver al vendedor
como un amigo que nos estd haciendo un
favor, que nos estd ayudando, ddndonos algo
que necesitamos, y por lo tanto no puede
cobrar més de lo que le ha costado a él porque
eso no estarfa bien. Pero esto se apoya ademas
en otra creencia.

2b) El precio fijo. Los nifios piensan que las
cosas tienen un precio determinado que es el
precio justo y el precio es una propiedad de las
cosas como lo es el color, el peso o el tamafio.
Es una especie de realismo del precio semejan-
te al realismo nominal que Piaget describid.

La idea de un precio justo es sin duda
atractiva y ha tenido una larga trayectoria la
historia del pensamiento econdmico. Fueron
sobre todo los filésofos escoldsticos, entre
ellos Santo Tomés los que consideraron que
las cosas tenian un precio justo y que éste no
se podia alterar en demasia, pues seria pecado
(Cf Schumpeter, 1954, Spiegel, 1987). Caben
algunas variaciones sobre él de acuerdo con la
eseasez, con la demanda, etc., pero tiene que
mantenerse dentro de unos limites estrechos.
Esto mismo es lo que opinan los nifios que
piensan que un objeto tiene un precio determi-
nado, y no puede venderse por otro mayor
porque eso serfa abusivo. Lo curioso es que
esta idea coexiste con la de que el precio es
fijado libremente por el vendedor, como si
fuera resultado de un acto de voluntad. Y aquf
hay una contradiceién que no resulta ficil de
explicar, pues los sujetos estdn simultdnea-
mente afirmando que el tendero puede cobrar
lo que quiera pero al mismo tiempo sefialando
que las cosas tienen un precio y rechazando
por tanto la posibilidad de variar ese precio.

Todos los factores anteriores operan con-
juntamente y todos son responsables de la
dificultad que tiene el nifio para entender la
ganancia. La idea de un precio justo, por
ejemplo, puede también relacionarse con los
factores cognitivos, pues es méis facil entender
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el precio como fijo que ver éste como resultado
de un equilibrio entre la oferta y la demanda.

Los nifios se hacen liberales

Lo caracterfstico de las concepciones del
nifio es que, mas que contradictorias, son flui-
das o elasticas. Desde el punto de vista del
adulto podemos percibir contradicciones en
ellas, pero esas contradicciones sélo existen
cuando disponemos de un sistema légico que
las hace manifestarse. En el pensamiento del
nifio esas contradiceiones no estdn aparecien-
do y no son tales. Sélo en el momento en que
empiezan a aparecer como contradicciones es
posible resolverlas. Esto se manifiesta, por
ejemplo, respecto a la determinacion del pre-
cio a la que me acabo de referir. Como decia,
para los nifios 1a determinacion del precio es
un acto de voluntad ya sea del tendero, ya sea
del fabricante o incluso del Ayuntamiento o de
alguna instancia del poder. Pero aunque los
nifios dicen que se puede cobrar lo que se
quiera en realidad rechazan esa idea cuando
les ponemos ejemplos y defienden la existen-
cia de un justo precio. Las cosas tienen un
justo precio que establecen los individuos ra-
zonables, como decia el tratadista del Renaci-
miento Luis de Molina (1597), y no pueden
establecerse demasiadas variaciones respecto
a es0, no se puede cobrar mil pesetas por un l4-
piz.

M4s adelante parece como si los sujetos
abandonaran las doctrinas escoldsticas y
adoptaran los principios de la economia clasi-
ca, convirtiéndose en discipulos de Adam
Smith. Un vendedor puede poner el precio que
quiera, pero si cobra mucho nadie vendra a
comprarle:

ANTONIO (10:6) «;Y pueden poner el
precio que quieran? ;Por ejemplo, pue-
den poner 2 ptas. por este boligrafo? Si.
;Y 10007 1000 ya no porque serfa un
timazo. Ellos que lo pongan, nolo va a
comprar nadie. jPero pueden poner en-
tonces el precio que quieran? Bueno,
segtin. ;De qué depende entonces el pre-
cio de las cosas? Porque es que los boli-
grafos normalmente valen baratejos,
valen 15 6 20 ptas.»

GONZALO (10;9) «;Puede poner el pre-
cio que quiera? Si, pero si es muy caro
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no se lo compran. ;Puede poner 2 ptas.?
Si, pero sale perdiendo. ;Y a 1000 ptas.?
Si, pero no se lo compraria nadie».

El proceso de construccion de la represen-
tacién social

Vamos a pasar ahora a otro tema y haecer
algunas observaciones sobre eémo se constru-
ye la representacion del mundo social. Desde
el comienzo de su vida el nifio interacciona con
los demads y estd sometido a regulaciones que
son de origen social pues la forma como los
demas le tratan estd determinada socialmen-
te. Desde la manera como se trae a los nifios al
mundo, en una clinica, o en el bosque, acosta-
da la madre o erguida, pasando por la forma
como se coge al nifio recién nacido, el régimen
de alimentacién, o el trato y las relaciones con
los adultos, los factores socioculturales apare-
cen desde que se nace o incluso antes (por los
habitos y précticas que sigue la madre durante
el embarazo). Esto no supone, sin embargo,
negar que hay determinantes biologicos en la
conducta que aparecen en distintas sociedades
bajo formas semejantes en el fondo, pero dife-
rentes en la superficie.

El nifio se acostumbra pronto a relacionarse
con los otros y, como depende de los adultos
para su supervivencia, experimenta desde
muy temprano lo que es la autoridad, que estd
ligada a la dependencia. El nifio puede querer
hacer algo en un determinado momento pero
si los adultos que tiene a su alrededor no
desean lo mismo no podrd hacerlo si no dispo-
ne de capacidad para ello y tendra que depen-
der de las decisiones de los mayores. Tanto en
el caso del mundo fisico como del mundo social
el nifio construye sus nociones a través de la
resistencia que la realidad exterior le ofrece.
Cuando no hay resistencia no hay construc-
cién, mientras que cuando hay un enfrenta-
miento entre nuestras expectativas y lo que
sucede se plantea un conflicto que es necesario
resolver de alguna manera. Si el nifio quiere
andar por una barra fina y se cae para los
lados tendrd que adaptar su conducta a las
condiciones que la gravedad y el equilibrio
fisico establecen. Si quiere jugar con otros
nifios y los otros no quieren tendra que renun-
ciar a ello o seducirlos para que lo hagan. Si
piensa que el tendero cobra lo mismo al eom-
prador que lo que le cuestan las mercancias
que vende, y por otro lado que vive del dinero
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que saca vendiendo, se terminard por producir
una contradiecién que llevard al nifio al con-
cepto de ganancia. En todos estos casos la
resistencia de la realidad o el conflicto exigen
el progreso del conocimiento.

Pero aunque el nifio estd inmerso en el
mundo social desde que nace, su experiencia
social es muy peculiar, y distinta de la del
adulto. Y también difiere de su experiencia
fisica. Quizd la palabra fragmentaria, que usé
Eugénie Evart-Chmielniski (1950), una cola-
boradora de Henri Wallon, sea la que mejor
describa el cardcter de esa experiencia. El
nifio estd plenamente sometido a las leyes de
la fisica desde que nace y su experiencia sobre
las propiedades fisicoquimicas de los cuerpos
no difiere de la de los adultos, se cae igual que
¢éstos, se quema con las cosas calientes y siente
el sabor 4cido o dulee, o el cardeter rugoso o
suave de una superficie. Y sobre todo ello
experimenta activamente, explorando las ca-
racteristicas del mundo fisico. Por el contrario
su experiencia con el mundo social de los
adultos es mucho més reducida y fragmenta-

ria y le resulta parcialmente desconocido. Hay
muchas cosas y muchos lugares a los que el
nifio no tiene acceso. No participa directamen-
te en muchas de las actividades de la vida
social: no va a trabajar y, en el mejor de los
casos s6lo conoce los lugares de trabajo super-
ficialmente, de visita, y no ha experimentado
lo que es una relacién de dependencia laboral.
Aunque estd sometido a miltiples restriccio-
nes por parte de los adultos, ignora lo que son
los derechos y deberes y edmo se ejerce la
coereion social. No tiene participacién en la
vida politica, que le resulta incomprensible, y
la actividad econdmica sélo le toca de refilon.
Ademas la ensefianza que el nifio recibe en la
escuela sobre todas estas cuestiones suele ser
bastante tardia y parcial.

Asi pues la experiencia social del nifio es
muy peculiar, pues aunque estd sometido a
ella desde que nace y le penetra por todas
partes, es al mismo tiempo muy fragmentaria,
incompleta, y en muchos aspectos indirecta o
mediata. No participa en gran parte de las
actividades de la vida social, no trabaja, no
tiene derechos politicos, ete., pero recibe una
cierta informacioén de ellas a través de lo que
escucha a los adultos, de la television, de la
radio, de otros medios de comunicacion, de sus
conversaciones con otros nifios, de lo que
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aprende en la escuela, de sus propias observa-
ciones.

Mucho antes de que se le expliquen log
fenémenos sociales ya tiene informacion acer-
ca de ellos. Mucho antes de que se le diga nada
acerca de la economia ya sabe cosas sobre el
dinero, tiene la experiencia de ir a comprar
cosas, ideas sobre el cambio, sobre el dinero
que llega a casa, sobre la obtencién del dinero,
ete., ideas propias, que él mismo ha construido
¥y que no coinciden con las de los adultos.
Muchas veces los nifios nos hacen espont4nea-
mente preguntas sobre algtin fenémeno social
(«;por qué unos billetes valen mis que otros?»,
«qué hace el tendero cuando se le acaba el
pan?», «jpor qué discuten los sefiores en el
Parlamento?», ete.) y a través de ellas pode-
mos darnos cuenta de que estan haciendo un
trabajo de elaboracién propia, muy personal, y
que esos problemas no les son ajenos en abso-
luto. A veces las preguntas del nifio surjen
ante una situacion exterior determinada, ante
un estimulo del ambiente, ante una observa-
cién nueva, pero otras aparecen de manera
espontdnea, o al menos sin que seamos capa-
ces de detectar una causa externa inmediata,
lo que probablemente traduce la labor de refle-
xi6n interna que el nifio estd haciendo y a la
que no tenemos acceso directo, sélo podemos
inferirla a través de esas preguntas. Esta
misma impresién se manifiesta en las entre-
vistas, ecuando interrogamos a los nifios para
tratar de descubrir lo que piensan. A veces,
ante nuestra pregunta vemos al sujeto luchan-
do con el problema e intentando encontrar una
salida para la contradiccién que nosotros le
acabamos de hacer patente, o tratando de
encontrar una explicacién para un aspecto del
problema que nuneca habia visto.

Por esto, si pretendiéramos evitarles a los
chicos ese trabajo de elaboracién personal, y
les explicdramos directamente a los 7 u 8 afios
e¢émo funciona la sociedad, como funciona el
sistema econémico, o la representacion terri-
torial en el Senado, con seguridad no lo enten-
derfan porque no disponen de los medios inte-
lectuales necesarios para ello. Lo que si
podriamos conseguir es que nos repitieran una
serie de férmulas pero que serfan vacias para
el nifio, que carecerian de sentido en ese mo-
mento y que probablemente se olvidarian
pronto.

Dos factores, como siempre muy estrecha-
mente ligados, son entonces responsables de
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la representacion parcial que el niflo va cons-
truyendo del mundo social. Por una parte el
cardcter fragmentario e indirecto de su expe-
riencia social, y por otro las limitaciones de sus
instrumentos intelectuales. Para construir
una representacién o un modelo del funciona-
miento del sistema politico es necesario dispo-
ner de informaciones y experiencias sobre la
vida y la actividad politica, pero ademds es
preciso organizarlas, y construir un sistema
en el que encajen los distintos elementos. Se
plantean preguntas como «de dénde viene el
poders, «por qué gobierna quien gobiernas,
«qué diferencia hay entre el ejecutivo y el
legislativoys, «cudl es la relacién e influencia
del ciudadano normal sobre las decisiones po-
liticas», ete. Y para organizar todos esos ele-
mentos, que constituyen diversos sistemas, es
necesario disponer de una capacidad cognitiva
de la que no dispone el nifio pequefio. La falta
de informacién y experiencia, y la debilidad de
los instrumentos intelectuales, son pues dos
aspectos indisociables que explican el cardeter
de la representacién infantil del mundo so-
cial.

El proceso por el cual se va construyendo la
representacion del mundo social dista mucho
de ser lineal y simple. Se ha sostenido frecuen-
temente (por ejemplo, Jahoda, 1963a) que el
conocimiento social del nifio va progresando
en cireulos concéntricos desde lo gue estd més
préximo a lo que se encuentra més alejado.
Esto se aplicaria, por ejemplo, al conocimiento
de las unidades geograficas cf. Delval, 1981,
que pasaria de su ciudad a su regién y luego al
pais, pero serfa igualmente valido para otros
campos del conocimiento.

Este modelo, que posiblemente estd inspira-
do en una concepeién empirista de la adquisi-
¢ién de conocimientos, segun la cual el sujeto
es pasivo, y estd sometido a la informacién
exterior sin buscarla ni organizarla, resulta
sin embargo inadecuado y no se adapta a los
datos de que disponemos en el terreno mismo
del conocimiento geografico, ni en otros terre-
nos, s6lo es una aproximacién grosera e inco-
rrecta. El nifio conoce evidentemente su entor-
no mas inmediato, su barrio, su ciudad, pero
ese conocimiento directo interfiere con conoci-
mientos indirectos y también con el conoci-
miento directo de cosas que estin alejadas en
el espacio, por ejemplo, de otras ciudades que
el nifio visita. Tiene entonces que organizar
esos distintos conocimientos de acuerdo con
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elementos que se le suministran en la escuela
y se produce una interaceién entre lo préximo
y lo remoto, y sobre todo entre lo familiar (su
experiencia directa) y lo general (los concep-
tos mds abstractos que se le transmiten), que
es semejante a lo que Vygotsky (1934) analizd
respecto a la interaceidn entre los conceptos
espontdneos y los conceptos cientfficos. Aque-
llos aparecen primero, y los conceptos cientifi-
cos que se ensefian después sirven para reor-
ganizarlos. As{ pues, el conocimiento
inmediato y directo es reorganizado y cobra
un nuevo sentido gracias a elementos mds
generales y abstractos, o a descripciones de
cosas alejadas, y con todo ello el nifio va
formando sus propias nociones.

El papel de la escuela

A través de todo lo que hemos venido dicien-
do, nos hemos podido ir dando cuenta de la
extrema dificultad que tiene para el nifio cons-
truir una representacién del mundo soecial y
también que esta tarea constituye el resultado
de una actividad constructiva que tiene que
realizar él mismo y en la que nadie puede
sustituirle. No podemos darle al nifio esas
nociones hechas sino que las tiene que cons-
truir él.

;Quiere esto decir que la escuela no desem-
pefia ninguna funcién, y que no se puede hacer
nada més que esperar a que el nifio realice su
propia construeeién? Creo que no, que no de-
bemos adoptar la idea de que el nifio es sélo
fruto de las influencias del ambiente, ni que
tiene que hacerlo todo él por si mismo. La
escuela no puede tratar de suplir la actividad
del nifio, pero sf que puede ofrecerle oportuni-
dades para ampliar esa actividad y para refle-
xionar sobre ella. En otros lugares he defendi-
do la idea de que la escuela debe ser un
laboratorio desde el cual estudiar el mundo y
tratar de interpretarlo (Delval, 1983, 1986).
En este sentido, la escuela puede ampliar la
experiencia del nifio, ayudindole a organizar
sus conocimientos. Algunos otros problemas
de la comprensién del nifio provienen de su
falta de informaeién y de su falta de experien-
cia con el mundo social. Pero la informacidn
por sf sola de poco le sirve y si tratamos de
proporciondrsela muchas veces no puede utili-
zarla porque necesita también organizarla y
construir con ella un todo coherente, y no
dispone de instrumentos para ello. En el pro-
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blema de la ganancia hemos visto cémo se
planteaba esta dificultad y e6mo el nifio no era
capaz de construir un sistema unificado.

Asi pues, ereo que la escuela puede propor-
cionar un estimulo importante para la cons-
truceién de nociones sociales al nifio, pero no
tanto tratando de darselas hechas sino propor-
ciondndole instrumentos intelectuales adecua-
dos, ayuddndole a ampliar su experiencia, y
haciéndole reflexionar sobre ella.

La sociedad del nifio

No quiero terminar sin hacer algunas obser-
vaciones sobre cdmo parece que es la sociedad
que el nifio concibe, que resulta bastante dife-
rente de la que conciben los adultos. No voy a
poder extenderme ahora sobre las causas a las
que esto se debe pero si querria sefialar algu-
nos rasgos llamativos. Lo que voy a apuntar
puede resultar sorprendente —y lo presento
con todo tipo de reservas, sobre todo en lo
referente a lo que sucede en otros medios
sociales— pero me parece que hay datos sufi-
cientes para trazar un cuadro como el que voy
a bosquejar,

El nifio entiende una realidad social muy
distinta de la que vemos los adultos, que nos
hemos acostumbrado a coneebir el orden so-
cial como un terreno de lucha y de competen-
cia de todos contra todos, haciendo nuestro
muchasg veces el dictum hobbesiano homo ho-
mini lupus. Por el contrario parece que los
nifios conciben una sociedad mucho més idili-
¢a, viéndola como un terreno de cooperacion y
de ayuda mutua. Posiblemente, la posicién del
nifio dentro de la sociedad, ayudado y querido
por los adultos, y sin tener que sufrir, por regla
general, los ataques de otros, facilita esta
idea.

La sociedad del nifio parece que es un orden
completamente racional, igual por otra parte
que el mundo fisico, en el que cada cosa estd
situada en su sitio y, las cosas sirven para
satisfacer las necesidades del hombre. La so-
ciedad es un lugar sin conflictos en el que
todos cooperan con todos y cada cosa funciona
perfectamente. Los conflictos estin ausentes
y la injusticia no existe, probablemente porque
la injusticia se ve como algo irracional e inne-
cesario. En todo caso, si se comprueba su
existencia no puede explicarse y tiene que
tratarse de un fenémeno claramente excepcio-
nal.
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Los individuos, por su parte, se esfuerzan
por hacer las cosas lo mejor posible, ayudando
a los demdas y movidos siempre por intereses
altruistas. Al mismo tiempo, son personas que
conocen muy bien lo que tienen que hacer y
que saben eémo se hacen las cosas. Los adul-
tos tienen siempre el saber necesario y el
conocimiento ocupa un lugar muy importante
en la valoracién del nifio. Los politicos, los
administradores, los técnicos son personas
que saben y que hacen las cosas bien. Los
politicos, los que desempefian funciones socia-
les prominentes, son personas que saben mu-
cho y que han llegado a esos puestos tras
largos afios de estudio. En conjunto, la nocién
de saber ocupa un lugar privilegiado en la
comprensién infantil de la realidad social. Sa-
ber y autoridad se identifican y las personas
que detentan el poder son las que tienen auto-
ridad; la autoridad se relaciona con el conoci-
miento: los que mds mandan son los que més
saben.

En el orden social est4 también ausente la
escasez. Las cosas son abundantes y siempre
podemos encontrar lo que necesitamos. En la
tienda hay tantos vasos como queramos y si
los boligrafos se agotan pronto habrd mas. El
dinero lo podemos obtener en el banco (o
incluso a través del cambio en la tienda) y
cuando se nos acaba vamos por més. Los
pobres son muchas veces los que no saben ir al
baneco a por dinero.

Resulta sorprendente ese mundo del nifio
tan racional y tan ordenado en el que, sin
embargo, unos elementos no pueden relacio-
narse con otros. Pero todo este mundo de
bondad y de racionalidad se empieza a desmo-
ronar en el momento de la adolescencia, cuan-
do la realidad se comienza a entender de ma-
nera mucho més exacta y al mismo tiempo el
individuo empieza a comprobar su impotencia
para cambiar ese mundo irracional, tan con-
trario a todo lo que le han ensefiado como nifio
durante los largos afios pasados en la escuela.
La realidad social entra en contradiceidn con
todos los valores que hemos recibido y eon
todas las ensefianzas morales que nos han
transmitido. Creo que el origen de muchos
problemas sociales actuales, y también de
otras épocas, se encuentra en ese choque, en
ese conflicto, en esa desilusi6n, en esa frustra-
cién que se produce en la adolescencia y que
puede tener consecuencias de muy largo al-
cance.
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This article presents the difficulties that children have in forming their representation of social reality. It particularly
concentrates on the concept of profit, a concept with which children are in contact in their daily experience from the time they
are very small and about which they sometimes elaborate conceptualizations which appose those of adults.

RESUME

Dans cet article, on expose la difficulté qu'ont les enfants & construire leur représentation de la réalité sociale, se basant en
particulier sur le concept de gain, avec lequel Uenfant est en contact depuis tout petit dans son expérience quotidienne, sur lequel
il élabore des conceptions parfois antagonigues par rapport & celles des adultes.

36

Investigacion en la Escuela





