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Aungue no es un fandmeno socioecondmico nuevo, el consumo exacerbado de
bienes, servicios y experiencias organizadas se ha convertido en una caracte-
ristica distintiva de la sociedad postmoderna y mundializada. Este consumo de-
sorbitado, practicado por la mayoria de la poblacidn que puede, estd generando
graves problemas en las personas. la sociedad y el medio ambiente. Desde el &am-
bito educativo se han venido introduciendo respuestas a ese consumismo, pro-
moviendo diversas iniciativas y vias didacticas para educar y favorecer formas di-
ferentes de consumo pero con escaso éxito, al menos visto desde la posicidon cri-
tica que adoptamos. ¢Cudl es la causa que dificulta poner en marcha una ense-
flanza del consumo en lage aulas facilitadora ds una comprensidn Méas compleja
del fendmeno vy que posibilltara actuaciones en consecuencia desde una nuesva cul-
tura de consumo Mmés critico, justo y solidario? En nuestra opinidn, creemos que
el obstéaculo principal proviene de cuédl sea la interpretacién dal hecho econémi-
co que gobierna los fundamentos tedricos en cada una de ellss.
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mo individuos en su doble dimensién de en-
tes Uinicos y entes sociales que conviven en un
marco sociohistérico concreto. Desde una
perspectiva amplia es un fenémeno que per-
dura a través de toda la historia de la humani-
dad: siempre se ha consumido. Sin embargo,
el consumo en nuestras sociedades de tardo-
capitalismo postmoderno, tras la inflexién
sustantiva sufrida con el proceso industriali-

En la fachada del centro (comercial),
sobre sus cabezas,

un nuevo y gigantesco

cartel proclamaba:

“Venderiamos cuanto usted necesitara
si no prefiriésemos que usted
necesitase lo que tenemos pura venderle”

La Caverna. Suramago (2002, p. 353)

En un principio, comenzamos con...

Qué ocurre con el consumo
en la sociedad actual, postmoderna
y mundializada?

Sintéticamente, entendemos por consumo
la actividad humana que sirve para que las
personas se mantengan y se reproduzcan co-

zador de finales del siglo XIX y principios del
XX, es un fenémeno social que lo impregna
todo; estd en el ambiente de forma continua
como una evidencia permanente; convivimos
con él de manera constante: los humanos,
desde la infancia hasta la muerte, estamos de-
dicados a adquirir bienes, servicios y expe-
riencias organizadas (Dubois y Rovira,
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1998).Se puede afirmar que, tanto desde una
escala individual! como colectiva, el consumo
ha alcanzado una magnitud desorbitada y cre-
ciente, desconocida hasta ahora: desde la co-
mercializacién de cualquier tipo de ritual antro-
polégico-religioso-cultural (nacimientos, bo-
das, defunciones, otras actividades del ciclo fes-
tivo,...) hasta los hipermercados y centros co-
merciales, vistos como “catedrales del consumo”,
y convertidos en puntos claves de encuentro y
convivencia social de la mayorfa de la poblacién
de las grandes urbes.

Por estas evidencias, hay quién define la so-
ciedad presente, ademds de postmoderna, como
la sociedad donde el consumo se ha convertido
en un... eje del cédigo cultural... (Lyon, 2000, p.
108). El consumo ya no es un medio sino un fin
en si mismo convirtiéndose en un estilo de vi-
da, en una ideologia, con toda su trascendencia
simbélica y cultural (Bocock, 1993; Sanagustin
y otros, 2000). Es en la actualidad cuando cobra
mas evidencia el postulado, sostenido por Bau-
drillard (1998, p.150-151) de que el consumo
nos consume, dudando que éste tenga algo con
ver con la satisfaccién de las necesidades huma-
nas primigenias, y afirma que “.. las masas ha-
cen jaque a la economia” cuando se refiera a las
précticas consumistas del presente. Aunque, sin
embargo, responsabiliza al modelo econémico
imperante de la situaci6n ya que establece un
paralelismo entre el concepto de productividad,
utilizado por la racionalidad econémica a la
produccién de bienes y mercancias, y el de con-
sumatividad, como proceso que calcula de ma-
nera racional e indefinida el consumo basado
en la produccién incesante de necesidades (Bau-
drillard, 1976, pp. 68-69).

Pero, contradictoriamente, el sistema socio-
econémico de la “sociedad opulenta” que sus-
tenta el modelo de consumo actual deviene en
insolidario e injusto provocando situaciones de
pobreza, marginacién y desigualdades. Asf, por
un lado, estén los que carecen de poder adquisi-
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tivo alguno y se quedan fuera del sistema por-
que estdn marginados del circuito econdmico,
en el umbral del subconsumo (Cueto, 1983, p.
13). Por otro, est4 la desvirtuacién de la realidad
social creando, desde un falso igualitarismo, un
cierto espejismo de que todas las personas acce-
den a la posesién de las mercancias que ofrece
el mercado (Colom, 1998). Ambas cuestiones
traen como consecuencia una persistente inso-
lidaridad e injusticia social que no considera las
bolsas de pobreza y marginacién que existen en
la realidad social presente tanto en el interior
como en el exterior de los paises desarrollados.
Como podemos observar en el esquema de
la pagina siguiente, los valores, —consumistas—,
imperantes en el modelo de sociedad presente
que va desde la consideracién de la misma co-
mo un conjunto de sujetos deseantes hasta la
aceptaci6n acritica de los medios de comunica-
cién, donde la publicidad y su capacidad de ins-
tigacién consumista tiene una enorme influen-
cia, pasando por la cultura de la ostentosidad, el
imperio de lo efimero y la artificializacién del
orden natural, traen consecuencias muy negati-
vas para personas, medio ambiente y sociedad
en general. Estos efectos nocivos y perniciosos
conllevan distintas vertientes. Unas, afectan al
propio individuo como persona que consume y
que se relacionan con la salud fisico-psiquica:
alimentaci6n, habitos de vida cotidiana, estrés,
neurosis. Otras, afectan al individuo como ser
inmerso en un ambiente sociocultural consu-
mista y que tienen que ver con su sociabilidad y
autonomia personal: inadaptacién y desorienta-
cién social, aculturacién y despersonalizacion,
insatisfacciones, angustias y ansiedades. Y otras,
dados los nexos entre consumo, salud y medio
ambiente, repercuten sobre la sociedad como
conjunto, tanto en el medio natural como so-
cial. Los problemas ocasionados al medio am-
biente y las crisis ecolégica consiguiente son ar-
chiconocidos: agotamiento de recursos, degra-
dacién ambiente social y natural, escasez de ali-

1 Desde las posteridades de la 2° Guerra Mundial, autores como Cueto (1983), Bocock (1893), Galbraith (1996, coin-
ciden en sefialar [a irrupcion e importancia que ha adquirido la figura del consumidor como elemento fundamental e
imprescindible en los circuitos econdmicos en la sociedad actual, haciéndose cada vez mas patente la caracterizacion
del ser humano como consumidor que como ciudadano. Es el “ego consumans”, término que empleara ya Girardin

(1976.p. 16)
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ESQUEMA 1, REPERCUSIONES DE LA SOCIEDAD CONSUMISTA
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mentos y recursos energéticos, contaminacio-
nes en sus diversos modos y grados, sin olvidar
las visuales y las acusticas, con la cada vez mas
acusada inhabitabilidad del medio urbano vy,
mis en los ltimos tiempos, del medio rural.

Resumidamente podemos concluir que el
modelo de sociedad consumista postmoderna
es fuente de problemas y consecuencias nocivas
individuales y colectivas tales como:

a) Confusion deliberada entre consumo in-
cesante y calidad de vida al interpretarse que el
bienestar y la felicidad humanas radican en
conseguir la posesién de objetos, en su gran
mayoria no necesarios, suplantande el ser per-
sona, y los valores intrinsecos que supone, por
el tener y poseer para aparentar.

b) Alienacién e incapacidad de objetivar la
realidad como efectos de los condicionamientos
alalibertad y a la autonomfa personal y colecti-
va que impone el consumismo a través de la
publicidad y la mercadotecnia cada vez més so-
fisticada.

¢) Socioculturalmente supone una altera-
cién de las culturas genuinas, homogeneizando
las pautas de conducta y formas de pensar, ori-
ginando posiciones insolidarias e individualis-
tas de forma generalizada.

d) Aumento progresivo de la crisis ambien-
tal debido al impacto que produce la utilizacién
cada vez mayor de recursos insustituibles (ago-
tamiento) asi como la produccién de residuos y
contaminacion en todas sus vertientes (tierra,
agua y aire).

... Para seguir con dos cuestiones
importantes...

A. ;Qué propuestas se han venido
realizando para la ensefianza
del consumo en el aula?

Las caracteristicas presentes de mundializa-
cién econémica y postmodernidad sociocultu-
ral con nuevos modos de producir, de vida eco-
némica (Travé, 1999), y responsables de estas
nuevas formas de consumir, exigen una aproxi-
macién rigurosa a su magnitud, dimensién y
significado para escudrifiar respuestas, enfo-
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ques y alternativas adecuadas lo que, también,
como no podrfa ser menos, debe hacerse desde
el 4mbito educativo. Con toda probabilidad ha-
bré coincidencias en que puede dar muy buen
uso de esta realidad como fuente casi inagotable
de objetos de estudio y de problemdticas social-
mente relevantes.

Se impone que la sociedad busque un punto
de encuentro que equilibre las relaciones entre
el afén de consumo exacerbado existente y valo-
res fundamentados en la equidad, la justicia so-
cial y la igualdad para el conjunto de los seres
humanos, y de respeto al medio ambiente del
planeta. Todos nos podemos preguntar, si dadas
las circunstancias, jserd posible conseguir que
haya una convivencia entre las necesidades de
consumo v el desarrollo justo, solidario y equi-
tativo para toda la sociedad? Como sefiala Cor-
tina (2002) hay una necesidad imperiosa de
buscar lo que llama un “consumo felicitante”
que provea una vida “digna de ser vivida” fun-
damentada entre dos virtudes a conseguir que
actuarfan como pilares éticos de nuestras con-
ductas: La lucidez y la cordura (p. 255). La luci-
dez permitiria desentrafiar las razones del por-
qué se consume y desenmascarar los artificios
utilizados por la mercadotecnia. La cordura
asume la prudencia y mesura estableciendo li-
mites ante el exceso. Ambas virtudes practica-
das harian mds posible la deconstruccién del
sistema comercial que impele al consumismo
desenfrenado del presente. Se trata de funda-
mentar, ni més ni menos, que una nueva cultu-
ra de consumo alternativo, solidario y justo es-
tableciendo vias de articulacién de la misma a
corto y medio plazo. No cabe duda de la impor-
tancia que adquiere en este cometido la accién
educativa en todos sus sentidos.

El consumo como objeto de estudio especifi-
co en las aulas es un asunto de reciente preocu-
pacién pedagégica. En una mirada retrospectiva
no se extenderfa mas alld de la mitad del siglo
pasado su tratamiento educativo de una forma
mds o menos estructurada. Por lo general, el
consumo como objeto de estudio ha seguido tres
vias distintas para su introduccién en las aulas: a)
formando parte de los contenidos en materias y
programas de ensefianza econémica; b) en expe-
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riencias didacticas especificas como la Educacién
para el Consumo; o, ¢) en las propuestas curricu-
lares transversales, ya con la LOGSE. Estos son
los modos conocidos més cldsicos para introdu-
cir estos estudios relacionados con el consumo y

la accién consumidora. Destacable, en el caso de-

nuestro pais por el auge alcanzado en su mo-
mento, —en torno a finales de la década de los
afios 70 y hasta la aprobacién y puesta en marcha
de la LOGSE, en los 90—, una emergente tenden-
cia pedagégica, la Educacién para el Consumo
(EpC), auspiciada alrededor del movimiento
consumerista, que desarrolla fructiferas pro-
puestas de trabajo did4ctico con la elaboracién
de muiltiples experiencias, materiales y recursos
para la ensefianza del consumo en los émbitos de
la educacién reglada. En un somero anilisis, pa-
samos a describir esta propuesta y las otras dos
sefialadas, en qué han consistido, cudles han sido
sus propositos, sus logros y algunas dificultades
encontradas.

A. El consumo en las materias y programas
de ensefianza econémica

El consumo, como accién humana destina-
da a satisfacer necesidades sentidas como tales
en cualquier momento histérico, constituye una
actividad netamente econémica y, por tanto, su
génesis, anilisis, explicacién y comprensién
pertenece, en primer lugar, al campo del cono-
cimiento econémico. Por esta razén, parece 16-
gico pensar que sean las ensefianzas de conteni-
dos de caricter econdémico, la ensefianza de la
Economifa, las que se nos presentan con mds
idoneidad para introducir el consumo como
objeto de estudio en las aulas.

Sin embargo, los contenidos de caricter
econ6mico en las aulas se han incorporado muy
recientemente, situdndose, por lo general, a me-

diados del siglo XX los intentos més serios de
abordar este tipo de contenidos, bien a través
de materias especificas, bien a través de progra-
mas de alfabetizacién econémica que son in-
troducidos en el curriculum, de la ensefianza
obligatoria. En nuestro pais es importante rese-
fiar la publicacién, en 1922, de la obra de Rosa
Sensat “Cémo se ensefia la economia doméstica”,
que, aunque se ve CON reservas por su carcter
sexista, marca un hito de relevancia en este ca-
mino considerando el contexto en el que se
produce (Travé, 1998, 1999).

De forma general, estas ensefianzas se han
ido presentado como una asignatura més den-
tro del curriculum, ya sean materias especificas
o programas, o los contenidos aparecen asocia-
dos a las propuestas de Ciencias Sociales, como
es el caso de Espafia, o de Estudios Sociales en
USA o Reino Unido. Aqui, tras la LOGSE?, los
estudios econémicos se han incorporado a tra-
vés de los bloques de contenidos que se con-
templan para el Area de Conocimiento del Me-
dio en Primaria, en la de Ciencias Sociales,
Geografia e Historia para la ESO, o las materias
especificas, dentro de la modalidad del Bachi-
llerato de Humanidades: Economia y Econo-
mia y Organizacién de Empresas.

Aunque este tipo de contenidos ha estado
tradicionalmente marginado del curriculum
escolar, sobre todo, en las ensefianzas obligato-
rias y elementales, ya sea por considerarlos de
excesiva complejidad o, al contrario, por ser de-
masiados simples y abjeto de aprendizaje en el
dmbito cotidiano y no formal, segiin describe
Travé (1998, 1999), el origen de su incorpora-
cién curricular estd en la preocupacién que se
genera por la alfabetizacién econémica que ne-
cesitan los jévenes para desenvolverse en la vi-
da cotidiana y conocer el funcionamiento eco-
némico de la sociedad, que propicia, en torno a

2 El término consumerista, o consumerismo, hace alusidn a la reaccidn de los individuos que son conscientes de la posi-
cién subordinada e indefensa del consumidor ante la magquinaria de la sociedad de consumo. No tiene oficialidad aca-
démica en nuestro idioma interpretdndose como un nealogismo derivado de la palabra.inglesa “consumer”®, o francesa
“consommer”. No hay acuerdo sobre esto. Hay autores como Lasarte Aivarez {citado por Paniagua, 1992, nota al pie
1, p.15) que los califican de barbarismo indicando que deberfa emplearse cansumiderisme o consumidorista.

3 Como indican Travé, Esl:épa y de Paz (2001, p. 20) parece que con la LOGSE, lps disefisdores del nueva currfculum

entienden mejor la importancia de lo econémico en el desarrolio personal y calective de les individuos. Existen serias
dudas sabre que mejors esta situacién con la LOCE, nueva ley reguladara de la ensefianza recientemente aprobada.
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partir de dindmicas metodolégicas activas y
motivadoras como el uso del medio y los talle-
res. Destacables son sus relaciones con el aso-
ciacionismo civil, —el movimiento consumerista
al que debe su origen y promocién—, caracteri-
zada por este motivo como una de las pedago-
gias de la sociedad civil surgida en respuesta a
problemdticas no estrictamente pedagégicas y
dirigidas a la poblacién en general para propi-
ciar la toma de conciencia social sobre el pro-
blema que aborda (Celom, 1998).

En somero balance sobre las actividades lle-
vadas a cabo por este movimiento pedagégico
en torno a la EpC, habria que sefalar cuestiones
tales como:

— Este conjunto de experiencias didacticas ha
representado un punto de inflexién y pione-
ro en este tipo de ensefianzas constituyén-
dose en un referente valioso para trabajos
posteriores?.

— En un claro exponente de su didactismo
espontaneista, las experiencias y trabajos
realizados se han movido entre la intui-
cién pedagégica y el voluntarismo del pro-
fesorado implicado, donde el anélisis de
fundamentacién teérica ha sido escaso o
realizado simultdneamente a la concrecién
préctica.

— Por lo general, los programas asi como los
materiales y recursos elaborados han ado-
lecido de propuestas de validacién y de
control tanto en relacién con los aprendi-
zajes promovides como a la puesta en
marcha de los mismos siendo, por otro la-
do, escasas las iniciativas para la formacién
y el perfeccionamiento del profesorado en
este campo especifico.

— Sélo grupos del profesorado mds concien-
ciados, vinculados, por lo general a colecti-
vos de innovacién han incorporado estas en-
sefianzas de forma sistemdtica a su trabajo
didéctico en el aula.
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C. El consumo en las propuestas transversales

La cobertura institucional, desde el dambito
educativo, que tenian las experiencias y progra-
mas relacionados con la EpC, era muy desigual
y escasa en conjunto, Por eso, uno de los prop6-
sitos en los que mds se insistia desde estos mo-
vimientos era la inclusién de la misma “desde la
escuela hasta la universidad” (Alvarez, 1996, p.
5); se buscaba su institucionalizacién pensando
que de esa forma su generalizacién estaba ase-
gurada; que todo el profesorado pondria en
marcha acciones pedagégicas relacionadas con
el consumo de manera inmediata, ademds de
contar con los apoyos necesarios de medios
materiales y personales. La realidad ha venido a
demostrar que era una visién ingenua de cémo
se generan los cambios y las innovaciones en el
campo educativo. Con todo, es cierto que con la
publicacién y puesta en marcha de la LOGSE,
se introduce la EpC como materia transversal
en el curriculum escolar para la ensefianza obli-
gatoria pero, como ya sabemos, el cambio en las
propuestas de contenidos no modifica por sf
sdlo el pensamiento del profesor en relacién
con el aula y su practica. Asi, como constata
Alvarez (1996) cuestionando la concrecién
transversalizada de la EpC en la préctica del au-
la, no se sabe nada de estas experiencias, ni
cuéntas, ni donde, ni siquiera en lo referente a
la formacién del profesorado; parece que se hu-
biera diluido. Pero lo que ocurre con la EpC en
particular no es un problema exclusivo; afecta a
todas las llamadas transversales. Analicemos la
situacién.

De forma general, en los nuevos curriculum
que se van implantando con la LOGSE, aparece
la transversalidad como herramienta curricular
para la seleccién y tratamiento de contenidos es-
colares “diferentes” a los ya conocidos y habitua-
les. La magnitud social y compleja que han ad-
quirido problemas que afectan al contexto de las
sociedades desarrolladas, entre otros, el consumo
exacerbado, con otros de naturaleza econémico-

7 No en vano, nos indica Cided (1931, p. 232) que la participacién de estos colectivos consumeristas fue fundamental
para la inclusidn de la linea transversal sobre el consumo en los DCBs que surgen con la LOGSE al efaborar previa-
mente, @ modo de una macroprogramacitn, en 1985, el ‘Documento base para la incorporacion a la escusla de la EpC”,

promoavido por Instituto Nacional de Consuma (INC).
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politicos y ético-morales han convertido en una
exigencia social la integracién de estos asuntos
en el curriculum escolar (Travé y Pozuelos,
1999). Los diferentes documentos legislativos de
desarrollo curricular publicados (DCBs y otros)
en los distintos ambitos territoriales (MEC o
Comunidades Auténomas), y para las distintas
etapas, resaltan y profundizan en la incorpora-
cién de estos contenidos, entendidos como
“campos del conocimiento culturalmente elabo-
rado” a los que se aluden ya como “transversa-
les”, que deben ser tratados como ejes impregna-
dores de las 4reas respectivas, recurrentes para
su articulacion y no de forma paralela o aislada.
Sin embargo, pasada més de una década de
la aprobacién de la LOGSE, el asunto de la
transversalidad est4 lejos de ser una realidad
consolidada y asumida curricularmente en todo
su significado e importancia. Si surgen con la
vocacién de ser eco curricular de problemas y
demandas sociales no se han cubierto minima-
mente las expectativas. En la actualidad el trata-
miento transversal de estos contenidos, y la EpC
entre ellos, estd lejos de ser algo méds que una
moda o una “efemerizacidn” de ciertos eventos.
No han cambiado la fisonomia general de los
centros y las aulas en lo que al desarrollo y pues-
ta en practica del curriculum se refiere. Los obs-
taculos son diversos y de variada naturaleza. La
introduccién de los contenidos transversales ha
traido como consecuencia, dada la realidad or-
ganizativa de los centros con sus referentes cro-
noespaciales, la tradicién academicista del pro-
fesorado, su aparicién por via de decreto regula-
dor, el que se hayan convertido en un lastre mds
de la pesada maquinaria tecnoburocritica de los
centros, limitando en la mayorfa de los casos “un
rellenar el expediente” que se envia a la ins-
peccién educativa. Se podria caracterizar como
de artificio curricular, al que han contribuido no
poco las empresas editoriales de libros de texto.
Si ya sefialaba Carbonell (1994) que las po-
sibilidades de este enfoque transversal iba a de-
pender de las opciones y los referentes que se
decidieran sobre la cultura pedagégica, el pro-
yecto educativo y las concepciones de la ense-
fianza y aprendizaje aunando esfuerzos, supe-
rando sectarismos y corporativismos desde el

trabajo participativo, democrético y cooperati-
vo, las evidencias apuntan a que la transversali-
dad se ha convertido en un “escaparate de nue-
vas modas escolares” en la que los centros y las
aulas “celebran” determinados dias con rela-
ci6n a la limpieza del entorno, el consumo o la
igualdad entre los sexos pero que, a renglén se-
guido, se retorna al currfculum rutinario, disci-
plinar organizado por temas cldsicos, como im-
ponen los més tradicionales cinones decimo-
nénicos (Travé y Pozuelos, 1999).

A modo de resumen, y dado que la EpC es
una temdtica transversal, creemos que le han
afectado también algunas de las razones que se-
flala Yus (1996) para constatar los obsticulos
que conlleva la puesta en préctica de la trans-
versalidad:

— Son teméticas que, aunque tienen unos
propdsitos definidos socialmente, carecen
de una epistemologia propia y se nutren
del conocimiento cientifico, filoséfico y
moral de una determinada cultura lo que
genera incertidumbre e inseguridad “pro-
fesional” en el profesorado a la hora de
trabajar en el aula con ellas.

— Por carecer de ubicacién precisa en el es-
pacio (4reas, materias,...) y en el tiempo
(cursos, niveles, ciclos,...) son contenidos
educativos que hay que introducir des-
pués de decidir cudl ser4 la estructuracién
del curriculum mds centrado en las reas
y materias disciplinares clasicas, dificul-
tando su concrecién.

— Su realizacién efectiva conllevaria impor-
tantes modificaciones en la organizacién
escolar, ya sea en el ambito de los conteni-
dos, en los horarios, en la participacién de
la comunidad educativa o en la estructura
compartimentada por especialidades.

B. ;qué posibles fundamentos teéricos
gobernarian estas propuestas
para la enseiianza del consumo?

Tras el andlisis realizado de estas propues-
tas, nos surgen preguntas como: ;por qué se han
mostrado insuficientes para desarrollar una cul-
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tura diferente y alternativa en torno al consu-
mo?;qué causa dificulta poner en marcha una en-
sefianza facilitadora de una comprensién mds
compleja de este fendmeno y que posibilite actua-
ciones en consecuencia desde esa nueva cultura de
consumo mds critico, justo y solidario? Las razo-
nes que se pueden aducir para responder son de
naturaleza distinta y variada. Temiendo dejar
algin asunto fuera, sefialamos que desde la
concepcién y disefio del curriculum, su puesta
en practica en el aula, los obsticulos propios del
aprendizaje, la formacién y desarrollo profesio-
nal del profesorado, la validez de los materiales
y recursos utilizados, pasando por la falta real
de apoyo institucional hasta todos los proble-
mas relacionados con las variopintas realidades
de los centros educativos son motivos que se
pueden alegar para justificar las dificultades en-
contradas por estas propuestas de ensefianza.

Sin restar importancia a estas razones, que
las tienen, apostamos por la hipétesis de que los
problemas y dificultades estriban mds, y en pri-
mer lugar, en la relacién que tienen estas pro-
puestas de ensefianza con los distintos modos
que existen de interpretar el hecho econémico,
que incidirian directamente sobre los funda-
mentos teéricos en los que se basan las mismas.
Ya recogiamos, por ejemplo, que los programas
encaminados a alfabetizar econémicamente a
los jévenes en USA iban enfocados al logro de
que comporten como “buenos trabajadores” o
“buenos consumidores” dentro de la légica del
sistema econémico imperante ya que, para que
éste mantenga su operatividad y eficacia, debe
contar con que todos los elementos del sistema
funcionen de modo satisfactorio. En este senti-
do, reflexionar sobre las diferentes interpreta-
ciones que se realizan del hecho econémico, su
relacién con el 4mbito escolar y las consecuen-
cias que se derivan para esa nueva cultura de
consumo, més justa, solidaria y critica, nos pa-
rece una cuestién crucial para comprender cud-
les son las orientaciones, finalidades que persi-
gue y limitaciones implicitas que presenta este
tipo de ensefanzas, aunque, no obstante, obser-
vemos que no es una cuestion que afecte exclu-
sivamente a las mismas sino que implica a otras
tantas esferas de la sociedad.

INVEBTIGACION EN LA ESCUELA -:E-'q:;la

No olvidemos que las ideas dominantes en
una cultura, y la interpretacién del hecho eco-
némico de una forma determinada lo es, son
impuestas por los grupos de poder como si
fuera la nica manera de entender el mundo,
aceptandose tal cosa por la mayorfa como la re-
alidad que tiene mas sentido. La posicién hege-
ménica de determinados enfoques del hecho
econémico ha actuado como un verdadero
condicionante para la introduccién de una cul-
tura, y por tanto de una educacién, adecuada
del consumo en las aulas, —lo que hacemos ex-
tensivo a promover una alfabetizacién econé-
mica de la poblacién, en general—, oscilando
desde una ausencia curricular y didactica casi
absoluta, al menos en la préctica del aula, hasta
situaciones en las que se ha introducido pero
con limitaciones implicitas que ha llevado a es-
tas ensefianzas a situaciones cuyas repercusio-
nes curriculares conocidas han sido, como ya
hemos descrito, escasas o significativamente
poco importantes.’

En nuestro caso, entendemos la construc-
cién de esa perspectiva cultural como necesidad
y derecho, como una garantia de existencia y fu-
turo, enmarcada, aunque ahora s6lo para algu-
nos sectores mdas radicales, como un aspecto
mds del movimiento de emancipacién creciente
experimentado desde mediados del siglo XIX,
(Cidad, 1991). Sin embargo, por tratarse de un
campo donde confluye de manera especial la
ideologia tanto educativa como econdmica se
denotan cuestiones diferenciales.

Sabemos que, por una parte, no hay unani-
midad sobre los motivos y las causas que han
llevado a las condiciones socioeconémicas en
las que nos encontramos y sus repercusiones;
por otra, y como consecuencia, cudles serfan las
medidas necesarias y mejoras de toda indole, las
educativas entre ellas, que deben ser introduci-
das en la sociedad para solucionar tales conflic-
tos. Por tanto, las perspectivas con las que se en-
focan las actuaciones educativas hacia un con-
sumo mds critico, aunque partan de ciertos po-
sicionamientos confluyentes en algunos aspec-
tos, estdn lejos de hacerse de forma consensua-
da y menos en la direccién que apuntamos. Sin
dudar decimos que las propuestas de una cultu-
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ra de consumo para las aulas dependerén de la
visién que tenga de la sociedad y de sus proble-
mas socioeconémicos el disefiador de las mis-
mas (Cidad, 1991), afectado directamente por
su grado de compromiso critico y alternativo a
la situacién presente.

Por otra parte, entendemos que toda
accion pedagégica supone una relacién entre
factores econémicos, sociopoliticos y cultura-
les, que implica contar necesariamente con los
factores ideolégicos determinantes a la hora de
tomar las decisiones educativas. Ya, desde un
sentido critico, nos advierte Travé (1999, p. 26)
que siendo la educacién “.. el sistema encarga-
do de reproducir las ideas, los valores y los pro-
yectos de cada sociedad...” hay que establecer
una estrecha relacién con la economia, afecta-
da, a su vez, por aspectos ideoldgicos y politi-
cos. Idea reforzada por lo que dijera Apple
(1991), sobre que los contenidos propuestos
como objetos de estudio en los planes de ense-
fianza responden a los intereses, demandas y
principios ideol6gicos de la economfa emer-
gente en cada sociedad. Por tanto, se convierte
en esencial desbrozar bajo qué fundamentos
tedricos interpretativos de la realidad econé-
mica se mueven las diferentes propuestas edu-
cativas para, asf, poder dilucidar hasta dénde
se estd dispuesto a llegar para reconocer y re-
solver las problematicas socioambientales rela-
cionadas con el consumo planteadas anterior-
mente.

De acuerdo con la teoria econémica, son
tres los enfoques interpretativos del hecho eco-
némico: neoliberal-cldsico, keynesiano-social-
demécrata, y critico (radical-posmarxista)
(Véase cuadro 1). Cada uno de ellos manifiesta
su posicién sobre el sistema educativo, qué po-
litica educativa seguir y, sobre todo, qué debe
ser ensefiado, —seleccién del conocimiento es-
colar relevante—, y para qué, —determinacién de
los propésitos de la educacién—, lo que tendrd

su correlato, en este caso, en el enfoque que se
dari a la ensefianza del consumo en el aula:
;qué cultura de consumo y para qué?, incidien-
do en la manera de entender el consumo, la
accién consumidora y el papel que deben cum-
plir las personas en estas actividades, asi como
cuéles sean las propuestas educativas necesa-
rias. Lo que nos remite, al considerar el curri-
culum escolar como una construccién huma-
na, como una creacién social, a una pregunta
permanente que nos hacemos: jquién obtiene
qué y qué hace con ello? (Goodson 1991 p. 31).

Asi, la interpretacién clésica o neoliberal de
la vida econémica de la sociedad pasard porque
el objetivo de la accién consumidora debe ser
garantizar el buen funcionamiento del sistema
y que se complete eficazmente el ciclo de pro-
duccién-consumo. Conviene plantear medidas,
educativas entre otras, que favorezcan y salva-
guarden la operatividad de la estructura pro-
ductiva establecida y que eviten perturbaciones
innecesarias, maxime cuando, dada la mundia-
lizacién creciente, la economfa es cada vez més
interdependiente. Se postula que las perturba-
ciones en el ciclo econémico por el lado de la
oferta, pueden ser producidas por la especula-
cién, la carestia, el fraude o los conflictos gene-
rados por mercancias mal fabricadas. Se trata
de evitar crisis por el lado de la demanda, el
consumo, donde no se genere el estimulo sufi-
ciente ante productos de mala calidad o que no
ofrezcan la suficiente garantia de seguridad y
tranquilidad “cualitativa” al usuario® de los
mismos. En definitiva, su objetivo basico serfa
mejorar la competencia, llevar una politica de
informacién suficiente, a través de la accién
educativa, y proteger al consumidor, por via
normativa e institucional, como ente indivi-
dual para que elija racionalmente. Sus esfuer-
zos se centran en la biisqueda del consumidor
que interesa al sistema, el individuo “consumi-
dor-ideal’.

8 En esta linea argumentativa se sitGa, también, la necesidad de asegurar y mantener el poder adquisitivo de los con-
sumnidores por parte de los empresarios. Son los primeros interesados en elevar el poder adquisitivo de los trabaja-
dores para que generen demanda de los productos fabricados por ellos, al més puro estilo de pensamiento fordiano
(de Henry Ford) Situamos aquf los postulados de economistas ciésicos, como Samuelson, que consideran al cansumi-
dor como e/ rey del mercado. Se reflexiona sobre la idea de que maltratar al consumidor es matar a la galline de los

huevos de oro.
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REFORMISTA

RESPONSABLE

INVESTIGACIAN EN LA ESCUELA EODVB
ESCUELAS CLASICA SOCIALDEMOCRATA KEYNESIANA CLASICA
ECONOMICAS | NEOLIBERAL NEOLIBERAL

Postulados ante

el fenémeno

del consumo y papel
de las personas en él

En el consumo
practicado no hay
nada erréneo.
Debe existir una
“fuerza compensa-
toria” para mejorar
los mecanismos del
mercado y garanti-
zar la operatividad
del ciclo pro-
duccién-consumo.
Hacer un consumi-
dor eficaz, cons-
ciente e informado
que comprard mas y
mejor.

El consumo practica-
do presenta algunos
errores pero se destaca
la importancia de éste
para la sociedad y la
economia,

El consumidor gasta
con ligereza. Los pro-
ductos son malos y la
publicidad muy agre-
siva.

El consumo se integra
en un conjunto de
problemas que aquejan
a la sociedad. Se perci-
be un contexto socio-
cultural mds global.
Producir objetos mds
duraderos, reciclar y
ahorrar consumos, y
evitar los excedentes
buscando un desarro-
llo més sostenible.

El consumo es un
problema de tipo es-
tructural dentro del
sistema. No se solu-
ciona el conflicto con
las acciones consu-
meristas dado que la
saciedad es asimétri-
ca y controlada por
poderes hegemo6ni-
cos que impiden
cualquier cambio
parcial.

Principios
arientadores
para la ensefianza
del consumo
enelaula

La ensefanza del
consumo debe pro-
porcionar informa-
cidn y medios para
“razonar y elegir ra-
cionalmente”.
Necesidad de “alfa-
betizar” econémica-
mente a la poblacién
escolar, centrando
los esfuerzos en la
bisqueda del “con-
sumidor-ideal”,

El objetivo de la educa-
¢ién para el consumo es
el andlisis critico de la
situacién pero sin olvi-
dar su papel equilibra-
dor dentro del sistema.
Se deben fomentar hébi-
tos nuevos de consumo,
basados en un contrapo-
der del consumnidor, aun-
que individualmente.

El propdésito de la edu-
cacion para el consu-
mo, ademds de dar una
visién critica, debe ser
acentuar la responsabi-
lidad social y cultural
de los actos individua-
les de consumo, consi-
derado globalmente
que interacciona con
todo y todos.

Como las personas
estdn lejos de ser mé-
quinas de consumir,
la educacién para el
consumo debe tener
una dimensién polf-
tica y contribuir a la
concienciacién trans-
formadora de los in-
dividuos, buscando
un cambio global del
sistema socioecond-
mico y de modelo de
desarrollo social.

Cuadro 1. Diferentes perspectivas con respecto al significado del consumo en la sociedad presente y principios que

orientarian su ensefianza en las aulas. (Elaboracién propia).

Esta posicién se caracteriza por su conser-
vadurismo, es reproductiva, ya que se funda-
menta en la aceptacién de las bases econémicas
y politicas de la sociedad actual (productivo-
economicista), y que pretende defender y prote-
ger a los consumidores con una adecuada infor-
macién de los productos que se fabrican para
evitar fraudes y abusos que menoscabe el buen
funcionamiento de la sociedad consumista. Esta
posicién es llamada “Iiberal” en algunos casos,
(BEUCY, 1976; Cainzos, 1993; Pujol, 1996) y
complementaria, en otros (Paniagua, 1992) ya
que para defender la estabilizacién del sistema

econémico de mercado se precisa poner en
marcha medidas que “complementen” y apoyen
a la parte débil del mismo, al consumidor pero,
en definitiva lo que pretende es la racionaliza-
cién de los elementos que conforman el sistema
y el consumidor es considerado, en todo caso,
como un factor para el equilibrio econémico
necesario.

En el punto opuesto nos encontramos otro
enfoque que se cuestiona el fundamento y las
bases socioeconémicas de la sociedad presente,
criticando la civilizacién productivista y tecno-
légica fruto de la modernizacién industrial, el

9 Bureau Européen des Unions des Consummateurs, federacién de Asaciaciones de Consumidores fundada en 1962 y
que aglutinaba en el 2002 a mas de 30 asociaciones de otros tantos paises europeos.
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crecimiento econdmico y la regulacién tecno-
burocritica de las instituciones democriticas;
critica el predominio de la légica del méximo
beneficio, considerando el consumo actual co-
mo un artificio orientado hacia la apropiacién
privada de los beneficios del trabajo de todos.
Por tanto, el consumo y los problemas asocia-
dos a él es fruto de la estructura injusta de la so-
ciedad. Busca alternativas al desarrollo necesa-
rio que consideren mds a los seres humanos co-
mo personas, respetando las culturas propias y
el medio ambiente, proponiendo que la auto-
nomizada esfera econ6mica sea reabsorbida por
otras esferas sociales. Se corresponde en lo eco-
némico con la tendencia critica, “radical”, no
conformista (Reichmann, 1994; Belando, 2001).
Propugnando “.. una escuela que promueva la
transformacién de las estructuras socioecondmi-
cas y propicie un cambio hacia un modelo alter-
nativo de desarrollo social...” (Travé, 1999, p. 28),
este enfoque se sitia en un posicionamiento
contrahegeménico y, por légica, minoritario.

En una posicién intermedia se podria situar
lo que Paniagua (1992, pp. 55-58) llama posi-
cién compensatoria que pretende configurar un
contrapoder del consumidor con medidas desde
las instituciones publicas y las asociaciones de
consumidores que garanticen no sélo la defensa
y proteccién de los mismos ante los abusos y
desequilibrios ocasionados por las filerzas eco-
némicas mono y oligopdlicas en el mercado, si-
no una participacion real y efectiva en las deci-
siones sobre la politica econémica que les afec-
ten. Debe situarse en los derechos reconocidos
de la ciudadania (derechos subjetivos que se tie-
nen como ciudadano) y que actiie como un po-
der fictico dotado de fuerza real de negocia-
cién. Esta corriente, de carécter predominante-
mente socialdemocraita en lo politico, se sitta
en la 6rbita de conceptos como economia social
de mercado o estado del bienestar, posicién
keynesiana en lo econémico, que no deja de
considerar al consumidor como un factor para
el equilibrio necesario al igual que hacen las co-
rrientes ortodoxas de la economia.

Dentro de esta corriente intermedia podria-
mos situar, también, a determinadas posiciones
defendidas por ecologistas mds moderados

(ecologismo blando) o ciertos circulos vincula-
dos al Club de Roma que conformarfan una co-
rriente llamada “responsable” segiin el informe
de la BEUC, que propugna un desarrollo basa-
do en la sostenibilidad. La diferencia funda-
mental con la corriente reformista principal se-
ria que se avanza un grado més en considerar el
consumo como un acto contextual, de respon-
sabilidad cultural y social de los individuos co-
mo colectivo. Es decir valorar en gran medida la
dimensién social de la accién consumidora ya
que, como fenémeno global, afecta a todo y a
todos. Asi, propugna que no sélo hay que mo-
dificar las caracteristicas de los productos fabri-
cados (mds duraderos, ahorradores de energia y
materias primas, reciclables) sino que hay que
cambiar los métodos de produccién para que
también sean menos despilfarradores, buscan-
do un modelo més sostenible de desarrollo hu-
mano.

... Y terminando con...

$Qué conclusiones extraemos
que nos ayuden a avanzar?

En este trabajo hemos querido aproximar-
nos, en primer lugar, a las caracteristicas consu-
mistas de la sociedad postmoderna de capitalis-
mo tardio que, convirtiendo el consumo en un
eje central de la cultura, ha generado una serie
de valores que acarrean problemiticas de tal
magnitud que se podria, en cierto modo, hablar
de crisis civilizadora. Esta crisis est4 reclamando
perentoriamente que se pongan medios, educa-
tivos y de otra indole, que prevenga de hébitos y
compulsiones consumistas inducidas por el ar-
tificio de la cultura del “nivel de vida” y su
“standar package” donde tener mds es mejor. El
propésito es crear una conciencia social en los
miles de personas que consumen para que sean
conscientes de las consecuencias que el consu-
mismo provoca en la cultura, la naturaleza y la
sociedad, y se modifiquen habitos y comporta-
mientos desde posiciones mis criticas y auté-
nomas, tratando de fundamentar una nueva
cultura de consumo que regida por parimetros

[w]



de racionalidad y competencia, lucidez y cordu-
ra, se sittie en una cultura de “calidad de vida”
donde la mediacién alienante que controle las
percepciones, decisiones y acciones de las per-
sonas no tenga cabida.

En un segundo paso, debido a una cierta
preocupacion por la alfabetizacién econémica,
por un lado, y motivaciones consumeristas ante
el fendmeno imperante del consumo, por otro,
se han presentado los distintos modos, desarro-
llados desde la segunda mitad del siglo XX, para
introducir la ensefianza del consumo en el aula,
que se han descrito, analizando propésitos, in-
tencionalidades, logros y dificultades que han
tenido los mismos. Cada uno de ellos ha su-
puesto un avance pero se estd lejos de haber
conseguido una situacién medianamente 6pti-
ma y satisfactoria. En un caso, aunque se ha re-
conocido la necesidad del conocimiento econé-
mico a través de la ensefianza de la Economia
en las distintas etapas educativas se ha plantea-
do con una subsidiariedad excesiva respecto del
sistema de produccién-consumo. En otro caso,
ha sido muy satisfactoria la efervescencia y pro-
liferacién de experiencias, propuestas didécticas
y elaboracién de materiales que ha llevado la
ensefianza del consumo a muiltiples aulas, con
un gran compromiso de militancia pedagégica
pero que el exceso de voluntarismo, la falta de
estructuracién de las propuestas y de sistemati-
zacién de sus logros ha diluido todos los esfuer-
zos realizados. En un tercer, y dltimo, caso que
representa la continuacién institucionalizada de
la anterior, hemos analizado como la transver-
salidad, entendida de manera simple, no ha pa-
sado de ser una artificiosidad que ha perdido
toda la potencialidad virtual y novedosa que en
un primer momento pudo tener.

En un tercer paso, estableciendo como hi-
potesis de andlisis que el obsticulo principal en
estas ensefianzas proviene més de cudles sean
los fundamentos tedricos sobre el hecho econé-
mico que orientan y definen sus respectivos
marcos de actuacién, alejindose o acercdndose
a esa cultura diferente y alternativa de consumo
por la que optamos, observando, también que
la posicion hegeménica de determinados enfo-
ques de la realidad econémica ha actuado como

INVESTIGACIGN EN LA ESCUELA ‘af(aéa
un verdadero condicionante para la intro-
duccién de una nueva cultura de consumo ba-
sada en la equidad, la justicia, la solidaridad e
igualdad para el conjunto de los seres humanos
y de respeto al medio ambiente del planeta.

Para terminar, y dada la realidad educativa
constatada tan poco consistente que podriamos
decir, sin temor a la exageracién, que la ense-
fianza del consumo “estuvo” en las aulas, quere-
mos proponer unas lineas de reflexién que, a
modo de conclusiones, siempre provisionales,
nos ayuden a situar por donde pueden ir futu-
ras propuestas para la ensefianza del consumo:

— Profundizar en la comprensién de que las
propuestas de ensefianza, y no sélo las que
tienen que ver con el consumo, son resul-
tado de las posiciones dominantes de la
sociedad en relacién con lo econémico,
ideolégico y lo politico, con el objeto de
fundamentar nuestras propuestas educati-
vas hacia una nueva cultura de consumo
desde aquellos presupuestos tedricos que
la favorezcan mids.

— Asumir la necesidad de realizar propuestas
globales de alfabetizacién econémica, en
las que se incluyan la nueva cultura de
consumo, permitiendo la fundamentacién
conceptual necesaria y la comprensién
compleja que el fenémeno del consumo
presente exige, ademds de desarrollar ca-
pacidades de pensamiento de la realidad
cotidiana en clave econémica, que posibi-
lite actuaciones en consecuencia.

~ Sin haber entrado en el anilisis pormeno-
rizado de la cuestion, que es necesario y
serd objeto de préximos trabajos, las pro-
puestas de ensefianza que se realicen de-
ben ser superadora de los distintos modos
descritos. Aprovechando sus logros, cree-
mos que, al ser los objetos de estudio el
consumo practicado junto a otros proble-
mas de cardcter econdmico, que constitu-
yen verdaderos problemas socioambienta-
les relevantes, deben ser enfocados desde
una perspectiva transdisciplinar e integra-
dora del curriculum donde el aporte para
el conocimiento escolar se realice tanto
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desde las disciplinas cientificas de referen-
cia como desde el pensamiento cotidiano y
concepciones de los aprendices. Asimismo
debe basarse en una metodologia de cardc-
ter investigativo que permita a los estu-
diantes una formaci6n integral, la aproxi-
macién al pensamiento critico y favorezca
una intervencién emancipatoria en la rea-
lidad social.
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SUMMARY

The exarcebated consumption of goods, services and organised experiences, realised
by the most part of and population that have access to it, has become a distintictive
attribute of the postmodern and world-wide society. This overwhelmed consump-
tion is generating serious praoblems in people, society and enviroments. In education-
al contexts, there have been introduced several didsctic ways to educate and pro-
tect other aspects of consumption with scarce success, at least, form the critical
position we adopt. In our position we believe that the foremost handicap cpmes faorm
the different interpretations of the economic fact that leads the theoretical ground
of each one.

RESUME

La consomation exarcerbée des biens, services y experiences organicées, practiquée
par la mayorité du la populatidn qué peut, s'est convertia en une caracteristique dif-
ferente de la societé postmoderne et mondialiséae. Cette consomations exessive
est train de produire des graves problemeas chez les personnes, la societé et le en-
vironement. Dans la milieu educatif se sont introduites différentes formes didactiques
pour éduquer et favoriser des formes differéntes de consomation mais avec peu
succes, de la position critique que Nous adoptons. A notre avis Nous croyons gque
Fobstacle principal vient de quelque soi I'interpretation du fait economique qui gou-
verne les principes essentiels de chacunes delles.





