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La expansión global de las plataformas de vídeo bajo demanda ha consolidado un escenario pos-
digital en el que la producción seriada ocupa un lugar central en la ecología audiovisual contem-
poránea (Buonanno 2007). La convergencia entre infraestructuras digitales, modelos industriales 
transnacionales y nuevas prácticas de consumo ha impulsado un cambio estructural que afecta 
a todas las fases de la cadena de valor televisiva. En este sentido, Lotz (2017, 2021) describe este 
cambio como una transformación sistémica en la que los portales digitales redefinen las condi-
ciones de acceso y modifican la lógica institucional de la televisión. Simultáneamente, Lobato 
(2019) subraya que la geografía de la distribución digital altera el equilibrio histórico entre los 
sistemas televisivos nacionales y los agentes globales, lo que genera dinámicas inéditas y des-
centralizadas de circulación cultural. 

En este contexto, las series de televisión adquieren un papel estratégico como laboratorio narra-
tivo y como espacio privilegiado de intervención cultural (Buonanno 2007). Mittell (2015) ha de-
mostrado que la televisión contemporánea se caracteriza por arquitecturas narrativas complejas 
que demandan públicos activos, intensifican la autorreflexividad del relato y amplían el rango de 
experimentación formal, en lo que denomina como «televisión de calidad» o complex TV. Por su 
parte, Jenner (2018, 2021) sostiene que la lógica del streaming reconfigura las formas de visionado 
y genera patrones de consumo intensivo que afectan tanto a la producción como a la recepción. 

En el contexto europeo, se ha evidenciado el incremento sostenido en la producción de ficción, 
la multiplicación de las alianzas industriales y la ampliación del mercado interior de contenidos 
seriales (European Audiovisual Observatory 2024). La normativa europea reciente, especialmente 
la Directiva 2018/1808 y sus diversos desarrollos en los Estados miembro, ha exigido cuotas de 
contenido europeo y mecanismos de inversión directa en creación de obra audiovisual euro-
pea. Ello ha llevado al centro del debate el equilibrio entre identidad cultural y competitividad 
industrial, entre diversidad cultural y sostenibilidad del sector creativo (European Audiovisual 
Observatory 2024). Estos procesos se desarrollan en paralelo a una reflexión cultural sobre el pa-
pel de la ficción televisiva en la representación de la diversidad, la construcción de imaginarios 
colectivos y la negociación de identidades contemporáneas (Buonanno 2007; Marcos-Ramos et al. 
2020; Martín-García et al. 2023).

De forma particular, el caso español ofrece un ejemplo particularmente ilustrativo de estas di-
námicas. La llegada de Netflix en 2015 aceleró la reorganización de los modelos de producción 
y estimuló la colaboración entre productoras locales, plataformas internacionales y operadores 
nacionales (Gómez-Pérez et al. 2022). Además, se ha constatado una transición hacia estructuras 
de trabajo más estandarizadas, la expansión de las coproducciones y una creciente atención a 
criterios de visibilidad y circulación transnacional (Castro y Cascajosa 2020; González-Neira et al. 
2021). 

El conjunto de trabajos que conforman este número monográfico se inscribe en este entramado 
académico, cultural e industrial. De esta forma, el objetivo de este dosier es ofrecer una apro-
ximación crítica y documentada a un fenómeno que define la cultura audiovisual del presente y 
que requiere un análisis riguroso de sus implicaciones narrativas, económicas y sociopolíticas. 
Los editores de este monográfico consideramos que se justifica por la centralidad de las series 
en la vida cultural, además de por su peso creciente en las políticas públicas de comunicación 

https://doi.org/10.12795/Comunicacion.2025.v23.i01.01


//
 P

R
E

S
E

N
T

A
C

IÓ
N

Pé
re

z-
Ru

fí,
 J.

 P
.; 

Gó
m

ez
-P

ér
ez

, F
. J

. (
20

25
). 

La
s 

se
rie

s 
de

 te
le

vi
si

ón
 e

n 
el

 e
sc

en
ar

io
 p

os
di

gi
ta

l. 
Pr

es
en

ta
ci

ón
 

Co
m

un
ic

ac
ió

n.
 R

ev
is

ta
 In

te
rn

ac
io

na
l d

e 
Co

m
un

ic
ac

ió
n 

Au
di

ov
is

ua
l, 

Pu
bl

ic
id

ad
 y

 E
st

ud
io

s 
Cu

ltu
ra

le
s,

 2
3(

2)
, 1

-9
  

DO
I: 

ht
tp

s:
//

do
i.o

rg
/1

0.1
27

95
/C

om
un

ic
ac

io
n.

20
25

.v2
3.

i0
2.

00

3

y por su capacidad para generar discursos influyentes (Mittel 2015; Cascajosa 2016; Jenner 2018; 
Lobato y Lotz 2020; Hidalgo Marí et al. 2022; Pedro 2022; European Audiovisual Observatory 2024). 

A lo largo de las dos últimas décadas, el estudio de las series de televisión se ha consolidado 
como uno de los núcleos más dinámicos dentro de las Ciencias de la Comunicación, en un cruce 
entre economía, política de los medios, estudios de audiencia, análisis textual, sociología de la 
cultura, estudios de la representación y estudios de género. La centralidad de las plataformas 
de vídeo bajo demanda en la circulación global de contenidos ha exigido marcos analíticos ca-
paces de vincular estrategias industriales, lógicas algorítmicas y mutaciones en las culturas de 
consumo televisivo. En el contexto internacional, trabajos sobre la consolidación de los servicios 
de suscripción y sus modelos de marca (Wayne 2018; Neira 2020; Lotz 2021) han mostrado cómo 
las plataformas configuran nuevas jerarquías de valor simbólico y reordenan las relaciones entre 
cadenas, productores independientes y agregadores digitales.

En el ámbito hispano y europeo, la investigación reciente ha descrito un ecosistema de platafor-
mas caracterizado por la convivencia de actores globales y operadores nacionales, con catálogos 
que combinan producción original, coproducciones y compra de derechos. Estudios compara-
tivos sobre la oferta de Netflix, Amazon Prime Video, HBO, Movistar Plus+, Filmin o Disney+ han 
permitido cartografiar diferencias en modelos de negocio, estrategias de programación o niveles 
de especialización, y han subrayado el peso de las decisiones editoriales en la construcción de 
la experiencia de usuario (Agustín-Lacruz y Gómez-Díaz 2021). Este enfoque se complementa con 
contribuciones que examinan la organización industrial y las lógicas de producción de platafor-
mas como Netflix en contextos nacionales concretos, en los que la negociación con los marcos 
regulatorios establece límites y oportunidades para la inversión en ficción seriada (Taillibert y 
Cailler 2020; Gómez-Pérez et al. 2022).

En España, la investigación ha prestado atención a la manera en que las plataformas reconfiguran 
los vínculos entre estructura productiva, financiación y políticas públicas. El análisis del papel de 
Netflix en la producción de cine español y en la articulación de nuevos circuitos de distribución 
ha puesto en relación las decisiones de catálogo con los equilibrios entre cine independiente, 
majors y operadores televisivos (Gómez-Pérez et al. 2022). Desde la perspectiva de la economía 
política y de las industrias culturales, trabajos de corte divulgativo, pero conceptualmente es-
tructurados, como la síntesis de Neira (2020) sobre la «guerra del streaming», han descrito el 
nuevo escenario competitivo y la transformación de las formas de consumo audiovisual en un 
entorno de saturación de oferta y fragmentación de audiencias.

En paralelo, el campo se ha enriquecido con aportaciones que atienden a la dimensión comuni-
cativa y sociocultural de las series en el escenario posdigital. La estrategia de engagement de Ne-
tflix España en redes sociales ha revelado la importancia de los dispositivos de conversación y de 
la gestión de comunidades para la consolidación de la «marca plataforma» (Fernández-Gómez y 
Martín-Quevedo 2018). Al mismo tiempo, la medición de audiencias se ha convertido en un terre-
no de fricción metodológica y conceptual, donde los sistemas tradicionales tratan de incorporar 
consumos no lineales y visionados multipantalla, con implicaciones directas para la valoración 
publicitaria y la negociación entre agentes (González-Neira et al. 2020).
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Asimismo, se han intensificado las investigaciones que vinculan ficción seriada, representación 
y diversidad, con especial atención a los grupos minoritarios en la ficción televisiva española y 
a la construcción de índices de diversidad que permiten evaluar la responsabilidad social de las 
cadenas y plataformas (Marcos Ramos et al. 2020; Higueras-Ruiz y Pérez-Rufí 2025). Esta línea se 
entrecruza con propuestas que plantean la existencia de un «nuevo canon» de ficción española 
creada para el VOD, donde las decisiones de desarrollo y producción se insertan en estrategias de 
diferenciación de marca y búsqueda de prestigio cultural (Hidalgo-Marí et al. 2022).

En este contexto, el monográfico que aquí se presenta se sitúa en un campo que ya dispone 
de una base sólida, pero que aún presenta brechas evidentes. Falta una cartografía sistemática 
que conecte los estudios sobre estrategias industriales, políticas públicas, formas de circulación 
transnacional y transformaciones narrativas con las aproximaciones centradas en audiencias, 
identidades y experiencias de recepción. La convergencia de miradas procedentes de la teoría 
de la comunicación, los estudios culturales, la sociología de los públicos, la economía política 
y la historia de los medios emerge como condición necesaria para comprender la especificidad 
de las series en el escenario posdigital. Este monográfico aspira, de este modo, a reforzar dicho 
cruce disciplinar y a ampliar el foco hacia contextos y objetos de estudio que suelen quedar en 
los márgenes de la investigación dominante sobre plataformas y ficción seriada.

Este dosier se orienta, así, hacia el desarrollo de un espacio crítico capaz de dar cuenta de las 
transformaciones que atraviesan la ficción seriada en el escenario posdigital. La llamada a con-
tribuciones se concibió para estimular investigaciones que combinaran rigor metodológico, sol-
vencia teórica y una aproximación analítica sostenida a las dinámicas industriales, narrativas y 
socioculturales que caracterizan el ecosistema contemporáneo de las series. Desde esta perspec-
tiva, se tuvo por objetivo la promoción de estudios que dialogasen con los marcos interpretativos 
más recientes sobre plataformas, producción audiovisual y prácticas de consumo, así como con la 
creciente literatura dedicada a la complejidad narrativa, la hibridación de géneros y las tensiones 
entre globalización y singularidades locales (Mittell 2015; Lobato y Lotz 2020; Jenner 2021). 

Los criterios de selección respondieron a esa voluntad integradora. Se priorizaron trabajos que 
explicitaban su metodología, que justificaban de manera precisa la elección del corpus y que 
demostraban coherencia entre objetivos, técnicas de análisis y conclusiones. Se valoró especial-
mente la capacidad de cada manuscrito para situar su objeto de estudio en el marco de la inves-
tigación internacional, a la vez que para atender a los debates sobre producción de plataformas, 
culturas de la serialidad, representaciones sociales y disputas por la legitimidad cultural. Esta 
orientación ha permitido configurar un número que combina investigaciones centradas en fenó-
menos industriales, aproximaciones sociosemióticas y análisis de representación.

Asimismo, se fomentó la diversidad temática y metodológica. El monográfico integra estudios 
que abordan desde relatos de poder en la ficción contemporánea hasta la representación de 
minorías, pasando por la revisión de géneros emergentes, la exploración de formatos juveniles, 
la representación de asuntos sociales de enorme actualidad o el análisis de estrategias de legi-
timación cultural desarrolladas por plataformas nacionales como Filmin o Playz. Estos criterios 
han respondido a la idea de que la televisión posdigital constituye un campo en rápida mutación 
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que exige enfoques plurales, capaces de combinar perspectivas industriales, socioculturales y 
estéticas.

Finalmente, el proceso editorial buscó preservar la coherencia del conjunto mediante una evalua-
ción atenta a la calidad argumental, la claridad expositiva y la pertinencia de los marcos teóricos 
empleados. El resultado es una selección que refleja la vitalidad del área y que propone un mapa 
actualizado de debates, metodologías y objetos de estudio en un momento de especial densidad 
investigadora.

La selección de artículos confirma que la ficción seriada opera como un laboratorio desde el que 
interpretar las mutaciones culturales e industriales del ecosistema audiovisual posdigital. Los 
trabajos reunidos muestran cómo la diversificación de formatos, la reconfiguración de vínculos 
entre creadoras y plataformas y la centralidad de las audiencias en los procesos de circulación 
han redefinido hoy las coordenadas del análisis televisivo.

En este marco, varias investigaciones exploran las series como espacios donde se articulan 
identidades, memorias y discursos sobre la diferencia. Los estudios examinan representaciones 
vinculadas a género, sexualidad, edad o pertenencia comunitaria, y atienden a las tensiones en-
tre modelos narrativos heredados y relatos que aspiran a renovar la figuración de lo social. Otros 
artículos desplazan la mirada hacia la dimensión pública de las ficciones y analizan cómo deter-
minados títulos dialogan con debates contemporáneos asociados a la violencia, la desigualdad 
o la crisis de autoridad. Estas aproximaciones permiten situar la producción seriada en un entra-
mado institucional donde convergen estrategias de posicionamiento cultural y dinámicas propias 
de los servicios públicos y de las plataformas.

Finalmente, el dosier incorpora líneas emergentes que amplían el perímetro del campo, como el 
desarrollo de géneros híbridos orientados a audiencias jóvenes o el creciente uso de formatos 
documentales como herramienta de legitimación cultural. El conjunto evidencia la vitalidad del 
área y la necesidad de marcos analíticos que permitan dar cuenta de un ecosistema posdigital en 
continua transformación.

Abriendo el monográfico, el artículo «Filmin Originals: la producción original de series de Filmin y 
sus estrategias de legitimación cultural (2021-2025)», firmado por Santiago Lomas-Martínez, María 
José Higueras-Ruiz y Juan José Feria-Sánchez, examina el papel de Filmin como agente singular 
dentro del ecosistema del streaming español. Este trabajo sitúa la producción propia de la pla-
taforma en un marco donde identidad de marca, cinefilia y estrategias de legitimación convergen 
en un contexto dominado por dinámicas transnacionales y por la necesidad de crear prestigio 
en mercados altamente competitivos. El artículo analiza las cinco series producidas entre 2021 
y 2023 bajo el sello «Filmin Originals», con el objetivo de determinar hasta qué punto refuerzan 
la identidad cinéfila de la plataforma y qué discursos de legitimación cultural acompañan su 
lanzamiento. Se identifica una marcada voluntad autoral, el uso de estéticas asociadas a la escri-
tura moderna y una presencia constante de referencias cinéfilas. El estudio concluye que estas 
series consolidan el perfil distintivo de la plataforma, aunque su impacto crítico y social resulta 
desigual.
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El siguiente artículo es «La “batalla del relato” sobre ETA en la ficción contemporánea: Patria 
(2020), La línea invisible (2020) y La frontera (2025)», de Santiago Fernández Escamilla, que exami-
na cómo tres series recientes abordan el terrorismo etarra desde perspectivas complementarias 
y con una clara voluntad de intervenir en los debates sobre la memoria histórica. Su aportación 
sitúa estas ficciones en el centro de las disputas narrativas que intentan definir cómo se recuerda 
el conflicto vasco en el contexto posterior a la disolución de la banda terrorista. El artículo ana-
liza Patria (HBO Max 2020), La línea invisible (Movistar+ 2020) y La frontera (Prime Video 2025) a 
partir del modelo erotético de Noël Carroll (2019), con el objetivo de identificar cómo combinan 
hechos reales y elementos ficcionales para estructurar relatos emocionalmente significativos. El 
estudio subraya el peso del trauma, la tensión entre víctimas y verdugos, y la función pedagógica 
de estas ficciones en la transmisión de memoria colectiva. Concluye que las tres series participan 
activamente en la construcción de interpretaciones plurales sobre la violencia etarra y el legado 
del terrorismo.

En esta misma línea de reflexión sobre las potencias simbólicas de la ficción televisiva, el artículo 
«Análisis de la serie The Handmaid’s Tale (Hulu 2017-2025): distopía feminista y símbolos de resis-
tencia en la sociedad contemporánea», de Jorge Sánchez-Carrión, examina la vigencia cultural de 
la distopía imaginada por Margaret Atwood (1985) en un periodo marcado por debates globales 
en torno a los derechos de las mujeres, el autoritarismo y el control biopolítico. Su enfoque per-
mite comprender por qué la serie se ha consolidado como un referente crítico en la cultura po-
pular reciente. El artículo analiza los recursos narrativos y visuales que articulan la opresión en el 
universo representado y, especialmente, los símbolos que estructuran la resistencia −el atuendo 
rojo, el rito de la lectura proscrita, los gestos colectivos− para evaluar su circulación en el imagi-
nario social contemporáneo. De esta forma, El cuento de la criada opera como un dispositivo de 
alerta cultural cuya fuerza radica en la capacidad de convertir la distopía en una herramienta de 
interpretación política del presente.

En continuidad con este recorrido por las representaciones sociales en la ficción televisiva, el 
artículo «Las mujeres drogodependientes en las series españolas desde 2020 a 2022», de Laura 
Pacheco-Jiménez y Sofía Otero-Escudero, examina cómo distintos relatos recientes construyen 
personajes femeninos con adicciones en un contexto atravesado por cambios sociales y debates 
sobre salud mental. Este trabajo revela la persistencia de imaginarios que vinculan drogode-
pendencia, trauma y vulnerabilidad estructural. Así, concluye que, aunque la visibilidad de estas 
figuras aumenta, las narrativas continúan reproduciendo lógicas estereotípicas que reducen la 
complejidad de las experiencias vinculadas a la adicción femenina. 

Desde la profundización en las representaciones que construyen las ficciones dirigidas a públicos 
jóvenes, el artículo «Representación de la diversidad sexual y de género en las series de ficción 
de Playz», de Irene Tejero Fernández, analiza cómo la plataforma juvenil de RTVE incorpora iden-
tidades LGTBIQ+ en un contexto mediado por la misión de servicio público. Su aportación permite 
valorar hasta qué punto estas producciones responden al compromiso institucional de reflejar la 
pluralidad social. El estudio examina 18 series y 553 personajes mediante un enfoque mixto que 
combina análisis cuantitativo y cualitativo. Sus resultados indican un 7,4 % de personajes LGTBIQ+ 
y una representación mayoritariamente integradora, aunque persistente en ciertos estereotipos 
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y con escasa presencia de interseccionalidades. El trabajo concluye que Playz ha avanzado en 
diversidad y visibilidad, pero señala márgenes de mejora en la complejidad narrativa y en la am-
pliación de realidades no normativas. 

En el marco de las transformaciones recientes de la ficción seriada española, el artículo «Nue-
vas fórmulas en la ficción televisiva española: el thriller policiaco juvenil», de Pablo Sánchez 
Blasco, examina la consolidación de una línea de producciones dirigidas a audiencias jóvenes 
que combinan códigos del policiaco con estructuras narrativas propias del coming-of-age. Su 
enfoque permite apreciar cómo estos relatos adoptan claves de género tradicionales para adap-
tarlas a sensibilidades contemporáneas y a consumos audiovisuales marcados por la inmediatez 
y la fragmentación. El estudio analiza varios títulos recientes atendiendo a la configuración del 
enigma, la construcción del suspense y la articulación del conflicto generacional, así como a la 
representación de cuerpos jóvenes sometidos a dinámicas de riesgo y vigilancia. La investigación 
concluye que este híbrido genérico ha permitido renovar el thriller televisivo español y conectar 
con un público juvenil mediante relatos donde la representación de la investigación policial y el 
desarrollo de cuestiones ligadas a la identidad adolescente avanzan de forma entrelazada.

Cierra este recorrido por las transformaciones del poder en la ficción contemporánea el artícu
lo «Succession y la construcción ficcional del poder en tiempos posdigitales», de Galo Vásconez 
Merino, que analiza la serie de HBO como un laboratorio narrativo donde se articulan concentra-
ción mediática, posverdad, espectacularización informativa y lógica algorítmica. Su aportación 
permite situar Succession (HBO 2018-2023) como un texto crítico que interroga las mutaciones del 
capitalismo mediático y los mecanismos simbólicos que sostienen la autoridad política en la era 
de las plataformas. El estudio, basado en un análisis cualitativo de diez episodios, examina cómo 
la manipulación narrativa, la fabricación de consensos y la legitimación empresarial se plasman 
mediante recursos estéticos y discursivos. Así, la serie aparece como un dispositivo cultural que 
expone tensiones estructurales del ecosistema posdigital y evidencia el modo en que los con-
glomerados mediáticos moldean la esfera pública en un contexto de creciente concentración y 
control algorítmico. 

En conjunto, los trabajos reunidos en este monográfico confirman la vitalidad de un campo de 
estudio que avanza al ritmo de una industria en transformación constante. Como se ha apunta-
do, las series contemporáneas, atravesadas por lógicas posdigitales que redefinen la creación, 
circulación y recepción de los contenidos, se han convertido en un observatorio privilegiado para 
comprender cómo se reconfiguran los imaginarios culturales y las dinámicas industriales que 
los sostienen. Frente a un ecosistema marcado por la saturación de la oferta, la fragmentación 
de audiencias y la creciente sofisticación narrativa, este dossier ofrece un recorrido crítico que 
permite interpretar los procesos que moldean la ficción seriada actual y las fuerzas que orientan 
su evolución.

En este marco, las aportaciones incluidas aquí dialogan entre sí y proyectan una mirada amplia 
sobre el presente del medio: examinan sus mutaciones industriales, su densidad estética, sus 
tensiones representacionales y su inserción en debates sociales de alcance global. El lector en-
contrará en ellas claves para comprender cómo las series articulan sentidos, interpelan a sus 
públicos y negocian su lugar en un entorno competitivo y expansivo.

https://doi.org/10.12795/Comunicacion.2025.v23.i01.01
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Con ello, este monográfico aspira a consolidar un espacio de reflexión que acompañe el desa-
rrollo de un área de investigación consolidada, aunque en continua expansión, e invita a seguir 
pensando críticamente un fenómeno que continúa transformando el paisaje audiovisual contem-
poráneo. No queremos concluir esta presentación sin dar las gracias al equipo editorial de Co-
municación. Revista Internacional de Comunicación Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, 
así como a todos aquellos y aquellos revisores y revisoras que, tan generosamente, han cedido 
su tiempo y compartido su basto conocimiento sobre series y televisión, haciendo posible esta 
edición. 
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