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Lapost-television retine las transcripciones de una serie de ponencias presentadas
en el marco de la manifestacién “24 miages/ secondes” organizada por el CRAC,
Scéne nationale, de Valence (Francia). Las ilustres voces que allf se congregaron,
plantearon desde un posicionamiento critico de izquierdas —como cortesponde a
toda obra editada por el director de Le Monde Diplomatique—, sus diferentes visiones
—bastante similares entre si, por otra parte— de la reorganizacién del panorama comuni-
cativo mundial tras la introduccién de una nueva herramienta tecnolégica que estd
modificando ya nuestro modo de relacionarnos con la informacién y comunicarnos.

Ignacio Ramonet abre esta obra situdndonos en su articulo: Una gran mutacion
(capitulo primero) dentro del escenario de un cambio de era como consecuencia de
una serie de apuestas econémicas y politicas (mundializacién de la economia finan-
ciera) que conllevan a su vez grandes retos culturales para las naciones. Ante el peligro
de una posible homogeneizacién cultural (tema recurrente a lo largo de los catorce
articulos que componen el libro), cuyo origen ubica en Estados Unidos (algo sobre
lo que también existe cuorum entre los autores). El periodista plantea dos dindmicas
posibles: 1a adaptacién al modelo dominante o su rechazo en formas de nacionalismo,
xenofobia, etc. Este proceso nos ha sido presentado, segiin Ramonet como “naturali-
zado”, y para desentrafiar y comprender los entresijos del proceso de mundializacion,
propone el editor la lectura de esta obra que parte del vector tecnolégico (informatica,
telecomunicaciones, medios de comunicacién) como sintesis y gufa para abordar
las 16gicas de dominio-sometimiento en las que colaboran las dltimas innovaciones
tecnoldgicas.

En el segundo articulo (Un cambio de era), Jo€l de Rosnay plantea el paso de
una sociedad industrial a una sociedad informacional, provocando un cambio de
paradigma, de 1a visién enciclopédica heredada de la llustracién a una visién sist€émica
del aprendizaje basado en el ensayo-error. En contra de las tesis que acusan a las
nuevas tecnologias de la informacién, de generar una creciente homogeneizacién
cultural, sefiala la continua diversificacién que actualmente se produce en las redes,
dentro de su “utdpica”—en términos del propio autor— percepcién de 1o que denomina
“deriva globalitaria” de Internet, entendido como espacio de acceso universal al
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saber y al conocimiento. Dos son los problemas fundamentales en esta nueva sociedad,
segun el autor: el exceso de informacion, que precisard de un adecuado proceso de
mediacion que nos conduzca a la aprehension de saberes y evite las nuevas formas
de exclusion, ya existentes en nuestra sociedad; asi como la necesidad de fuentes
de informacién fiables, ante el peligro de intoxicacion informativa.

Armand Mattelart es otro de los autores que participan en esta obra con dos
articulos en el primero: La nueva comunicacion (capitulo tercero), parte del andlisis
del nacimiento de términos fundamentales dentro de lo que denomina “atopia social”,
como “globalizacién” y “mundializacién”, que nos sitiian, segtn el autor en una topo-
logia politica y contribuyen a la definicién de escenarios y relaciones entre las nacio-
nes. Asi, el término globalizacion es resultado de 1a comunién de dos nociones anterio-
res: la “aldea global” de McLuhan y la “revolucion tecnetrénica” enunciada por
Brzezinski, como evolucién “natural” hacia un modelo de sociedad global que estaria
encarnado por la sociedad norteamericana, el modelo a seguir por el resto de las
naciones del mundo. Mattelart entiende la globalizacién como “ideologia globalitaria”
que genera una nuevarealidaden relacion, principalmente, con la libertad de expre-
sidn, al primar la “libertad de expresiéon comercial” frente a la de los ciudadanos,
haciendo asi retroceder, segun el autor, la esfera publica definida por Habermas,
en favor de intereses publicitarios. Ante la cuestion del imperialismo norteamericano
y lahomogeneizacion cultural, Mattelart propone un “cosmopolitismo democratico”,
que combata el discurso mitico en el que actualmente se apoya la extrema derecha.
En el segundo articulo con el que colaboraen el libro: Ideologia de la cultura global
(capitulo octavo), se centra en el debate sobre el estatuto de la cultura e identidad
europeos y en cémo el mercado y la técnica estan incidiendo sobre ellos en la actua-
lidad. Para ello realiza una revisidn del periodo de entreguerras en Europa, época
en la que segun €l se produce el paso de la nocién de cultura ilustrada al “mercado
democratico” mediante la introduccién de la ideologia consumista de masas nacida
en Norteamérica. Termina insistiendo, de nuevo, en la mercantilizacion de 1a cultura
y de las referencias universales en busca de una convergencia cultural de los consumi-
dores que beneficie a las empresas transnacionales. |

La preocupacién por como las nuevas innovaciones tecnolégicas incidirdn sobre
la practica del periodismo es el tema central de tres de los catorce articulos que
componen esta obra. En su articulo La revolucion digital (capitulo cuarto), el perio-
dista Bruno Giussani aborda las caracteristicas de Internet que considera fundamenta-
les, asf como sus consecuencias mds inmediatas para la practica del periodismo.
Segiin Giussani, la principal aportacién del nuevo medio con respecto a los medios
tradicionales es su diversidad, en tres aspectos: adaptacion a cada usuario, diversi-
ficacion temdtica no condicionada geograficamente y diversificacidn de fuentes de
informacion, gracias a lareduccion de barreras de entrada. Otro de los factores que
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destaca del nuevo medio es la interactividad, entendida por Giussani como fruto
de la redistribucién del poder de comunicar, si bien admite que se trata de una
“interactividad pilotada” en tanto que las posibilidades que el internauta encuentra
estdn predeterminadas.

Otro de los autores preocupado por cémo habré de adaptarse 1a labor del periodista
aInternetes el periodista y escritor Francis Pisani, quien en su articulo El ciberperio-
dismo (Capitulo noveno), plantea que este nuevo medio es un nuevo “cronotopo” que
debe, por tanto, modificar el concepto de periodismo tradicional, asi como el nuevo
modelo econémico a seguir, dado el elevado coste de elaboracion de las noticias
que hoy se ofrecen gratuitamente en Internet. Para ello propone el sistema de micropa-
gos para servicios y el mantenimiento de la gratuidad de las noticias, algo cada vez
mads frecuente en la actualidad.

También el periodista Régis Debray en su articulo La decisiva influencia del
periodismo (capitulo decimocuarto), aborda la funcién social desempefiada por los
profesionales de la informacién. Debray denuncia las tareas de control y refuerzo
del “poder espiritual” de los medios de comunicacién en nuestra sociedad. El perio-
dismo, segtin el autor, tiene la capacidad de hacer coincidir los juicios de hecho y los
juicios de valor, gracias a que trabaja directamente sobre las fuentes de los aconte-
cimientos. Y este poder espiritual encarnado en los grandes conglomerados medidticos,
se halla aliado con el poder temporal, que permiten una cobertura casi instantdnea a
nivel global, configurando una misma opinién publica planetaria. Asi,enel casode la
intervencion internacional en Kosovo, el discurso periodistico habria colaborado a
legitimar una intervencién que, siendo ilegal, lleg6 a popularizarse en términos
mediaticos.

Jean-Claude Guédon realiza en su articulo Las guerras de Internet (capitulo
quinto) un repaso por la evolucion histérica de Internet y la World Wide Web,
incidiendo en la fundamental participacién de grupos sociales en su desarrollo, asocia-
ciones como la Internet Engineering Task Force, creadores de la base del actual
correo electrénico, la SMTP (Simple Mail Transfert Protocol). Para Guédon la tec-
nologia no es nunca un factor determinante, es el ser humano quien determina, en
funcién del buen o mal uso de las herramientas tecnoldgicas, la bondad de éstas.
Asi, Internet configura un “campo de batalla” en el que habrdn de librarse las luchas
entre la sociedad civil y los intereses de las grandes multinacionales.

Otro de los autores que colaboran en este libro es Paul Virilio, sus dos articulos:
Videovigilanciay delacion generalizada (capitulo sexto) y El crash visual (capitulo
duodécimo) abordan lo que el denominala “sobreexposicion” de las actividades, las
empresas y los consumidores, como consecuencia de la mundializacién del mercado
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tinico. A partir de ahora, debido al fenémeno de la “teleproximidad social” —un nuevo
concepto de television que invade el espacio doméstico a través de las webcams—
entraremos en un nuevo “mercado de la mirada” que irfa més alld del producto de
consumo y que se relaciona con el consumo de lo visible, convirti€éndonos en “vouye-
ristas universales” que miran hacia puntos de vista previamente definidos, que m4s
tarde nos conducirdn, segin Virilio, hacia “puntos de venta”.

La consecuencia més sobresaliente de la creciente “televigilancia doméstica”
que sefiala el autor, serfa la sustitucién de los hechos reales por los hechos “telepre-
sentes”’, operando asi el paso de la economia global financiera hacia un imaginario
colectivo virtual, que acabaria convirtiendo la apariencia en “realidad de sustitucién”.
Es a esta pérdida de nuestrarelacidn con los objetos reales a lo que Virilio denomina
“crash visual”, que sélo podria beneficiar a aquellos interesados en fomentar la desin-
formacidn entre los ciudadanos, politica o econémica.

Al igual que Virilio, Philipe Quéau (Director de la Division de Informacion e
Informatica de la UNESCQ) observa en su articulo Por una nueva ética (capitulo
decimotercero), la creciente influencia de lo virtual sobre lo real, hallandose lo virtual
dominado por la 16gica del libre mercado. Ante esta evolucidn, Quéau propone la
necesidad de designar nuevas finalidades, dentro de una nueva ética que defienda
el dominio publico respecto a leyes como la del copyright. En esta linea anuncia la
pretension de la UNESCO de crear un gran museo que ponga “en linea” la memoria
del mundo de manera gratuita.

Desde un punto de vista geopolitico y econémico, Asdrad Torres, analiza el nuevo
contexto de Internet en su articulo Nuevo orden mundial de la informacion (capitulo
séptimo). La reorganizacion mundial corre paralela a la desregulacion general del
mercado de trabajo, poniendo de este modo en peligro el concepto de servicio publico,
en aras de la consecucién del mercado ideal defendido por la politica exterior de
Estados Unidos. Segtin Torres, Internet constituye una pieza clave de la politica impe-
rial norteamericana al formar parte de su proyecto de reposicionamiento en actividades
econdmicas y productivas, en el que son categorias bésicas las nuevas tecnologias
de la informacién, asi como el control de los servicios de proximidad.

También Herbert Schiller en su articulo El ciberespacio. Nueva arma del imperia-
lismo (capitulo décimo), analiza el comercio electrénico como la nueva—y definitiva—
arma de control de geopolitico de los Estados Unidos. El autor entiende la “libre
circulacién de informacién” como un medio utilizado por los sucesivos gobiernos
norteamericanos para aumentar la libertad de accién de los intereses de sus multina-
cionales (el complejo informacién-medios-informdtica) y recortar la proteccién y
derechos de los ciudadanos, sefiala ademds, que este proceso se traduce en una
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creciente desposesién cultural e incluso politica de las naciones, que obedeceria
a la doctrina imperial norteamericana.

Philippe Breton denuncia el sesgo “mesidnico” de los discursos deterministas
sobre la tecnologia que desde finales de los cuarenta prometen arribar a una sociedad
ideal en la que la politica acabaria desapareciendo. Este discurso de las promesas
conlleva, segiin Breton efectos “perversos”, en tanto que atenta contra tres valores
esenciales: el pragmatismo técnico, al generar ilusiones nunca cumplidas entre los
ciudadanos; el humanismo, al proponer un modelo reduccionista del ser humano;
y contra la democracia, pues al convencernos de que la revolucién es inevitable,
se nos estd indicando que los problemas politicos y sociales se regulan mediante la
técnica, con una clara intencién, segin el autor, de despolitizacion de los cindadanos.

Observamos, en resumen, la aparicién recurrente de cuatro grandes temas con
tratamiento similar en el conjunto de la obra por parte de los diferentes autores: el
peligro de una homogeneizacién cultural de origen norteamericano; el enmascaramien-
to de los hechos reales mediante lo virtual y 1o “telepresente” (Virilio); el ciberespacio
como ultima arma del imperialismo; y la pérdida de los espacios ptblicos, tanto
fisicos como virtuales, en beneficio de intereses privados. Asi, a pesar de lo ilustre
de las colaboraciones, el libro adolece a menudo de una repetitiva coincidencia de
puntos de vista y argumentaciones entre los autores, asi como de cierta obsolescencia
en relacién a temas hoy muy desarrollados, como el modelo econémico adoptado
por los medios de comunicacién en Internet o la convergencia entre television y
el nuevo medio, ya que los datos a los que se refieren algunos conferenciantes datan
hasta de 1997, de escasa vigencia hoy, por tanto, dada la velocidad de desarrollo
de las nuevas tecnologias de la informacién.



