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Resumen

El profuso debate académico sobre la objetividad informativa carece hoy de sentido segln
se desprende de la observacion de la forma de actuar de los medios de comunicacion. El
proceso de produccion de la noticia es interpretativo y esta cruzado de una secuencia de
decisiones de exclusion e inclusion de caracter subjetivo, pero sobre todo porque los mass
media se apartan del ideal de la neutralidad y de informacion veraz a través del periodismo de
declaraciones. De un lado, cuando el periodista desde una posicion pasiva se limita a reproducir
sin mas comprobacion las palabras de las fuentes y, de otro, cuando priman los intereses
ideoldgicos de la empresa en la confeccion del temario. Con esta Ultima actitud los medios dejan
de cumplir su funcién social de mediaciéon, toman partido e intervienen como un actor mas en
el debate politico.

Abstract

The profuse academic discuss on the informative objectivity makes no sense today according
to is come off the observation of the form to act of mass media. The process of production of
the news is interpretative and is crossed of a sequence of decisions of exclusion and inclusion
of subjective character, but mainly because mass media separates from the ideal of the neutrality
and truthful information through the journalism of declarations. Of a side, when the reporter from
a passive position limits itself to reproduce without more verification the words of the sources
and, of another one, when they prioritize the ideological interests of the company in the prepa-
ration of the agenda. With this last attitude the media let fulfill their social function of mediation,
take party and play as an actor more in the political contest.
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n cualquier manual de Periodistica se recoge la objetividad como principio

gue debe guiar la actuacion de los profesionales de la informacion. La vasta

bibliografia sobre este concepto central en el estudio de la comunicacion de
masas coincide en definir la objetividad como un valor limite o un desideratum, una
aspiracion dificil (si no imposible) de alcanzar, aunque exigible desde el punto de
vista deontolégico. Es éste un “concepto ideal-tipico”, virtual, pero que se manifiesta
como “una tensioén permanente y reconocible hacia la verdad” (Bechelloni, 1978:177)
en el desarrollo de la labor periodistica.
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El concepto de objetividad ha sido objeto de un prolijo debate tedérico entre sus
defensores y detractores. En el extremo de la utopia del profesionalismo se
identifica objetividad como ausencia de mediacién. Se salvaguarda el caracter
apolitico del periodista o, al menos, una demostrada contencién de su subjetividad
en el ejercicio de su profesion, una estricta observancia moral de la objetividad
informativa, de exigencia de probidad profesional frente a la informacion de actua-
lidad que se transmite (Janowitz, 1975; Desantes, 1976; Martinez Albertos, 1978).
Desde esta posicion tedrica se asocia profesionalidad e informacion objetiva. Se
concibe el mensaje informativo como no intencional y se dictamina que la actuacion
del periodista se rige por el animo de objetividad, por una disposicion psicoldgica
de actuar con integridad, de transmitir unos datos que reproduzcan con fidelidad lo
acontecido y den una respuesta satisfactoria a los intereses de la audiencia. Esta
lectura de la no intencionalidad se enmarca en el viejo aforismo que considera que
los hechos son sagrados y los comentarios son libres.

En el polo opuesto, los defensores del periodismo de denuncia, del modelo del
advocate, enfatizan la necesidad del papel de vigilancia del poder por parte de la
prensa y de la implicacion del periodista en los asuntos de los que informa; el
profesional se compromete, no permanece al margen de situaciones que también
le afectan como ciudadano.

Otras corrientes de pensamiento encuentran la objetividad como “un obstaculo
para la comunicacién” (Rodrigo Alsina, 1989) al cortar al periodista la posibilidad
de ser intérprete de los acontecimientos. Asi, el periodismo objetivo seria un
mecanismo que permite a los gobernantes y las elites de la sociedad transmitir
a través de los medios, y sin ningun tipo de filtro, su interpretacion de la realidad
(Eco, 1979; Chomsky y Herman, 1990; Ramonet, 1998). Este tipo de actitud
favorece el rol de la fuente y prima el pseudo-acontecimiento como constructor de
la realidad social: el periodista no informa de un hecho, sino que traslada la
noticia a su audiencia sin mas comprobacién que la supuesta legitimacién social
del informante. Se hace un mero periodismo de declaraciones que, aunque
apuntala un cierto idealismo objetivo, tiene mas de desinformacion que de infor-
macion al situar al periodista como un intermediario mecanico y despojado de su
papel de intérprete.

Frente al controvertido concepto de objetividad, al que se puede anhelar legiti-
mamente, resulta exigible desde cualquier punto de vista tedrico la adopcion de una
postura neutral o de no implicacién personal, la ausencia de partidismo, la busque-
da de la exactitud y de otros criterios que sublimen la veracidad, como la
pertinencia y la globalidad de la informacion, y la inexistencia de motivos de
servidumbre a un tercero. Se impone la necesaria independencia del medio y del
periodista en su quehacer diario. SOlo desde esta autonomia en el ejercicio
profesional se puede prestar un servicio fidedigno a la sociedad. Esa es la linea que
se refuerza en los libros de estilos de los distintos medios de comunicacion. Por
ejemplo, en el manual de Canal Sur Televisiébn (2004) se recomienda ajustar el
trabajo de su redaccién a la imparcialidad, entendida como informacion equilibrada,
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libre de prejuicio y respetuosa con la verdad, y la independencia respecto al poder,
empresas 0 grupos de presion.

La labor hermenéutica que ha de cumplir el periodista se encuentra lastrada por
dos derivas que desembocan en periodismo de declaraciones y que reducen la
funcion social que tienen asignada tanto profesionales como medios de comunica-
cion. Estos desvios se concretan en una doble vertiente:

a) Cuando la elaboracion de la noticia se limita a la reproduccion de las
manifestaciones de las fuentes, sin interpretacion ni la comprobacion y la
contextualizacion preceptivas de las mismas. En esta variante del periodismo
informativo lo dicho desplaza al hecho, la fuente se salta la mediacion y sus
opiniones llegan sin filtro a la audiencia al adoptar tanto el redactor como el
medio una actitud pasiva y vicaria respecto a los actores sociales, fundamen-
talmente institucionales.

b) Cuando la informacién se cifie a decisiones de caracter ideoldgico. En este
caso, los intereses y la linea editorial de la empresa desplazan otros
postulados de caracter profesional y deontoldgico. En la produccién de la
noticia priman criterios politicos y el medio (y, por omision, su redaccion)
actlia con intencionalidad.

Estos dos tipos de conductas (formas poco edificantes de entender el periodis-
mo) conviven en el sistema informativo espafiol y saltan a la vista en un simple
repaso del quehacer de los mass media.

REALIDAD VERSUS TEORIA

El mito de la objetividad se desvanece en virtud de los elementos endégenos y
exégenos que condicionan la fabricacion de la noticia. En primer lugar, los medios
construyen una realidad que transmiten a sus audiencias como consecuencia de
una serie de decisiones en cada una de las fases de la produccion de la actualidad.
Se opta por unos escenarios orillando otros, se apuesta por unos acontecimientos
en detrimento de otros, unas fuentes reciben mas atencion que otras, unos detalles
preponderan sobre otros, un enfoque desplaza a otros posibles, se escoge unas
palabras en lugar de otras. En fin, la fabricacion de la informacion conlleva una serie
de determinaciones subjetivas que moldean el producto informativo desde la visién
de los medios de comunicacion.

La noticia asi construida no es una reproduccion literal de la realidad, sino el
resultado de la interpretacion subjetiva de ésta. Los medios de comunicacion no
son ni marco ni espejo de la realidad. En la recepcion y elaboracién de la
informacion hay un proceso interpretativo (Van Dijk, 1990). Esta idea del periodista
como hermeneuta de la realidad ya esta presente en la obra de Ortega y Gasset
(1969), al referirse en El espectador a que ésta “no puede ser mirada sino desde
el punto de vista que cada cual ocupa, fatalmente, en el universo”. El lenguaje es
siempre subjetivo porque proviene de un sujeto que articula un mensaje de acuerdo
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con su propia concepcion del mundo, desde su particular percepcion del entorno
social o cultural, con la inevitable influencia de determinadas creencias e ideolo-
gias. Entre los paladines de la objetividad como valor sobre el que ha de pivotar el
trabajo del periodista, la subjetividad no ha de ir mas alla de la manipulacién
linglistica imprescindible de la realidad para conseguir elaborar un mensaje adecua-
do, comprensible y no intencional.

Con todo, esta vision utépica de la profesion periodistica no contempla otros
aditamentos que ejercen una influencia directa sobre la produccién de la noticia vy,
por extension, de la construccion de la realidad social. Hay estudios del compor-
tamiento de los medios que consagran la subjetividad que recorre todo el proceso
de produccién de la noticia. Un trabajo sobre los espacios informativos de cadenas
de television de Reino Unido, Canada y Estados Unidos (Kline, 1992), extrapolable
en cierta medida a prensa y radio, constata que el trabajo periodistico esté cruzado
por cuatro principales tipos de sesgos, aunque la tradicion periodistica de cada pais
delimita su propia version de la objetividad (o imparcialidad), que varia segun los
distintos modelos culturales.

Estas desviaciones se resumen en sesgo de contenido, de las fuentes, tematico
y retorico. El sesgo de contenido refleja la linea editorial del medio a través de la
seleccion y jerarquizacion de los acontecimientos, asi como del tipo de cobertura
que depara en funcidon de su posicion empresarial. En cuanto a las fuentes, se
alude a la eleccién de autoridades y especialistas que interpretan el acontecimiento
para implementar la orientacion del medio. El sesgo tematico esta relacionado con
el modelo cultural al que pertenece el periodista y este “pattern familiar” lo lleva a
optar por unos temas y descartar otros que no casan con los valores sociales y
culturales de cada pais. Por ultimo, el sesgo retérico se refiere a los distintos
aspectos que en la redaccion del relato informativo quiebran la supuesta objetividad:
la utilizacion de elementos opinativos, la atribucion de causas, el tono apreciativo,
la coordinacion de imagen-comentario o la calidad de la filmacion.

Esta propuesta sugiere algunos de los motivos que empujan a los mass media
a apartarse de la imparcialidad que se reclama desde atalayas teoricas. El medio
confecciona su producto informativo en funcién de sus propias necesidades, caren-
cias e inclinaciones politicas. La organizacion de la redaccién, las rutinas produc-
tivas, las fuentes, la ideologia del medio y los intereses de éste como empresa y
la dependencia econdmica repercuten sobre la confeccion del temario.

La noticia queda condicionada, en primer lugar, por su estructura de funciona-
miento, dispuesta en una disposicion piramidal fuertemente jerarquizada que reper-
cute en el producto final, afladiendo una mayor subjetividad al ejercicio profesional.
Los periodistas adaptan sus puntos de vista y forma de actuar a las exigencias de
su empresa. Conocedores de la linea editorial o del modelo informativo del medio
adecuan los enfoques de sus relatos a la linea discursiva del medio. Desde el
pionero estudio de Breed (1955) hasta nuestros dias, diferentes investigaciones
(Sigelman, 1973; Epstein, 1973; Rodrigo Alsina, 1989) han constatado los efectos
de la redaccion en la actuacion de los periodistas. El profesional se socializa como
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mecanismo de autodefensa y promocion profesional, que se traduce en seguir la
orientacion ideoldgica o la politica marcada por la propiedad del medio. El proceso
socializador busca preferentemente evitar las tensiones en la redaccioén y, para ello,
“lo que hace el redactor es aprender a anticipar lo que se espera de él, a interiorizar
los derechos y obligaciones de su status, a conseguir premios y a evitar castigos”
(Gomis, 1991). Asi, la organizacion influye directamente en la interpretacion de la
realidad.

La dinamica de trabajo de los mass media distorsiona la percepcién de la
realidad por parte del publico. La escasez de recursos y la exigencia de un tiempo
de produccién reducido cincelan unas rutinas en las que se prima el pseudo-
acontecimiento, organizado por autoridades e instituciones publicas y privadas,
porque propicia un flujo constante de items noticiables. La accesibilidad de la
informacion y la adaptacion de ésta al periodo de difusién se erigen en valores/
noticias fundamentales para la confeccién del temario. Ya Lippmann en 1992 repar6
en la tendencia de los reporteros de acudir a lugares especificos donde se acopia
con facilidad informacion. Aunque estos apelan al interés general a la hora de incluir
una noticia, la realidad demuestra que los factores que mueven a la empresa
periodistica son el tiempo, la distancia, rentabilidad econémica, esto es, predomi-
nan criterios de racionalizacion del proceso productivo, que conducen a una
homogenizacién de la noticia. Asi, el método de produccién delimita el concepto
de noticia.

Los mass media ahorran en recursos humanos y técnicos, mientras que las
instituciones salen beneficiadas por este sistema que “le permite colar su informa-
cion sin filtros” (De Fontcuberta, 1998). Esta simbiosis entre ambos actores afecta
a los criterios de noticiabilidad y da alas a las fuentes para organizar estrategias
de ocupacion de tiempo y espacio mediaticos, con lo que se pone a disposicion
de la audiencia un producto informativo excesivamente condicionado por los provee-
dores institucionales. Los medios de comunicacion sélo cumplen parcialmente su
funcién social de mediacion por la dependencia de las fuentes y unas rutinas
productivas que priman la cantidad sobre la calidad y se pliegan a las agendas
marcadas por terceros.

Se fomenta asi el periodismo de declaraciones, una préactica extendida en la
profesion que favorece la difusién de las opiniones de las fuentes y que transmite la
impresion de que el medio favorece a personajes publicos a través de entrevistas
breves o declaraciones en comparecencias publicas a las que el protagonista s6lo
tiene que responder, sin mas objeciones por parte del periodista, la frase efectista
gue se le conviene. Apenas si existen posibilidades para dar un giro a esta deriva,
donde el protagonismo lo acapara “la noticia caliente sin explicar —no hay tiempo, no
hay espacio—, el espectaculo de los hechos, el cruce de declaraciones que la
representacion politica genera, la propaganda y la publicidad” (Casals, 1999). Se
traslada la noticia a su audiencia sin mas comprobacién que la supuesta legitimacion
social del informante, por lo tanto, “las noticias se hacen inseguras, quien dispone
del poder se salta la mediacion y habla directamente a la gente” (Colombo, 1997).
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El poder financiero de la empresa rebaja tedricamente la necesidad de la
informacion de agenda: cuantos mas recursos profesionales, técnicos y econémi-
cos tienen los medios, mas capaces resultan de introducir lo imprevisto y cuanto
mas precarios sean, mayor sera el peso de la programacion y la informacion de
segunda mano. Légicamente, el medio con menos potencial econémico cuenta con
menos resortes humanos y materiales, una situacion que lo fuerza a seguir la
agenda que le organizan las fuentes y a depender mas de las agencias de noticias
para confeccionar el producto informativo final.

El afan por ofrecer una vision idealizada de la actividad periodistica, relacionada
con conceptos tales como el olfato informativo, la neutralidad, la independencia o
la objetividad, queda en entredicho y la realidad es que la produccion de la noticia
es un proceso rutinizado en el que intervienen otros factores ademas del interés
general o el interés de las respectivas audiencias.

EL SESGO POLITICO

El periodismo de declaraciones no sélo se manifiesta en esta direccion, en la
que los medios de comunicacion adoptan un rol pasivo, otorgando toda la iniciativa
a unas fuentes avidas por hacer llegar a la audiencia un mensaje interesado. La otra
cara de la misma moneda de este periodismo de remitidos se produce cuando las
inclusiones, las exclusiones y las jerarquizaciones de los acontecimientos y las
declaraciones de los actores sociales tienen una motivacion de corte politico,
asumiendo asi un papel activo acorde a los intereses o su linea editorial de la
empresa informativa.

Cada dia resulta mas palmario el hecho de que algunos medios de comunica-
cidén actian como un agente activo mas en el debate politico que tiene lugar en el
espacio publico espafiol. Las tradicionales funciones sociales atribuidas a los mass
media de informar, formar y entretener cada vez ceden mas espacio a fines mas
prosaicos como ganar dinero y ejercer influencia.

La necesidad de la empresa informativa por cuadrar su cuenta de resultados vy,
si es posible, obtener beneficios supone una respuesta logica a la dinamica de
mercado de las sociedades avanzadas. Se produce una paulatina priorizacion de
los aspectos comerciales, se antepone el interés crematistico, la supervivencia a
través de la captacion de audiencia a cualquier precio, lo que supone una pérdida
de responsabilidad social (De Fontcuberta, 1998).

Méas preocupante si cabe que la banalizacién y la espectacularizacién del
acontecimiento y su informacion resulta el abandono del rol de mediador entre la
sociedad y poderes publicos para convertirse en protagonista activo del debate
publico. El papel del periodista como intérprete, como fedatario publico de la
actualidad, cede terreno hacia una forma de entender la noticia marcada por el
posicionamiento ideolégico del medio. El profesor Diaz Nosty (1996) ha puesto de
manifiesto “la progresiva aproximacion de los entornos del emisor a la condicién de
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fuente, protagonista o inductor directo de lo que se presenta como actualidad”. En
esta forma concebir la interpretacion de la realidad prima el sesgo politico ante
cualquier otra consideracion. Esta deriva pone en solfa el deber de mediacién social
gue tiene que desempefiar el sistema informativo en una sociedad democratica. Si
se actllia como juez y parte, se hace una renuncia a los valores deontoldgicos que
perfilan la actividad periodistica.

Esta desorientacion del quehacer periodistico recolecta criticas incluso desde el
seno de la propia profesion. Un relevante periodista como Luis del Olmo hacia una
radiografia preocupante de la situacién al admitir que “la radio en Espafia lleva el
lastre del alineamiento politico”. En esa toma de posesion, el medio delinea una
concepcion de lo que acontece en la que “premia a los suyos 'y castiga a los otros”
(Casals, 1999).

PERIODISMO DE TRINCHERA EN ESPANA

Este fendmeno de la ideologizacion de la informacion y el consecuente frentis-
mo mediatico como extension de la dialéctica politica no es nuevo en Espafa. El
periodista Luis Maria Anson ha reconocido que se orquestd una accion concertada
0 una conspiracion politica entre el Partido Popular, varios medios de comunicacion
y algunos empresarios para derribar al Gobierno socialista en las elecciones
generales de 1996. El objetivo era derrotar a Felipe Gonzalez a toda costa y asi
lo explicaba a la revista Tiempo (numero del 16 de febrero de 1998) el hoy
catedratico de la Real Academia Espafiola de la Lengua y ex director de ABCy
La Razdn: “Habia que terminar con Felipe Gonzalez, ésa era la cuestion. Al subir
el liston de la critica se llego a tal extremo que en muchos momentos se rozo la
estabilidad del propio Estado. Eso es verdad. Tenia razon Gonzdalez cuando
denunci6 ese peligro..., pero era la Unica forma de sacarlo de ahi”. Para conseguir
este fin, algunos medios (EI Mundo, ABC y la Cadena COPE fueron los tres
principales arietes) participaron activamente en esa operacion: “Los medios reaccio-
naron atizando algunas situaciones. Ese fue el caso de los conflictos y el papel de
la justicia. Al atizar el fuego en ese sector se favorecia la erosién de Gonzélez...
Asi que se hizo. Fue una operacion de acoso y derribo. Algunos lo hicimos desde
el convencimiento honesto de que era un servicio al sistema democratico. (...)
Desde una labor critica normal no se conseguia desalojar a Gonzalez del poder”.

Esta implicacion del periodismo en la arena politica marca un antes y un
después en la trayectoria del periodismo espafiol desde la recuperacién de la
democracia. De la mera observacion de los medios de comunicacién espafioles se
detecta la existencia periodistas militantes que, “desde la plataforma de alguna
ideologia o creencia concreta, se afanan en la critica o denuncia de todo cuanto
no encaje o se desvie de sus mas o menos delimitados marcos referenciales”
(Rodriguez, 1994:40).

Esta denuncia tiene hoy plena vigencia y se puede verificar, por ejemplo, en el
tratamiento que estéa recibiendo por parte de algunos medios y algunos profesiona-
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les las especulaciones sobre el inicio de un proceso de negociacion entre el
Gobierno espafiol y la banda terrorista ETA. Como muestra un botén, aquellos que
en 1998 acogian de buen grado el intento del Ejecutivo de José Maria Aznar de
buscar el final de violencia en una reunion con la direccién de organizacion etarra
en Suiza, hoy censuran con dureza la posibilidad esbozada por el presidente
actual, José Luis Rodriguez Zapatero, de desbrozar el camino hacia la paz. Hace
casi ocho afios se podia leer editoriales y columnas del siguiente tono: “Otro
valiente paso de Aznar hacia la paz” (Editorial de E/ Mundo, 4 de noviembre de
1998); “Horizonte de esperanza” (Editorial de ABC, 4 de noviembre de 1998); “Con
tacto” (Federico Jiménez Losantos, E/ Mundo, 4 de noviembre de 1980) o “¢ Nego-
ciar con ETA? La respuesta adecuada” (Justino Sinova, E/ Mundo, 8 de noviembre
de 1998). Estos mismos medios y periodistas hablan hoy de claudicacion y
rendicion a la banda terrorista, una vision de esta iniciativa casualmente coincidente
con las del Partido Popular. ¢ Fortuita concurrencia o estrategia compartida?

Este escoramiento politico se pone de manifiesto no so6lo en las paginas de
opinién, algunas investigaciones lo detectan también en las de informacion. En su
articulo Elecciones 2000: Carrera de caballos y partidismo mediatico, Sddaba
Gamarra y Vara Miguel (2003) demuestran que en el seguimiento de los comicios
generales de ese afio el PP ha gozado de mayor visibilidad en E/ Mundo y el
PSOE, en El Pais. Y concluyen que “los periodistas no han sabido responder a su
funcién publica puesto que han sido una parte activa en la contienda partidista. La
inclinacién demostrada [...] ha dado lugar a lo que podriamos llamar un periodismo
militante, especialmente significativo a la hora de juzgar las virtudes del bando en
gue se atrinchera”.

En Espafia en portada (Martinez Fresneda et al., 2004), una investigacion que
analiza de las primeras paginas de E/ Pais, ABC, El Mundo y La Razdén entre el
28 de febrero y el 12 de junio de 2004, se confirma que la linea editorial se pone
de manifiesto en el tratamiento informativo, tanto en la forma como en el fondo, de
los distintos acontecimientos destacados en las mismas. Es mas, se constata que
los diarios ofrecen en su pagina mas destacada y de referencia los principios
béasicos de la linea editorial y, sobre todo, se explicita su posicionamiento ideol6-
gico con el fin de orientar a la opinién publica.

Otra certificacion de la ideologizacion de la conducta de la prensa espafiola
gueda recogida en mi tesis doctoral, Periodismo de declaraciones: el pseudo-
acontecimiento como base de la produccion de la noticia. Los casos de El Pais,
El Mundo y ABC (Véazquez Bermudez, 2005). El trabajo de campo, andlisis de
contenido realizado sobre un corpus de 1.026 textos de los tres periédicos corres-
pondientes a sus ediciones de la Ultima semana de mayo de 2004, certifica también
gue la linea editorial de cada medio influye, en algunos casos decisivamente, en
la seleccion de las declaraciones de los actores sociales y en la jerarquizacion de
los relatos. Esqueméticamente, se infiere de la lectura de estos diarios que E/
Mundo y ABC inclinan la informacion hacia posiciones conservadoras y que El Pais
se escora a las posiciones socialistas.
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Esta panoramica general encierra una distinta gradacion en la actuacion sesga-
da de cada medio impreso y en el cumplimiento del deber de responsabilidad
social. El Mundo es, sin duda, el que manifiesta de forma mas explicita en su
temario el ascendiente ideoldgico en el proceso de produccion de la noticia; se
acredita nitidamente una seleccion favorable a las posiciones del Partido Popular
(informacién méas abundante, mejor valorada en extension, ubicacion y apoyo
grafico y tipogréfico, pero sobre todo se favorece la difusion de la vision de esta
formacion politica con la inclusién de sus declaraciones en bruto y respetando su
literalidad) y critica con las del PSOE tanto en términos cuantitativos como
cualitativos.

En ABC, por el contrario, se confirma una repercusion de su posicién editorial
sobre la informacién politica, pero de forma menos elocuente que en El Mundo. La
linea ideoldgica del rotativo de Vocento se manifiesta con claridad en su alineamien-
to sin fisuras con la Casa Real espafiola (su caracter monarquico se traduce en un
tratamiento deferente a las actividades de los representantes de la Corona) y en la
oposicién a aquellos asuntos que no coinciden con la moral cristiana.

El Pais es de los tres el periddico mas equilibrado en el tratamiento de la
informacion, aunque no esta exento de deslizamientos politicos motivados por la
linea editorial. Se testa una mas y mejor cobertura sobre las actividades del
Gobierno de la nacion que sobre la oposicion, es decir, del PSOE que del PP. El
rotativo del Grupo Prisa salda cuentas pendientes con el anterior Ejecutivo espariol,
presidido por Aznar, en temas como los atentados del 11 de marzo de 2004 en
Madrid o la posguerra de Irak.

De estos ejemplos asi como de la observacion diaria de la actualidad informativa
de los distintos medios que operan en Espafia se definen nitidamente dos bandos
mediaticos. En la esfera privada, medios como El Mundo, ABC, La Razén, la
Cadena COPE, Onda Cero o Antena 3 privilegian la visién del Partido Popular en
detrimento de otras opciones politicas. Por el contrario, en otros como E/ Pais, la
Cadena Ser o El Periddico de Catalunya se registra una inclinacion hacia el PSOE.
Estos dos bloques no sélo se limitan a la toma de partido, sino que entre ellos
existe una agria dialéctica de combate. En los medios publicos de comunicacién
se estd modificando la tendencia histérica a plegarse al poder ejecutivo de cada
ambito politico, un proceso que ademas se va dinamizando por una serie de
iniciativas legislativas, ya en proceso parlamentario, para garantizar la desguberna-
mentalizacion de la informacion en la radio y la television publicas.

CONCLUSION

El medio, al menos en la teoria, ha de mediar entre la sociedad y los poderes
establecidos como instrumento socialmente legitimado para la transmision del
saber cotidiano al gran publico. Esta mediacion supone una valoraciéon del hecho
a través del proceso rutinizado de captacion, seleccion y jerarquizacion de los
acontecimientos (Martin Serrano, 1977:54) desde una posicidn no intencional y de
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neutralidad. Pero, al decantarse por una vision de la realidad desde una Optica
politizada, el sistema informativo renuncia a jugar un papel de intermediario entre
los diversos estamentos de la sociedad. Ese clima de alineamiento politico se
percibe con nitidez en el periodismo espafiol y evidencia como algunos medios de
comunicacion han olvidado su papel de intermediacion sin sesgo politico, sin
intencionalidad en su dialogo con la sociedad. Se ha abandonado el papel de
vigilante del entorno para participar de una manera activa en la contienda politica
renunciando a los principios mas elementales de la deontologia profesional, hasta
tal punto que a veces resulta dificil discernir quién marca la estrategia a seguir, el
medio o el partido politico, lo que induce a sospechar de la existencia de una
actuacion concertada con intereses compartidos.
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