http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2004.i11-12.20
AMBITOS. N° 11-12 - 1% y 2° Semestres de 2004 (pp. 367-380)

Programas deportivos en los paises nordicos:
El modelo televisivo danés

Joaquin Marin Montin

Investigador sobre Comunicacion y Deporte
Profesor de la Facultad de Comunicaciéon de la Universidad de Sevilla

RESUMEN

El objetivo de este articulo es reflejar los resultados de un estudio realizado durante seis
meses en Dinamarca sobre el tratamiento del deporte por parte de la television. Partiendo de
elementos comunes encontrados en los otros paises nordicos se analiza mas especificamente el
modelo televisivo danés. En torno a los canales publicos (DR y TV2) y el ente privado TV3 se
conforma el eje de la programacion deportiva de la televisién danesa, donde balonmano y ftbol
ocupan el mayor espacio. La llegada de TV3 a la Liga danesa de fatbol, fruto de la venta de los
derechos de television, ha transformado las retransmisiones deportivas orientandolas mas hacia
el espectaculo al igual que ha ido sucediendo en otros paises. Completan el presente estudio un
andlisis del proceso de produccion televisivo llevado a cabo por TV3 de un partido disputado
entre los dos equipos mas importantes del campeonato danés, el Brgndby y el FC Kgbenhavn.

ABSTRACT

The purpose of this article is to present the results of a research during six months in
Denmark about how television treats Sports. Starting from common aspects in the other nordic
countries this study analyses the danish television system. Around the two public stations (DR
and TV2) and the commercial channel TV3 supports Sports programming on danish television
which football and handball have the most important coverage. TV3 arrives to Danish Football
Championchips when the competition sold TV rights and that has contributed to develop live
transmissions, directing sports mainly in a spectacle as other countries. An analysis of the TV
coverage of the production process in the most traditional match of danish football competition,
Brondby and FC Kgbenhavn, completes the researh.
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1. INTRODUCCION
0s paises nérdicos gozan de una tradicibn comun de ser considerados es-
tados modernos del bienestar y desarrdllelfare Staté. Pese a las dife-
rencias linguisticas existentes entre daneses, suecos, noruegos, islandeses o

1 Welfare Statedenominacién en inglés para designar estado del bienestar, relacionado con la actuacién
politica socialdemdcrata en los paises escandinavos y del Norte de Europa.
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finlandeses, son muchos elementos los culturales que tienen en comun entre si. Esta
circunstancia ademas afecta a los medios de comunicacion y especificamente a la
televisién. Desde el principio el sistema televisivo en estos paises ha estado estric-
tamente regulado como materia politica y cultural. Los partidos Social Demécratas,
de gran peso en estos paises, los sindicatos y otros movimientos populares vieron
primero en la radio y mas tarde en la television una gran oportunidad para la di-
fusion de la cultura en igualdad de condiciones para todo el pueblo. Histéricamente
durante la década de los sesenta y setenta la televisién constituyé un factor inte-
grante mas para el desarrollo del modelo de estado del bienestar, sustentandose bajo
unos principios basicos de servicio publico, que hasta hoy sigue perdurando:

La televisién como tal tenia que estar disponible para todo el mundo y a un
bajo coste. La programacion debia atender a diferentes intereses tanto de los grupos
minoritarios como de los grandes nucleos de poblacion. Ademas debia ser critica
con todas las diferentes autoridades e instituciones. Los gobiernos estaban obliga-
dos a desembolsar una gran cantidad del presupuesto publico para producir activa-
mente programas que impulsaran las artes creativas y promovieran las innovacio-
nes culturales nacionales. Se buscaba por tanto un compromiso politico de la te-
levision como servicio publico.

Hasta mediados de los ochenta Suecia, Dinamarca y Noruega tenian mono-
polios publicos televisivos. La transicién del monopolio a un sistema mudltiple lle-
garia en 1982 cuando la compafiia fran€agalsatdecidio lanzar la television por
satélite en Europala reaccion politica en algunos paises nérdicos fue la de pro-
hibir la recepcion de las seflales como mecanismo de proteccién contra las televi-
siones extranjeras reforzando sus redes nacionales. En este sentido, debido a razo-
nes culturales, la politica de las televisiones nérdicas ha tratado siempre en conte-
ner la influencia de las televisiones foraneas ya que la audiencia local prefiere ver
programas nacionales propios. Ademas la television por satélite introdujo las cade-
nas privadas. El establecimiento de estos nuevos canales de television tuvo lugar
en medio de un nuevo clima politico. La llegada de esta nueva férmula de televi-
sion generara uno de los grandes debates en estos paises sobre si es posible que las
televisiones privadas financiadas comercialmente deban o no tener obligaciones de
servicio publico. Dinamarca pasaria a convertirse en el primer pais en 1988 en lanzar
la primera television financiada parcialmente de forma comendia®, Posterior-
mente en 1992 naceridiV2 en Noruega V4 en Suecia como compariias priva-
das financiadas por anuncios, aunque igualmente sujetas a las mismas obligaciones
de servicio publico qu&V2en Dinamarca. Por ultimo otro de los desafios para las

2 Eutelsat,organizacion internacional europea que proporciona servicios de telecomunicaciones por satélite.
Consta de mas de 20 estados miembros que estan representados a través de subadministraciones de
Telecomunicacion.

3 TV2es una organizacion sujeta a las mismas obligaciones de servicio publico que el mdapokoks
Radio (DR)
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televisiones publicas fue la llegada de canales privados por satélite. EI mas signi-
ficativo provino del grupo suedinnevikdel cual nacid@V3 El canal fue lanzado

en 1987 desde Inglaterra y tuvo una version especial para cada uno de los paises
escandinavos. Esta féormula televisiva se rige bajo jurisdiccion britanica lo que
permite emitir anuncios incluso dentro del contenido de los programas, algo inau-
dito hasta entonces en los modelos televisivos de los paises nordicos. A finales de
la década de los noventa el patrén televisivo nérdico se reforzaria con el satélite
y el cable. En la actualidad tanto las compafiias publicas como privadas pujan por
situarse en las mejores posiciones, sin embargo las televisiones publicas siguen siendo
aln las mas importantes.

2. CARACTERISTICAS DEL MODELO TELEVISIVO DANES

Al igual que el resto de los paises nérdicos, la televisién danesa ha estado fuer-
temente influida en términos ideoldgicos y culturales por el Partido Social Demécrata
(Dansk Folkepar)i cuyos ideales de reforma politica a través de la democratizacion
de la cultura han tenido siempre un legado muy fuerte en este pais. Las primeras
experiencias televisivas danesas se iniciaron a finales de los aflos cuarenta a través
del monopolio radiofénic&tatsradiofonier{denominado posteriormenizanmarks
Radig. La television como servicio publico fue inaugurada oficialmente en Dinamar-
ca en 1954 y se desarrollaria muy lentamente debido a la dificil situaciébn econémica
del periodo de la posguerra. Danmarks RabBiR)(se constituira como la principal
organizacion publica con servicios de radio y television. Fue fundada en durante la
década de los veinte del pasado siglo y podria describirse como el equivalente danés
del modelo britanico de BBC. La legislacion danesa obligaba desde el principio al
enteDR ofrecer por completo a la poblacitatdo el contenido de la programacion.
En 1987 surgié TVA partir de la propuesta politica de los partidos de derecha que
reclamaban una alternativa privada al monopoliDaemarks RadioFinanciada de
forma mixta por canon de licencia y anuncios, la creaci6hviprodujo una co-
rriente innovadora en la television danesa basada en una estrategia conjunta de pro-
gramacion comercial y con actitudes mas proxima hacia la audiencia, pero enmarcado
siempre bajo las obligaciones de servicio publico. El canal alcanzé un gran éxito,
basado en la gran variedad de sus programas y destacando especialmente entre ellos
los espacios deportivos.

En torno aDR y TV2 se conformara por tanto el eje del sistema de la tele-
vision danesa ocupando aproximadamente el 75% del tiempo de los televidentes
aunque orientada a diferentes perfiles de audiencia:

- DR atrae especialmente a un publico con alto grado de formacién, de
mediana edad que vive sobre todo en el area metropolitana de la capital
danesa Copenhague. Dominan principalmente los programas informativos.
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- TV2sin embarg@s mas popular y va dirigido a un grupo mas joven con
menos formacién que viven sobre todo en la zona occidental del pais. Pre-
dominan en su programacion los espacios de entretenimiento

Hay que hacer mencién igualmente al sistema de television por cable en el
gue se retransmiten muchos programas procedentes de emisoras de sus paises vecinos
escandinavos. Asi las tres emisoraKdmevik (TV3 ZTVy TV6) tienen segmen-
tos especiales para Dinamarca como television local, destacando sobre todo
Copenhagen Kanal 2ontrolado poiScandinavian Broadcasting Syst¢8B3*.

Otro aspecto importante del modelo danés es la forma de financiacion de la
television llevado a cabo a través de dos formas, por un canon y por via comercial:
por un canon televisivo al igual que el caso de Gran Bretaria (BBC) o Suecia (SVT).
A nivel nacionalDRy TV2, canales publicos estan financiados bajo esta formula.
En el segundo casbv3°® que forma parte del grugdinnevik esta basada exclu-
sivamente en ingresos por publicidad. Aunque la legislacion danesa limita fuerte-
mente el uso de la publicidafly3al emitir desde Londresvita dicha regulacion,
aproximandose mas al modelo norteamericano de television comercial.

3. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION DANESES

La funcién del periodista deportivo en Dinamarca ha estado altamente influi-
da por el hecho de que el deporte es un asunto que se desmarca claramente de otras
areas de informacidrAl principio del pasado siglo los periddicos crean los cimientos
del periodismo deportivo. Asi una de sus primeras funciones del periodista fue la
de asistir al crecimiento del movimiento deportivo. Poco a poco el rol de asistencia
fue remplazado por un papel mas independiente y complejo, donde el periodista se
tratd de situar en una posicién intermedia como vehiculo de informacién entre el
deporte y los lectores. Con la radio, el periodismo deportivo tomaria un giro de-
cisivo debido a la propia forma especifica de expresion del medio, que en términos
de experiencia acercara a los oyentes a los eventos a la vez que simultaneamente
les ofrece una nueva e intima experiencia de periodistas y deportistas. La cobertura
creada gracias a la radio por Gunnar Hah$ea traspasada directamente a la
televisién. Durante la década de los 70 yD&hmarks Radi@omenzaria a impul-

4 SBS- Scandinavian Broadcasting Systen$ociedad multinacional de televisién integrada por los paises
escandinavos.

5 Kinnevik TV3 -Consorcio sueco de comunicacion extendido a Dinamarca.

6 FRANDSEN, KirstenDanish Sports Journalism — From Sports to Audiedahus, University of Aarhus.
1995. p.299.

7 Gunnar Hansen, comentarista de radio danés. El gran avance de la radio deportiva danesa se debi6 a él con
sus retransmisiones de los Juegos Olimpicos de Berlin (1936).
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sar fuertemente el género deportivo especialmente con el protgporésigrdag™

aunque no fue en realidad hasta después de la ruptura del monopolio televisivo danés
cuando comiencen a desarrollarse la cobertura de los deportes en funcién mas del
medio y la audiencia. Gracias a las transmisiones iniciaddsumvision se
internacionalizaron las emisiones teniendo un amplio efecto en los espacios depor-
tivos. Al igual que en otros paises la cobertura del deporte en Dinamarca se ha ido
modificando en paralelo a la profesionalizacién y comercializacién de determina-
dos deportes, fatbol y el balonmano principalmente. De esta forma organizaciones
deportivas luchan por su posible financiaciéon no sélo a través de los contratos
comerciales sino también por la nueva via de los derechos de television.

4. LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS EN LA TELEVISION DANESA

Aungue el fatbol es el deporte nacional de Dinamarca el balonmano sin
embargo es el deporte favorito por la audiencia danesa, tal como aparece en una
encuesta publicada en el periédico dahdands-Postéh El balonmano constituye
una disciplina deportiva nacida en este pais y por consiguiente de fuerte raigambre
cultural, de ahi que ocupe un contenido importante para la television. Los canales
publicosDRy TV2llevan a cabo un amplio despliegue con retransmisiones en directo
del Campeonato nacional tanto masculino como femenino asi como programas
especiales y competiciones internacionales. La propia legislacion danesa referida
relativa al “ejercicio de los derechos de radiodifusion televisiva para los aconteci-
mientos de gran importancia para la sociedad” incluye los encuentros nacionales e
internacionales de balonmano entre estos eveBt@n({s of major importance for
society in Denmark). La cobertura de este deporte se reparte fundamentalmente
entre las dos cadenas publicas a través de sus dos cBaalesrks Radiy TV2:

DR 1, DR2, TV2 y TV2 Zulday que destacar ademas programas que dedican un
amplio espacio de su contenido al balonmano cBpwtsLgrdagle la caden®R
1y SportsSgndagle TV2.

No hay que olvidar que el futbol ocupa una parte importante de la progra-
macion deportiva en la television danesa. La venta y explotacion de los derechos
de television de los clubes en la principal competicién nacional denontifetla
Ligaert! ha disparado cifras de dinero inimaginables hasta entonces en este pais.
Como resultado de ello el nivel de la competicién deportivamente ha ido en aumento
aunque aun no haya alcanzado la misma proyeccion internacional que posee la

8 Sportslgrdag, Sadbado deportivo

9 CHRISTENSEN Frits “Handbold er serenes favorit”, Peridédico ddgksmds-Posten27-01-2002, Aarhus,
p.14

10 Official Journal of the European Communities: “Events of major importance for society in Denmark”
19.1.1999. C 14/ 7

11 SAS Ligaen - Liga danesa de futbol
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seleccion nacional. Unicamente dos equigndby IFy Aalborg Boldklubhan
participado mas asiduamente en competiciones internacionales.

Después de muchos afios emitiéndose en las cadenas pRhcaVz la
Liga danesa de futbol desde octubre de 1998 ha pasado a la cadena cowi@rcial
La llegada delv3 (Viasat)a la Liga danesa ha contribuido a impulsar la compe-
ticion aumentando la audiencia considerablemente, donde destaca la rivalidad los
dos equipos de la capital, Btgndbyy FC KgbenhavnEste encuentro suele aca-
parar el mayor interés mediatico por parte de la television, realizandose el mayor
despliegue con el mayor nimero de camaras en directo.

El grupoViasatposee los derechos de la competicién danesa hasta diciembre
del 2006 para su retransmision en sus caral@s TV3+ y Viasat SportAdemas
posee también en exclusividad la explotacion de los partidos a través del sistema
pay-per-view ya extendido en otros paises, ofreciendo la posibilidad de elegir entre
los diferentes encuentros. La llegada por tanto de la televisiébn comercial al futbol
danés ha originado la entrada de nuevas férmulas de emision a través del “pago por
vision” o incluso la emisién de partidos los lunes, tal como hacia afios la cadena
televisivaAntena 3 en Espafia.

Sustentandose ademas sobre la base de la exclusividad en la programacién
deportiva, TV3 oferta ademas a través de sus otros caial8s y el canal tema-
tico Sport Viasat otros acontecimientos deportivos, como el campeonato mundial
de boxeo, los grandes premios de Formula 1 6 los principales torneos de golf, con
lo que ha ido ocupando un espacio importante en la programacion deportiva en la
television danesa.

5. LA COBERTURA DEL FUTBOL EN DIRECTO: “ ONSIDE”*

El futbol constituye en consecuencia uno de los factores de éxito de la ca-
dena danes&V3en lo que a contenidos se refiere. Consciente de este papel la cadena
del grupo suec&innevika la que pertenece, ofrecié un nuevo giro a las retrans-
misiones del fatbol danés, orientandolas mas hacia el espectaculo. Al igual que en
otros paises europeos estardasado en la tecnologia y en la pasion de las trans-
misiones en directd® El fatbol se ha convertido en elemento primordial de la
programacion de esta cadena privada, apostandose por realizaciones de gran cali-
dad. A través de un amplio despliegue de medios técniha tratado de dar
un nuevo enfoque a las transmisiones de futbol. Como sefiala Charles“Biétry,
encuentro de fatbol se convierte en dramaturgia, las cAmaras se colocan en el

12 Pay per view— Sistema de pago por vision de los partidos.

13 Partido de Liga espafiola jugado el lunes para su emision por television en Antena 3.

14 Onside- Programa estrella de la cadeRd3 que recoge todo lo referido al fatbol.

15 ALONSO, Fidel.Canal + Aproximacion a un modelo europeo. Madrid. Fragua, 1998, p.69.



http://dx.doi.org/10.12795/Ambitos.2004.i11-12.20

Joaquin Marin Montin 373

vestuario antes y después del encuentro... de pronto el telespectador es transpor-
tado al corazén de la accién para compartir las incertidumbres y las emociones
gue la camara le transmite fielmente”.

En este sentido hay que destacar el espacio dep@tismeen la cadena
TV3+. Bajo el formato de magazine, el programa se emite diariamente y trata sobre
la actualidad deportiva dedicada en su mayoria al futbol. Este programa tiene ademas
su complemento en un portal de Internet, http://www.onside.dk. (* Ver Anexo -
llustracion 4).

Desde que los derechos de emisién de la liga profesional danesa de fatbol

SAS Ligaenmediante diferentes férmulas se lleva a cabo la cobertura semanal a
través de la retransmision de diferentes partidos, en los canale3 %8y otro
en el canal teméatico deportidasat Sportque desde hace dos temporadas ofrece
a sus abonados la posibilidad de seleccionar partidos a través giatep& view.
En todos ellos se realiza una amplia cobertura de los diferentes encuentros, sus
momentos previos y posteriores ademas de amplios resiimenes. Igualmente incluye
un destacado repaso a las competiciones europeas y Ligas de otros paises como
Inglaterra, Espafia o Alemania. Sobre este programa se teje por tanto la base de la
programacion futbolistica.

En lineas generalebV3 utiliza el mismo esquema de produccién de las
retransmisiones britanicas dellgv, Sky yBBC, que pasan por ser de las mas
avanzadas de Europa gozando de una gran reputacion. Asi en términos de tecno-
logia los britanicos han encabezado las ultimas innovaciones que otras televisiones
mas tarde han ido imitando. Novedades técnicas introducidas generalmente para
favorecer el espectaculo. Tal es el caso del grafismo empleando elementos de rea-
lidad virtual que hoy dia realizan distintas televisiones c8kycomo en la Liga
inglesa,ZDF en la alemana Ganal Plusen el campeonato francés y espafiol.

5.a. Andlisis del proceso de producciéon de TV3 :

Cobertura televisiva del partido Brgndby - FC Kgbenhavnt’

Las retransmisiones de los partidos de fatbol suelen estar incluidas dentro del
programaOnsidetendiendo mayoritariamente al espectaculo. El estilo para las
retransmisiones viene definido por la cadena que suele utilizar el esquema mas
avanzado establecido por las grandes cadenas europeas. Para ello es necesario una
gran dotacién tanto técnica como humana que puede llegar a alcanzar hasta un equipo
de cincuenta personas, caso de los partidos entre los dos equipos tradicionalmente
més importantes de Dinamard@rgndbyy FC Kgbenhavn.

La unidad mévil de produccion (en dar@B-vogr estd compuesta basica-
mente por un equipo conformado por un realizador, un ayudante de produccién, un

16 BIETRY, Charles “ Le phénoméne Canal pluSinemaction n® 48, Paris, 1988, p.98.
17 Asistencia en vivo al proceso de produccion en la Unidad Movilge
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técnico para grafismo, dos operadores para realizar con las repeticiones y un téc-
nico de sonido. Como se sefial6 anteriormente el hecho deMpuesté bajo ju-
risdiccion britanica, le permite emitir mayor cantidad de anuncios. Esta circunstan-
cia afectara a la retransmision de los partidos en vivo. Desde el lugar donde se
encuentre la unidad mévil se manda la sefial al control central de Copenhague que
a su vez por satélite envia al control central de Londres encargado de insertar los
anuncios. De ahi nuevamente retorna por satélite a los distintos receptores provis-
tos de antena parabdlica o television por cable. (*Ver Anexo llustracion 1)

Analizando en dos ocasiones en directo partidos de la Liga danesa junto al
realizador de television Henrik SaaBye&on una gran amplia experiencia en even-
tos deportivos, tuve la oportunidad de seguir paso a paso el proceso de produccion
de esta cadena de television. El primer aspecto que llama la atencién es que el
realizador, al igual que sucede en otros paises, mezcla él la sefial de las camaras,
haciendo por tanto las funciones, que en paises como Espafia, la lleva a cabo el
mezclador que esta a las 6rdenes del realizador. A la izquierda del realizador (Henrik
Saabye) se situaba el ayudante de produccién que se encargaba de indicar en este
caso los pasos para los anuncios en los momentos previos y descanso del partido.
Este ayudante estaba en contacto continuo con el control central de Londres y
Copenhague. A su derecha se situaba el otro ayudante que se encargaba de intro-
ducir los elementos de grafismo (alineaciones, faltas cometidas y otros datos esta-
disticos). Por ultimo detras se situaban los operadores que se encargan de las re-
peticiones que en este caso debido al nUmero de cadmaras fueron cuatro frente a los
dos utilizados habitualmente. (* Ver Anexo - llustracion 2)

En cuanto a los comentaristas normalmente encontramos un narrador y un
comentarista, siguiendo el modelo de la mayoria las retransmisiones de television.
Antes del partido se situaban a pie de campo, en una especie de “estudio movil”
que luego se desmontaba, para situarse ya durante el encuentro en la cabina de
comentaristas. Completan el equipo un tercer comentarista junto a los banquillos
que se encargaba de llevar a cabo las entrevistas y estar atento a las incidencias
durante el partido a pie de campo.

5.b. Plan de trabajo del equipo de produccion:

Para completar lo expuesto anteriormente pasaremos a continuaciéon a des-
cribir cronol6gicamente los momentos claves desarrollados por el equipo de pro-
duccién durante las dos horas previas al inicio del partido:

1) 13.00 pm. - Reunién del equipo que conducira el evento comandado por
Henrik Saabye como realizador, Svend Gehrs comentarista principal y el

18 Henrik Saabye, realizador de television especialista en retransmisiones deportivas.
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resto del personal de produccién para trazar los aspectos mas importantes
en la retransmisién como seguimientos a determinados jugadores, entre-
vistas o las pausas para la publicidad.

2) 14.00 pm..- Todo el equipo técnico ultima los preparativos para la retrans-
mision como la ubicacion de las camaras, las conexiones, enlaces,... A pie
de campo se instala el estudio maovil, con el anagrama de los dos equipos,
donde se colocaran los comentaristas minutos antes de que comience el
encuentro.

3) 15.30 pm. - Henrik Saabye, desde el control de produccién de la unidad
movil, repasa minuciosamente las posiciones de las catorce camaras.

4) 15.45 pm. - Hasta minutos antes del partido, Svend Gehrs se sitla como
al comentarista invitado Preben Elkjaer en el estudio movil para presentar
el encuentro. Posteriormente se dirigirdn a la cabina de comentaristas
(Kommentator boxsen). Al finalizar el partido volveran al césped para
analizar lo mas destacado y despedir.

5.c. Realizacion del partido:

Aungue el ritmo del juego condiciona en gran medida el desarrollo de la
retransmisiéon segun el nimero de camaras que se usen contribuirdn ademas a
ornamentar el acontecimiento deportivo. En este paBidadby- FC Kgbenhavn
durante la primera parte no se produjeron apenas jugadas de peligro, lo que supuso
una realizacion con pocas repeticiones y paradas. Sin embargo en la segunda parte,
hubo mas ritmo de juego y se introdujeron en consecuencia mayor cantidad de
repeticiones y elementos gréaficos (faltas, distancia a porteria, area de tiro,...).

Un total de catorce camaras fueron empleadas para la retransmision de este
partido. De estas catorce camaras cuatro de ellas (2,3,4 y 7) permitian la repeticion
a camara super lenta o con tecnologiger slow motiof. Las repeticiones se
efectuaban a través de un disco duro, manejado por dos operadores gracias ademas
a la tecnologia denominada EVS Digital Replay Systefngavés de fibra 6ptica
se proveia imagen a camara lenta instantaneamente acceso a cada sefal de camara.
(* Ver Anexo - Tabla 1)

Una vez iniciado el encuentro los cambios de cadmara o puntos de vista (tran-
siciones entre planos) se hacian gante? mientras que cuando no habia juego se

19 Super slow motion - 75 cuadros por segundo

20 Un potente disco duro almacena las imagenes que se iran utilizando para las repeticiones.

21 Corte— Forma mas simple de transicién del lenguaje audiovisual, pinchando la tecla que corresponde a cada
camara.
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realizaba poencadenadd, utilizandose elementos graficos con el anagrama del
programaOnside.Un aspecto fundamental de la realizacion era precisamente el
aspecto grafico. Para ello desde otra unidad mavil anexa a de producciéon (deno-
minadaTintatron) se llevaba a cabo la inclusién de imagenes virtuales afiadiendo
mayor interés visual en diferentes momentos de la retransmision como las presen-
taciones de los equipos con los escudos de los dos equipos sobre el césped. Ademas
desde esta unidad anexa se aportaban datos sobre la informacién del juego con datos
estadisticos o la distancia de las faltas a porteria cuando éstas se producian. Incluian
ademas capturas personalizadas de jugadores o logotipos en alta resolucion que
causaban un gran impacto visual.

Consciente de la transmisién deportiva como gran espectaculo la dafena
ha ido tratando de apostar al maximo por la mayor cantidad de recursos técnicos
para generar asi la mejor cobertura posible. La llegada de TV3 a las retransmisio-
nes del futbol danés ha supuesto un antes y un después en los programas deportivo,
han tenido ademas un impacto semejante en otros paises noérdicos como Suecia y
Noruega. (* Ver Anexo - llustracion 3)

6. CONCLUSIONES

A pesar de los elementos culturales comunes entre los paises nérdicos con
rasgos diferenciadores del resto de los paises europeos, los programas deportivos
en televisién muestran en general las mismas tendencias que la mayoria de los paises
occidentales. Esto es debido a que el deporte y especialmente el futbol constituye
un factor de éxito en cuanto a contenidos se refiere de la mayoria de las cadenas
televisivas. En los paises ndrdicos ademas las retransmisiones deportivas en directo
son las producciones que recaban mayor atencién por parte de la audiencia.

La implantacion de las nuevas tecnologias, como elemento de consumo
masivo, han contribuido enormemente a los nuevos planes de desarrollo y presu-
puestos de las distintas emisoras de television, especialmente las cadenas comer-
ciales que han visto su oportunidad de oro para acabar con el tradicional dominio
de la television publica, de fuerte tradicién en todos estos paises. En este sentido
ha sido significativo en los Ultimos afios el ascenso del grupo comeirnmedvik
(TV3), queen Suecia o Dinamarca han alcanzado indices de audiencia que sitian
sus programas entre los mas vistos. Gran parte de culpa de este fenédmeno lo tienen
las retransmisiones deportivas y especialmente de futbol. Después de muchos afios
emitiéndose en cadenas publicaslagms danesa, sueca o noruega de futbol pa-
saran a manos d&/3,que posee la exclusividad de derechos de las mas destacadas
competiciones nacionales asi como europeas donde participan equipos de estos

22 Encadenado- Forma de transicion en el que se superpone de forma gradual una imagen con otra.
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paises. Ademas paises como Noruega posee las mayores cotas de audiencia alcan-
zando hasta un 33.5% en el partijax- Rosenborgn Octubre del 2002, lo que
supuso un record histérico en nimero de espectadores en este pais.

Es evidente como el deporte se ha convertido en algo mas que un simple
contenido en las programaciones de las televisiones. El modelo televisivo nérdico,
tradicionalmente sustentado en compafias publicas, se ha ido transformando debi-
do en parte a la explotacién de los derechos de television de los campeonatos de
futbol que ha disparado unas cifras econdémicas impensables hasta entonces y a las
gue los medios publicos no pueden hacer frente. Los ingresos publicitarios de las
cadenas privadas estan financiando todo este cambio. Habria que preguntarse si en
Dinamarca y en el resto de los paises nérdicos esta situacion ¢pondra en peligro
el compromiso politico de la television como servicio publico? y si ¢ se encamina-
ran los programas deportivos definitivamente al negocio como esta sucediendo en
otros paises?
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Anexo.

| Camara | Optica | TUhicacion | Funcion principal
[ 1 | 143X | Tribunacentral | Master general

| 2 | 353 I Tribuna central | Cotto genera

| 3y4 | 55X | Apiedecampe | Planos cortos

| 5y6 | 143 | detras delasporterias |  paraentrevistas

[ 7 [ 70X | eanguloinverso | Situaciones dudosas
[ By [ T7X Tribuna | Fueras de juego

[ 1 [ 55X | & pledecampo | para bancuillos

| 11y 12 | 143 | detras delas porterias | Planos espectaculares
|13y 14 | 55X |  Apiedecampe | estudio méwil

Tabla 1. Planificacidn de cémaras para el partido Bréndby - FC Kabenhavn,

d

w3 ™3
Coparhague. Londras

Inmitos d e Publicdad finkzna T Gkls

llustracion 1. Transporte de la Sefial televisiva de TV3

22 2e=
O OO D
LI

llustracion 2. Equipo Humano Unidad Mévil TV3
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llustracion 3. Ubicacion de camaras del partido Brondby - FC Kobenhavn

A Spil Oddset direkte pd tips.dk §=

Jakob Plil melder endedigt fra til v

llustraciéon 4. Portal de Internet de Onside
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