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Resumen
El presente trabajo presenta un analisis de la investigacion espafiola sobre ética y comunicacién, a través de los datos extraidos de los articulos
cientificos publicados en Espafia en el periodo 2000/2015. Para ello se utiliza la metodologia de andlisis bibliométrico y para localizar los articulos se ha
utilizado la base de datos CSIC. Los resultados describen la produccién segun el tipo de revista, el afio de publicacién, las palabras clave, autores, el
centro de investigacién y el sexo. El nimero total de articulos en el periodo estudiado es de 50 titulos y la tendencia general de produccion cientifica en e b IR 1 Pl TG
este ambito es bastante irregular segun la frecuencia. Las publicaciones en las que mas articulos se han publicado con respecto a ética y comunicacion r "l‘ P
son las revistas Dilemata y Comunicacién y Sociedad, y la Universidad Complutense Madrid, la Universidad del Pais Vasco, la UNIR, la Universidad de
Alicante y la Universidad Cardenal Herrera (Valencia) ocupan las posiciones predominantes en cuanto a los investigadores que mas han abordado el
tema de estudio. Ademas, el analisis demuestra que Diaz del Campo Lozano y Aznar Gémez han sido los autores que mas han publicado durante los
ultimos 15 afios, cinco y cuatro articulos, respectivamente, y la mayor parte de los autores que tratan sobre ética y comunicacion son hombres, el
64,1%.
Palabras clave
Etica, periodismo, deontologia, bibliometria, prensa, medios de comunicacion.
Abstract

The next work showing one analysis the spanish investigation about ethic and communication, through the datas obtained in the scientifics reports published in Spain since 2000 to
2015. For that it is used the technique of bibliometric analysis and for find the reports it is used one database of CSIC. The results describe the production in function of the type of
magazine, the year where were published, the keywords, authors, the investigation facility and the gender. The number of the reports that has been studied is 50 and the general
trend of scientific production in this topic is enough irregular. The publications where there are more reports published in ethic and communication are in the magazines Dilemata
and Comunicacion y Sociedad, and the university Complutense de Madrid, the university of Pais Vasco, the UNIR, the university of Alicante and the university of Cardenal Herrera
(Valencia) take up the predominant positions where the investigators have worked about this topic. Furthermore, the structural analysis show that Diaz del Campo Lozano and Aznar
Gomez were the authors who more have published during the last 15 years, four and five reports, respectively, and the most part of the authors who study about ethic and
communication are men, the 64,1%.
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1. INTRODUCCION Y ESTADO DE LA CUESTION

AmMBITOS
Se acepta que el desarrollo, evolucion y difusién de las nuevas tecnologias de la comunicacién ha influido en el modo en el que se produce y se transmite el T
conocimiento. En paralelo, estas circunstancias -que amplian y acercan al usuario los procedimientos de acceso a la informacién existentes- son consideradas a su
n*38

vez como un modo de favorecer practicas de caracter deshonesto. En distintos niveles, tanto en lo referido a la comunicacién cientifica de tipo publico —la que se
tiene lugar en los medios de comunicacién, por ejemplo- como en el entorno estrictamente académico, sea entre especialistas o en el propio ambito educativo. En
este sentido, el estudio de tesis doctorales y articulos de investigacion al respecto destaca por su enorme provecho e idoneidad al reflejar “lineas, tendencias y potencialidades”
(Repiso, Torres & Delgado, 2011). Este tipo de analisis presenta ya cierta tradiciéon en Espafia, con estudios como los elaborados por Fuentes y Arguimbau (2010), Delgado, Torres,
Jiménez & Ruiz-Pérez (2006), Castillo & Xifra (2006) o Carballa & Urchaga (2014), y permite conocer el interés académico en distintas areas, caso de la radio, las relaciones
publicas o —en este caso- la ética.

La falta de integridad es observada por tanto en distintas esferas y afecta a estudiantes, profesores e investigadores en relacion con sus estudios y con la practica docente y de
investigacion (Licea de Arenas & Parra Pujante, 2014). «En los estudiantes podemos sefialar: presentar trabajos por otro estudiante, comprar trabajos o calificaciones, plagiar o
copiar. Los profesores e investigadores son deshonestos cuando ejercen la docencia sin estar preparados para ello, trabajan bajo la influencia de alguna droga, venden libros y
otros objetos a los estudiantes, aceptan obsequios, acosan sexualmente a los alumnos, falsifican e inventan datos, cometen errores comprobables en sus investigaciones, son
parciales, faltan el respeto a los participantes y sujetos de estudio, colegas y a la institucién, excluyen a un autor, plagian o incluyen en la autoria a quien no particip6 en la
investigacion» (Licea de Arenas & Parra Pujante, 2014).

Toda investigacion llega a su punto final con la publicacion de los resultados, es decir, con su puesta en conocimiento de toda la sociedad y en particular de la comunicad cientifica,
que si considera los aplica, contribuyendo a la generacién de nuevo conocimiento que va a permitir mejorar la calidad y esperanza de vida de la comunidad en general (Hernando,
2012). Por este motivo, «la publicacién de la investigacion no solo es un acto de generosidad sino que el conocimiento es un bien comun y publico, del cual nos podemos beneficiar
como sociedad» (Hernando, 2012). Abordar por tanto la comunicacion cientifica, y en este caso particularmente la académica, desde un punto de vista ético supone atender a la
propia concepcion de la ciencia, pues en consonancia con Avila «el reto principal esta en la credibilidad, porque es muy bajo el impacto de la ciencia si ésta no es creible. Eso
indica la necesidad de hacer buena ciencia. Buena ciencia significa una ciencia oportuna, fiable y pertinente» (2002).

Favorecer la credibilidad y, en consecuencia, el sentido tltimo de la ciencia para que su impacto sea el deseado se vincula entonces a una cultura ética por parte de todos los
agentes implicados en la produccién de la misma. En este linea, Pessanha manifiesta que «los casos de fraude, plagio y otras conductas inadecuadas en el proceso de la
produccién y comunicacioén de la ciencia, se repiten con frecuencia creciente en las comunidades cientificas» (2001). En concreto, se entienden como tipos de conducta antiética y
falsificacion en publicaciones cientificas y técnicas practicas como la presentacién de datos o asuntos que no existen, la presentacion de documentos u objetos supuestos, la
falsificacion de datos reales o pruebas o datos deliberadamente distorsionados, la utilizacién de ideas o texto de otras personas sin atribuirles la autoria (plagio), la falsificacion de
la autoria, incluyendo un autor que no colabor6 en el trabajo o del status de la publicacion, el robo de ideas o textos de un manuscrito que se esté evaluando o las mentiras sobre
un autor en el proceso de emision del aval (Lafollette, 1992). Por tanto, se observa también que el problema de la ética aplicado a la produccién y difusion de conocimiento
cientifico afecta a distintos actores. Asi, junto al propio autor estas circunstancias pueden derivarse también de los evaluadores y los propios editores.

Dado que el avance tecnoldgico y cientifico influye directamente en la vida del ciudadano, para la transmisién del conocimiento se acepta que «los cientificos deberian incentivar la
constitucion (en el caso de que no existan en su ambito de competencias) o reforzar (en el caso de que si existan) estructuras propias afines a sus campos de trabajo e
investigacion con el fin de mejorar y preservar, en la medida de lo posible, cualquier derivacién no deseada» Ahrweiler (1995). Entre estos mecanismos, cabe destacar el control
interno de las propias editoriales asi como los codigos de ética impulsados por parte de las comunidades cientificas: estructurados de manera similar en todos los campos del
conocimiento, estos cédigos establecen normas de comportamiento a los investigadores en el desempefio de sus papeles como autores, evaluadores y editores (Pessanha, 2001).
Es el caso, por ejemplo, del Codigo de Etica de la Asociacién Americana de Sociologia, del Comité de Integridad Cientifica de Estados Unidos o del Comité de Etica para las
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Ciencias del Centre National pour la Recherche Scientifique (Pessanha, 2001).

Estos cédigos encarnan, en consonancia con Opazo, elementos caracteristicos de conducta, tanto grupales como individuales, «basados en la adhesién a un conjunto de principios
explicitos e implicitos, abstractos e impersonales, o concretos y personales, que son divisibles en la ética absoluta y una ética relativa» (2011). Se entiende como ética absoluta
aquella que se guia por principios morales de orden superior, invariables en el tiempo y que no permite grados de libertad para la justificacién de medios ni consecuencias de actos
en investigacion que pueden ser perjudiciales. Sin embargo, la ética relativa admite aplicaciones segun contingencias (Opazo, 2011). En este sentido, para Garcia Pérez y
Manchado una manera de definir el fraude es considerar aquellos comportamientos que son generalmente reconocidos como fraudulentos en el entorno académico y, mas
concretamente, en el universitario (1998).

En coherencia con esta idea, la autoria honesta de la produccién cientifica se encuentra entre los problemas éticos estudiados por distintos analistas. Es el caso de Amaro Cano,
que concreta la existencia de ocho requisitos éticos comunes a toda investigacion y publicacion cientifica: la necesidad de solucionar problemas de salud de la persona, la familia
y/o la comunidad, la competencia y desempefio profesional del investigador, demostrada en la utilizacion de métodos aceptables cientificamente, la participacion voluntaria de los
sujetos de investigacion, una clara y detallada informacion acerca de los riesgos y beneficios a los cuales se sometera, la ausencia de dafio o molestias fisicas o psicoldgicas al
sujeto de investigacion y a sus familiares, el anonimato o caracter confidencial de la informacion, la autoria verdadera y responsable, el reconocimiento expreso de los autores y
obras consultadas y la absoluta veracidad de los datos aportados y de la bibliografia consultada (2001). Para Targino, cada vez mas y mas, “se discute el proceso autoral, ante las
profundas transformaciones ocurridas en la ensefianza, como también en la ejecucién de investigaciones cientificas. Son mutaciones devenidas del avance significativo de las
tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC), y, también, de la presién creciente para que académicos e investigadores produzcan mas y mas y se inserten en grupos
de investigacion” (2011).

Junto a la honestidad respecto a la autoria, autores como Soto consideran el plagio como un «serio problema a nivel mundial» y destacan que esta practica atenta contra los
derechos de autor y que es éticamente reprochable (2012). Inventar, modificar o no revelar conflictos de interés en las propias publicaciones son otros problemas éticos analizados
(Hernando, 2012).

La responsabilidad de garantizar entonces la integridad de las publicaciones se ha visto, para autores como Reyes y Humberto, vulnerada «con mayor frecuencia desde que ha
aumentado la presién por publicar en las revistas cientificas» (2007). Es por esta razén por lo que en las actuales circunstancias la investigacion sobre la ética aplicada a la
produccién cientifica concluye la «necesidad de una ética personal y profesional antes de abordar propiamente una ética cientifica» (Ahrweiler, 1995). Se alude, por tanto, a un tipo
de ética trascendente a todas y cada una de las fases de produccion cientifica: se espera que los investigadores sean personas integras del mismo pero «no sélo en la conduccion
de las investigaciones» sino también «en su fase final de la publicacién, permitiendo que la contribucién que se hace al conocimiento y la ciencia sea correcta, verdadera y
productiva para el bien de la humanidad» (Hernando, 2012).

2. MATERIAL Y METODOS

Este estudio descriptivo parte de las siguientes preguntas: ;cémo ha evolucionado la investigacion en los ultimos 15 afios sobre la produccién de publicaciones relacionadas con
ética y comunicacion? ¢Qué centros son los que mas han investigado?

Con base en estas preguntas se planted la siguiente hipétesis: durante ultimos afios ha habido una mayor productividad cientifica y algunos centros se estan afianzando como
referente.

Para ello, se ha cuantificado y trazado cronolégicamente la produccion de articulos cientificos sobre ética y comunicacion publicados en Espafia entre los afios 2000 y 2015. Se ha
trabajado con un total de 50 articulos cientificos y como fuente de informacién se ha empleado la base de datos CSIC-ISOC con los siguientes criterios de blusqueda (tépicos):
ética, deontologia, comunicacién, periodismo, publicidad, prensa, radio, cine, medios e Internet. La ausencia de datos en algunos campos, como centro de investigacion, se
solventd completandolos de manera manual.

Para llevar a cabo el método de analisis se tomaron como variables de estudio el afio, palabras clave, centro de investigacion, revista, autor y sexo.

3. ANALISIS Y RESULTADOS

Produccion cientifica. EI numero de articulos cientificos publicados entre el afio 2000 y el 2015 ha sido un total de 50. En la tabla 1 se muestra la evolucion por afio en donde se
puede constatar un crecimiento irregular que se caracteriza por picos de produccion. De esta manera, durante algunos afios no aparecen articulos que traten sobre ética y
comunicacion publicados en CSIC-ISOC, como los afios 2000, 2002 y 2006. El mayor nivel de produccién se alcanza en el afio 2010 con 11 articulos, seguido de el afio 2014, con
nueve articulos y el afio 2012, con ocho. La media de articulo por afio es de tres articulos, por lo tanto, los afios en los que se produce un aumento en la investigacion sobre el
tema puede ser fruto de monograficos y publicaciones especializadas en ética y comunicacion. Esto demuestra que en parte no se cumple la hipétesis de partida, ya que no hay
una clara evolucién cronolégica en nimero de articulos.

Tabla 1. Articulos publicados

Afio Articulos

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

S WNOa2WNOoOWo

-
-

MW@ wWo M

Total 50

Palabras clave. En los articulos en los que hay palabra clave, la mas presente es ‘ética’, que en si misma supone un 97% de los casos, seguida de ‘medios de comunicacion’
(37%) y ‘publicidad’ e Internet (11% respectivamente). Tal y como se puede comprobar en la tabla 2, se han encontrado palabras clave en 37 articulos, mientras que en 13 no hay.
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Tabla 2. Palabras clave

Articulos Porcentaje
Etica 34 97,10%
Medios de com. 13 37,10%
Publicidad 4 11,40%
Internet 4 11,40%
Prensa 3 8,60%
Difusioén de la info. 3 8,60%
Pautas de consumo 2 5,70%
Legislacion 2 5,70%
Marketing 1 2,90%
Nuevas tecnologias 1 2,90%
Paginas web 1 2,90%
Digitalizacion 1 2,90%
Proceso de comunicacién 1 2,90%
Web2.0 1 2,90%

Autoria. Se ha comprobado que en los tres lustros de andlisis la mayor parte de los autores que han seguido esta linea de estudio lo han realizado de manera, podria afirmase,
puntual. En concreto, 43 de los 50 investigadores que han publicado sobre esta materia lo han hecho en una sola ocasién. Por el contrario, otros 8 muestran un interés
cuantitativamente mayor por este campo de estudio, al haber publicado en 2, 4 o 5 ocasiones. En este sentido, son Jesus Diaz del Campo Lozano y Hugo Aznar Gémez que mas
han abordado este tema de estudio, con 4 y 5 publicaciones respectivamente.

El método de investigacion aplicado ha permitido conocer ademas la mayor parte de los autores que tratan sobre ética y comunicacion son hombres, el 64,1% (41 hombres frente a
23 muijeres). Por otra parte, en 8 de cada 10 trabajos figura un solo autor, siendo residual la publicacion conjunta de dos o mas autores. En el primer caso, se han hallado siente
articulos mientras tan solo figura un trabajo firmado por tres autores y otro producido por seis.

Tabla 3. Autoria

Aulores Articulos Aulores Articulos
Diaz del Campe Lozano, Jesis 5 | Soley-Beltran, Patricia 1
Aznar Gomez, Hugo 4 | Bezunarlea Valencia, Ofa 1
Martin Llagune, Marta 2 | Segado Baj, Francisco 1
‘Vaagan, Roberl Wallace 2 | Gutiérrez San Miguel, Begodfia 1
Macia Barber, Carlos 2 | Tello Diaz, Lucia 1
Hemandez Ruiz, Alejandra 2 | Sanders, Karen 1
Padilla Castillo, Graciela 2 | Fernandez, José Miguel 1
Redriguez Borges, Rodrigo Fidel 2 | Galinde Garcia, Angel 1

Acxerley, Maria lsabel
Quirds Ferndndez, Fernando
Herrera Damas, Susana
Pérez Dasilva, Jesos Angel
Valois Nofez, Maria Carmen
Genaul Arratibel, Aingeru
Nichols, Bill

Mendiz Noguero, Alfonso
Pefia Fernandez, Simon
Baranda del Campo, Cristina
Ramén Vegas, Xavier
Ramirez, Francis

Santin Durdn, Marina
Redriguez Llamosi, Juan Raman
Barroso Asenjo, Porfirio
Mullert, Raman

Caslelld Martinez, Araceli

Tur Vifies, Victoria

Herreras, Enrigue

Cantalapiedra Gonzdlez, Maria Jo
Coca Garcia, César

Olme Armaga, Josep Liuis del

La O Lobaina, Niurbis

Fondevilla Gascén, Joan Francese
Fonseca Mora, Maria Carmen
Linde Navas, Antonio

Moreno, Carlos M.

Casasds, Josep Marfa

Sudrez Villegas, Juan Carlos
Habler, Gerda

Columbié Puig, Noralis
Guerrero-Solé, Frederic

Alvarez Gareia, David

Garecla Capilla, Diego José

Sadaba, Javier
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Tabla 4. Numero de autores

Articulos Porcentaje
Validos 1 41 82,0
2 7 14,0
3 1 2,0
6 1 2,0
Total 50 100,0

Tabla 5. Sexo autor

| Articulos ‘Porcentaje

Vélidos Hombre
Mujer
Total

41
23
64

64,1
35,9
100,0

Centros de investigacion. La produccién cientifica se ha recogido en 30 centros (en dos articulos no consta el centro y en un caso se trata de un magistrado). Los centros mas
productivos son cinco, y son los que acaparan gran parte de la produccion: la Universidad Complutense Madrid, la Universidad del Pais Vasco, la UNIR, la Universidad de Alicante
y la Universidad Cardenal Herrera (Valencia) son los centros que ocupan las posiciones predominantes en cuanto a los investigadores que mas han abordado el tema de estudio.
De estos cinco centros se deriva casi la mitad (el 43,8%) de la produccion cientifica sobre ética y comunicacion en Espafia. El resto de la produccion se reparte entre cerca de otros

treinta centros.

En cuanto a la nacionalidad de los centros, siete de los 30 son extranjeros, aunque los articulos hayan sido publicados en Espafia. Este es un buen dato en cuanto a calidad, pues
se pone en relieve la internacionalizacion de las revistas espafiolas.

Tabla 6. Centros de investigacion

Articulos

Univ. Complutense Madrid

UPv

UNIR

Univ. Alicante

Univ. Cardenal Herrera, Valencia
Univ. Pompeu Fabra

Univ. Carlos Il Madrid

Univ. La Laguna

Inst. Sup. Minero Metallrgico de Moa (Cuba)

Dr. Antonio Ndfiez Jiménez

Univ. Malaga

Univ. Abat Oliba CEU

Oslo University College. Noruega
Hosp. Donostia

Univ. Buenos Aires CONICET. Argentina

Univ. Edinburgh. Reino Unido

Asco. Autocontrol de la Comunicacion

Comercial en Espafia
Univ. Huelva

Univ. Valencia

San Francisco State University
Univ. Sheffield. Australia
Univ. Vigo

URJC

Univ. Murcia

Univ. Potsdam, Alemania
Univ. Central de Venezuela
Univ. Sevilla

Magistrado

Univ. Salamanca

UPSA

Univ. Autdnoma de Madrid
No Consta

Total

Lo A RN RN NWWR DD OO

B3 = 4 % % a4 n h s s h s s s s s

-
B

Difusion. Respecto a la difusién de esta produccion, las publicaciones en las que mas articulos se han publicado con respecto a ética y comunicacion son las revistas Dilemata 'y
Comunicacién y Sociedad. Ambas cabeceras han publicado el 20% de los trabajos, seguidas de la revista Ambitos (6%) e Ibersid (4%). Un total de 30 revistas han publicado solo

un articulo con la tematica de estudio.
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Tabla 7. Revistas

Articulos | Porcentaje

Dilemata 6 12,0
Comunicacion y Sociedad 4 8,0
Ambitos. Revista Intemacicnal de Comunicacion 3 6,0
Ibersid. Revista de Sistemas de Informacion y Documentacion 2 4.0
Estudios sobre el Mensaje Pericdistico 2 4.0
Documentacién de las Ciencias de |a Informacion 2 4,0
Ramaén Liull Journal of Apllied Ethics 1 20
Brocar 1 20
Cuestiones de Género: de |a Igualdad y la Diferencia 1 2,0
El profesional de la Informacion 1 20
Telos 1 20
Archivos de la Filmoteca. Revista de Estudios Historicos scbre la Imagen 1 20
La Ley. Revista Juridica Espaficla de Doctrina, Jurisprudencia y Legislacion 1 20
Fonseca 1 20
Quadernos de Filologia. Estudis Linglistics 1 20
Anuario Juridico y Economico Escurialense 1 20
Elkasia Revista de Filosofia 1 20
Historia y Comunicacion Social 1 2,0
Questiones Publicitarias. Revista Internacional de Comunicacion y Publicidad 1 20
Doxa Comunicacion 1 20
Commons. Revista de Comunicacion y Ciudadania Digital 1 2,0
Revista Espafiola de Documentacion Cientifica 1 2,0
Comunicacic 1 20
Themata 1 20
Periodistica 1 20
Deles: Desarrolle Local Sestenible 1 20
Vivat Academia 1 20
Revista Bioética y Derecho 1 20
Estudios Empresariales 1 20
Salmanticensis 1 20
Analecta Malacitana 1 20
Revista de Dialectologia y Tradicicnes Populares 1 20
Revista de Analisis Transaccional y Psicologia Humanista 1 20
CIC. Cuademnos de Informacion y Comunicacion 1 2,0
Zer. Revista de Estudios de Comunicacian 1 20
Revista Empresa y Humanismo 1 20
Revista Latina de Comunicacion Social 1 20
Total 50 100,0

4. CONCLUSIONES

A continuacion, se recogen las principales conclusiones derivadas de este analisis de la investigacion espafiola sobre ética y comunicacién, a través de los datos extraidos de los
articulos cientificos publicados en Espafia en el periodo 2000/2015.

En primer lugar, respecto a la produccion cientifica se ha observado una evolucion irregular que se caracteriza por picos de produccién. De esta manera, destaca el afio 2009 como
el momento en que se produce un crecimiento en la investigacion sobre esta cuestion.

En segundo lugar, el estudio de palabras clave como elemento fundamental en la investigacion cientifica permite concluir que la practica totalidad de los estudios referidos a ética
en comunicacién centran su objeto de estudio en este campo como objetivo principal.

En relacién a la autoria, se ha comprobado que en los tres lustros de analisis la mayor parte de los autores que han seguido esta linea de estudio lo han realizado de manera,
podria afirmase, puntual. Sin embargo, este analisis ha permitido conocer ademas que, cuantitativamente, los autores que mas han profundizado en esta linea de investigaciéon son
Jesus Diaz del Campo Lozano (UNIR) y Hugo Aznar Gémez (Universidad CEU Cardenal Herrera).

Finalmente, respecto a la procedencia de estas investigaciones y el destino de las mismas, la produccion cientifica se ha recogido en 30 centros, siendo los mas productivos la
Universidad Complutense Madrid, la Universidad del Pais Vasco, la UNIR, la Universidad de Alicante y la Universidad Cardenal Herrera (Valencia). En cuanto a la nacionalidad de
los centros, siete de los 30 son extranjeros, aunque los articulos hayan sido publicados en Espafia. Este es un buen dato en cuanto a calidad, pues se pone en relieve la
internacionalizacion de las revistas espafiolas. Respecto a la difusion de esta produccion, las publicaciones en las que mas articulos se han publicado con respecto a ética y
comunicacion son las revistas Dilemata y Comunicacién y Sociedad. Ambas cabeceras han publicado el 20% de los trabajos, seguidas de la revista Ambitos (6%) e Ibersid (4%).
Un total de 30 revistas han publicado solo un articulo con la tematica de estudio.
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