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El libro abre sus alas hacia el rumbo que estain tomando los drones en el periodismo. El uso de estos vehiculos
aéreos no tripulados, ha pasado de las practicas militares a las practicas periodisticas, de arma de guerra teledirigida

a herramienta de trabajo para hacer noticias.

Son muchos los beneficios que aportan los drones a la narrativa periodistica. Entre otras cosas podemos considerar
que cuidan la integridad del periodista, graban imagenes y hacen fotos, la subcontratacién de este servicio tiene un
precio accesible, no se necesita postproduccion, este vuelo teledirigido accede a la zona donde se encuentra la noticia
y le brinda valor afiadido a lo que se transmite. Por otro lado, las posibles desventajas, son aparatos sensibles a las
condiciones climaticas, pueden presentar accidentes, se necesita conocer la normativa de su uso y gente especializada

para operarlo.

La profesora Fernandez Barrero explica en esta obra como el periodismo interactivo da lugar al periodismo in-
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mersivo, el cual se integra por la realidad virtual, la realidad aumentada y los videos grabados en 360 grados,
los cuales ponen a volar la imaginacién del participante, que aterriza y se mueve en la atmosfera en la que se

desarrolla la narracién.

A continuacién se trata el periodismo que se esta desarrollando desde los smarthphones, el “mobile jout-
nalism”. Estos dispositivos moviles han cambiado el qué y el como se produce el contenido informativo, asi
como los habitos de consumo del publico. Ante este escenario donde la informacién es ubicua, es decir, que
se presenta de manera global e instantanea, los periodistas tienen la responsabilidad de ser, ahora mas que
nunca, profesionales multitask. Es en este apartado, donde la autora nos menciona, que la rama periodistica al
igual que la tecnologfa, se encuentra en constante evolucion y para no perder el piso, nos sugiere un decalogo

del periodismo mévil.

Por ultimo, hace referencia a la cercania que ha tenido el periodismo con la tecnologia, desde la imprenta de
Gutenberg, hasta el periodismo robotizado de alta tecnologia o hi- tech. Pasando por varias revoluciones
histéricas, pero el elemento mas significativo y que lo ha cambiado todo, ha sido el uso de internet, el cual ha
desencadenado un gran consumo de informacién por parte de la audiencia que, al no poder ser cubierto por

los mismos humanos, da pie a la entrada a escena de la narrativa automatizada.

La férmula que sigue cada uno de los cuatro capitulos del libro es, dar a conocer el marco historico, los con-
ceptos clave, compartir como se lleva a cabo cada tipo de periodismo que se expone, tanto en Espafia como

en el mundo y cémo los grupos mediaticos los utilizan para producir informacion.

Se pone sobre la mesa la responsabilidad que tienen los medios de comunicacion y la importancia que surge
cuando ellos tienen la oportunidad de adquirir nuevos programas o equipos, pues el contenido que pro-
duzcan le permitira al espectador estar al alcance de conocer diversas maneras en las que la informacion es

presentada.

Leer este libro, permitira entender el planear del vuelo que estan tomando las nuevas tecnologias en el peri-
odismo, herramientas que estan al servicio de la informacién y que permiten nuevas formas de narrativa,
donde se tiene un papel mas empatico o mas proximo al espectador o usuario, el cual decide a qué tipo de

informacién decide acceder y de que forma.
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