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Resumo

0 objetivo deste artigo ¢ discutir aspectos de interseccao entre a Educacao Midiatica e o Jornalismo no combate
a desinformacao, em especial aquela que utiliza a Inteligéncia Artificial para produgao de conteudos falsos. Nessa
perspectiva, o procedimento metodolégico escolhido foi 0 estudo de caso, com analise de conteldo aplicada sobre
dois acontecimentos de manipulacao de conteudo por IA midiatizados: o primeiro de representagao imagética
do Papa em uma jaqueta estilo puffer e 0 segundo de manipulagao de audio simulando declaracao do prefeito de
Manaus (Brasil). Foram estabelecidas relagdes criticas sobre as implicagdes dessas praticas e o exercicio pleno da
cidadania e da democracia. Para tanto, partimos de conceitos-chave como desinformacao e Educacgao Midiatica,
ethos jornalistico e Inteligéncia Artificial, até chegarmos aos parametros éticos e pedagdgicos do jornalista em
sua praxis profissional. Como resultados, a partir da anélise de duas manipulagdes produzidas com |A generativa,
apontamos que a Educacao Midiatica, exercida pelo Jornalismo, deve instrumentalizar para a leitura critica dos
conteldos, interesses e consequéncias dessa desinformagao junto ao publico prosumidor. Apontamos, ainda, a
necessidade de investimentos na educacgao formal e informal para o desenvolvimento de praticas, popularizagao
de ferramentas e estratégias de combate a desinformacao como diminuicao do risco as sociedades democraticas

contemporaneas.
Palabras clave: inteligéncia artificial, jornalismo, desinformagao, educagao midiatica, democracia.

Abstract

The aim of this article is to discuss aspects of the intersection between Media Education and Journalism in the
fight against disinformation, especially that which uses Artificial Intelligence to produce false content. From this
perspective, the methodological procedure chosen was a case study, with content analysis applied to two events of

content manipulation by mediated Al: the first an image representation of the Pope in a puffer jacket and the second
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audio manipulation simulating a statement by the mayor of Manaus (Brasil). Critical relationships were established
about the implications of these practices and the full exercise of citizenship and democracy. To this end, we started
with key concepts such as disinformation and Media Education, journalistic ethos and Artificial Intelligence, until
we reached the ethical and pedagogical parameters of the journalist in their professional praxis. As a result, based
on the analysis of two manipulations produced with generative Al, we point out that Media Education, exercised by
Journalism, must provide the tools to critically read the contents, interests and consequences of this disinformation
for the prosumer public. We also point to the need to invest in formal and informal education to develop practices,

popularize tools and strategies to combat disinformation like a risk to contemporary democratic societies.

Keywords: artificial intelligence, journalism, misinformation, media education, democracy.

1. Introducao

Em tempos de Inteligéncia Artificial (IA) e desinformacdo, o jornalismo assume um papel crucial na
sociedade. Na atualidade, mais de 57 % do contetido disponivel na internet é gerado por IA, conforme
aponta estudo conduzido por pesquisadores da Amazon Web Services e publicado pela revista Forbes
(Exame, 2024). As ferramentas de IA generativa podem ser consideradas perigosas se usadas com a
intencdo de desinformar, devido a rapida disseminacao e a dificuldade de verifica¢do da veracidade
desses contetidos, o que colabora também com a fragilizacdo sobre a credibilidade dos jornalistas e
dos veiculos mais tradicionais da midia.

Em contraponto a isso, os contetidos com discurso de 6dio foram reduzidos no Facebook em mais de
50 % nos tltimos dois ou trés anos, gracas a filtros automaticos de IA, conforme afirmou o presidente
dos assuntos internacionais da Meta, Nick Clegg, em 2024. O antncio foi divulgado na midia e ocorreu
durante um evento organizado pelo centro de estudos britanico Chatham House sobre o tema:
“Podera a democracia sobreviver ao ritmo da tecnologia?”. Outro exemplo, citado pelo gestor, foi a
remo¢do automatica de 99,8 % do contetido relacionado com o grupo terrorista Estado Islamico (EI)
“antes de ser denunciado” (RTP, 2024). Vale ressaltar que, apds a vitéria de Donald Trump na corrida
presidencial dos Estados Unidos, o dono do Facebook, Mark Zuckerberg, retirou (Helder et al, 2025)
esses filtros e contribuiu, novamente, para a disseminagdo dos discursos de 6dio na plataforma,
transferindo a responsabilidade de filtragem e/ou verificacao das informacdes ao internauta.

Diante deste cenario, ha a necessidade de formar novos profissionais de comunicagio, e em especial
de Jornalismo, para atuarem com o fendmeno das informagdes (inclusive imagéticas) produzidas por
IA. Nesse sentido, a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), documento governamental brasileiro
que rege os conteidos a serem contemplados por cada matéria em cada ano do ensino formal,
padronizando as competéncias e habilidades, saberes e referéncias de todos os estudantes no pais,
inclui desde os anos finais do ensino fundamental até o terceiro ano do ensino médio a Educacdo
Midiatica. O documento editado pelo governo brasileiro para orientar as a¢gdes nessa linha preconiza:

a educacio para midias passa a ir além do olhar para a recepcao e analise critica da informacio.
Como os usuarios agora sao também produtores e compartilhadores de conteudo, eles
desenvolvem novas competéncias ao usar dispositivos tecnoldgicos no cotidiano. Assim, torna-
se necessario abranger também a relacio dialdgica producio-consumo em um contexto de

convergéncia midiatica. (Secom, 2023)

73



Entre as competéncias elencadas como fundamentais para o exercicio pleno da cidadania em
ambientes digitais, o governo brasileiro considera a formagao para a “leitura e participacdo critica
na experiéncia com as midias” um dos caminhos de atuacdo de universidades, comunicadores e
educadores. Aqui, ha uma clara referéncia a interseccao entre esses dois campos de conhecimento —
a Educagdo e a Comunicagdo -, tratada nesse artigo como um espaco emergente e urgente de agoes
por parte dos profissionais das duas areas, em prol da formacao cidada.

Diversos sdao os temas que afetam e sao tomados como objeto de estudo por pesquisadores (Citelli,
2024; Munari et al 2024; Teixeira & Nunes, 2024) que se interessam nesse espaco de intersec¢ao: a
ubiquidade dos dispositivos mdveis mediando as rela¢ées interpessoais (inclusive em sala de aula); a
necessidade de uma alfabetizacdo midiatica voltada para a critica as modelagdes e performatividades
exigidas (impostas) por Big Techs aos usuarios do mundo todo; a necessaria regulagdo das midias no
pais, imputando corresponsabilidade as empresas criadoras e administradoras sobre os contetidos
difundidos em suas plataformas digitais; entre outros.

Exemplo dessa relagdo entre o Estado Democratico de Direito, a democracia e a necessaria Educagio
Midiatica é exposta pelo texto de Bruno Ferreira:

as informacoes que acessamos, produzimos ou difundimos contribuem decisivamente para
formar nossa visao de mundo. Se produzimos informacoes sem mensurar as consequéncias
de nossas intencoes ou se nao sabemos avaliar fontes de informacio, identificando sua
confiabilidade ou intencao enganosa, podemos contribuir para que outras pessoas tomem
decisoes com bhase em interpretacoes equivocadas da realidade, o que afeta diretamente o

exercicio da cidadania numa sociedade democratica. (Ferreira, 2023, p.2)

Nessa perspectiva, o objetivo deste artigo é discutir aspectos de intersec¢do entre a Educagdo
Midiatica e o Jornalismo no combate a desinformagao, em especial aquela que utiliza da Inteligéncia
Artificial para produgdo de contetidos falsos. A Educagao Mididtica, entdo, é tida como um contetido
programatico a ser adotado de maneira pontual na formacdo dos estudantes de jornalismo que,
depois, poderdo atuar também na formacdo cidada de jovens estudantes da rede regular e formal de
ensino. Tomamos por procedimento metodolégico o estudo de caso, a partir de dois acontecimentos
de manipulacdo de conteido por IA, midiatizados, passiveis de serem tomados como elementos
empiricos para as reflexdes de cunho tedrico esbogadas neste artigo. O primeiro trata da imagen do
Papa Francisco vestindo uma jaqueta estilo puffer e o outro aborda a manipulacdo em audio atribuida
ao prefeito de Manaus-AM em um periodo pré-eleitoral. Procuramos estabelecer rela¢des criticas
sobre as implicacOes dessas praticas e o exercicio pleno da cidadania e da democracia. Para tanto,
partimos de conceitos-chave para a discussao, tais como desinformacao e Educagdo Midiatica, ethos
jornalistico, Inteligéncia Artificial, até chegarmos aos parametros éticos e pedagégicos do jornalista.

A pergunta que norteia esse estudo consiste em: Como a Educa¢do Midiatica pode preparar cidaddos
e jornalistas para mitigar os impactos da desinformacdo gerada por ferramentas de Inteligéncia
Artificial no exercicio da cidadania e da democracia?

Como procedimento metodolédgico, a pesquisa qualitativa explorou dois exemplos de manipulagdo,

um de imagem estatica e outro de audio, ambas produzidas com ferramentas de IA generativa, que
circularam na internet, notadamente, relacionadas a desinformac&o. Os pesquisadores aplicaram a
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Andlise de Conteudo (Herscovitz, 2007) sobre o material publicado por diferentes canais digitais,
jornalisticos ou nao, procurando descrever e discutir esses objetos empiricos no cotidiano e na
cultura midiatica. Segundo Herscovitz (2007),

a analise de contetdo revela-se como um método de grande utilidade na pesquisa jornalistica.
Pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na analise de critérios de noticiabilidade,
enquadramentos e agendamentos. Serve também para descrever e classificar produtos, géneros
e formatos jornalisticos, para avaliar as caracteristicas da producio de individuos, grupos e
organizacoes, para identificar elementos tipicos, exemplos representativos e discrepancias e

para comparar o contetdo de diferentes midias em diferentes culturas. (p.123)

Com esse procedimento metodolégico eleito para a construgdo do artigo, passamos a destacar
dois contetidos midiaticos como amostra representativa e, a partir de suas descri¢des, passamos
a identificar caracteristicas e discorrer sobre o tratamento a ser empregado sobre o material
desinformacional.

2. Jornalismo: praticas para a confiabilidade

No campo do Jornalismo, a pratica da verificacdo e checagem de fatos e dados nao é uma novidade,
mas por vezes fica obliterada em nome da “confiabilidade” das fontes e/ou da producdo em escala
industrial da noticia. Ndo raro, vemos assessorias de imprensa produzindo releases com dados
imprecisos ou distorcidos em nome dos interesses de seus assessorados. De outro lado, as redagées
cada vez mais enxutas sdo expostas as loégicas da comunicagao digital, exigindo uma atualizagdo de
contetudos continua e uma diversidade de linguagens em seus produtos, sobrecarregando os poucos
profissionais que permanecem vinculados as empresas jornalisticas ou, mais recentemente, a grande
massa subordinada a plataformizacdo do trabalho.

No jornalismo, a plataformizacio opera na precarizacao dos vinculos de trabalho e no
redesenho das rotinas produtivas, muda os processos de trabalho e da prevaléncia as logicas
da monetizacao das audiéncias. Menospreza-se o saber especializado e o profissional torna-se
‘produtor de contetdo, ‘gestor de redes sociais’, analista de redes sociais’, ‘social media’ entre
outras denominacoes (FIGARO et.al., 2021). A jornada de trabalho é ampliada e intensificada
porque o mesmo profissional ¢ multitarefa, produz ao mesmo tempo para midias diferentes:
impresso, online, redes digitais, atendendo aos diferentes affordances de cada plataforma.
Monitora redes digitais para pautar as ‘noticias’, a apuracdo exige também o conhecimento do
tratamento de dados e mineracao de dados. (Nicoletti & Figaro, 2022, p. 4-5)

Tudo isso em um mercado cada vez mais competitivo, onde a abertura e manutencao de um portal de
noticias na web pode sobreviver exclusivamente a partir de verbas governamentais e estratégias de
clickbait, diminuindo a autonomia e o exercicio da critica em nome de uma “assessoria” travestida
de Jornalismo.

Cabe diferenciar os dois termos: checagem e verificacao de dados. A checagem, via de regra, acontece a

priori, ou seja, na medida em que o jornalista coleta os dados, checa a fonte e a veracidade dos mesmos
antes de sua publicacdo. Verificacao, em contrapartida, acontece a posteriori, ou seja, depois que uma
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informacdo é divulgada por uma fonte em algum veiculo ou perfil, cabendo ao jornalista checar se
aquela informacdo é verdadeira e o nivel de confiabilidade das fontes depois que ela se torna publica.

A diretora de pesquisa do First Draft, Claire Wardle (2017), publicou em seu classico texto Fake News.
It’s complicated sete tipos de desinformacdo, sintetizadas na Figura 1 e adotadas nesse texto como
elementais para entendermos o fenémeno. Sao elas: falsa conexdo; falso contexto; manipulacdo de
conteudo; satira ou parddia; conteido enganoso; conteido impostor; contetido fabricado.

Figura1
Tipos de desinformagdo segundo Wardle

O ecossistema da desinformacao

Falsa Falso Manipulagao
Conexao Contexto do Contexto
Quando manchetes, Quando o conteudo Quando a informagao
ilustragdes ou legendas n&o genuino é compartilhado ou imagem genuina é
confirmam o conteudo com informagao manipulada para enganar

contextual falsa

Satira Contelido Conteldo Conteudo
ou Parddia Enganoso Impostor Fabricado
Nenhuma intencéo de Uso enganoso de Ouan('io fon}es Conteudo novo, que é
prejudicar, mas tem informagoes para ge_nu'lnas séo 100%"1 f{also, cn;do'
potencial para enganar enquadrar uma questao ou imitadas para ludibriar e prejudicar
individuo

Fonte. https://encurtador.com.br/uDtse

Para a pesquisadora, ao estudarmos o fenomeno da desinformacao, além dessa tipologia proposta, é
preciso atentar para as motivagdes que fazem alguém criar esse tipo de contetido e as formas como
esses contetdos circulam nos ambientes digitais. Essas instancias de investigacdo, transformadas
em perguntas, orientam o processo de checagem e verificacdo de dados e contribuem, de forma
direta, para a credibilidade do trabalho jornalistico e seus canais de difusdo. O trabalho pode incluir
ferramentas de Inteligéncia Artificial a servico dessa checagem e verificacdo.

Empresas como a Undetectable AI e o Google oferecem recursos (Vision AI) para gerar imagens a
partir de textos, “humanizar” conteldos gerados por IA ou detectar probabilisticamente se um
determinado material disponibilizado na web foi gerado com esse recurso. Ha também ferramentas
gratuitas, disponiveis na web, com o mesmo propésito, como o caso do Al or Not da empresa Optic.
Apesar de apresentarem resultados positivos na deteccao de origem das imagens, os verificadores ndo
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avanc¢am na mesma velocidade e capacidade dos geradores de imagens, o que ainda traz instabilidade
e inseguranca no uso desses servicos por parte dos profissionais.

No caso dos jornalistas em formacao, essa demanda (dominio de ferramentas e técnicas de detec¢io
de contetidos gerados por IA) parece ser ainda distante de matrizes curriculares construidas a partir
de diretrizes governamentais e/ou burocracias institucionais que nao respondem as demandas
mercadologicas.

Os atravessamentos politicos e econdmicos das praticas midiaticas e educacionais se entrelacam no
cotidiano das pessoas. Essas interrelacdes, que podem passar despercebidas pelos olhares menos
atentos, sdo objeto de estudos na interseccionalidade da Comunica¢do com a Educa¢do ha muito
tempo. E seus reflexos sdo sentidos nas interagoes, dentro e fora da sala de aula, principalmente a
partir das sociabilidades mediadas por Tecnologias de Informacgdo e Comunicac¢do (TIC) digitais.

Com o desenvolvimento acelerado das tecnologias no século XX, especialmente com
a convergéncia das midias, as sociedades desenvolveram formas surpreendentes de
armazenar, recuperar e disseminar informacoes. As acoes das TICs em muito modificaram
as formas e os contetados das percepcoes, pensamentos e interacoes na sociedade. O que
pensamos e como pensamos se expressa em bens, servicos, producao material e intelectual,
sejam alimentos, moradia, sistemas de transporte e comunicacdo, satde ou educacao.
Assim, a integracdo crescente entre mente e maquina vem alterando fundamentalmente
o modo pelo qual nascemos, vivemos, trabalhamos, produzimos e consumimos. (Rosa &

Cecilio, 2010, p.109)

Além do trabalho jornalistico, ha uma emergente discussdao mundial sobre a necessaria regulacdo das
empresas que administram as plataformas digitais operando pelo planeta (Meta, X, Amazon, Google,
Apple, etc), chamadas de Big Techs. Essas empresas valem-se da falta ou fragilidade nas legislacdes
dos paises onde atuam para se eximirem da responsabilidade sobre os contetidos compartilhados por
seus usuarios. Um dos exemplos mais recentes foi a proibi¢ao de operacdo do X (de Elon Musk) no
Brasil por falta de um representante legal da empresa (que pudesse responder legalmente por ela). E
essa ndo é uma realidade exclusiva do pais:

De acordo com novo relatorio da Unesco, mais de 85 % das pessoas estdo preocupadas com o
impacto da desinformacao online e 87 % acreditam que esta ja prejudicou a politica do seu pais,
de acordo com o inquérito global. Em todos os 16 paises, 68 % dos entrevistados disseram que
as midias sociais eram onde as noticias falsas eram mais difundidas, a frente das aplicacoes de

mensagens (38 %). (Ferrari, 2024, p.104)

Muito ja se avancou no sentido de responsabilizar as empresas e os usuarios sobre infra¢des e crimes
cibernéticos no Brasil, a exemplo da criacdo da lei Carolina Dickmann (Lei 12737 de 30 de novembro
de 2012). Apos ter as fotos intimas da atriz vazadas na internet, a legislacdo que leva seu nome foi
criada imputando como crime a divulgac¢do de contetido na web sem autorizagdo expressa da pessoa
detentora dos direitos autorais (materiais e intelectuais) de conteidos como fotos e videos. Mas
ainda ha muito para ser aprimorado na legislagao.
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Sem a tipificacdo de crime na producdo e difusdo de contetido desinformacional, bem como no
aparelhamento das instancias estatais responsaveis pela investigacdo, o combate a essas praticas
se torna dificil. Exemplo disso sdo as investiga¢des em curso pela Policia Federal sobre o chamado
“Gabinete do Odio”. Nos gabinetes do poder executivo federal, servidores e prestadores de servico em
cargo comissionado, ou seja, pagos com o dinheiro publico, utilizaram a maquina estatal (como, por
exemplo, a Agéncia Brasileira de Inteligéncia) para coletar e difundir informagdes falsas, distorcidas,
indicar inimigos e acdes do governo ou acobertar fatos com o intuito de favorecer a gestao de Jair
Messias Bolsonaro (2019-2022).

Desse exemplo podemos inferir que a desinformagdo é uma pratica lucrativa, organizada e
intencionalmente dirigida. Produz contetidos em diferentes linguagens, sob diferentes formatos,
com o intuito de direcionar a leitura sobre fatos, personagens e dados (verdadeiros ou nao).

2.1. Desinformacado e Inteligéncia Artificial

A circulacdo de noticias falsas como instrumento de disputa de poder ndo é um fenémeno novo
(Lellis & Moreira, 2019). No entanto, as plataformas por onde tais informacdes circulam, ao longo do
tempo, sofreram grandes altera¢des. Hoje, com as midias sociais digitais, o alcance em larga escala é
instantaneo e eleva os perigos dessa pratica a um outro patamar.

Plataformas como Facebook, Twitter e Whatsapp favorecem a replicacao de informacoes mal
apuradas, de boatos e mentiras intencionais. Grande parte do conteudo compartilhado vem de
conhecidos, pessoas em quem os usuarios confiam. A aparente proximidade dos influenciadores
aumenta o verniz de legitimidade das falsas historias. Um exemplo concreto sdo os algoritmos
utilizados pela Meta (proprietaria do Facebook, Instagram, WhatsApp, etc.), que direcionam
para cada usudrio as informacdes que reforcam os seus pontos de vista repertoriais ou
ideologicos; um processo seletivo nefasto que produz bolhas com individuos similares e isola
as narralivas gerais, polariza os questionamentos a esquerda ou a direita, sem ocorrer uma

diversidade minima de visoes conjunturais ou de argumentos. (Teixeira & Nunes, 2024, p. 2)

Na contramdo desse movimento de proliferacdo da desinformacdo por canais digitais, utilizando o
capital social e simbolico de possiveis autores e/ou replicadores, surgiram as organizagdes de combate
ao fendmeno. A utilizagdo de algoritmos de aprendizado de maquina permite que as agéncias de fact-
checking, por exemplo, processem grandes quantidades de informac¢des em um curto periodo de
tempo, identificando padrdes e detectando possiveis falhas em declaragdes e informacdes divulgadas.
Além disso, a Inteligéncia Artificial também pode ajudar a identificar a origem das informagdes
falsas e a rastrear sua disseminacdo na internet. Qualquer usuario pode fazer uso desses servicos,
gratuitamente, interagindo e compartilhando contetidos suspeitos com essas agéncias.

Assim como a camera fotografica produz imagens a partir de efeitos éticos, quimicos (no caso das
peliculas) e/ou digitais, a partir das escolhas e regulagens do operator (Barthes, 1985; Flusser, 1986),
os prompts e comandos enviados a uma IA também operam a partir da interven¢do humana, mas
mantém certa autonomia. Isso porque os algoritmos delineiam as formas de aprender por parte
da maquina, mas sdo incapazes de assegurar com precisdo o qué a maquina esta aprendendo. “A
Inteligéncia Artificial é uma tecnologia que busca simular a tomada de decisdes e o comportamento
humano para resolver problemas 16gicos” (Faustino, 2023, s/p), ou seja, consiste em uma tecnologia
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que usa recursos para produzir diferentes conteldos a partir da intencionalidade de quem programa
ou gera o comando.

Nesse sentido, Robl Filho et al. (2022, p. 34) endossam que: “a Inteligéncia Artificial (IA), também vem
sendo empregada para desinformar por meio das chamadas deep fakes, normalmente com o intuito
de provocar desinformacdo, embora também esteja sendo amplamente utilizada para o humor e a
satira”. Diante da dificuldade em discernir entre o contetido genuino (veridico) e aquele criado por IA
e utilizado como desinformacao, ha de se reconhecer a importancia da Educacdo Midiatica para o uso
ético e responsavel das possibilidades digitais em contextos de sociabilidade mediada por Tecnologias
de Informacdo e Comunicagdo digitais. Essa perspectiva é corroborada por Munari, Lindemann e Rebelo:

a literacia midiatica emerge como uma competéncia fundamental para que esses cidadios do
amanha possam navegar criticamente por esse ambiente complexo e multifacetado em direcao a
construcio de uma sociedade mais igualitiria. A importancia da literacia midiatica, entretanto, vai
além do simples uso de tecnologias, sejam as digitais, sejam as analogicas. Alias, € preciso dizer que
as lacunas da literacia comecam ja na primeira escola, e tém sido exponenciadas pelas praticas com
as novas midias - ou com o distanciamento entre a proposicao do letramento escolar e a realidade
social pragmatica. Assim, o conceito de literacia ¢ expandido: trata-se de capacitar os alunos a
interpretar, analisar e produzir contetidos midiaticos de maneira critica e responsavel, entendendo

os impactos sociais, culturais e politicos das midias em seu sentido amplo. (Munari et al., 2024, p. 2)

Se a questdo da Educagdo Mididtica, também chamada de literacia midiatica, é colocada como
crucial no processo de educac¢do formal, aqui se coloca em perspectiva o papel educativo das midias,
dos jornalistas e a missao social da academia em formar cidaddos capazes de duvidar e verificar a
veracidade das informagdes postas em circula¢io. E dessa premissa que enfatizamos uma revisio do
ethos jornalistico, a partir do seu papel pedagogico na sociedade. Esse ethos, por defini¢do, trata da

imagem de si que o locutor constréi em seu discurso para exercer uma influéncia sobre seu
alocutario. Essa noco foi retomada em ciéncias da linguagem e, principalmente, em analise
do discurso no que se refere as modalidades verbais da apresentaco de si na interaco verbal.
O “ethos” faz parte, como o “logos” e o “pathos”, da trilogia aristotélica dos meios de prova.
Adquire em Aristoteles um duplo sentido: por um lado designa as virtudes morais que garantem
credibilidade ao orador, tais quais a prudéncia, a virtude e a benevoléncia; por outro, comporta
uma dimensao social, na medida em que o orador convence ao se exprimir de modo apropriado
a seu carater e a seu tipo social. Nos dois casos trata-se da imagem de si que o orador produz

em seu discurso, e nao de sua pessoa real. (Charadeau & Mainguenau, 2004, P. 220)
E dessa premissa que partimos para analisar os casos de manipulag¢do imagética e sonora, com uso de
Inteligéncia Artificial, e seus desdobramentos sobre o exercicio da cidadania.
3. Estudos de caso sobre manipulacao de imagem e som por IA
A pesquisadora Wardle (2017) ja descreveu, em suas categorias de desinformacdo, alguns tipos que

passam pela acdo humana para uso indevido (no sentido ético), a partir de manipula¢des (como
retirar do contexto), distor¢des (como selecionar e/ou forgar interpreta¢oes distorcidas sobre dados)
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e criacdo de contetdo inveridico. Nessas categorias, fica evidente a intencionalidade de quem produz
o conteudo: atender a interesses privados em detrimento do interesse puiblico. Quando esse material é
posto em circulagdo no ambiente digital, geralmente a autoria e as fontes sao omitidas ou inventadas,
além de apresentarem textos imprecisos acompanhando imagens, graficos e dudios.

0 estudo de caso, como procedimento metodolégico, segundo Chizzotti (2006):

¢ uma caracterizacao abrangente para designar uma diversidade de pesquisas que coletam
e registram dados de um caso particular ou de varios casos a fim de organizar um relatorio
ordenado e critico de uma experiéncia, ou avalid-la analiticamente, objetivando tomar decisoes

a seu respeito ou propor uma acao transformadora. (p.102)

Esse procedimento sera asociado a analise de contetido (Herscovitz, 2007), combinada com a leitura
critica sobre as praticas midiaticas de comunicagdo, passando pelas seguintes etapas: definigao do
universo de analise e sele¢cdo do universo amostral (imagem do Papa e audio do prefeito de Manaus);
selecdo da unidade de analise (desinformacdo). Por meio dessa analise de contetido, foram definidas
dez categorias analiticas para identificar as caracteristicas apontadas em cada caso de manipulagdo
por meio da IA generativa com propdsito de desinformar: natureza do contetido; tecnologia utilizada;
objetivo aparente; plataformas de disseminag¢ao; impacto social; facilidade de detec¢do; reacdo do
publico; riscos associados; questdes éticas; e debate gerado.

3.1. O caso da imagem do Papa de jaqueta

O primeiro caso tomado como objeto nesse artigo, que circulou em todo o mundo, ocorreu em margo
de 2023. Uma imagem bastante realista do Papa Francisco vestindo um casaco estilo puffer (Figura 2)
acionou Robl Filho et al. um alarme na midia e nas redes de fotografos profissionais e amadores.

Arepercussao ocorreu em marco de 2023, quando uma imagem do Papa Francisco usando uma jaqueta
branca viralizou nas redes sociais, levando muitos a acreditarem que se tratava de uma fotografia
auténtica. Esse sentido de real / realidade (Jaguaribe, 2010) acionado a partir da imagem é refor¢ado
pelo detalhamento na textura do tecido da jaqueta, pelos meios tons entre a parte iluminada e
sombreada, pela coeréncia na direcdo da luz, pela falta de profundidade de campo que ndo permite ao
espectador comparar a imagem do Papa com seu contexto, pelo semblante do personagem principal
quendo olha paraacamera, dando a entender que a fotografia teria sido registrada de maneira furtiva,
casual, espontanea (associada ao flagrante no imaginario coletivo). Entretanto, a imagem foi criada
por Pablo Xavier utilizando o MidJourney (uma Inteligéncia Artificial generativa que produz imagens
a partir de comandos textuais do usuario). A imagem rapidamente ganhou ateng¢do em plataformas
como Reddit e Twitter antes de ser desmentida.

0 caso destaca a vulnerabilidade do publico e até mesmo de veiculos jornalisticos perante contetidos
gerados por IA. A descoberta da imagem foi questionada ap6s analises mais aprofundadas, mas néo
antes de ter influenciado debates sobre moda, religido e tecnologia. “O impacto ndo é casual, pois
se trata de um processo significativo de tradugdo intersemidtica automatica que, por meio de redes
neurais especificas, transpde o cédigo textual para o cédigo imagético” (Santaella, 2022, p. 43). Este
evento ilustra como a desinformagdo visual pode ser amplificada pela rapidez das redes sociais,
colocando em xeque a adicao das fontes de informacao.
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Figura 2
Imagem do Papa Francisco produzida por IA

GENERATED BY A.l.

Fonte. Google Imagens, 2023.

Com todas as facilidades, esse tipo de geracdo de imagens via Inteligéncia Artificial pode
representar possiveis deslocamentos de fung¢des profissionais e até demissdes, além de continuos
processos de rejeicdo, como ja aconteceu nas redacdes durante o movimento de digitalizacdo do
equipamento e processamento de imagens fotograficas para o suporte digital. A tendéncia é que
nada disso parece impedir que venha a ser, inevitavelmente, amplamente utilizada a Inteligéncia
Artificial para a produgdo de conteiidos cada vez mais dificeis de diferenciacio do material
“genuino” e factual. Afinal, como indica Burke (2017, p. 35): “As tenta¢Oes do realismo, mais
exatamente a de tomar uma imagem por realidade, sdo particularmente sedutoras no que se
refere a fotografias e retratos”.

Talvez, uma das mudancas mais significativas no campo profissional do Jornalismo seja o
aprimoramento de técnicas e uso de ferramentas digitais para a verificagdo e checagem de dados,
incluindo a origem e a veracidade de imagens. Afinal, a credibilidade dos veiculos, profissionais e do
proprio campo em relacdo a infodemia vista no ambiente digital contemporaneo exigem uma postura
de mediagdo entre o consumidor final das noticias e as mais variadas fontes (e suas inteng¢des) na
produgao de contetidos. “O fact-checking também pode ser considerado uma extensdo do jornalismo
profissional que, em tempos de controvérsia, auxilia aimprensa tradicional na delimitacdo do espaco
de profusdo de discursos verdadeiros” (Massarani et al., 2021, p. 32).

As agéncias se tornam uma alternativa de restabelecer e fortalecer a credibilidade jornalistica. Porém,
a interagdo com os usuarios de plataformas e aplicativos no ambiente digital ainda se mostram como
fluxo importante no combate a desinformacdo, pois deles partem dentincias, davidas e sugestdes de
leitura sobre acontecimentos e contetidos midiatizados.
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3.2. O caso do audio do prefeito de Manaus gerado por IA

Outro exemplo significativo de desinformacdo gerada por IA ocorreu em Manaus, capital do
Amazonas, no Brasil, em dezembro de 2023, quando houve a manipulagdo de um audio imitando
a voz do prefeito da capital, David Almeida, como apontado pela Figura 3. O caso ocorreu apds uma
manifestagdo de professores em frente a Prefeitura, e um audio atribuido ao prefeito foi divulgado
via grupos de conversacdo no Whatsapp no dia seguinte, supostamente insultando os docentes. A
situacdo se tornou delicada porque no ano seguinte (2024) ocorreriam as eleicdes municipais, da
qual o prefeito era forte concorrente a reeleicdo. Assim, esse cenario ja se configurava como uma
movimentagdo politica para desestabilizar a imagem do gestor publico diante da populagdo. Diante
disso, o prefeito denunciou a Policia Federal a circulacdo do audio falso que imitava sua voz.

A investigacdo foi iniciada e a Policia Federal (PF) conseguiu provar tecnicamente que o material ndo
era auténtico. A investigacdo policial identificou o sistema usado, quem produziu o audio, o local
de producdo e apontou uma agéncia de publicidade como responsavel pela divulgacdo e propagacdo
do material em plataformas digitais (D24AM, 2024). O caso culminou em uma operagao de busca e
apreensdo da Policia Federal contra trés empresas de publicidade suspeitas de usarem Inteligéncia
Artificial para produzir difamacao eleitoral. Segundo Queiroz (2024), este foi um dos primeiros usos
de deep fake para distribuir desinformac¢do com impacto no pleito de 2024 — um problema que pode
inundar os tribunais durante as campanhas e ganhar protagonismo nas elei¢des futuras.

Figura3

Exemplo de noticia que circulou na midia sobre o desdobramento do caso

REVISTA .
25 de novembro de 2024 CENARIU M

A CENARIUM - SOCIEDADE PODER ECONOMIA MEIO AMBIENTE POLICIA MULTIMIDIA ~

Policia Federal desarticula rede que criou audio
falso contra prefeito de Manaus

9 de fevereiro de 2024

Prefeito de Manaus, David Almeida [Composicao de Wesley Santos/Revista Cenarium)

Fonte. Cenarium, 2024.
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A tecnologia por tras da criacdo de vozes sintéticas estd se tornando cada vez mais acessivel,
permitindo que qualquer pessoa gere imitacdes convincentes. Exemplos dessas ferramentas sdo o
Play.ht, Murf.Al, Speechify, AnimakerVoice e Natural Reader, todos disponiveis na web. O impacto
desse tipo de contetido é ainda mais profundo, pois explora a confianca que o publico deposita em
figuras publicas.

Nas palavras de Aguiar e Roxo (2019, p.182): “A desinformagdo associada a avancgos tecnoldgicos
podera nos levar a um estagio de ‘infocalipse’ onde nao saberemos mais distinguir o que é verdadeiro
do que é falso, o que trara danos irreparaveis a democracia”.

Além de melhorar a imagem do prefeito, o caso revelou lacunas na capacidade de identificar e
combater a desinformacdo em tempo habil por parte dos jornalistas e da populagdo em geral. Como
desdobramento desse caso, apos a dentincia formal a Policia Federal pelo préprio prefeito, torna-se
perceptivel a necessidade de regulamentagio e estratégias para proteger individuos e institui¢des da
manipulagdo tecnoldgica.

Manaus ndo é um caso isolado. Para exemplificar, na cidade de Maringa, no norte do Estado do Parana,
por exemplo, houve também a manipulacdo de um audio que circulou nas redes sociais simulando
a voz do prefeito Silvio Barros (Progressistas). No audio, o politico supostamente abriria mao de
concorrer ao pleito no ano de 2024. A Justica concedeu liminar para que o WhatsApp, aplicativo da
empresa Meta, identificasse o primeiro responsavel por divulgar o contetido, mas a empresa disse
que ndo é possivel rastrear a mensagem (Queiroz, 2024).

Desses casos citados acima podemos tomar a dimensdao do problema enfrentado pelo Estado e
pelas organizacdes da sociedade civil em prol de uma regulamentacdo das opera¢des de empresas
multinacionais que operam dispositivos e artefatos da cultura digital em diferentes partes do mundo.
Pereira e Faleiros Junior resumem a amplitude da questao sobre a chamada soberania digital:

a “soberania digital” nao é um tema de relevancia apenas para especialistas e que afeta somente
pessoas que interajam com o meio digital. Pelo contrario, a soberania digital seria uma disputa
geral em curso pelo controle dos dados, dos softwares, padroes, protocolos, processos,
hardwares, servicos, e infraestruturas envolvendo o ambiente digital. (Pereira & Faleiros

Junior, 2024, D. 4)

Essa soberania digital afeta diretamente as performances dos usuarios e seus direitos basicos, uma
vez que dados sensiveis podem ser coletados por essas grandes empresas, sem que haja clareza
sobre seus usos ou sobre a seguranca empregada na protecao deles. Isso para mencionar apenas dois
aspectos problematicos, entre tantos outros (autoria sobre as fontes utilizadas pela IA para geracdo
de imagens, sons ou textos, para citar outro exemplo).

Um ponto de reflexdo que cabe, diz respeito a credibilidade que sempre foi o maior capital simbdlico
do campo dos media, da imprensa, e talvez seu maior inimigo: a pds-verdade. O termo é utilizado
desde a década de 1990 e com bastante frequéncia nos dias atuais. O Oxford Dictionaries elegeu a
“Pés-verdade” como a palavra da lingua inglesa, em 2016. O conceito consiste em um neologismo
que descreve a situagdo na qual, na hora de criar e modelar a opinido publica, os fatos objetivos tém
menos influéncia que os apelos as emogdes e as crengas pessoais.
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Uma reflexdo importante sobre esses casos, € que em tempos de pos-verdade, a checagem de
informacdes espalhadas nas midias digitais e portais de noticias na internet tem sido uma pratica
adotada nas rotinas produtivas dos jornalistas e também aderida pela sociedade em busca de dados
verdadeiros. Sendo assim, o jornalismo tem um importante papel na sociedade de esclarecer e mediar

arelacao entre o cidaddo comum e os acontecimentos midiatizados.

Assim, com base na analise dos dois exemplos de produgdo de contetido falso por IA, uma tabela
comparativa (Quadro 1) com a categorizac¢do cientifica das caracteristicas dos casos mencionados:

Quadro 1

Caracteristicas do uso da IA generativa nos casos

Caracteristica do

Imagem do Papa Francisco com jaqueta

Audio falso do prefeito
de Manaus

uso da |A generativa

Balenciaga

Natureza do Imagem hiper-realista gerada por IA Audio falso sintetizado por IA imitando a voz
conteudo utilizando o MidJourney. de uma figura publica (prefeito).

Tecnologia Redes neurais voltadas para geragao de Modelos de sintese de voz baseados em
utilizada imagens (IA generativa). MidJourney. aprendizado profundo (Deep Learning).

Objetivo aparente

Entretenimento e provocacao de debates
sobre moda, religido e tecnologia; sem
intencao explicita de enganar. No entanto,
algumas pessoas desinformadas acreditaram
na imagem do papa, fora do contexto normal.
Em razao do fundamentalismo religioso,
causou bastante confusao.

Manipulacao politica e desinformacao,
visando minar a credibilidade do prefeito e
influenciar a opiniao publica.

Plataformas de
disseminacao

Reddit, Twitter, e outras redes sociais de
alcance global, tais como o Instagram.

Aplicativos de mensagens instantaneas
(Telegram, WhatsApp) e redes locais. Circulou
também em alguns portais que ndao checam a

informacao antes de postar.

Impacto social

Desinformagao visual que gerou debates
globais sobre o papel da |IA na arte e na moda,
além de questoes éticas. Impactou também
na comunidade religiosa.

Desinformagao auditiva que prejudicou a
confianca publica em uma figura politica
local e gerou desconfianga generalizada. A
desinformagao por audio é considerada uma
“inovacao” neste meio e as pessoas ainda nao
estao habituadas.

Facilidade de
deteccao

Andlises detalhadas revelaram
inconsisténcias naimagem, como maos mal
renderizadas.

Mais dificil de detectar sem analise técnica
aprofundada, devido a alta fidelidade da
imitacao vocal.

Reacao do publico

Inicialmente acreditada por muitos; foi
amplamente desmentida apos investigagoes
e discussoes na midia.

Causou confusao e indignacao, levando
o prefeito a desmentir publicamente o
conteudo.

Riscos associados

Amplificagao de desinformacao visual,
questionamento da veracidade de imagens
fotograficas no futuro.

Erosao da confianga publica, polarizagao po-
litica e danos a reputagao de individuos. Pode
se tornar uma pratica em pré-campanhas e
durante as campanhas eleitorais, fortalecen-
do ainda mais a polarizagao e a cultura do
odio politico.
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Audio falso do prefeito
de Manaus

uso da |A generativa

Questoes éticas

Balenciaga

Exploracao do realismo imagético como meio
de entretenimento, mas com potencial de uso
mal-intencionado.

Uso deliberado para enganar e manipular,
com implicagdes éticas mais graves devido
ao impacto direto na democracia.

Debate gerado

Discussao sobre o papel da lA naarte e na
cultura, além de impactos em profissoes
criativas. A Deep fake do lider da Igreja Catoli-
ca ostentando uma jaqueta da Balenciaga foi
publicado como se fosse real por perfis pop e
veiculos tradicionais. Especialistas discutem
regulamentacao da tecnologia e papel de
comunicadores nessa abordagem.

Preocupacao com a seguranga digital,
regulagao de |IA e a protecao da democracia.
Especialistas discutem regulamentagao da
tecnologia e papel de comunicadores nessa

abordagem.

Discussao sobre as instancias juridicas

sobre penalidades para esse tipo de crime na
internet.

Fonte. Elaboragado prépria, 2024.

Em ambos os casos, o jornalismo profissional foi crucial para o esclarecimento sobre os casos e
atualizacdo de informacdes confiaveis, principalmente via web. Além de suscitar duvidas sobre a
veracidade, a imprensa também apontou a importancia da constituicdo de métodos e ferramentas
para a detecgdo de contetidos manipulados por IA. O material jornalistico conseguiu mobilizar a
sociedade civil organizada e institui¢des ptblicas em prol do problema, que em diferentes frentes
produziu iniciativas para combater noticias falsas durante o pleito de 2022, por exemplo. Traquina
(2004) aponta que o trabalho jornalistico, inserido no contexto de uma sociedade democratica,
implica uma crenca profissional em determinados valores, entre eles a liberdade, a objetividade e a
busca por autonomia profissional e credibilidade. Dessa forma, o jornalismo deve agir com o objetivo
de “equipar os cidaddos com as ferramentas vitais para o comprimento de seus direitos e voz na
expressao das suas preocupacdes” (Traquina, 2004, p. 129).

A digitalizacdo da informac@o e a Inteligéncia Artificial em ascensdo chamou a aten¢do da Cipula de
Lideres do G20 que reconheceu o aceleramento “dramatico” da escala e alcance da desinformacdo e
do discurso de 6dio online. Na reunido do G-20, realizada em novembro de 2024, no Rio de Janeiro
(Brasil), a cipula se comprometeu a “trabalhar” em prol de mais transparéncia e da responsabilidade
das plataformas digitais, conforme o excerto:

(...) A digitalizacao do campo da informacao e a evolucdo acelerada de novas tecnologias,
como a inteligéncia artificial, impactaram dramaticamente a velocidade, a escala e o alcance
da desinformacio nao intencional e intencional, discurso de 6dio e de outras formas de
danos online. Nesse sentido, enfatizamos a necessidade de transparéncia e responsabilidade
das plataformas digitais, em linha com as politicas relevantes e os marcos legais aplicaveis,
e trabalharemos com as plataformas e as partes interessadas pertinentes a esse respeito. A
transparéncia, com as salvaguardas apropriadas, a explicabilidade sobre dados, algoritmos e
moderacio de contetdo que respeitem os direitos de propriedade intelectual e a privacidade e
aprotecao de dados podem ser fundamentais para a construcao de ecossistemas de informacao
saudaveis (...). - Declaracao dos Lideres do Rio de Janeiro, 2024

Esta foi a primeira vez na histdria do G20, o Grupo de Trabalho de Economia Digital (DEWG, na sigla
em inglés), criado em 2017, que foi apresentada uma declaracdo sobre combate a desinformacéo
na internet. O grupo apontou em um dos relatdrios desenvolvidos para a Cpula de Lideres do G20
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deste ano, uma série de riscos das informagcdes falsas e afirmou que a “mentira e a desinformacao
ndo sdo novos para a humanidade, mas estdo atingindo niveis que ofuscam e prejudicam o fluxo de
informacoes confiaveis e precisas” (pagina 10). O documento ainda dedica um eixo a Inteligéncia
Artificial, com trés compromissos (niimeros 77, 78 € 79).

O combate a desinformacdo foi listado dentro do eixo de “Inclusdo social e combate a fome e a
pobreza” (compromisso niimero 29). A redacdo diz que o grupo se compromete a “aproveitar o
potencial das tecnologias digitais e emergentes para reduzir as desigualdades” e reconhece que “a
inclusdo digital requer conectividade universal e significativa”. A Ctipula também reconhece que
as “plataformas digitais remodelaram o ecossistema digital e as intera¢des online, amplificando a
disseminacdo de informagdes e facilitando a comunicac¢do dentro e além das fronteiras geograficas”.

4. Consideracgoes finais

Os casos estudados revelam o impacto crescente das tecnologias de Inteligéncia Artificial no
cenario de desinformagdo, tanto no ambito visual quanto auditivo. Nesse sentido, a complexidade
e a urgéncia de agdes que integram a Educacdo Midiatica e o Jornalismo na mitigagdo dos impactos
da desinformacdo, especialmente aquela potencializada pelo uso de ferramentas de Inteligéncia
Artificial foi a tOnica deste artigo. Para tanto, o cenario atual demonstra como a IA generativa é capaz
de transformar, em varios aspectos, a forma como se cria, consome e dissemina contetido digital,
com consequéncias diretas para a sociedade e para a democracia.

Ao retornarmos a pergunta norteadora e a partir da analise dos casos propostos, confirma-se a
hipétese de que ha a crucial importancia da Educa¢do Midiatica, exercida pelo Jornalismo, a fim de
contribuir para a redu¢do dos impactos negativos causados por manipulacdo de informacoes via IA
generativa. Os dois casos trazidos neste estudo como exemplos — a imagem manipulada do Papa
Francisco e o audio falso atribuido ao prefeito de Manaus — ilustram como a desinformac&o gerada
por IA se manifesta em contextos distintos, com motivacdes diversas, trazendo a sociedade impactos
que variam de debates culturais e religiosos a manipula¢do politica. Nos casos analisados, percebeu-
se que as tecnologias de IA, se ndo reguladas e usadas de forma ética, podem minar a confianca nas
institui¢des, comprometendo a reputacdo de figuras puiblicas e impactando sobre as politicas sociais.

A imagem gerada do Papa Francisco usando uma jaqueta estilo puffer e o audio falso atribuido ao
prefeito de Manaus exemplificam como os contelidos podem ser associados ao Jornalismo como
“embalagem” ou chancela para uma verossimilhanga que remete a veracidade dos contetidos.
Porém, essa verossimilhanca deve ser acompanhada, cada vez mais, de uma desconfianga por parte
de jornalistas e empresas jornalisticas que defendem o compromisso com a ética e com a democracia.
Os atos de verificacdo e checagem de dados sdo praticas que podem fazer uso de ferramentas digitais
(incluindo dispositivos de Inteligéncia Artificial) para servir de caminho a Educac¢do Midiatica.

Ainda que as empresas visem o lucro e atendam aos interesses de patrocinadores e anunciantes, é
preciso manter o viés de prestacgdo de servigo de interesse publico sobre as redacoes, onde a pluralidade
de vozes e a representacdo do maior nimero de segmentos sociais se faca presente nas pautas e
produtos jornalisticos. Se ndo é possivel alcancar a isencdo por ser um trabalho executado por seres
sociais e politicos, a acdo jornalistica pode ao menos preservar a ideia de ndo ser detentora da verdade,
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mas apresentar uma interpretagao possivel sobre os fatos. Para além da metalinguagem sobre o campo
do Jornalismo, é preciso discutir outros vieses e ambientes da comunicagdo digital nesse espaco.

As tensdes se ddo no ambito do simulacro, da verossimilhanca e no atendimento aos desejos e viés
de confirmacdo dos internautas, em detrimento ao dialogo e a reflexdo critica. Somos convidados a
interagir com entes queridos ja falecidos, produzirmos artigos cientificos para atender as métricas
quantitativas dos orgdos avaliadores e regulatérios da poés-graduacdo, alimentar plataformas
digitais com nossos dados, imagens, vozes, preferéncias e cotidiano. Esses dados, por sua vez, sdo
comercializados pelas Big Techs sem que haja transparéncia sobre a aplicacdo destes, para citar
apenas uma das controvérsias no processo de regulamentacdo das midias sociais digitais aqui no pais.

O professor e pesquisador Carlos Scolari (2015, apud Ferrari, 2024, p.107) aponta que “a literacia
transmidia é entendida como um conjunto de capacidades préticas, valores, sensibilidades e
estratégias de aprendizagem e treinamento construido e aplicado no contexto das novas culturas
colaborativas”. Talvez um potencial investimento, configurando o papel das empresas midiaticas,
esteja exatamente na propositura de espacos e contetidos de combate a desinformacdo de maneira
tdo profissional quanto aquelas produzidas e postas em circulacao na contemporaneidade. Pollyana
Ferrari (2024) sintetiza:

Meios complexos onde a desinformacao e a manipulacao de conteudos (deepfakes) se utilizam
cada vez mais de componentes transmidiaticos, por meio de produtores de contetido humanos
e nao-humanos (avatares influencers), criados pelas atuais inteligéncias artificiais generativas
(IAG) para ludibriar o leitor/ouvinte/ telespectador, pedem uma edicdo transmidiatica

antirracista e com componentes bem definidos de literacia. (p. 109)

Opapel pedagdgico do Jornalismo precisa ser tratado de maneira empresarial e académica, com refor¢o
nos contetidos programaticos das disciplinas em atualizag¢des de Planos Pedagogicos de Cursos. Sem
essa preocupacdo da academia com as necessidades impostas pela dindmica social e pelos avangos
tecnolégicos no ambito da Comunicagdo, os cursos sdo direcionados a obsolescéncia, a desconexdo
entre mercado de trabalho e ambiente escolar, ecoando e amplificando uma dissonancia entre
aquilo que os estudantes percebem e vivenciam em seus smartphones e aquilo que é proposto pelas
universidades - reposicdo de pecas a grande engrenagem do mercado, sem a formagao de profissionais
capazes de refletir criticamente e colaborar com mudancas significativas no tecido social.

Em outro sentido, a formacao de profissionais com uma visdo critica sobre aimportancia da Educagao
Midiatica e do papel pedagdgico do Jornalismo pode tensionar o mercado, exigindo que as empresas
midiaticas abram espaco para esse tipo de contetido.

5. Declaracion sobre la contribucion especifica de cada una de las autorias, segin
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