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Resumen

El dominio de la imagen en la comunicacién se ha consolidado como un aspecto central en las campanas
electorales. En la tradicién de estudios sobre los efectos de los medios en las campanas, los investigadores habian
adoptado la teoria del framing como uno de los paradigmas explicativos. Estos trabajos centran su analisis en los
elementos textuales de la informacion. Sin embargo, la prevalencia de la imagen en la comunicacién ha abierto un
interés creciente en el “framing visual®, que incorpora el estudio de las imagenes y sus significados. En el interés
de esta teoriay su aplicacion a la prensa regional, se encuadra este trabajo.Su objetivo es comparar los encuadres
visuales utilizados por la prensa nacional y regional en una contienda electoral, las elecciones andaluzas de 2022.
Lo hace mediante un analisis de contenido y de acuerdo con la codificacion de encuadres visuales de los candidatos
politicos empleada por Grabe y Bucy (2009) -candidato ideal, activista populista y perdedor seqguro-, analizando el
tipo de campana retratada por los medios. Examina las fotografias de los candidatos publicadas durante la campana
electoral (3-17 de junio de 2022) por cuatro diarios espafoles: los dos diarios nacionales con mayor nimero de
lectores(ElPaisy EIMundo)y los dos diarios regionales andaluces mas leidos(Ideal de Andaluciay Sur). Los resultados
del analisis validan la importancia de los frames visuales, pero no se encuentran diferencias significativas entre la

prensa nacional y regional, donde el frame de candidato ideal es el mas recurrente.
Palabras clave: comunicacién politica, campanas electorales, Andalucia, framing visual, prensa.

Abstract

The dominance of image in communication has become a central aspect in electoral campaigns. In the tradition of
studies on the effects of media on campaigns, researchers had adopted, framing theory as one of the explanatory
paradigms. These works focused their analysis on the textual elements of the information. However, the prevalence

of the image in communication has opened up a growing interest in “visual framing”, which incorporates the study
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of images and their meanings. This work contributes to deep into this theory and its application to the regional
press. The objective of this study is to compare the visual, frames used by the national and regional press in an
electoral contest, the 2022 Andalusian elections. Through a content analysis, and in accordance with the coding
of visual frames of political candidates used by Grabe and Bucy (2009) -ideal candidate, populist campaigner,
and sure loser-, the article analyze the type of campaign portrayed by the media. It examines the photographs
of the candidates published during the election campaign (June 3-17, 2022) by four Spanish newspapers: the two
national newspapers with the largest number of readers (El Pais and EI Mundo) and the two most read Andalusian
regional newspapers (Ideal de Andalucia and Sur). Results confirm the relevance of the visual frames, but there are
no significant differences between regional and national press, and the most relevant frame is in both cases the

ideal candidate.

Keywords: Political communication, electoral campaigns, Andalucia, visual framing, press.

1. Introduccion

Las campaiias electorales son los periodos en los que sale a la luz de manera mas palmaria el sesgo
politico de los medios de comunicacién (Lopez-Escobar et al., 2008). En la sociedad de la imagen,
esto se refleja, entre otras maneras, en las fotos elegidas por los medios para ilustrar las noticias.

Entre los dias 3y 17 de junio de 2022 se celebr6 en Andalucia, la més poblada de las 17 Comunidades
Auténomas de Espaiia, la campafia previa a las elecciones del 19 de junio que elegiria al presidente de
laJunta, el 6rgano de gobierno de esta Comunidad, para los préximos cuatro afios.

Se presentaban candidatos regionales de los principales partidos politicos del pais: Juan Manuel
Moreno, presidente de la Junta en ese momentoy candidato del Partido Popular (PP, centro-derecha);
Juan Espadas, candidato del Partido Socialista Obrero Espafiol de Andalucia (PSOE-A, izquierda)
que gobernaba en el conjunto del pais desde 2020; Juan Marin, vicepresidente de la Junta en ese
momento, del partido Ciudadanos (liberales), que gobernaba la Junta de Andalucia en coalicién con el
PP; Macarena Olona, de VOX (a la derecha del PP); Inmaculada Nieto (Adelante Andalucia, izquierda);
y Teresa Rodriguez (Por Andalucia, izquierda). Estas dos Gltimas son las marcas regionales derivadas
de partidos situados mas a la izquierda del PSOE (Unidas Podemos, izquierda).

Las encuestas previas a la cita electoral vaticinaban un triunfo del Partido Popular que, no obstante,
necesitaria del apoyo de otras fuerzas politicas -Vox y/o Ciudadanos- para poder formar gobierno.
Aunque parecia dificil, en las encuestas también existian posibilidades de que el PP alcanzara la
mayoria absoluta y gobernara en solitario; o de que los partidos de izquierdas pudieran formar
alianzas entre ellos para gobernar la Junta.

Ante la relevancia de las elecciones, los lideres de los partidos politicos a escala nacional se volcaron
en apoyo de sus candidatos regionales durante la campafia, con frecuentes apariciones en mitines y
encuentros, como se vera en el analisis de las fotografias.

La campafia electoral tuvo como momentos algidos los dos debates televisados del 6 de junio
(Television Espaiiola) y del 13 de junio (Canal Sur). Ademas, durante los dias de la camparia se produjo
el incendio forestal de la Sierra Bermeja, asi como las celebraciones religiosas del Rocio (5-6 de
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junio) y del Corpus Christi (16 de junio), ambas de gran tradicion en Andalucia. Estos acontecimientos
atrajeron la atencion de los politicos y de los medios durante esos dias de campafia.

En la presente investigacion interesa analizar como se enmarcaron las fotografias de los candidatos
politicos en la prensa nacional y regional, en sus respectivas ediciones impresas, durante la campaiia.
El objetivo principal del estudio es analizar el encuadre visual en las fotografias de los lideres politicos
publicadas en los medios y ver si existen diferencias significativas entre los medios nacionales y
regionales.

Para este andlisis, nos apoyamos en una de las teorias que ha generado mas estudios sobre la
construcciéon mediatica de los acontecimientos de actualidad: la teoria del framing o encuadre. Dicha
teoria se ocupa de analizar el proceso por el cual los medios enfocan los acontecimientos sociales:
en su trabajo diario el comunicador selecciona, focaliza y jerarquiza los asuntos de la actualidad,
fijando asi una agenda de atributos de cada uno de ellos, que puede influir sobre las percepciones, el
conocimiento y las opiniones de los individuos acerca de la actualidad (Entman, 1991).

Los estudios sobre el framing se han centrado tradicionalmente en el analisis de los elementos
textuales de las informaciones, pero mas recientemente se han multiplicado los que se ocupan
también de las imagenes que ilustran esas informaciones (Salazar et al., 2009). Al igual que el
encuadre textual, el visual framing analiza un proceso de decisiones de los medios sobre las imagenes
que se publican, destacando aspectos significativos de las fotografias como su tamafio, el lugar
que ocupa en la pagina, los elementos incluidos en la fotografia, la perspectiva, los personajes que
aparecen, la posicion relativa entre ellos, el tipo de plano, la gestualidad, la vestimenta, etc. En esta
linea, categorizaciones como las propuestas por Grabe y Bucy pueden ayudar a estudiar este tipo de
frames (Grabe & Bucy, 2009).

Con este contexto, este trabajo se plantea los siguientes objetivos:

1. Determinar la relevancia de la cobertura visual en tiempo de campafia.

2. Comprobar las diferencias entre prensa regional y nacional en el uso de frames visuales.
Demostrar si la tipologia de frames visuales desarrollada por Grabe & Bucy (2009) es aplicable ala
prensa nacional y regional espafiola y si ayuda a entender el tipo de cobertura realizada.

4. Destacar la caracterizacion de los candidatos realizada en las iméagenes y algunos de los frames
visuales con los que se les representan.

En relacién con estos objetivos, planteamos como hipétesis de partida de la investigacion, las
siguientes afirmaciones:

- Hi: Latipologia de frames visuales presentada por Grabe & Bucy (2009) es aplicable a la prensay
facilita hacer analisis comparativos entre cabeceras.

- H2:Laprensaregional y nacional presentaran diferencias significativas en los encuadres visuales
utilizados durante las elecciones andaluzas de 2022.

- H3: Los diarios nacionales tenderan a retratar a los candidatos politicos utilizando el marco
del candidato ideal, destacando caracteristicas de liderazgo y estatus, mientras que la prensa
regional podria mostrar preferencias por encuadres que resalten aspectos de activista populista
o perdedor seguro, mas vinculados a la realidad local.
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2. Revision tedrica y planteamiento del problema
2.1. Marco tedrico
2.1.1. Campailas electorales y teoria del framing

La creciente profesionalizacion de las campaiias introduce la necesidad de control y modulacion de
los mensajes y de la imagen de los candidatos por parte de asesores de camparia, que buscan lo que el
presidente Calvin Coolidge inaugur6 como “photo opportunities”, en las que se persigue prefabricar
imagenes al modo de “pseudoeventos”, como si fueran noticias (Boorstin, 1961; Streitmatter, 1988)
para imponer a los medios y sus coberturas de la campaiia.

Esta batalla entre asesores y periodistas se ha entendido como una lucha por los encuadres o frames
dominantes en el modo de explicar los acontecimientos de los procesos electorales. Desde la teoria
del framing, efectivamente, se ofrece una explicacién del uso estratégico de los encuadres para que
resuenen en la mente del votante, asi como de los marcos que utilizan los periodistas cuando cubren la
campaiia (Sadaba et al., 2012). Concretamente, a partir de los afios 90, algunos lingiiistas adquirieron
gran notoriedad al usar el framing como herramienta de camparia. El uso del lenguaje, tal y como lo
explican Frank Luntz (2007) y George Lakoff (2004), da lugar a determinados juicios y conductas por
parte de los ciudadanos. También el framing relacionado con la narrativa periodistica influye en las
campaiias (Sadaba, 2008). De hecho, la seleccién y enfoques de los medios influyen en los modos de
percibir a los partidos y candidatos por parte de los ciudadanos (Valentino et al., 2001; De-Vreese &
Tobiasen, 2007). De este modo, los frames de los medios se analizan con distintas tipificaciones para
las campaiias electorales; si los marcos son tematicos o estratégicos (Cappella & Jamieson, 1997;
Berganza et al., 2011), de categorias variadas (LOopez-Escobar et al., 2008) o de conflicto (Muifiiz,
2018). En todo caso, como recoge Valera (2016), la investigacion en Espafia del framing en los medios
no ha dado una explicacion certera de los procesos de negociacion en la creacién de dichos frames.

2.1.2. Visual framing

Los estudios sobre el framing se han centrado tradicionalmente en el analisis de los elementos
textuales de las informaciones, pero mas recientColeman, 2010emente, con el detonante de la foto
de nifio sirio Aylan Kurdi en la crisis de refugiados de 2015, se han multiplicado los que se ocupan
también de las imagenes que ilustran esas informaciones (Moriarty & Shaw, 1995; Gibson et al.,
1999; Messaris & Abraham, 2001; ). Cierto es que algunos de los estudios pioneros de framing ya
incluian las imagenes al definir el concepto de frame. Gitlin, por ejemplo, afirmaba que los marcos
de los medios son “patrones persistentes de cognicion, interpretacion y presentacion, de seleccion,
énfasis y exclusion, mediante los cuales los manipuladores de simbolos organizan rutinariamente el
discurso, ya seaverbal ovisual” (1980, p. 7). Graber (1989) exponiala necesidad de contar con analisis
de marcos visuales, y Entman sostenia asimismo que “los marcos pueden detectarse buscando
palabras particulares e imagenes visuales que aparecen consistentemente en una narracion”
(1991, p.7). Aunque Greenberg (2002) echa de menos el analisis de los elementos visuales, poco
antes Tankard (2001) ya los habia incluido en la enumeracién de mecanismos de encuadre a tener
en cuenta en los contenidos informativos. Entre los 11 mecanismos que propone Tankard hay una
mayoria de elementos textuales, pero junto con ellos menciona otros visuales como las fotografias
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y los pies de foto, los logotipos y los graficos. Como tal mecanismo, existen analisis de las campaiias
electorales espariolas en las que se considera la fotografia como un elemento mas de la cobertura
(Berganza et al., 2011).

Wanta (1988) entiende que la publicacion de imagenes y mas aln si son de tamafio considerable,
puede influir en los ciudadanos, cuestiéon que también apuntan Coleman y Banning, 2006. Asi, en
comunicacién politica, y especialmente en periodos electorales, la representacion visual de los
candidatos politicos en los medios de comunicacién puede influir en el comportamiento de los
votantes (Waldman & Devitt 1998; Barrett & Barrington 2005).

Al igual que el encuadre textual, el visual framing analiza un proceso de decisiones de los medios
sobre las imagenes que publican. De hecho, algunos investigadores (Tankard, 2001) hacen notar que
es precisamente la fotografia la que primariamente dio lugar al concepto de marco informativo: los
origenes del término encuadre en el contexto de la comunicacién se encuentran en la fotografia y en
la cinematografia.

Asi las cosas, el visual framing analiza aspectos significativos de las fotografias como su tamafio, el
lugar que ocupa la imagen en la pagina, los elementos que se incluyen en la fotografia, la perspectiva,
los personajes que aparecen, la posicién relativa entre ellos, el tipo de plano, la gestualidad, la
vestimenta, etc. Sobre el contenido, algunos analisis tratan de identificar si el enfoque es positivo,
negativo o neutro (Conners, 2016) o si tiene un enfoque connotativo, denotativo o ideolégico
(Rodriguez & Dimitrova, 2011; Lopez-del-Ramo & Humanes, 2016).

Abundan en este sentido los que se ocupan del uso de imagenes en informaciones sobre inmigracién
y otros problemas sociales (Muiliz et al., 2006; Giannakopoulos, 2016 & Hoyer, 2016); conflictos
bélicos (Schwalbe, 2013; Greenwood & Jenkins, 2015; Pantti, 2016); y catastrofes naturales (Fahmy
et al., 2007; Borah, 2009). Aunque estas son las tematicas mas habituales, también podemos
encontrar trabajos sobre el encuadre de imagenes en informaciones relacionadas con la politica
(Coleman & Banning, 2006; Grabe & Bucy, 2009; Karabiyik, 2021). Son menos los estudios
especificos de visual framing en camparias electorales, aunque se aprecia una tendencia de mayor
interés debido al auge de las redes sociales y su predominio visual (Ulugay & Melek, 2021). Es en
este contexto donde se inserta este trabajo, cuya originalidad reside en la aplicacién de categorias
de visual framing a las campaiias electorales y su reflejo en prensa, con un analisis comparativo de
medios regionales y nacionales.

Los estudios de visual framing sostienen que las imagenes son particularmente poderosas en la
construccion de creencias y percepciones sociales y politicas (Fahmy et al., 2009). Y otros estudios
centran su atencién en las caracteristicas de los candidatos politicos resaltadas por los medios
(Coleman & Banning, 2006; Grabe & Bucy, 2009, 2011). Estos tltimos clasifican el tipo de presentacion
que hacen los medios de los candidatos electorales a través de las imagenes que publican de ellos y
conciben un analisis especifico de frames para campafias electorales con tres grandes encuadres: el
candidato ideal, el activista populista y el perdedor seguro (Grabe & Bucy, 2009), seglin se recoge en
la Tabla 1. De este modo, Grabe & Bucy (2009) ofrecen un total de 27 items para el analisis y poder
concluir si la imagen responde a uno de sus tres encuadres.
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2.2. Metodologiay analisis

Siguiendo la codificacion de encuadres visuales de los candidatos politicos empleados por Grabe
& Bucy (2009): candidato ideal, activista populista y perdedor seguro, la presente investigacion
analiza las fotografias de los candidatos a la presidencia del Gobierno autonémico de Andalucia
(Espafia) publicadas por la prensa durante la campania electoral (3-17 de junio de 2022). Los datos
de este estudio comprenden fotografias de cuatro diarios espafioles: los dos nacionales con mayor
numero de lectores (El Pais y El Mundo) y los dos regionales de Andalucia mas leidos (Ideal de
Andalucia y Sur). Estos diarios han sido seleccionados por ser los mas leidos en cada ambito segiin
EGM 2023- tercera ola.

Para seleccionar las imagenes se han recogido los ejemplares de los diarios seleccionados y extraido
las fotografias en las que aparecia algunos de los candidatos a la presidencia de la Junta de Andalucia.
Para la recopilacion de esas imagenes hemos empleado la herramienta de clipboard My News. Se
han recogido un total de 178 imagenes: 24 de El Pais, 31 de El Mundo, 62 de Sury 61 de Ideal. Se han
seleccionado tan solo las imagenes de tamafio mayor o igual a 1/6 del total de la pagina.

A continuacion, se ha realizado un analisis de contenido con el fin de poder responder a las preguntas
formuladas. Para ello, se cred un cédigo de analisis donde se explora la presencia de los candidatos
en las imagenes, el tipo de medios y los encuadres de candidatos representados. Para ello, se siguio la
metodologia propuesta por Grabe & Bucy (2009, 2011), donde se consideran 3 enfoques con 27 items,
y se incluy6 un item que pareci6 relevante a priori, aunque luego no tuvo excesiva importancia: la
inclusién de ancianos, enfermos o discapacitados dentro del apartado lider compasivo. Cada fotografia
se clasificd de acuerdo con el esquema de codificacion de encuadre visual propuesto por estos autores
(Tabla 1) que incluye tres encuadres: el candidato ideal, el activista populista y el perdedor seguro. Se
identificé la presencia (valor = 1) o ausencia (valor= 0) de una categoria visual para cada candidato por
fotografia. Cada fotografia se puede conformar y codificar en mas de una categoria visual de la Tabla
1. Para el proceso de codificacion se tienen en cuenta los pies de foto para clarificar su identificacion.

La codificacion de la muestra se realizé por dos investigadores con el mismo cddigo e instrucciones
de codificacion. Para asegurar la fiabilidad y uniformidad de criterio, se seleccion6 una submuestra
de 32 fotografias (8 por medio analizado) que suponen el 18,2 % de la muestra total. Para el acuerdo
interjueces se ha utilizado el Alpha de Krippendorff (Ka) que ha dado un valor total de 85.

El andlisis estadistico de los datos se ha realizado con el programa STATA IC/15.1, con analisis
univariables de frecuencias y porcentajes, asi como analisis bivariables en tablas de contingencia.

De este modo, se desarrollan tres niveles de analisis que responden a los objetivos planteados:

1. Presencia de los candidatos en las fotografias de los medios.

2. Comparativa de la prensa regional y nacional.
Tipologias del candidato representada en la fotografia, segiin el modelo de Grabe & Bucy (2009,
2011) expuesto y comparativa por medios.

1. Cfr. https://reporting.aimc.es/index.html#/main/diarios consultado 20.01.2024
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Tabla 1

Codificacion de encuadres visuales de los candidatos politicos

CANDIDATO IDEAL

Arte de gobernar

Influyentes Patriotismo Progreso Séquito Parafernalia Confetis Traje formal
Muestras Representacionesy | Lasapariciones | Apariciones con | Parafernalia Lluviade confetiy |La
visuales del arte | los simbolos sobre en ceremonias | companeros de campana: globos autentifican | vestimenta
de gobernar. el patriotismo se o visitas de de alto rango. desfiles, carteles, | y hacen referencia | formal -traje
Senala las pueden transferir campana, La pompa de etc. al podery autoridad |y corbata-da
proporciones simbdlicamente del |lugares celebraciony el de un candidato, unaimagen
miticas de la entorno cuando el simbélicos o espectaculo de la como potencial positiva del
Presidencia, candidato aparece asociados con | politica provoca director ejecutivo. | candidato.
proyectando contra el telén de la autoridad respuestas
poder, autoridad, | fondo de labandera |econdmica emocionales
controly otros simbolos 0 avance y estéticas
liderazgo histéricamente tecnolégico. que incluyen
afiliativo. poderosos. entusiasmo,

alegriay
asombro.
Compasivos
Familia Mujeres Religion Afinidad Interaccion Contacto

Nifios: aparicion | Familia: los Mujeres: Religion: Gestos de Interaccion Contacto
del candidato candidatos protegeralas | candidatosen afinidad: no individual: fisico:
sosteniendo presidenciales mujeresya santuario o verbales, como representaciones abrazar,
un bebe, también tienen los nifos, o rezando. saludar conla visuales con palmadaenla
cercano aninos, | un historialy con buscando la mano, dar la seguidores del espalda, etc.

refuerzo publico de
la amistad familiar.

Celebridades

Celebridades: apariciones
y patrocinios con cantantes
actores, actrices, deportistas,

enfermos... frecuencia se rodean | admiracién de mano y prestar
cliché de la de sus propios las seguidoras. atencionalos
compasion. hijos y nietos para seguidores.

ACTIVISTA POPULISTA

Aclamacion

Aclamacion: oradores
que estan rodeados por
una audiencia masiva que

Lider de masas

Aprobacion de la audiencia: la
imagen capta reaccion positiva de
la audiencia.

Aprobacion

campamentoy o
publico.

Interaccion multitud

Interaccion de multitudes
interacciones con las
audiencias de forma

etcétera.

responde por positivamente.

Lider cercano (ordinario)

Vestir informal

Vestimenta informal: un
traje, pero sin chaqueta
y con las mangas de la

camisa arremangada.

Desaprobacion

Audiencia desaprobadora:
accion negativa de la
audiencia ensénales
desaprobacion no verbal de
la audiencia, como sacudir
la cabeza frunciendo el
cefo o falta de atencién.

Vestir casual

Vestimenta casual
o deportiva(jeans,
camisetas, shorts,
etc).

Auditorio vacio

Publico reducido:
las fotografias del
area de reunién

con participacion
limitada, audiencias
separadasy
desorganizadas.

Remangadas

Vestimenta casual
con camisa, pero con
mangas remangadas.

PERDEDOR SEGURO

Debilidad fisica

Fisicamente débil:
también se ha
demostrado que

las demostraciones
visuales de debilidad
fisica.

Gente comun

espontanea.

Fisicamente activo

Apariciones del
candidato con
trabajadores o gente
corriente.

Agresivo

Conducta desafiante
y comportamientos
inapropiados socavan
las percepciones del
liderazgo. Estado de
animo agresivo.

Fisicamente activo: diversas
actividades con personasy
o actividades deportivas y
laborales.

Inapropiado

Comportamiento inapropiado:
comportamientos que son
incompatibles o que desdicen
de la situacion que busca
aceptacion.

Fuente. Elaboracion propia basada en Grabe & Bucy (2009 y 2011).
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3. Resultados
3.1. Presencia de los candidatos

Lapresenciadeloscandidatos enlasfotos analizadas es desigual y parece obedeceralaldogicadel poder,
ya que estan representados con una frecuencia muy superior al resto tanto el candidato del Partido
Popular, Juanma Moreno, como el del PSOE, Juan Espadas. Les siguen por este orden Juan Marin
(Ciudadanos), Macarena Olona (Vox), e Inma Nieto (Adelante Andalucia), con notoriedad media, y
la menos fotografiada es Teresa Rodriguez (Por Andalucia). Las fotos denominadas “colectivas”
corresponden a imagenes de los debates celebrados, en las que comparten protagonismo todos los
candidatos.

Figura1l
Numero de imdgenes por cada candidato

Colectivas (debate)
Inma Nieto

Juan Espadas

Juanma Moreno
Macarena Olona

Teresa Rodriguez

Fuente. Elaboracién propia.

Ademas, es importante destacar que el tamario de las fotos es correlativo a esta presencia, ya que el
candidato del PP acumula 30 fotografias de tamafio medio o de un tercio (casi un 70 % de las veces
en las que aparece lo hace en este tamafio de imagen), 25 en el caso del candidato del PSOE (62 % de
sus imagenes), y de nuevo le siguen Olona con 11, Marin con 9 y Nieto con 6. Rodriguez aparece en 2
ocasiones en este tamarfio, y la mayoria de sus fotografias son de tamario reducido (Tabla 2).
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Tabla 2
Tamano de las imdgenes por candidato

Politico 12 1/3 14 1/5 1/6 Total

Colectiva 4 10 0 0 0 14
28.57 71.53 0.00 0.00 0.00 100.00

Inma Nieto ] y 8 2 y 20
5.00 25.00 40.00 10.00 20.00 100.00

Juan Espadas ’ 18 12 3 0 40
P 17.50 45.00 30.00 7.50 0.00 100.00

Juan Marin 2 / y / 4 24
8.33 29.17 16.67 29.17 16.67 100.00

Juanma Moreno 6 24 10 S 0 4s
13.95 55.81 23.26 6.98 0.00 100.00

Macarena Olona 1 10 o 0 S 23
4.35 43.48 39.13 0.00 13.04 100.00

Teresa Rodriguez 1 1 3 5 4 14
9 7.14 7.14 21.43 35.71 28.57 100.00

22 75 46 20 15 178

Total

12.36 4213 25.84 11.24 8.43 100.00

Fuente. Elaboracién propia.

3.2. Diferencias entre medios

Al analizar la cantidad de fotos por medio y por candidato, se observa que légicamente son los
periddicos regionales los que mas contenido grafico incluyen en sus paginas, ya que el espacio
dedicado a las elecciones de Andalucia es mayor. El periédico Sur incluye 62 fotografias y 61 Ideal.
Después estd El Mundo con 31 fotografias y El Pais con 2/ (Figura 2).

Figura 2
Numero de fotografias publicadas por cada medio
0 10 20 30 40 S0 60 70

Fuente. Elaboracién propia.
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Siatendemos a las fotografias de cada uno de los candidatos es significativo que, mientras que los dos
periddicos nacionales conceden mas importancia al candidato del PP, Juanma Moreno, incluyendo 8
fotografias El Pais y 10 El Mundo, los peridédicos regionales, sin embargo, incluyen mas fotografias del
candidato del PSOE Juan Espadas: el Sur incluye 14 fotografias frente a las 13 de Juanma Moreno; y el
Ideal 15 fotografias frente a las 12 de Juanma Moreno. Es llamativo el caso de Juan Marin, que en la
prensa regional adquiere una notoriedad similar a la de los otros dos candidatos mencionados, pero
no asi en la nacional, hasta el punto de que solo tiene una fotografia en EI Pais. Dentro de la prensa
regional, también Macarena Olona presenta una significativa diferencia entre el Ideal (12 fotografias)
y Sur (5) (Figura 3).

Figura3
Numero de fotografias de cada candidato que publica cada medio

Teresa Rodriguez

Macarena Olona

Juanma Moreno

Juan Marin

Juan Espadas

Inma Nieto

Colectivas (debate)

WELPAIS MELMUNDO MSUR MIDEAL

Fuente. Elaboracién propia.

En cuanto al resto de los candidatos, El Pais concede mas importancia a Inma Nieto (2), que a Juan
Marin (1) y al resto de candidatos, mientras que El Mundo sin embargo concede mas importancia a
Macarena Olona (5) y a Juan Marin (3) e Inma Nieto (3) y Teresa Rodriguez (2).

Entre los regionales, el Sur concede mas atencion a Juan Espadas (14) que a Juanma Moreno (13). En
tercer lugar, estaria Juan Marin (10), seguido de Inma Nieto (9) y Teresa Rodriguez (7), en este caso,
por delante de Macarena Olona (5). El Ideal también concede més atencién visual a Juan Espadas (15)
por encima de Juanma Moreno (12). Sin embargo, concede la misma atencion que a Juanma Moreno
a Macarena Olona (12), siendo las otras fuerzas de la izquierda las que estan menos representadas
(Inma Nieto, 6; y Teresa Rodriguez, 4) (Tabla 3).
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Tabla 3
Porcentaje de fotografias de cada candidato que publica cada medio sobre el total de fotografias de los candidatos

que publica el medio

EL PAIS EL MUNDO SUR IDEAL
Inma Nieto 8,3 8,7 10,9 13,6
Juan Espadas 25,0 16,7 25,5 22,7
Juan Marin 4,2 10,0 18,2 13.6
Juanma Moreno 33,3 33,3 23,6 18,2
Macarena Olona 4,2 16,7 9.1 18,2
Teresa Rodriguez 4,2 6,7 55 10,6

Fuente. Elaboracion propia.

Por lo tanto, se aprecian diferencias entre prensa nacional y regional en cuanto a la intensidad de la
cobertura fotografica de la campaiia, pero si se analizan las relaciones entre medios y candidatos,
también vemos disparidad de presencia entre los dos periddicos nacionales y los dos regionales.

3.3. Frames de los candidatos

Una vez conocida la presencia de los candidatos en los medios, el analisis de las tipologias o enfoques
con los que los candidatos son representados, se desglosa en tres exploraciones diferentes que
contribuyen a profundizar en el uso de los frames visuales en esta campaiia.

Por un lado, se hace un analisis de las tipologias de modo global, para contrastar qué frames se estan
activando y cudles no; por otro lado, se hace un analisis de estos frames por candidato de modo general,
sin diferenciar por medio, para conocer la imagen generalmente proyectada por esas fotografias en
el caso de cada candidato; y finalmente, se hace un examen de tipologias por medio y por candidato
para poder observar las diferencias por medios.

3.3.1. Andlisis general de los encuadres

El analisis de encuadres por items representados en las imagenes no es excluyente, de manera que
en una misma imagen podemos encontrar varios de los items descritos por Grabe & Bucy. Al declinar
las tres categorias de candidato ideal, activista y perdedor, en sus 28 items, encontramos una mayor
presencia de elementos del candidato ideal, seguido por el activista populista y apenas se retratan
candidatos con la categoria perdedor seguro. Ademads, en un analisis mas detallado de las categorias
globales, vemos que hay 4 items que no se corresponden con ninguna de las fotografias analizadas
(influyente, auditorio vacio, debilidad e inapropiado). Sin embargo, hay items que comparten los
seis candidatos como el uso de séquito, la parafernalia, los gestos de afinidad, la interaccion, la
aprobacion y la vestimenta informal. Este tltimo item es el mas repetido, ya que alcanza un valor de
79 imagenes asi representadas (Tabla 4).
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Tabla 4

Encuadres en las imdagenes y sus items

Candidato ideal Candidato ideal L. .
Eracors ) (compasivo) Activista populista Perdedor seguro
Influyente 0 Ninos 3 Celebridades 2 Desaprobacién 1
Patriotismo 19 Mayores 1 Aclamacion 13 Auditorio Vacio 0
Progreso 14 Mujeres 6 Multitudes n Debilidad Fisica 0
Séquito 60 Familia 1 Vest. Informal 79 Agresivo 3
Parafernalia 63 Religion 4 Vest. casual 14 Inapropiado 0
Confeti . Gestos Afini- 59 Mangas re- 55
dad mangadas
Traje Formal 9 Interacciones 23 Gente comun 20
Contacto 9 Activo 9
Total 166 Total 106 Total 203 Total 4

Fuente. Elaboracién propia.

3.3.2. Encuadre de los candidatos

En cuanto al andlisis de estos encuadres por candidato, es destacable que es Juan Espadas el que mas
elementos propios del candidato ideal tiene en las fotografias del conjunto de todos los medios, con
76 items propios de candidato ideal frente a 52 de activista populista.

Juanma Moreno seria el siguiente candidato que mas elementos propios del tipo candidato ideal
incluye en sus fotografias con 72 elementos en el total de las fotografias frente a los 65 elementos
propios de activista populista.

Se observa también una interesante desproporcién en el elemento séquito; es Juan Espadas el que mas
se acompafia de gente de su partido con 21 imagenes en las cuales aparece este tipo de contenidos.
Es destacable en este sentido la presencia del presidente del Gobierno junto al candidato socialista
(Figura 4).

Juanma Moreno solo incluye en 9 fotografias ese contenido que interpretamos como séquito, con
escasa presencia del lider de su partido y mayor de sus colaboradores autonémicos. Es también
importante este valor en Juan Marin (Figura 5).

Macarena Olona es la que incluye mas elementos identificativos de patriotismo en sus fotografias
(Figura 6).

En cuanto al aspecto familia es Teresa Rodriguez la que mas fotografias incluye haciendo alusion a
este tipo de contenidos, destacando la presencia de su marido (alcalde de Cadiz) y su bebé (Figura 7).
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Figura 4.

El candidato socialista Juan Espadas (a la derecha, con camisa blanca)junto al
presidente del Gobierno espanol, Pedro Sanchez(en el centro, con camisa azul)

Fuente. Ideal, 06/06/22, p. 4.

Figura.

El candidato de Ciudadanos Juan Marin da a probar un plato a la lider de su
partido, Inés Arrimadas

Fuente. El Mundo, 16.6.22, p. 5.

Figura 6
Macarena Olona, candidata de VOX, con Santiago Abascal, lider de su partido

Fuente. El Pais 12.6.22, p. 21.
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Figura7.

Teresa Rodriguez y su bebé

Fuente. Sur, 16.6.22, p. 4.

El elemento religion no esta muy presente y solo sucede en el caso de Juanma Moreno, por su asistencia
tanto al Rocio (Figura 8) como a la procesion del Corpus.

Figura 8.
Juanma Moreno en el Rocio

Fuente. El Mundo 5.6.22, p. 9.

Juan Espadas es el que incluye también mas elementos dentro del bloque de candidato ideal que
denominamos arte de gobernar: esta por encima de Juanma Moreno. Sin embargo, es Juanma Moreno
el que mas elementos incluye del item lider cercano.

Todos los candidatos presentan una imagen de candidato ideal por encima de otros frames, aunque
es cierto que en el caso de Inma Nieto y de Juan Marin, esta imagen esta casi igualada a la del activista
populista (Tabla 5).
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Tabla 5.

Encuadres por candidatos

CANDIDATO IDEAL ACTIVISTA PERDEDOR
POPULISTA SEGURO
Inma Nieto 22 21 0
Juan Espadas 76 52 0
Juanma Moreno 72 65 1
Juan Marin 30 29 1
Macarena Olona 52 32 1
Teresa Rodriguez 16 13 2

Fuente. Elaboracién propia.

3.3.3. Encuadres por medio y candidato

De manera global, los medios utilizan indistintamente el frame candidato ideal y activista populista. En
el caso de El Pais, vemos que se trata de un equilibrio exacto. Para El Mundo y Sur, la preferencia por
el candidato ideal es mas acusada, y ambos de modo muy residual, usan también el frame de perdedor
seguro. De este modo, no se aprecia una diferencia consistente entre medios regionales y nacionales,
sino mas bien una pauta bastante generalizada (Tabla 6).

Tabla 6.

Encuadres por medios

ACTIVISTA PERDEDOR
CANDIDATO IDEAL
POPULISTA SEGURO
El Pais 50.00 50.00 0
55 4 1
EIM
undo 57.00 42.00 1.00
104 87 0
laeal 54.00 46.00 0
sur 85 60 3
57.00 41.00 2.00

Fuente. Elaboracién propia.

En un andlisis mas profundo del uso de encuadres por los medios y respecto a cada candidato, aunque
con escasas diferencias, encontramos dos bloques: por un lado, El Mundo y Sur optan por coberturas
muy similares en sus imagenes de Juanma Moreno, Juan Marin y Teresa Rodriguez, con el encuadre
predominante de candidato ideal. En el caso de Juan Espadas y Macarena Olona, todos los medios tienen
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una pauta muy similar también con el protagonismo del encuadre candidato ideal. El tinico candidato
que rompe este patron es Inma Nieto, ya que El Pais y Sur optan por el enfoque de activista populista.

4. Discusion y conclusiones

Tras el analisis, se puede concluir que todas las fotografias recogian alguno de los elementos de la
clasificacion de dichos autores, validando la Hi, si bien es necesario seguir realizando andlisis de
imagenes de prensa con esta categorizacion para poder homologar definitivamente el modelo. El
candidato ideal es el frame mas utilizado por los medios, resultado consistente con otros trabajos
previos, como el del caso de los candidatos turcos en Instagram (Ulucay & Melek, 2021), los
norteamericanos (Mufioz & Towner, 2017) o el estudio comparativo de siete paises de Steffan (2020),
enplataformas de redes sociales. El caso de la prensa turca analizada por Karabiyik (2021) concluye un
predominio del activista populista, entendible en el contexto electoral que describe. En todo caso, los
trabajos en los que hay coincidencia en el frame de candidato ideal se refieren a la autopresentacion
del candidato, sin el filtro de los medios, y por lo tanto, responden mas directamente a la estrategia
de las campafias y los frames que se quieren promover, no a los frames de los medios, recogiendo la
mencionada idea de la construccién de “pseudoeventos”. De este modo, se podria aventurar que la
cobertura de medios, nacionales y regionales en las elecciones andaluzas sigue sin contradecir el
deseo de los estrategas de campafia, o sin asumir este extremo, lo que si parece evidente es que los
frames visuales mediaticos siguen un patrdn claro con coberturas tradicionales de campafia. En este
sentido, esta investigacion se vincula con los tedricos del framing que subrayan el seguimiento de
ciertas rutinas profesionales en el modo de encuadrar las informaciones (Reese et al., 2001; Sadaba,
2008). En cuanto que las imagenes publicadas caben dentro de la tipologia de candidatos propuesta,
se puede hablar de marcos predefinidos y conectan con la idea defendida originariamente por Walter
Lippmann, segtn la cual, los periodistas alimentan nuestras pictures in our heads (Lippmann, 2017).
Esto ocurre por igual en medios nacionales y regionales. La fotografia repetida en la campaiia del
candidato Juanma Moreno y la vaca en El Mundo parece un ejemplo exagerado de rutina repetida por
el periodista grafico (Figura 9).

Figura 9.
Juanma Moreno en distintas imagenes con vacas

Fuente. El Mundo, 9.66.22, p. 9.
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La H3 no se confirma, puesto que, en el caso analizado, estos marcos establecidos tienen como
protagonista al candidato ideal en todos los medios y para casi todos los candidatos presentados.
Dentro de este candidato ideal, el séquito, la parafernalia y los gestos de afinidad son los items mas
relevantes; en el lado opuesto, los nifios, familia, confetiy religion, los que menos importancia tienen,
a diferencia de los estudios de referencia (Mufioz & Towner, 2017; Steffan, 2020). Sin embargo, de
manera muy similar a estos trabajos, podemos afirmar que también es bastante frecuente el enfoque
de activista populista y muy poco frecuente el de perdedor. Dentro del enfoque activista populista, la
vestimenta adquiere una gran importancia, ya que las mangas remangadas y la vestimenta informal
son parte de la imagen, como sugieren algunos trabajos sobre campafias electorales (Salazar-Sutil,
2009). Esta vestimenta realmente supone un giro del estilo habitual de los candidatos, que en su
vida laboral visten de modo mas formal y, por lo tanto, sugiere un modo de acercamiento al votante
durante el tiempo de campafia. El frame de perdedor seguro apenas se utiliza. Lo que si podemos
observar es que los candidatos considerados minoritarios tienen fotos mas intimas y no tanto de
mitines o grandes convocatorias, como se aprecia en el caso de la candidata Teresa Rodriguez.

No se puede validar la H2, ya que podemos concluir que existen diferencias entre prensa nacional y
regional en cuanto a presencia y notoriedad, pero no en cuanto a los frames utilizados. Es mas, aqui
los encuadres en general son mas similares entre El Pais e Ideal por un lado, y por otro El Mundo
y Sur. Cabe por tanto pensar que la proximidad geografica no es el criterio para obtener frames
visuales divergentes. La importancia del candidato Juan Marin para los regionales se explica por su
pertenencia al gobierno saliente de Andalucia, y su escasa aparicién en los nacionales por la crisis de
su partido a nivel nacional. Si la presencia en las imagenes es un indicador ya del marco empleado
por los medios (Tankard, 2001), de manera global, se puede ver que hay diferencias significativas
tanto en la presencia como en el formato de esta. En este contexto, seria interesante profundizar
en los estudios de agenda mediatica y agenda-setting cercanos a los analisis de framing. También es
interesante ver que, en este caso, los datos de presencia en la prensa regional no se corresponden con
los resultados que finalmente se produjeron en esta convocatoria.

Con el repaso de los ejemplos de las fotografias aportadas en el andlisis, se aprecia en todo caso
un buen resumen del tipo de cobertura realizada por la prensa, y se puede concluir que los frames
visuales son un recurso narrativo para los medios con caracteristicas diferenciales respecto a los
frames textuales: tienen un lenguaje mas universal, con mayor capacidad de resonancia en el lector
y contemplan la posibilidad de jugar con significados implicitos. Cabria plantearse en este contexto
como se desarrollan los procesos de negociacion entre periodistas textuales y graficos para una misma
noticia, y siuno uotro es quien determina el enfoque o freme proyectado. Para ello, complementar este
analisis de contenido con entrevistas en profundidad o una metodologia de observacion participante
podria alumbrar cuestiones de interés para la comprension del visual framing.

Entender el visual framing conduce también a la pregunta de las percepciones de los lectores tras este
tipo de coberturas, cuestion de interés para trabajos futuros de investigacion. Es mas, si se producen
estereotipadas como parece el caso analizado, pueden encontrar un cierto hastio o saturaciéon en
la forma de entender la comunicacién de las campafias (Pinkleton et al., 2012). Por otro lado, las
fotografias de prensa conforman un primer nivel de lectura donde algunos lectores obtienen una
exposicion limitada a la noticia, en lo que algunos autores han denominado news grazer para el caso
del cambio de canal en la television (Forgette, 2018), pero aplicable a la lectura de prensa. También
del mismo modo, los frames propuestos por Grabe & Bucy (2009) se concibieron para la cobertura
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televisiva de las elecciones. En este caso se hace una adaptacion a la prensa de papel y se demuestra
su viabilidad. De este modo, también las explicaciones de los fenémenos de imagen de la television
en campafia anteriormente expuestos parecen adaptables a los formatos fotograficos de la prensa, y
vuelven a reforzar el poder de la imagen como herramienta de comunicacion politica.
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