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Resumen

La superpotencia emergente China se ha
convertido en los Ultimos afios en una pieza
fundamental en el tablero informativo mundial.
Este estudio pretende ahondar en la estructura
medidticachina, centrandoespecialatenciénenel
grupo televisivo publico China Central Television.
En 2018 el gobierno chino lleva a cabo un “Plan
de Reforma Institucional estatal y del Partido de
Profundizacion”, cuyo objetivo principal se basa
en la mejora de la opinidn publica sobre China
a escala mundial. Para alcanzar este objetivo, se
cred el conglomerado mediatico transnacional
China Media Group. Este se ha segmentado v,
actualmente, controla tres gigantes mediaticos
chinos: a nivel televisivo con China Central
television (CCTV) y a nivel radiofénico con China
National Radio (CNR) y China Radio International
(CRI). Mediante una metodologia historiografica
y la puesta en practica de un enfoque
metodoldgico descriptivo se profundizard en
los siguientes objetivos. En primer lugar, se
busca vislumbrar la forma de organizacion de los
medios de comunicacién chinos. Seguidamente
se pretende conocer la forma de control llevada

Abstract

China’s Emerging superpower has become a key
piece on the global information board in recent
years. This study aims to delve into the Chinese
media structure, paying special attention on the
public television group China Central Television.
From a diacritical perspective, one seeks to
understand the crossroads underlying it; a
descriptive methodological approach focused on
content analysis will take an in-depth look at how
the media and the administration that control
them will be controlled. In 2018, the Chinese
government carried out a “State institutional
reform plan and the Deepening Party” whose
main objective is based on improving public
opinion about China on a global scale.

Therefore, the transnational media conglomerate
China Media Group was created. It has
segmented and currently controls three Chinese
media giants: on a television level, with China
Central Television (CCTV) and radio with China
National Radio and China Radio International.
Using a historiographic methodology and the
implementation of a descriptive methodological
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Estructura mediatica china: una aproximacion al caso de China Central Television (CCTV).

a cabo por el gobierno sobre la informaciéon y
los medios de comunicacién vy, finalmente, se
abordara el contenido temdtico de la television
publica china (CCTV). Cobra especial relevancia
las ansias de expansion del gobierno chino a
todo el mundo, el cual aspira a exportar las
singularidades chinas y, por consiguiente, a
convertirse en un contrapunto al control Unico
ejercido actualmente por Estados Unidos a nivel
mundial. La comunicacién es para China un

approach we will deepen into the following
objectives. First, we seek to glimpse the way
Chinese media organization is. It is then when we
intended to know the way of control carried out
by the government related to information and
media and will eventually address the thematic
content of Chinese public television (CCTV).
The Chinese government’s desire for expansion
around the world is particularly important, which
aims to export Chinese singularities and thus to

become a counterpoint to the single control
currently exercise by the United States globally.
Communication is a key point for China in this
expansion.

punto clave de esta expansion.

Keywords: China media group; China Central
Television; requlation; television

Palabras clave: China media group; China Central
Television; control; televisidon

1. INTRODUCCION

Tras la proclamacion por parte de Mao Zedong en 1949 de la Republica Popular de China, la
comunicacidon ha pasado a ser controlada férreamente por el Estado. Desde entonces, hasta la
actualidad, el Partido Comunista Chino (PCCh) ha controlado todos los niveles del Estado, entre ellos
la comunicacion.

En 1978, tras la muerte de Mao Zedong, llega al poder Deng Xiaoping heredando un Estado en su
mayoria pobre. Para paliar esta situacién fomenta las conocidas como “cuatro modernizaciones”,
cuyo pilar fundamental se sustenta en la busqueda de protagonismo en el mercado a nivel mundial.
Sumado a estas cuatro modernizaciones impulsadas por Deng, el dmbito de la comunicacién cobré
un limitado aperturismo donde los mass media, caracterizados por una falta de transparencia y un
férreo control estatal, pasaron a depender no tanto de la financiacion publica, sino también de los
contenidos publicitarios.

Este “menor control” experimentado tras el cambio de gobierno no alteré de forma sustancial la
estructuracion interna de la comunicacion; actualmente sigue funcionando la existencia de un
complicado entramado institucional encargado de controlar la informacion. (Rios, 2016).

Los medios de comunicacion al estar bajo el mandato del propio Estado se han convertido en una
forma de extension de propaganda institucional y de entretenimiento a la poblacién donde las criticas
al PCCh, y por lo tanto al gobierno del pais, son cada vez mas limitadas.
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Las ansias de expansion no frenaron a este gigante, para conseguir mayor influencia a nivel mundial se
lleva a cabo la traduccion de los contenidos tanto informativos como de entretenimiento, alcanzando asi
un mayor nimero de audiencia a nivel global.

En esta investigacidn se plantean los siguientes objetivos:

19 Objetivo: Vislumbrar la forma organizativa de los medios de comunicacidon en China y la relacién
subyacente de los mismos con el poder.

22 Objetivo: Conocer la forma de control llevada a cabo por el gobierno y las administraciones encargadas
de la regulacidn y vigilancia de los medios de comunicacién.

32 Objetivo: Analizar el conglomerado mediatico China Media Group centrandose en el analisis de la
televisidon publica china, CCTV.

42 Objetivo: Analizar la forma de expansidn comunicativa de China a nivel mundial.
Partiendo de los objetivos anteriores se establecen las siguientes hipétesis:

19 Hipétesis: El gobierno chino realiza un control férreo sobre la comunicacién tanto a nivel estatal como
a la hora de filtrar, en ambas direcciones, los contenidos informativos del exterior.

29 Hipodtesis: Este pais asiatico busca convertirse en un actor principal en el mundo actual, no solo a nivel
econdémico sino también a nivel comunicativo.

32 Hipétesis: Los contenidos informativos chinos se desarrollan y traducen acorde a la zona donde vayan a
ser emitidos siendo una clara sefial de la intencién de China de llegar a todas las partes del mundo.

Para entender en profundidad las encrucijadas que supone el estudio de la estructura mediatica china es
necesario elaborar un analisis partiendo de la diacronia de la misma. Es necesario poseer una aproximacion
de China, no solo a nivel comunicativo sino también a nivel global, donde cobra importancia el contexto
politico-institucional, social, econdmico y tecnolédgico que componen lo que es el pais y todas sus relaciones
e influencia alrededor del mundo. Una visidn estatica limitaria el acceso a la estructura sustancial de la
misma ya que depende de multiples factores externos. La metodologia de investigacion que se llevara a
cabo parte del andlisis del contenido desde un punto de vista descriptivo y un enfoque conceptual, de esta
forma permitird un estudio, lo mas pormenorizado posible, de la estructura mediatica del pais.

Para ello se procedera a la lectura de informes y proyectos especializados tanto en la estructura medidatica
china como en la forma de organizacién del pais y, por ende, del conjunto social. De esta manera se
conseguira una perspectiva global sobre el tema a tratar. La lectura y el andlisis de las normativas que
regulan los medios de comunicacidn chinos y la ley de derechos de propiedad permitirdn conocer la
influencia de potencias extranjeras en el mercado chino. De esta manera se buscara dar a conocer el estado
actual de la estructura medidtica china, teniendo en cuenta su influencia a lo largo del tiempo. Ademds,
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se analizard y se concretarad los principales productos ofrecidos por CCTV en el que se examinara cual
es la tematica predominante.

Es importante destacar la ausencia general de trabajos que analicen en profundidad y no un analisis
somero de la estructura mediatica; ademas la falta de informacién veridica y de atribucion directa
a la fuente complica la investigacion en este proyecto. El problema reside en que el gobierno chino
no pone a libre disposicién las normas y regulaciones que metodizan la actividad informativa; estas
normativas no estdn disponibles de forma directa, sino que es necesario acudir a terceros para conocer
parte de estas, nunca su totalidad.

2. ESTRUCTURA MEDIATICA CHINA

2.1. Contexto mediatico

La Constitucion china recoge una serie de libertades y derechos en referencia a los medios de
comunicacién tal y como es la libertad de prensa o la libertad de expresién. El desarrollo de estos
derechos implica una discordancia practica debido a que las ideas que se muestren excesivamente
criticas contra el Estado, y en consecuencia contra el PCCh, que puedan afectar a la practica comun
de la sociedad son censuradas (Beina y Eleanor, 2017, p. 11).

Para analizar el proceso de transformacién llevado a cabo por el sistema de comunicacion chino es
necesario conocer las variaciones que se produjeron en el mismo desde la instauracion de la Republica
Popular de China en 1949. Estos cambios afectaron de forma directa al conjunto de la sociedad y por
consiguiente a la naturaleza de los medios de comunicacion. La expansion de China, tanto a nivel
internacional como nacional, ponen en evidencia la consolidacién del liderazgo del PCCh.

Es relevante tener en cuenta la estrecha relacion que tiene la comunicacion a la hora de influir en
determinados aspectos de la sociedad (Mancinas-Chavez, 2016, p.49-50).

La informacion afecta directamente en la forma de pensar y de actuar por parte de la sociedad, por
tanto, el control de los medios de comunicacién por parte del poder supone un control equidistante
de la sociedad. Comunicacién y poder tienen una relacion directa (Salazar Navarro, 2012, p. 3).

El Estado chino, y por ende el PCCh, se ha adaptado de forma continua a los retos sociales y mundiales
que se les han presentado a lo largo de los afios llevando a cabo un control en la comunicacién y en
la hegemonia del poder mediante la aplicacién de una politica comunicativa asertiva.

Desde la fundacidon de la Republica Popular de China la comunicacidn se basa en un modelo vertical. En
este momento de la historia, los medios de comunicacién chinos orientaron sus esfuerzos a garantizar
la propagacién de una comunicacién no agresiva a favor de los intereses del propio Estado. El papel
protagonista del Estado en el control de los medios de comunicacidn supuso, de forma directa y a
corto plazo, tensiones de los diversos medios con el propio gobierno. Esto fue debido a la instauracidn
de una serie de medidas estatales para controlar qué se comunicaba. Esta situacion trajo consigo un
duro golpe para la prensa donde el periodismo independiente practicamente desaparecid, un ejemplo
es la limitacidn de las tematicas que se podian incluir en la agenda setting (Salazar Navarro, 2012).
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Tras la muerte de Mao y el ascenso al poder de Deng, los medios de comunicacion tienen que hacer
frente a nuevas condiciones que modifican la actuacion practica de los mismos tras la aplicacion de
las “cuatro modernizaciones”. El “socialismo chino” permite una nueva politica donde se otorga, en
cierta medida, voz al pueblo y se ofrece un mayor espacio a la critica siempre y cuando esta no ponga
en duda las bases del gobierno chino y del Estado (Salazar Navarro, 2012, p.14).

La fluctuaciéon del sistema de mercado de la época supuso la entrada paulatina de pluralidad
informativa, el acceso a la publicidad marcé un punto de inflexién en la practica de los medios de
comunicacién donde aflora la posibilidad de buscar financiamiento mediante la comercializacion del
producto periodistico. Esta situacion supuso que los mass media no estén bajo el amparo directo de
las ayudas gubernamentales chinas, pero esto no implica que no se tengan que someter a la censura.

En las tres ultimas décadas se ha llevado a cabo una serie de cambios relevantes en el sistema
comunicativo. La apertura iniciada por Deng supuso el punto de partida a la expansién de un sistema
comunicativo, este adquirié una mayor relevancia con la entrada de China en la Organizacion Mundial
del Comercio en 2001 donde se adoptd una economia mas liberalizada en relacion con los mercados
exteriores. Esta apertura del mercado supuso por ende una expansién de los sistemas de comunicacién
y telecomunicaciones.

El PCCh se caracteriza por una gran adaptacién a los cambios en su entorno, la apertura de China a
nivel mundial supuso una puerta de entrada para diferentes valores e informaciones que dificultan
en gran medida el control ejercido por el Estado a lo largo de los afios. Pero el posible espacio para la
critica politica ha supuesto un punto relevante para el PCCh, cuyo objetivo se centra en conseguir el
menor impacto posible de este tipo de informaciones negativas. Como sefala Aira (como se cita en
Cabacés, 2009), la figura del spin doctor es un individuo, perteneciente al gabinete de comunicacion
del partido, que intenta influir en la opinién publica colocando un sesgo favorable a la informacién
que se le presenta al publico. De esta forma se reorienta el mensaje amortiguando el impacto politico
negativo en la sociedad mediante una critica interna. Esta técnica permite incapacitar los mensajes de
terceros que buscan desestabilizar al poder con este tipo de informaciones peyorativas.

Hasta el afio 2004 las actividades de produccién y gestién de radio y televisidn de compaiiias de capital
extranjero estaban restringidas. A partir de 2007 la Asamblea Nacional Popular de China emite la
Primera Ley sobre el Derecho de la Propiedad la cual prohibe la participacidn externa en este tipo de
actividades sin que un socio chino tenga un porcentaje accionarial mayoritario. Begofia de Suso (2007),
abogada de la oficina de Shanghai, determina que esta regulacién constituye un marco juridico mas
seguro para la iniciativa privada, influyendo directamente en las actividades llevadas a cabo por los
medios de comunicacién cuya parte de su propiedad esta en manos de empresas extranjeras. Este
acontecimiento sumado a la entrada de China en la OMC provocé un mayor aperturismo del mercado
comunicativo.

Mediante la fundacién de administraciones, supeditadas a la vigilancia del Comité Central, el Estado
controla de forma directa la informacién ejerciendo un control y tutela de los medios de comunicacion.
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2.2. Forma de control de la comunicacién por parte del Estado chino

El gobierno chino no ha fomentado una ley que regule la actividad periodistica en el pais a pesar de
que en 1980 el Comité Central aprobé la puesta en marcha la redaccidn de una normativa de prensa,
esta elaboracién se paralizé debido a las manifestaciones derivadas en 1989 en la plaza de Tiananmen.

Desde entonces diversas voces de la sociedad han mostrado la necesidad de la elaboracién de una
ley para la practica de la actividad periodistica; a pesar de la inexistencia de este tipo de leyes se han
elaborado diferentes Reglamentos de Administracidon que regulan diferentes campos como el de los
productos audiovisuales.

La estructura de poder en China ha llevado a cabo mecanismos para el control del flujo de la informacién
y la forma de transmitirla a la sociedad. Este sistema comunicativo tiene muy presente la importancia
de su propia cultura, de la cual subyacen determinados valores afectando a la estructura tanto social,
politica o econdmica; estos valores influyen en gran medida a la hora de elaborar informaciones por
parte de un medio de comunicacién.

Para controlar la emisién de las noticias el Estado chino, y por consiguiente el PCCh, ha creado una
telarafia de intereses, término acufiado por Ramon Reig (2010), en la que se conecta de forma directa
la administracién con los medios de comunicacidon. El Estado y el PCCh crearon administraciones
propias dedicadas por completo al control de la informacién y el flujo de la misma; el objetivo principal
fue el mantenimiento del statu quo en el pais asiatico.

Tal y como se ha mencionado anteriormente, la comunicacién y el control de esta esta ligado al propio
PCCh. En el seno de la cipula del poder chino subyace la figura del Politburé encargado de establecer
el liderazgo de la informacidn, llevar a cabo métodos de regulacion de la comunicacién y la creacion de
administraciones especificas encargadas de los drganos de propaganda (Madrid Morales et al ,2017).

Siguiendo las ideas iniciales de este proyecto, los medios de comunicacion dependen de la intervencion
estatal, a su vez estos pueden poseer una dependencia financiera con el Estado de forma directa,
indirecta o nula, siendo estos los medios de comunicacién mas independientes, pero a la vez son
minoritarios y casi inexistentes.

2.2.1. Normativas y organismos administrativos de control informativo)

El control que realiza China en los mass media parte de los niveles mas altos. En este punto se establece
una relacién directa del poder con los profesionales donde el propio gobierno chino asegurando asi
el alineamiento generalizado de los mass media. Los directores de los medios de comunicacién son
elegidos por el Comité y ademads se lleva a cabo un examen para poder ejercer la actividad periodistica
en el pais (Madrid Morales et al, 2017).

Un organismo que es necesario mencionar en este punto es el Departamento de Propaganda del
PCCh, el cual regula la informacion que se publica en los medios de comunicacion. Se funda también
el Grupo Central de Liderazgo para el Trabajo Ideoldgico y de Propaganda y el Comité Central para
la Construccion de la Civilizacidn Espiritual. Estos departamentos tienen como objetivo una efectiva
supervision del sistema de propaganda dirigido a todos los dmbitos de la sociedad china. Bajo la
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supervision de estos tres drganos reguladores pertenecientes a la estructura del propio Estado se funda
la Oficina de Informacién del Consejo de Estado, encargada de llevar un control sobre el estamento
periodistico mediante un control a priori.

Los pilares en los que se sustenta la actividad de control sobre los medios de comunicacién son los
siguientes.

Por un lado, la Administracién General de Prensa y Publicaciones (GAPP) esta encargada del control y la
monitorizacién de los medios de comunicacion escritos, abarcando tanto impresos como electrénicos.
Esta agencia es la que desempefia el control de la informacidn a priori; entre sus funciones destaca
en primer lugar la autorizacién de emitir las licencias de publicacidn. Una caracteristica indispensable
para conseguir esta licencia es que el medio de comunicacién que la solicite debe estar respaldado
por una institucion oficial china; responsabilizandose asi de la linea editorial del medio. Ademas, la
GAPP administra los derechos de propiedad intelectual y emite los carnés de periodistas, obligatorios
para ejercer la actividad periodistica en el pais.

Por otro lado, la Administracién Estatal de Radio, Cine y Televisién (SARFT) es la apoderada en la
vigilancia de los medios audiovisuales y ejerce un control directo sobre los mismos. Principalmente
controla los servicios publicos oficiales de radio exterior (CRI-CNR), asi como de la emision de licencias
orientadas tanto a la radio y a la televisidn (CCTV) como a la industria del cine.

En 2013, tras la Asamblea Popular Nacional, el gobierno chino decide la unificacion de estas dos
piezas claves en el control de la comunicacidn. De esta forma se busca reducir y centralizar tanto las
autorizaciones de los medios de comunicacidon como la supervisidon de los mismos debido al gran auge
de los medios tras la globalizacion y el acceso a internet. Con la fusion de la GAPP y la SARFT da lugar
a la Administracion Estatal de Prensa, Publicaciones, Radio, Cine y Televisién (SAPPRFT) en la que se
busca reforzar el control y el liderazgo politico del PCCH. Pero todo cambia en el XIl Congreso Nacional
del Pueblo de China, celebrado en marzo de 2018, donde se da luz verde a una reestructuracion de
la comunicacion que provoca el cierre de la SAPPRFT y establece un nuevo mecanismo de regulacién.
Esta reforma institucional tiene como resultado directo la creacién de tres administraciones estatales
cuyas actividades estaran diferenciadas.

En primer lugar, la Administracion Estatal de Cine es la encargada de supervisar las actividades de
produccién, distribucidn y proyeccion del producto cinematografico y se asegura a su vez de que estas
sigan los intereses estatales.

Seguidamente la Administracién de Publicaciones, la cual funciona como la Administracién Nacional
de Derechos de Autor, es la encargada de la regulacion, control y distribucion de las noticias tanto
escritas como virtuales.

Estas dos administraciones estan bajo la vigilancia del Departamento de Publicidad del Comité Central
del PCCh, encabezado por Huang Kunming que es miembro del Burd Politico del Comité Central del
PCCh y jefe del Departamento de Publicidad mencionado anteriormente.
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Por ultimo, la Administracién Estatal de Radio y Televisién estara controlada por el Consejo de Estado.
Esta Administracion se encarga de la elaboracién de las politicas pertinentes para la gestion de los
productos televisivos y radiofdnicos, asi como su implementacién y desarrollo.

Esta reestructuracién de la SAPPRFT, tras tan solo cinco afios, se debe a la falta de eficacia en la
funcionalidad de la organizacidn. Es importante remarcar que la eliminacién de la SAPPRFT no implica
la eliminacidn de la censura en China, sino que establece los diferentes canales por los que se llevara
a cabo este control gubernamental.

2.2.2. Transmisidn global de valores chinos

La globalizacion ha conllevado la instauracion por parte del Estado de una cimentacién de los valores
chinos y la transmisién de su identidad cultural tanto a nivel nacional como internacional. Esta
distribucién de creencias y valores se materializan por diferentes canales como por ejemplo la emision
de los contenidos mediaticos, tanto de entretenimiento como de informacién, conformando asi la
ideologia del propio sistema. Claro estd que los sistemas mediaticos poseen una gran influencia en la
sociedad referente tanto a su forma de comportamiento como en su concepcién social; debido a este
motivo el poder estd ligado con los medios de comunicacion ya que este busca controlar el mensaje
y por consiguiente tener un gran peso en la forma de pensar de la poblacién.

Es importante tener presente la idea de que no todos los medios de comunicacién chinos dependen
de forma directa de la figura estatal, sino que el control se ha adaptado con el paso de los afios
manteniendo una vigilancia indirecta. La mayor parte de la informacidn que se transmite en el pais
pasa por un proceso de autocensura por parte de los propios medios de comunicacidn, debido a la
figura autoritaria del PCCh.

3. TRANSFORMACION MEDIATICA DE CHINA RADIO AND TELEVISION TRANSMISSION
NETWORK CORPORATION A CHINA MEDIA GROUP

En el afo 2000 el gobierno chino inicia una estrategia comunicativa conocida como Going-Out! que
consiste en dotar a las empresas chinas de medios y recursos necesarios para conseguir su desarrollo
en mercados extranjeros. En lo referente a la comunicacidn, esta estrategia se adapté en busca de la
creacion de grupos mediaticos eficientes a nivel nacional y que estos a su vez que tengan un cuerpo
y una capacidad de competir internacionalmente con otros conglomerados mediaticos. Se centrd
especial atencién en Europa y América del Norte.

De esta forma el gobierno busca mitigar la imagen amenazante asociada internacionalmente a China
y a su vez es un intento de reforzar la cohesion e identidad de la poblacién del propio pais basandose
en el ideal confuciano de armonia.

La expansioén internacional de la informacién china se llevd a cabo mediante un estudio previo de
mercado; para ello, se estudid la historia, la politica, la economia, la propia cultura del pais y la
audiencia para asi ofrecer un mensaje lo mas en consonancia posible con los de los paises donde se

1 Cunhai, G. (2017). La imagen de China en América Latina en el siglo XXI. Orientando Temas de Asia Oriental,
Sociedad, Cultura y Economia,14, de https://bit.ly/2HeAdUF .
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emitira la programacién china. De esta manera China busca cimentar las bases de una colaboracion
a corto, medio y largo plazo con paises extranjeros (Cunhai, 2017).

Generalmente la influencia de los conglomerados mediaticos chinos no tiene un gran peso a nivel
internacional, esta situacion refleja un problema estructural caracterizado por la descentralizacidon y
la regionalizacidn de los medios de comunicacidn del pais. En este sentido, cobra relevancia la figura
antagonica del conglomerado mediatico China Media Group, fundado en 2018, tras el XIl Congreso
Nacional del Pueblo de China. China Media Group tiene presencia a nivel mundial gracias a una
reestructuracion interna con la integracion de Central Television (CCTV), China National Radio (CNR)
y China Radio International (CRI), que anteriormente formaban parte del conglomerado CRFTG.

Es relevante el nombre con el que se conoce a este conglomerado medidtico, lamado popularmente
Voice of China. Muestra un cierto contrapunto a Estados Unidos debido a que adquiere el mismo
nombre de la emisora financiada por el gobierno llamada Voice of America. Se puede establecer esta
coincidencia como una especie de guifio a la futura imagen que quiere conseguir China a nivel mundial
mediante la emisién de contenidos chinos, siendo esta su voz, y proyectando a su vez una imagen
positiva de este pais asidtico en el extranjero. De esta manera, este pais asiatico abre una propia
ventana para garantizar que su propia voz se escuche a lo largo y ancho del territorio mundial; esta
situacion sumada a la traduccién de los contenidos radiofdnicos y televisivos muestran las ansias de
expansion de China y ademas la capacidad de adaptacion del gobierno a las circunstancias cambiantes.?

4. CHINA CENTRAL TELEVISION

A continuacion, se analiza en concreto la television publica China Central Television (CCTV) como un
acercamiento al conocimiento y analisis de la estructura mediatica de este pais asiatico y su relacion
con el poder, siendo este un claro ejemplo de estrecha colaboracién entre ambos organismos.

China Central Television (CCTV) es la mayor empresa audiovisual del pais, un elemento mediatico
perteneciente al grupo estatal de comunicacidn China Media Group, siendo este un elemento
empresarial. A su vez, su actividad depende del PCCh, el cual es un elemento politico, que determina
la linea editorial del propio medio y repercute en el mensaje ofrecido. Este mensaje se transmite a la
sociedad haciendo referencia a la superestructura con la creacién de valores y la identidad cultural
de la poblacién china.

La propia ideologia del sistema, la cual conforma la superestructura, no solo se ofrece por la difusién de
los medios de comunicacidn a través de mensajes persuasivos presentes tanto en el entretenimiento
como en la espectacularizacidn, sino que ademas esta ideologia esta intrinseca en la propia educacion
o viene dada en los mensajes publicitarios (Reig, 2017).

La difusidn de informaciones por parte de CCTV a lo largo de los afios se orienté en todo momento
a una linea ideoldgica oficialista de los intereses del PCCh combinando estas emisiones con otras de
caracter publicitario y de entretenimiento. Las opciones de entretenimiento y de difusidn de poder

2 Guia de la Radio. (2018, 22 marzo). La Republica Popular China fusiona su radio y TV publicas en «Voice of
China». Recuperado de https://bit.ly/2liGyio
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blando implican que la television, a partir de los afios 90, se convirtiese en el “emblema del socialismo
en el mercado chino” (Madrid Morales, et al 2017).

A partir de 1992 comienza la “era de oro de la CCTV” caracterizada por cambios tanto en la estructura
interna del propio medio como de forma externa en la sociedad china debido a la creacién de nuevas
formas de ocio gracias a la television (Nelson, 2013).

Poco a poco el PCCH se fue adaptando a los cambios producidos en la sociedad emitiendo programas
televisivos caracterizados por una vision mas critica a nivel social y gubernamental con la elaboracidn
de reportajes de investigacion o documentales orientados al &mbito social. Es importante tener en
cuenta que la emisidn de este tipo de programas mds criticos con el gobierno parte de la decisién del
poder central dotando a CCTV de un mayor margen de maniobra en su programacion. Por lo tanto,
el PCCh con la puesta en marcha de este tipo de contenidos transmite a la sociedad una imagen mas
pluralista de los medios de comunicacidn, donde se ofrece un espacio para el debate politico y la critica
moderada a la gestidon de gobierno. Es posible determinar que esto forma parte de una estrategia
discursiva en la que se busca mostrar pluralidad e independencia por parte de la television estatal a
pesar de que esta esté controlada de forma directa por el propio Partido.

Tabla 1 Canales CCTV
Los canales televisivos chinos existentes hasta la actualidad y su correspondiente tematica

Nombre del canal Tematica de la emision
CCTV-1 Informacién generalista
CCTV-2 Canal econdmico y de finanzas
CCTV-3 Canal de arte y musica
Internacional.
- Posee canal de video en streaming en internet
CCTV-4 - Retransmision en chino mandarin
Internacional
CCTV- 4K - Transmisién en alta definicién
CCTV-5 Canal de deportes
Eventos deportivos
CCTV-5+ - Transmisién en alta definicién
Peliculas
- Centra su atencion especialmente en cine nacional y sur-
coreano
CCTV-6 - Emite peliculas internacionales
CCTV-7 Defensa Nacional y Militar
CCTV-8 Series de Television y espectaculo
Documental
CCTV-9 - Transmision en inglés
CCTV-10 Ciencia y educacion
CCTV-11 Opera y teatro chino
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CCTV-12 Sociedad y derecho

News 24 horas
CCTV-13 - Transmisién en chino mandarin
CCTV-14 Programacion orientada a los nifios
CCTV-15 Musica
CCTV-16 Juegos Olimpicos
CCTV-17 Agricola y rural

Canal internacional de noticias 24 horas
CGTN (News) - Transmisién en inglés

Noticias internacionales y entretenimiento
CGTN-Espafiol - Canal en espafiol.

Noticias internacionales y entretenimiento
CGTN-Frangais - Canal en francés

Noticias internacionales y entretenimiento
CGTN-EZRRRRER - Canal en arabe

Noticias internacionales y entretenimiento
CGTN-Pycckuit - Canalenruso

Documental
Documental CGTN - Transmision en inglés
CGTN Asia Internacional. Dirigido a Asia y Australia

- Transmision en inglés

CGTN Africa Internacional. Retransmision en inglés
CGTN América Internacional. Dirigido a América del Norte y América Latina

- Transmision en inglés

Internacional. Dirigido a Europa
CGTN Europa - Transmisién en inglés

Fuente: elaboracion propia con datos extraidos de https://www.cctv.com

Tal y como se muestra en la tabla anterior, el Estado chino ha centrado especial atencién y recursos en
referencia a la expansion de la difusién internacional de su contenido de informacion y entretenimiento
por parte de su grupo de comunicacidon estatal. Para ello ha elaborado cadenas dedicadas
exclusivamente a la informacion en estos paises donde los contenidos se adaptan segun la audiencia.
La adaptacion estratégica de CCTV se caracteriza por la creacidn de una red de transmision orientada
a varios idiomas, debido a la limitacion del conocimiento del chino mandarin a nivel mundial. El PCCh
decidié comenzar a emitir contenidos en inglés para alcanzar asi un mayor nimero de consumidores
a nivel global, centrado en un primer lugar en América del Norte y Europa Occidental.

Actualmente esta corporacion televisiva cuenta con 42 canales de televisidon, de los cuales 29 son
canales en abierto y los 13 restantes forman parte de canales digitales de pago.

En el afo 2016, las operaciones internacionales de CCTV se renombraron como China Global Television
Network y las relaciones de CCTV con otros paises se comenzaron a realizar mediante la filial China
International Television Corporation (CITVC). La funcidn de este organismo es establecer acuerdos
internacionales con otros grupos mediaticos de comunicacién, logrando asi un intercambio de
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contenidos de ambos paises. De esta forma no solo el pais asiatico tiene presencia fuera de sus
fronteras, sino que a su vez se nutre de la emision de los contenidos que ofrece el pais con el que ha
realizado el acuerdo.

4.1. Expansion global de CCTV

CCTV comercializdé conexiones con plataformas extranjeras para emitir sus canales internacionales.
Debido a la limitacidn de entrada de empresas extranjeras en el mercado chino, sobre todo en el sector
audiovisual, las compafiias extranjeras que tengan intencién de intervenir en China deben realizar un
joint venture con una empresa nacional; a su vez, es importante fraguar una buena relacién con el
régimen comunista.

En el caso de Espafia, el canal CCTV-Espaiol emite a través de dos portales. Por un lado, tiene un
acuerdo de colaboracidon con la corporacién publica Radio Television Esparfiola (RTVE) y por otro lado,
un acuerdo con la empresa privada Imagenio, servicio perteneciente a la teleoperadora espafiola
Telefénica. En 2013, Imagenio desaparece adoptando el nombre de Movistar TV y se convierte en
una televisién a la carta.

Actualmente, el conglomerado angloestadounidense News Corporation, fundado y dirigido por Rupert
Murdoch, es la empresa extranjera con mayores privilegios en el mercado comunicativo chino.

La programacion de la televisién china fuera de sus fronteras se lleva a cabo de forma mayoritaria
en inglés. Para ello, CCTV ha firmado acuerdos de colaboracién con Directv Group, empresa
estadounidense, con el grupo estadounidense Viacom y con Sky Digital, perteneciente a British Sky
Broadcasting Group, un conglomerado fundado en Reino Unido.

El canal CGTN-Francgais es resultado de un acuerdo realizado con el canal televisivo por suscripcion
France 24, perteneciente a la sociedad nacional France Médias Monde, encargada de supervisar el
sector exterior audiovisual francés.

En los paises de habla hispana también se percibe una influencia importante, sobre todo con Venezuela
tras la aprobacion de pactos mediaticos con Venevision, perteneciente al grupo Cisneros desde 1961.

La influencia de China se extiende también hasta Rusia con la firma de acuerdos con NTV Plus, filial
del grupo ruso Gazprom Media, e incluso su programacion se traduce al drabe y se difunde a través
de la Organizacién Arabe de Comunicaciones por satélite (Arabsat).

Actualmente se percibe un aumento en el interés sobre el continente africano, donde el alcance de
la television estatal china se transmite a través del operador satelital egipcio Nilesat (Reig y Martin
Avila, 2011).

La organizacién de medios multiidioma y multiplataforma tal y como es CGTN no se orienta en exclusiva
a la difusion de contenidos por televisidn, sino que mediante una convergencia de medios en este pais
asiatico ofrece su contenido también a través de plataformas digitales. Tiene web oficial y presencia
en diversas redes sociales como por ejemplo Weibo en China y Twitter en el resto del mundo.
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El mensaje transmitido al exterior por este medio de comunicacién se caracteriza por una fuerte
presencia del poder blando tanto a nivel externo como interno; se realiza hincapié tradiciones
culturales chinas, inspiradas en los valores confucianos, para conformar una nueva narrativa nacional
gue haga referencia al término acufiado por Xi Jinping de “suefio chino”. De esta forma se lleva a cabo
una homogeneizacion de la cultura televisiva.

En referencia a la utilizacién del lenguaje, CCTV tiende a ofrecer, tanto nacional como internacionalmente,
un mensaje tedricamente objetivo y alejado de los mensajes propagandisticos de épocas pasadas.
Pero la informacién queda en todo momento relegada a la censura y a la interferencia del poder en
la comunicacion.

Actualmente China se halla en su segunda estrategia comunicativa, orientada a las audiencias de
América Latina y Africa. Esto se debe a las ansias de expansidn por parte de este pais asidtico en busca
de la transmision internacional de la imagen y la perspectiva china. La politica exterior china centra
especial atencidn en la expansién mediatica de sus contenidos, los cuales en un futuro buscan ser
un referente en la comunicacion respetando los valores y tradiciones chinas y combinandolos con la
modernidad actual en la que esta inmersa el mundo.

5. CONCLUSIONES

Desde la apertura China al mundo, mediante cierta liberalizacién del mercado, este pais ha traspasado
fronteras, emergiendo como una gran superpotencia en el panorama mundial. Su influencia no solo
se relaciona con su poder econdmico, sino que la presencia de este “dragdn rojo” se extiende también
a nivel social en un intento de situarse como el referente del Asia-Pacifico.

La comunicacién se ha convertido en un punto clave donde China esta centrando gran interés; es
cierto que el desarrollo de la expansion de la comunicacién china es todavia un espacio incipiente,
pero de forma gradual, este pais asidtico muestra una gran perspectiva de cambio. El Estado chino,
y por consiguiente el PCCH, ha concentrado en sus manos el poder de la comunicacién manteniendo
un control directo sobre el mensaje; vigilar la informacién que se transmite a través de los diversos
medios de comunicacién implica de forma directa el control de la sociedad. Para ello, el PCCh ha
modificado de forma continua las administraciones encargadas de las regulaciones de los medios como
una respuesta a las transformaciones y la creciente complejidad que ha experimentado la sociedad
china en los uUltimos afios. La figura del poder influye en la elaboraciéon y difusidn de la informacion a la
sociedad donde el mensaje pasa por filtros de control y adquiere un valor propagandistico, ensalzando
los acontecimientos positivos y manteniendo en un segundo plano las cuestiones negativas que
puedan desestabilizar el statu quo de la sociedad. China es un ejemplo de la gran fuerza que supone
el control de los medios de forma partidaria.

A pesar de que las medidas de control de los medios de comunicacién han sido mas livianas desde
las reformas impulsadas por Deng en 1978, en los Ultimos afios se ha intensificado su presencia con
la politica asertiva desde la llegada al poder de Xi Jinping. La reestructuracion que se ha producido
en el sistema mediatico estatal, tanto con la formacién de un nuevo grupo medidtico como es China
Media Group, y las renovaciones de las administraciones censoras, suponen una vuelta a los origenes
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de control informativo férreo producido en el gobierno de Mao Zedong donde se establece un control
directo e ilimitado en referencia a los medios de comunicacidn y el entretenimiento del pais.

Un ejemplo de esta fuerza monopolistica y la relacion de los medios de comunicacidn con el poder se
ejemplifica en la televisidon publica China, la cual bajo el mandato directo del PCCh ofrece contenidos
basados en el soft power, mensajes oficialistas y la difusidon de entretenimiento. La gran diversificacién
interna de este medio de comunicacidon muestra una caracteristica diferenciadora con los medios de
comunicacion occidentales: CCTV diversifica su contenido tematico por canales, donde cada canal
esta especializado en un tema en concreto. Esta forma de organizacidn de contenidos se diferencia
en gran medida con la programacién televisiva occidental donde cada canal ofrece una gran variedad
de contenidos para atraer a un mayor publico.

El desarrollo de técnicas de expansidn de este gigante asidtico hacia el resto del mundo, buscan
mantener el caracter hibrido del sistema econdmico y social donde los medios de comunicacidn
juegan un papel clave en esta expansion. China ha centrado especial atencién en las caracteristicas
de las audiencias extranjeras y en la traduccidn de los contenidos dependiendo del pais en el que
se transmitird la informacion. En los ultimos afios los medios de comunicacién chinos han orientado
sus esfuerzos a establecer una sélida colaboracidn con zonas del mundo que antes estuvieron mas
relegadas como Africa y América Latina, asi como a adaptar su contenido a Internet y las redes sociales.

Lejos ha quedado la idea global de estar ante un mundo unipolar encabezado por Estados Unidos
donde solo hay un sistema vélido. China no solo ha abierto sus puertas a la liberalizacion econémica,
sino que su cada vez mayor presencia en todo el mundo ha supuesto una ventana donde se muestra
la variedad cultural de este pais. Valores orientales, tradiciones o formas de vida se dan a conocer
a nivel mundial, donde se recupera la idea de singularidad de la sociedad china basandose en los
principios confucianos y sirviendo asi de contrapunto al control Unico por parte de Estados Unidos.
De esta manera, mediante la defensa de la diversidad oriental, China busca marcar un camino propio
y establecer un punto de inflexién rompiendo la unipolaridad mundial y estableciéndose como un
pais con un sistema valido a nivel global.

De esta forma, con el paso de los afios China busca tener presencia comunicativa en los cinco
continentes, traspasando fronteras.
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