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Quizas no haya ningun objeto de estudio en el ambito de la comunicacion actual que sea ajeno a
los cambios, a las transformaciones derivadas de la tecnologia, a las ofertas de contenidos que se
suceden sin cesar renovando estrategias, formulas, modos de interaccidn, apariencias, efectos entre
sus receptores. La velocidad de la comunicaciéon digital, en cualquier caso, no encuentra mejores
acompanantes, tanto en forma de seguidores como de nuevos creadores, que entre las audiencias
juveniles. Unas audiencias que toman como algo natural esta perenne inestabilidad, nada aferrada
a formulas establecidas, pero si apegada a la flexibilidad, a la participacion, a la ruptura de cédigos
“clasicos”, a la disrupcién de toda férmula que se haya tornado impasible o inamovible desde el dmbito
de la produccién comunicativa.

A lo largo de los ultimos lustros, las sucesivas cohortes de edad que han ido formando parte de eso
qgue siempre conocemos como “juventud” han cambiado con tanta velocidad los modos y medios de
relacidon en sus consumos medidticos que han permitido ensanchar, asimismo, las diferencias entre
generaciones ya no proximas, sino incluso solapadas. Sus usos, como productores o receptores, han
hecho posible distintas maneras de concebir la comunicacién. Cémo sera de necesario el ahormar



estos cambios imparables a formulas o conceptos definidos, con la intencién de ser analizados, que
a la ya casi prehistdrica Generacion X les han seguido otras con sus propios rasgos o peculiaridades
identificables. Es cierto que no hay consenso cerrado para datar cada grupo sucesivo de esta poblacién
juvenil en cuanto a sus practicas culturales y de consumos de medios de comunicacion. Pero es
evidente que tras esa generacion vino la de los mileniales o “millennials” (o Generacién Y), ya casi a
punto de cumplir los veinticinco afios en sus tramos de menor edad; y luego llegd la Generacidn Z,
ya casi nativa digital en su mayoria, pero caracterizada entre otra particularidad por haber sustituido
el texto por el video en sus practicas masivas de comunicacion diaria.

Es prolijo adentrarse en cada uno de los detalles que hacen individualizar a estas generaciones
colectivas, pero a todas les une un punto en comun: mientras ellas van haciendo suyos los productos
y las tecnologias culturales y comunicativas, todo lo anterior permanece, en una marafia tan compleja
como apasionante. De este modo, es tan incesante el giro de la rueda de cambios en las costumbres
medidticas de estos jovenes, sucedidas sin solucién de continuidad, que cualquier ejercicio académico
sobre la comunicacidn y la juventud siempre ofrece prismas diversos, esquinas donde descubrir
hallazgos de diferente cardcter. Bien pueden estar referidos a los usos de nuevos dispositivos, a nuevas
aplicaciones, a viejos géneros que ahora se adaptan a formatos impensables, a representaciones del
propio colectivo rompedoras o lastradas por una inercia impermeable al cambio. Todos los medios
tradicionales: el cine, la television, la prensa, la radio, hasta el joven mundo digital, no solo conservan
0 mantienen su pujanza por la nueva piel que el desarrollo tecnoldgico les brinda en forma de
oportunidades. Sobre todo, y también, conservan su energia por esta continua renovacién que le
otorgan los publicos, consumidores, “prosumidores”, creadores y productores de menor edad.

Este monografico de la revista Ambitos se dedica, por tanto, a un asunto tan poliédrico como
interesante: la relacidon entre comunicacién y juventud. El niumero estd compuesto por una
obligadamente escueta seleccidén de investigaciones que, originalmente, fueron presentadas en el
desarrollo del Congreso Internacional Comunicacién y Pensamiento, que tuvo lugar los dias 1, 2 y
3 de abril de 2020 en la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla. Por supuesto, ni los
efectos del confinamiento provocados por la pandemia pudieron frenar la organizacion de esta cita
académica, que se realizé forzosamente de manera virtual, concitando la participacién de personal
investigador, equipos y grupos jévenes y no tan jovenes.

El evento se llevd a cabo en colaboracién con el Proyecto Nacional de 1+D “JUVEN-TV: Nuevos
consumos frente a viejos estereotipos: analisis de la recepcion por parte de la juventud espafola de
sus representaciones televisivas actuales” (CS02017-85483-R), en el que participan investigadores
de las Universidades de Malaga, Sevilla y Granada y del que somos responsables. Parte de nuestros
objetos de estudio y primeros resultados se encuentran en algunos de los textos de este nimero.
Pero, ademas, se insertan otras investigaciones parcialmente coincidentes. No en vano, el campo
de estudios referidos a la relacidén entre adolescentes, jévenes y la comunicacidon en su mas amplio
significado es una linea de abundante produccién en esta drea de conocimiento en los Ultimos afos,
precisamente por su global relevancia y actualidad.

De esta manera, y con respecto a la procedencia institucional de los investigadores presentes en el
volumen, el monografico incluye autores procedentes de la Universidad de Malaga y la Universidad
de Sevilla, asi como de otras universidades espafiolas o como la Universidad Complutense de Madrid,



la Universidad de Alicante, la Universidad CEU San Pablo, la Universidad Nacional de Loja (Ecuador)
o la Universidade Federal da Bahia (Brasil).

Todas estas contribuciones, en definitiva, permiten que el dossier monografico del nimero incluya
trabajos que abordan diferentes aspectos de la comunicacién, pero que tienen como nexo comun
esa presencia de la juventud como protagonista en sus distintas facetas (como audiencia, como
productores, como prosumidores, como grupo social, como estudiantes). Asi, en los articulos se
analizan aspectos como su consumo o participacidn asociada a contenidos audiovisuales de ficcidn,
de plataformas como Netflix, de series concretas como “Skam”, de redes sociales como Instagram, de
informacidn politica, de programas de infoentretenimiento, de videojuegos, de plataformas colectivas
como Twitch, etcétera. Hay también articulos acerca de la relevancia de las redes sociales para sus
usos académicos o docentes dirigidas a los jovenes universitarios y sobre el ciberactivismo juvenil.
Y hay, incluso, hasta un texto transgresor que une en el tiempo estas disrupciones recientes de la
creacién comunicativa dirigida o participada por la juventud con las de otro joven eterno, Bob Dylan.





