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Resumen

La serie ‘Medici’ fue uno de los eventos 
televisivos del año, creada y producida por 
Frank Spotnitz y Nicholas Meyer y dirigida por 
Sergio Mimica-Gezzan. El drama histórico, que 
se emitió en Netflix (2016) en el primer estreno 
mundial y que presenta los acontecimientos de 
la conocida familia florentina del siglo XV. La 
contribución tiene como objetivo profundizar 
la relación entre la historia, la memoria y el 
producto comercial.

Palabras clave: educación contemporánea, 
pensamiento digital, historia pública, memoria, 
producto comercial.

Abstract

The ‘Medici’ series was one of the television 
events of the year, created and produced by 
Frank Spotnitz and Nicholas Meyer and directed 
by Sergio Mimica-Gezzan. The historical drama, 
which aired on Netflix (2016) in the first world 
premiere, and which features the events of the 
well-known 15th-century Florentine family. The 
contribution aims to deepen the relationship 
between history, memory and the commercial 
product.

Keywords: contemporary education, digital 
thought, public history, memory, commercial 
product.

1. INTRODUCCIÓN

La serie ‘Medici’, que presenta los acontecimientos de la conocida familia florentina del siglo XV fue 
uno de los eventos televisivos del año, creada y producida por Frank Spotnitz y Nicholas Meyer y 
dirigida por Sergio Mimica-Gezzan. El drama histórico, que se emitió en Italia el 18 de octubre de 2016 
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en Rai 1, y también fue transmitido en 4K HDR en el canal Rai 4K de la plataforma satelital gratuita Tivsat. 
Los ocho episodios se emitieron en cuatro noches, hasta el 8 de noviembre de 2016. En los Estados Unidos, 
Reino Unido, Canadá e India, la serie fue lanzada por Netflix el 9 de diciembre de 2016.

La contribución tiene como objetivo profundizar la relación entre la historia, la memoria y el producto 
comercial. Hay una necesidad en muchas partes, dentro de las universidades, pero también por parte de los 
aficionados a la materia, para reflexionar sobre la forma en que se trata la historia, tanto en su exposición 
como en el contenido emitido. Estamos hablando de narrativa histórica, entendida como todas las formas 
que salen del ensayo canónico o manual y que se proponen a través de otros canales, no siempre inéditos, 
tanto en forma escrita como audiovisual; y también hablamos de la transmisión de la memoria, expresada 
a través de fuentes que van más allá de las de origen puramente administrativo o de mentalidad uniforme 
para elevarse al nivel de testimonio. Hablar de narración histórica también significa hablar de un público 
ideal al que asignar un contenido; público que tiende cada vez más a ser variado y compuesto, y no formado 
exclusivamente por expertos en la materia, extendiendo a lo largo de los años el interés en la historia a 
un uso masivo.

1.1. Objetivos generales y específicos

La intención es hacer una historia convincente que pueda disfrutar de uno de los escenarios más bellos 
del mundo. Ocasionalmente, sin embargo, caemos en la didáctica y el uso excesivo de flashback a veces 
rompe la linealidad de la historia, a veces se rompe, y eso es todo. [...] los créditos finales nos aseguran 
que la historia es “el fruto de la fantasía” y durante los primeros episodios se nos dice cuál podría ser el 
lema de Medici: “Haz algo malo para lograr el bien”. Que también es un poco el propósito de la ficción 
italiana (Grasso, 2016).

1.2. Método - Desarrollo del trabajo

La idea con la que abordamos el examen de la serie fue mirar el público y las reacciones críticas se 
extendieron en la red y en los medios de comunicación después del lanzamiento de la serie y a medida 
que se convirtió en un “evento” cada vez más medios e interés. Algunas de las “inexactitudes” históricas y 
reflexiones al respecto, que informamos aquí, de hecho se pueden rastrear en la web en la que, tanto en 
las redes sociales como en los artículos periodísticos, aunque con diferentes enfoques, ha habido múltiples 
“informes” y momentos de evaluación de la serie.  

Por lo tanto, fue interesante no sólo destacar las opciones de dirección y escénica que desvían la trama y 
la iconografía del sentido histórico del tema, sino sobre todo trazar en qué contextos se discutieron estos 
aspectos, con qué modalidades y términos y finalmente evaluar sus efectos en el campo de la enseñanza 
de la historia en los medios de comunicación. Además, debemos partir del hecho de que es ficción, de las 
intenciones declaradas del entretenimiento y no educativa y popular. El éxito de la serie, sin embargo, es 
un estímulo interesante para preguntarse si tal retroalimentación también podría obtenerse combinando 
la eficacia de la dirección y el medio narrativo de televisión, una corrección filológica más cuidadosa.

1.3. Método: Desarrollo del trabajo

La primera evidencia fue el señuelo de “Los Medici” a las hebras de historias de estilo fantasía y series de 
televisión, a partir de un elemento aparentemente inocuo: la elección del elenco. De hecho, se compone 
de actores ya intérpretes de series conocidas de este tipo: Lorenzo de ‘Medici Interpretado por Daniel 
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Sharman (ex actor de acción y películas de fantasía histórica: “Immortals” 2011), Cosimo de ‘Medici’, 
interpretado por Richard Madden, un actor escocés conocido principalmente por el papel de Robb Stark 
en la serie “Juego de tronos” el elenco elegido alude a un modelo de saga ‘de gusto histórico’ (fig. 1). Las 
atmósferas ásperas y “oscuras” también son sugeridas por el pelo grueso y las barbas largas para los 
personajes masculinos, como por las túnicas muy oscuras de todo el elenco. Elementos que a un ojo 
ingenuo o formados de otra manera en la televisión de fantasía medieval y las imágenes literarias pueden 
parecer adecuados, pero en realidad muy lejos de las costumbres y costumbres de la clase noble de la 
época narrada (fig. 2-3).

Figura 1. Lorenzo de ‘Medici’ interpretado por Daniel Sharman, Cosimo de ‘Medici’ interpretado por 
Richard Madden
Fuente:  Retrato de Lorenzo de ‘Medici, Escuela Florentina, siglo XVI, óleo sobre tabla. Wikimedia Commons 
Dominio público. Retrato de Cosimo I de ‘Medici con armadura, Bronzino, óleo sobre tabla, alrededor de 1545, 
Galerías Uffizi, Florencia. Wikimedia Commons Dominio público. Para las imágenes de los actores: free web, 
imdb.com, raiplay.it

Figura 2. Lorenzo de ‘Medici’ y Cosimo de ‘Medici’ (vd sopra) también los caracteres de Brunelleschi 
y Marco Bello. En la película muchos de los personajes masculinos tienen barba, en realidad poco 
utilizada en la Florencia del tiempo, especialmente en la clase noble.
Fuente:  free web, raiplay.it
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Estos también se destacaron como algunos de los elementos más recordados en las posiciones 
opuestas de la critica.

La crítica fluctúa entre aquellos que apreciaron el intento de acercar la historia a la audiencia 
televisiva, y además con historias ambientadas en los escenarios más codiciados del mundo, 
y aquellos que criticaron la producción, culpables de haber falsificado la historia, haciendo el 
intento de que la televisión desempeñe el papel educativo que muchos todavía esperan (Ferri, 
2018).

1.4. Evocar, narrar, contar la historia: la discusión animada sobre la serie

La peculiaridad de la serie, alternativamente criticada o apreciada, fue precisamente la de saber 
evocar atmósferas que, aunque no siempre filológicamente correctas han sido capaces de involucrar 
emocionalmente al espectador a partir de la música inicial en el estilo rock-pop de la primera serie. 
Tonos oscuros, de ambientes, túnicas y luces, pero también referencias al arte italiano como el fresco 

Figura 3. Ropas oscuras elegidas para el casting, pero que no corresponden al uso de trajes nobles del 
Renacimiento. Recuerda, en vez, atmósferas sombrías de “Trueno de espadas”, una serie de televisión 
estadounidense de fantasía medieval.
Fuente: free web, raiplay.it

Figura 4. El fresco “Venus y Marte en el baño”.
Fuente: free web, raiplay.it
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que se puede ver en una escena de 1429 en Florencia, detrás de los dos hermanos Cosimo y Lorenzo 
de ‘Medici, es “Venus y Marte en el baño”: en verdad,, un fresco hecho por Giulio Romano en 1526, 
que podemos admirar en la Cámara de Psique dentro del Palazzo Te en Mantua (fig. 4). Esto, al igual 
que otros elementos que se pueden rastrear desde el acrónimo de apertura, tiene la necesidad obvia 
de satisfacer los aspectos estéticos y de dirección que simplifican y ‘acomodan’, a veces de una manera 
ligeramente demasiado desinhibida, algunos elementos visuales como la revisión de la ‘simetría del 
escudo de armas Medici o el horizonte de Florencia. Incluso los periódicos más “comprometidos” 
y ocasionalmente dedicados a temas de la cultura popular de la televisión no han sido capaces de 
señalar cierta “ligereza”.

Entre las imágenes de esculturas, bajorrelieves y monedas, aparece el escudo de armas de los 
Medici con las seis bolas tradicionales, en el centro, en la parte superior, vemos los tres lirios 
de Francia: esta inserción heráldica tuvo lugar solo en 1465, con la concesión del rey Luis XI a 
Piero de’ Medici (llamado ‘el Gottoso’, para la enfermedad resultante del abuso de carne), hijo 
de Cosimo el Viejo, un año después de su muerte. (Ferri, 2018) (fig. 5-6).

Figura 5. 
Fuente: raiplay.it

Figura 6. En la música inicial de la primera serie (Florencia, 1429), vemos el Ponte Vecchio con el Corredor 
Vasari, construido mucho después, en 1565. 
Fuente: raiplay.it
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1.5. La opinión de historiador

Los Medici: pequeña historia real y mucha ficción, pero la serie funciona” (Baratta, 2016).

No sólo se han revisado las referencias iconográficas, sino también la trama en sí. Este no es el 
lugar para profundizar en casos individuales en los que claramente las demandas de dirección y 
tiempos de televisión han jugado un papel clave. En algunos casos, sin embargo, tales soluciones 
se han exultado en la necesidad de síntesis y simplificación de la historia, pero de hecho esto se ha 
“reescrito” decididamente a la investigación se supone que es más fascinantes trucos narrativos. El 
caso emblemático es la muerte de Giovanni de’ Medici → en la serie muere envenenado por comer 
uvas: además de ser un elemento de fantasía (en verdad murió por causas naturales), se conoce 
también la fecha real de su muerte, el 20 de febrero de 1429, mes en el que no se pudo encontrar la 
uva en Toscana.

¿Puede ser una alusión al vino como producto conocido y representante de la Toscana e de Italia en 
general? (fig. 7).

Por último, ¿cuál es la recepción de historiadores e historiadores del arte hacia la serie? La crítica 
ha sido siempre tranquila, a veces con cierta inclinación a la complacencia en la capacidad de ver y 
‘denunciar’ las imprecisiones históricas de la ficción. La discusión que se puede volver a trazar en la red, 
sin embargo, tiene el mérito de destacar el interés seguro en esta serie, y sus posibles consecuencias 
educativas y populares. Las calificaciones difundidas y discutidas a diferentes niveles y por diferentes 
tipos de espectadores, en las que también participaron historiadores italianos conocidos como Franco 
Cardini, Historiador, ensayista y blogger italiano, especializado en el estudio de la Edad Media:

Un cóctel discreto, adecuado para aquellos que aman la historia pública: este nuevo contenedor 
moderno, que básicamente indica la historia explicada a personas que no la conocen de otras 
personas que a su vez no la conocen muy bien [...]. Entonces: historia ignorada, historia 
profanada, historia distorsionada, pero, tambien, historia perseguida. 

¿Qué es esto: historia en crisis, eclipse de historia o historia metabolizada? Después de todo, 
podría ser un desafío para los amantes serios de la reconstrucción del pasado: ¿qué pasa si 
tratamos de aceptarlo, lanzarnos en este trabajo? Aprendemos a divertirnos estudiando, para 
que podamos estudiar mientras nos divertimos. 

Figura 7. 
Fuente: raiplay.it
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Tal vez para descubrir que la historia ‘real’ es aún más convincente que la historia ‘fantastica’. 
Solo deberíamos poder probarlo. (Cardini, 2016)
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